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RESUMO

A utilizac&o do YouTube como plataforma de webjornalismo: criagdo de um

canal para o jornal O Imparcial

O presente Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC), cadastrado na Pro-reitoria de
Extensdo e A¢cdo Comunitaria (Proext) sob o numero 08638/2018, associa pesquisa
e extensdo, e se constituiu em uma proposta a O Imparcial de Presidente Prudente -
SP, para que implantasse em sua plataforma web um canal no YouTube, produzido
com técnicas do webjornalismo e como uma nova forma de divulgacdo de noticias
pelo tradicional jornal ao publico do Oeste Paulista. A producao deste estudo utilizou
a abordagem de pesquisa qualitativa de carater exploratorio,mediante estudo de
caso, com a aplicacdo das técnicas de pesquisa bibliografica, questionario e coleta
de dados por meio de entrevista em profundidade, na modalidade semiaberta. O que
era apenas uma proposta, visando a implantagdo futura, acabou sendo aceita pela
diretoria do jornal ja a partir da producdo do primeiro video de O Imparcial TV, com
postagem em seu site. Desde entdo, todas as producdes tém sido publicadas e com
boa aceitacdo, especialmente pelos niumeros de curtidas e de inscritos; conforme
pode ser visto neste trabalho que compreende o embasamento tedrico e a peca
pratica.

Palavras-chave: Webjornalismo. YouTube. Audiovisual. O Imparcial. Oeste Paulista.



ABSTRACT

The use of as a YouTube platform for web journalism: making a channel to

Imparcial Newspaper

This final undergraduate academic work is registered at Unoeste Foundation to
support extension and community activities under process number 08638/2018. This
work relates research and extension and it is a proposal to the Imparcial Newspaper
from Presidente Prudente - SP, in order to develop its web platform in a YouTube
channel made with web journalism techniques to attend the Imparcial’s readers in
Séo Paulo Western. To deal with our project requirements, we applied exploratory
qualitative approach in a specific study, did literature review and interviews. As a
result all videos made by us have been published by the newspaper in its YouTube
channel, which have reached thousands of views and likes by Imparcial followers. So
we relate theory and practices in our research.

Key words: Web journalism. YouTube. Audiovisual production The Imparcial Journal.
Western S&o Paulo.
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A escolha de pesquisar sobre o webjornalismo surgiu de uma
inquietagéo do grupo sobre a possibilidade de trabalhar com a informag&o de modo
que ela pudesse ser produzida e veiculada em uma rede social. E importante
salientar que o jornalismo aplicado neste projeto busca ndo somente informar, mas
levar conteudo noticioso de maneira mais elucidativa, de forma que o internauta
consiga, com facilidade, compreender o que € mostrado, mesmo que 0 assunto seja
consideravelmente dificil.

Partindo do pressuposto de que uma das missfes do jornalista é
garantir que a noticia transmitida ao publico seja, por este, facilmente interpretada, é
possivel compreender que, de fato, os comunicadores também atuam como
tradutores da informacéo.

Na midia, ora ou outra, sdo veiculadas noticias que nem sempre
conseguem garantir o interesse ou a compreensao de todos. Isso é mais comum em
editorias sobre politica e economia, as quais, por sua vez, empregam termos e
procedimentos que grande parte do publico desconhece. Neste campo € que faz
valer o dever de orientar as pessoas em meio a proliferacdo de conteudo dos mais
variados assuntos.

Diante do assunto supracitado, estabeleceu-se a proposta de criacéo
de um canal no YouTube para o jornal O Imparcial de Presidente Prudente — SP,
sendo esta uma forma alternativa para a veiculacdo de noticias. Para sua
concepcao, foram consideradas as mudancas de habitos dos consumidores,
objetivando poupar-lhes o tempo que dispdem, selecionando os fatos mais
interessantes e apresentando-os de forma mais clara, rapida e sucinta.

Sendo o Unico jornal impresso diario de Presidente Prudente, O
Imparcial estd em circulagdo ha 79 anos, atualmente em 54 municipios do Oeste
Paulista. Todos os dias, as publicacbes abordam conteudos locais e regionais sendo
elas também de repercusséo nacional ou internacional.

A proposta para que o jornal também estivesse no YouTube surgiu com
a ideia de explorar o que a internet tem de maior: o publico. De acordo como
YouTube, a plataforma tem mais de um bilhdo de usuarios, quase um terco do
publico da internet. No Brasil, sédo 82 milhdes de inscritos e, diariamente, milhdes de

horas sdo gastas com videos, gerando, assim, bilhdes de visualizagdes.
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O proposito dos pesquisadores ao desenvolverem o canal foi abordar
quatro editorias, sendo estas: cidades, esporte, turismo e variedades. Os contetdos
produzidos pautar-se-d80 em temas de grande interesse publico ou acontecimentos
inesperados que merecem destague. Deste modo, tais informacbes serdo
transmitidas ao publico de forma mais sutil, possibilitando uma maior compreenséo
da noticia dada e fazendo o uso de elementos do webjornalismo como: perenidade,
instantaneidade, interatividade e usabilidade.

A base metodologica utilizada na elaboracdo deste trabalho podera ser
compreendida no capitulo 2, no qual se encontra a problematizacédo, a justificativa e
também todos os objetivos, bem como o que foi proposto para a coleta de dados.
Em resumo, a abordagem utilizada é de cunho qualitativo do tipo exploratério,
mediante estudo de caso. As técnicas utilizadas foram pesquisa bibliografica e
aplicacdo de questionario, além de entrevista em profundidade na modalidade
semiaberta como coleta de dados.

Para a compreensdo da peca pratica é sugerida a leitura do capitulo 3,
o qual discorre sobre o webjornalismo e como as suas caracteristicas especificas
sdo aspectos presentes no jornalismo praticado na internet, como por exemplo: a
forma de atrair o publico, a interacdo entre quem disponibiliza e quem recebe a
informacao e a personalizacéo de conteudo.

O contetdo do capitulo 4 é somente destinado ao YouTube, onde é
possivel ver sobre o que a rede social pode oferecer aqueles que usam a plataforma
para descarregar videos. Além de mostrar um breve resumo, sdo elencados o
publico, o formato, a audiéncia e até mesmo o termo youtuber, referindo-se aos
usuarios que tém um canal e produzem determinados contetdos em videos.

Apos isto, no capitulo 5 é possivel conhecer a histéria do jornal O
Imparcial, veiculo que transmite informacdo regional. O jornal depende
exclusivamente de anuncios publicitarios e de seus assinantes. Até o momento
conta com a distribuicdo diaria de exemplares e um site, que foi remodelado, e
publica contetdos inéditos, além de reaproveitar reportagens do impresso.

No sexto capitulo esta o projeto editorial do canal O Imparcial TV, onde
sdo destacados o publico-alvo, justificativa, producao, estruturacéo, linha editorial,

projeto grafico, recursos técnicos, humanos e financeiros, além das editorias.
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No capitulo sete é tracado todo o percurso da elaboracdo desta
pesquisa. O registro vai desde a ideia até a realizacdo da peca préatica. Todos os
momentos que marcaram o trabalho e a rotina dos pesquisadores sao apontados.

Por fim, o capitulo 8 traz as considerac¢des finais do estudo, onde séo
especificados os resultados que o grupo autor deste trabalho pode alcangar, bem
como o contentamento e respostas obtidas.

Desta maneira, buscou-se compreender as técnicas que poderiam ser
utilizadas na pratica do jornalismo na internet, bem como a histéria do caso
estudado, para, assim, fazer uso do webjornalismo com a producao de noticias para
0 publico-alvo do projeto, tendo como maior meta a criacdo do primeiro canal no

YouTube para o jornal O Imparcial de Presidente Prudente.
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2 FUNDAMENTACAO METODOLOGICA

2.1 Justificativa e problematizacao

Quando se propde trabalhar com o jornalismo, logo se imaginam
abordagens por meio da midia tradicional. Em todo o Oeste Paulista, os principais
veiculos de comunicacao basicamente séo: televiséo, radio, jornal, revista e on-line.
Com base nisso, 0s integrantes deste projeto se propuseram a se aventurar em uma
area do jornalismo que € realizado na internet e usa as novas Tecnologias da
Informacao e Comunicacéao (TICs), as quais permitem o webjornalismo.

O jornalismo digital é escasso na regido, visto que a maioria dos sites
informativos apenas divulga conteddo na internet, sem se preocupar em aplicar
ferramentas importantes que o jornalismo na web pode utilizar. Em Presidente
Prudente — SP, apenas os portais G1 e Globo Esporte, mantidos pela TV Fronteira,
afiliada a Rede Globo, produzem conteudos especialmente dedicados ao publico da
internet com caracteristicas do webjornalismo.

Com tais parametros, este Trabalho de Conclusdo de Curso tem o
objetivo de propor uma exploracdo desse campo, tanto no ambiente académico
guanto no profissional. Para isso, foi escolhido pelos integrantes deste projeto, o
jornal O Imparcial, que atua de forma impressa por 79 anos e trabalha com um site
h& 20 anos no interior paulista.

Nos ultimos dois anos o veiculo deixou a primeira geracdo do
webjornalismo, que de acordo com Santos (2017) é quando o jornal copia do
impresso e cola no on-line. Atualmente, estd em fase de transicdo da segunda para
a terceira geracdo, ou seja, esta deixando de ser apenas uma versao para a web
atrelada ao impresso, para dedicar-se em conteudos exclusivos para a internet.

Ainda sobre o ambiente virtual, as ferramentas digitais tém
proporcionado maneiras diversas de divulgacdo de informacdes, podendo
ultrapassar sites e portais. Neste sentido, as redes sociais conquistam cada vez

mais espaco na internet.

Evoluindo e ganhando novas ferramentas a cada ano, as redes sociais
fazem parte do dia-a-dia das pessoas, independente das areas de atuacao.
Varios setores da Comunicacédo, como marketing, publicidade e jornalismo,
ja se apoderaram delas para trabalhar seus produtos e, mesmo ndo sendo
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canais segmentados, acabam agregando usuarios com interesses comuns.
(CAVALCANTI; NETO, 2014, p.72)

Conduzindo-se do pressuposto de que as redes sociais podem exercer
influéncias no publico, apelando para o consumo do jornalismo, os pesquisadores
sugerem a criagcdo de um canal no YouTube para o jornal O Imparcial. A escolha
desta rede social deu-se por sua relevancia, uma vez que a plataforma tem mais de
um bilh&o de usuarios, 0 que representa, aproximadamente, um terco da internet.

De acordo com dados da empresa de analises de internet dos EUA
(Estados Unidos da América), ComScore, publicados em 2017 pelo think with
Googlel, o YouTube é considerado a rede social mais acessada no Brasil, dado que
95% da populagéo on-line esta na plataforma pelo menos uma vez por més. Sao 98
milhdes de brasileiros conectados.

Com essa crescente demanda, alguns usuarios que utilizam a

plataforma, passaram a ser conhecidos como youtuber.

O YouTube viabilizou com que o internauta se tornasse canal de
comunicagéo, postando videos, permitindo a ele ser formador de opinido e
agregando sujeitos em torno de discussfes de temas diversificados. Esses
produtores sdo chamados de Youtubers e concentram milhdes de
internautas em seus canais, por meio de assinaturas. O Youtuber posta
videos de acordo com a frequéncia que lhe convém, e seu conteldo pode
ser assistido por qualquer internauta que encontre seus videos através de
pesquisa, hiperlink ou pela assinatura de seu canal (MOTTA,;
BITENCOURT; VIANA, 2014, p. 5).

Com a proposta voltada ao publico da internet, a linguagem utilizada
com guem recebe a informacéo deve diferenciar-se daquela comumente empregada
nos veiculos de comunicagéao tradicionais. Nesse sentido, “[...] a informagao na web
chega a um publico mais amplo, e merece um tratamento mais direto e objetivo”
(RODRIGUES, 2014, p. 31).

Sabendo disto, o estudo tedrico que se fundamentou na area do
webjornalismo prosseguiu na identificagdo do tratamento da informagéo mediante o
uso das ferramentas digitais e suas aplicabilidades no YouTube, objeto de estudo
deste TCC.

O interesse pela pesquisa foi alavancado por seu ineditismo, uma vez

que € a primeira vez, na Facopp, que se propds um estudo sobre o uso de uma rede

YouTube Insights. Disponivel em:
<https://www.thinkwithgoogle.com/intl/pt-br/youtubeinsights/2017/>. Acesso em: 17 de maio de 2018
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social como plataforma de midia para a produgcédo de webjornalismo regional, além
de ser um tema amplamente debatido e que tem gerado producgles cientificas
disponibilizadas em meios impressos ou digitais.

Uma das referéncias para este estudo foi a TV Folha do jornal Folha de
S.Paulo, que faz uso de um canal no YouTube para disseminar conteudo
jornalistico. A organizacao das informagdes, o videografismo moderno e a forma de
abordagem da noticia foram alguns dos fatores que contribuiram para a
consolidacéo de ideias na criagdo do O Imparcial TV.

Tendo em vista que o canal supracitado € de abrangéncia nacional,
também foi analisado o canal JCNET, mantido pelo Jornal da Cidade de Bauru,
desde 2011. A analise foi proposta para que 0s pesquisadores tivessem uma
referéncia de um veiculo impresso que mantém uma conta ativa no YouTube, e
assim como o jornal O Imparcial, tem uma audiéncia regionalizada.

No Oeste Paulista, percebe-se a caréncia de um trabalho ativo nesses
moldes. Desta maneira, a pesquisa visa contribuir na busca de um novo publico
consumidor de webjornalismo, ja que, a adocdo da pratica por um veiculo que
possui visibilidade poderia fomentar o interesse das pessoas, dando-se a justificativa
social.

Além disso, na producdo da peca pratica deste TCC, os integrantes do
grupo acreditam que o0 material produzido poderd servir de incentivo aos
profissionais relacionados a area da comunicacdo social, visto que o mercado de
trabalho estad cada vez mais voltado para admisséo de jornalistas qualificados em
relacao as TICs.

Diante disso, a utlizacdo do YouTube como plataforma de
webjornalismo, tendo como objetivo a criacdo de um canal para o jornal O Imparcial,
podera contribuir na formac&o académica dos autores deste estudo e estudantes do
curso de Jornalismo da Universidade do Oeste Paulista (Unoeste), aléem de servir
como base de consulta para outras pesquisas dentro desta mesma tematica.

Na esfera pessoal, o trabalho contribui para o conhecimento dos
pesquisadores em relacdo a pratica do webjornalismo e a missédo de levar

informacé&o ao publico, em uma plataforma sem exploracéo noticiosa na regiao.
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O Imparcial TV, produto que rege este estudo, serd alimentado
conforme o que € proposto pelo projeto editorial. Porém, podera ser utilizado pelo O
Imparcial como uma nova midia disponivel para seus consumidores de informacao.

Diante de tudo o que foi mencionado, estabeleceu-se a seguinte
problematizacéo: qual a contribuicdo do YouTube como plataforma de divulgacéo de

noticias do jornal O Imparcial para o publico do Oeste Paulista?

2.2 Objetivos

2.2.1 Objetivo geral

e Entender como o YouTube pode ser uma ferramenta de

divulgacao de noticias na web para o publico regional do jornal O Imparcial.

2.2.2 Objetivos especificos

e Analisar o YouTube como plataforma de webjornalismo.

e Compreender o processo de producao de videos para a internet.

e Vivenciar a pratica da producdo jornalistica na obtencdo de
dados, promovendo argumentos necessarios para a transmisséo da informacao.

¢ Noticiar, por meio de videos, fatos de ambito local ou nacional,
regionalizando a informacé&o para o publico do Oeste Paulista.

2.3 Metodologia

Todo Trabalho de Conclusdo de Curso precisa descrever o tipo de
pesquisa a ser realizada até a finalizacdo do estudo, para que, assim, torne-se
possivel alcancar o resultado almejado. E nesta etapa que o projeto ganha
embasamento para que 0s questionamentos sejam respondidos de maneira
concisa e objetiva, a fim de proporcionar uma concluséo satisfatoria.

Segundo Gil (2010), uma pesquisa pode ser definida como algo que

esta em busca de solugfes e respostas a problemas levantados.

A pesquisa é desenvolvida mediante o concurso dos conhecimentos
disponiveis e a utilizacdo cuidadosa de métodos e técnicas de investigacao
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cientifica. Na realidade a pesquisa desenvolve-se ao longo de um processo
gue envolve inUmeras fases, desde a adequada formulagdo do problema
até a satisfatéria apresentacéo dos resultados. (GIL, 2010, p.1).

Durante a construgdo da metodologia, os autores intentaram elaborar
uma estrutura que pudesse ser desenvolvida com vistas a simplificacdo da coleta e
do entendimento dos dados. Dessa forma, foi tracada uma rota com o objetivo de
sanar incertezas que, possivelmente, surgiriam com a elaboragdo deste projeto,
possibilitando, assim, que o TCC fosse fundamentado apenas com informacdes

seguras.

A principio, para este estudo, foi estabelecida a pesquisa qualitativa,
que consiste em pesquisar cientificamente o carater subjetivo do objeto analisado.
As respostas nao séo objetivas e tampouco tencionam contabilizar quantidades, mas
buscam compreender o comportamento de determinado grupo. A preferéncia é dada
para uma quantidade restrita de entrevistados. Para Goldenberg (2013), essa

abordagem ¢é eficaz para a identificacdo de conceitos variaveis, sendo uma

importante fonte de informacao.

Os pesquisadores que adotam a abordagem qualitativa em pesquisa se
opdem ao pressuposto que defende um modelo Unico de pesquisa para
todas as ciéncias, baseado no modelo de estudo das ciéncias da natureza.
Estes pesquisadores se recusam a legitimar seus conhecimentos por
processos quantificaveis que venham a se transformar em leis e
explicagcbes gerais (GOLDENBERG, 2013, p.16-17).

O estudo qualitativo € a preocupacéo e a interpretacao dos fendmenos,
atribuicdo dos resultados, sem que, necessariamente, o pesquisador tenha um

conhecimento aprofundado do que é pesquisado, ele faz descobertas. Sendo assim:

Nesta perspectiva, na qual o objeto das ciéncias sociais deve ser estudado
tal qual o das ciéncias fisicas, a pesquisa é uma atividade neutra e objetiva,
gue busca descobrir regularidades ou leis, em que o pesquisador ndo pode
fazerjulgamentosnempermitirqueseuspreconceitosecrencascontaminem  a
pesquisa (GOLDENBERG, 2013,p.17).

Desta maneira, a pesquisa de cunho qualitativo faz-se fundamental
para o presente estudo, uma vez que certos dados ndo podem ser quantificados. A
abordagem se encaixa por meio da necessidade de compreensdo sobre o que é

estudado para a criacdo do canal no YouTube.
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Com o objetivo de adquirir conhecimento a respeito de técnicas para se
trabalhar com o jornalismo na internet, a pesquisa qualitativa encontra-se vinculada
a pesquisa de carater exploratorio.

A pesquisa exploratéria objetiva a aproximacdo com o problema
estudado, por meio de analises de exemplos, entrevistas com pessoas envolvidas
que tiveram relacdo pratica com o objeto de estudo e pesquisas bibliogréficas. Gil
(2012) afirma que “este tipo de pesquisa € realizada especialmente quando o tema
escolhido é pouco explorado e torna-se dificil sobre ele formular hipéteses precisas

e operacionalizaveis” (GIL, 2012, p.17).

Em virtude dessa flexibilidade, torna-se dificil, na maioria dos casos,
“rotular” os estudos exploratérios, mas €& possivel identificar pesquisas
bibliograficas, estudos de caso e mesmo levantamentos de campo que
podem ser considerados estudos exploratérios (GIL, 2010, p.27).
A obtencdo de dados na abordagem qualitativa da-se por parte do
estudo de caso. E por meio dessa abordagem que esta pesquisa se aprofunda de

conhecimento sobre. De acordo com Mascarenhas:

[...]Jestudo de caso é uma pesquisa bem detalhada sobre um ou poucos
objetos. A ideia é refletir sobre um conjunto de dados para descrever com
profundidade o objeto de estudo. Seja ele uma pessoa, uma familia, um
conjunto ou uma comunidade. (MASCARENHAS, 2012, P.50)

Com base nesse pensamento de Mascarenhas (2012), o método
permite que sejam tracadas caracteristicas minuciosas do que é estudado. Neste
projeto, cabe ressaltar que foi proporcionado estudar toda a historia do YouTube,
tendo em vista o perfil do publico e os dados de audiéncia da plataforma, como
também os produtores de conteudo, denominados como youtubers.

Yin (2015) também partilha da ideia de que estudo de caso € um meio
para compreender os fenébmenos individuais, grupais, organizacionais, sociais e
politicos. Sendo assim, torna-se possivel estudar a plataforma, que agrega em rede,
milhdes de pessoas de diferentes grupos.

Gil (2010, p. 24) acredita que o0 estudo de caso pode proporcionar um
conhecimento amplo, conforme o desejo de entender os fendmenos sociais
complexos. “[..JEm resumo, o método de estudo de caso permite que O0s
investigadores retenham as caracteristicas holisticas e significativas dos eventos da

vida real [...]” Pode-se dizer que esta etapa teve grande importancia para os
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pesquisadores, por proporcionar um estudo exaustivo do caso, no qual procurou-se
compreender os fenbmenos que envolvem o YouTube, inclusive o Primeiro Festival
de Youtubers de Presidente Prudente.

Quanto as técnicas para levantamento de dados, foram utilizadas
pesquisa bibliogréfica, entrevista em profundidade na modalidade semiaberta e
aplicacdo de questionarios.

A pesquisa bibliografica consiste na revisdo do material ja publicado
nos livros, artigos e internet sobre a tematica. E o primeiro passo na investigacéo do
assunto, pois auxilia na escolha dos métodos mais apropriados para a concluséo do
projeto.

A pesquisa bibliografica, num sentido amplo, € o planejamento global inicial
de qualquer trabalho de pesquisa que vai desde a identificacdo, localiza¢édo
e obtencdo da bibliografia pertinente sobre o assunto, até a apresentacao
de um texto sistematizado, onde é apresentada toda a literatura que o aluno
examinou, de forma a evidenciar o entendimento do pensamento dos
autores, acrescido de suas proprias ideias e opinides (STUMPF, 2005,
p.51).

A pesquisa bibliografica foi eficaz para a producao deste estudo, pois a
bibliografia auxiliou na contextualizacéo das informacdes sobre o objeto de estudo, o
webjornalismo e também o jornal O Imparcial, além da construcdo do projeto
editorial. De acordo com Gil (2010, p. 176) “A pesquisa bibliografica fundamenta-se
em material elaborado por autores com o propdsito especifico de ser lido por
publicos especificos.”

Outra técnica utilizada foi a entrevista em profundidade do tipo
semiaberta, baseada nas ideias defendidas pelos investigadores, cujo objetivo é
obter informacgdes de fontes que tém relacdo subjetiva com o assunto.

Portanto, entende-se por entrevista “[...] técnica em que o investigador
se apresenta frente ao investigado e Ihe formulam perguntas, com o objetivo de
obtencdo dos dados que interessam a investigagcao” (GIL, 2012, p. 109).Nesse
sentido, a entrevista caracteriza-se como sendo uma espécie de interagédo social.

A utilizacdo deste procedimento permitiu que os autores do estudo
pudessem entrevistar fontes e confrontar informacgdes para a vinculagdo dos dados
obtidos “[...] auxiliando na sistematizagcédo das informagdes fornecidas por diferentes
informantes.” (Duarte, 2010, p.58).

O autor ainda menciona que,
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Uma entrevista semiaberta geralmente tem algo entre quatro a sete
guestdes, tratadas individualmente como perguntas abertas. O pesquisador
faz a primeira pergunta explora ao maximo cada resposta até esgotar a
guestao. Somente entdo passa para a segunda pergunta. (DUARTE, 2010,
p.66).

Duarte (2010)afirma que as perguntas devem ser elaboradas da forma
mais aberta possivel, pois, a partir das respostas, elas serdo aprofundadas. Nesse

sentido, as perguntas especificas vdo sendo geradas no decurso da entrevista.

A entrevista é seguramente a mais flexivel de todas as técnicas de coleta de
dados de que dispem assim ciéncias sociais. [...] as entrevistas mais
estruturadas sdo aquelas que pré-determinam em maior grau as respostasa
serem obtidas, ao passo que as menos estruturadas sdo desenvolvidas de
forma mais espontanea, sem que estejam sujeitas a um modelo
preestabelecido de interrogacéo (GIL, 2012,p.111).
Segundo Lakatos (2010), o pesquisador entra em detalhes sobre os
dados decorrentes do trabalho estatistico, a fim de obter respostas para suas
indagacOes e estabelecer as relacBes necessarias entre os dados obtidos e as

hipéteses formuladas. Estas sdo comprovadas ou refutadas, mediante a analise.

Cada questdo é aprofundada a partir de cada resposta do entrevistado,
como um funil, no qual perguntas gerais vdo dando origens a especificas. O
roteiro exige poucas questdes, mas suficientemente amplas para serem
discutidas em profundidade sem que haja interferéncias entre elas ou

z

redundancias. A entrevista é conduzida, em grande medida, pelo
entrevistado, valorizando seu conhecimento, mas ajustada ao roteiro do
pesquisador. (DUARTE, 2010, p. 66)

Para execucédo desse TCC, foram pautadas entrevistas com diretores e
uma funcionaria do jornal O Imparcial, pessoas que com ligacdo com o YouTube,
jornalistas da regido que trabalham com o webjornalismo e outros que atuam com
um canal na plataforma. Além de um repoérter e o editor executivo da TV Folha e o
coordenador de midia digital do JCNET.

Tendo em vista os objetivos tragcados para a realizagcdo deste estudo,
as informacdes foram coletadas com o intuito de gerar dados para a analise
qualitativa, a qual foi aplicada em todo o conteudo, possibilitando, assim, que os
pesquisadores se engajassem no desenvolvimento do canal no YouTube para o
jornal O Imparcial.

Apés a apresentacdo da metodologia, sera retratado no proximo

capitulo o webjornalismo e suas caracteristicas. Esta etapa tem o objetivo de
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dissertar como o0 webjornalismo é aplicado em plataformas digitais e como pode ser
um auxilio para a peca pratica, visto que, esta fundamentacdo tedrica se faz

essencial para a ampliacdo do conhecimento deste trabalho.
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3 WEBJORNALISMO
Este capitulo expbe as caracteristicas do webjornalismo atrelado a
entrada do jornalismo na era digital. Sdo abordados conceitos fundamentais aos

profissionais que atuam com a noticia na internet.

3.1 Jornalismo na Internet

Segundo Ferrari (2009), com a chegada da internet, o jornalismo teve
que se modernizar para entrar na era digital. A forma como o jornalismo é feito nao
sofreu alteracdes, uma vez que ainda se faz necessaria a apuracao e confrontacédo
dos fatos e a fundamental captura de imagens. Todo esse processo deve ocorrer da
forma mais rapida possivel.

Com a evolucao da tecnologia, as ferramentas utilizadas na realizacéo
das matérias jornalisticas se modernizaram. Dessa maneira, a apura¢do dos fatos

tornou-se mais rapida e menos dispendiosa.

As novas tecnologias abriram espaco ndo somente para o publico consumir
informacdo, mas também produzir conteddo. Com a mudan¢ca de um
modelo comunicacional de um-todos para todos-todos, a internet afetou o
jornalismo e desencadeou uma ruptura dos modelos de negdécios, de
narrativas, de distribuicdo, de relacionamento com o publico e com as
fontes. (SANTOS, p. 2, 2017)

Steganha (2010) defende a hipotese de que a tecnologia facilitou o
trabalho do jornalista, mas, por outro lado, complicou, uma vez que qualquer pessoa
gue domine as ferramentas tecnoldgicas encontra-se apto para confeccionar e
transmitir uma noticia.

Conforme cita Ferrari (2009), com o inicio do jornalismo on-line, varios
jornalistas foram contratados por um bom salario para trabalhar nos grandes portais
gue estavam surgindo, porém, houve um refluxo desses investimentos na rede e
muitos projetos foram extintos ou tiveram uma reducao da equipe de trabalho. Dessa
forma, para continuar no mercado de trabalho, as empresas iniciaram uma série de
fusbes e aquisicbes na area da comunicagdo, isto no ambito tecnoldgico,
empresarial, profissional e do editorial dos meios de comunicagéo.

Steganha (2010) cita que o jornalismo on-line no Brasil passou por
diversas transformacgfes, sendo uma delas a transposicdo do conteudo impresso
para o digital. Algumas empresas de comunicacdo utiizam o mesmo material da

informag&o impressa no meio de divulgagdo on-line.Isso aconteceu principalmente
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no comecgo do webjornal, pois os jornalistas ndo estavam preparados para a nova
tecnologia. Sendo assim, os mesmos profissionais trabalhavam nos dois meios de
comunicacdo. Progressivamente, diante de varios erros e acertos, esses

profissionais habilitaram-se no manejo do jornalismo online.

Os profissionais no inicio do jornalismo em rede também ndo estavam
preparados para lidar com a nova midia. Nao estavam especializados para
atender a nova demanda do mercado. Por conseqiiéncia, 0S mesmos
profissionais que trabalhavam com impresso ou com outros meios foram
designados para integrar a equipe de internet. Os jornalistas faziam apenas
um “Ctrl+C” e “Ctrl+V” e tiveram que aprender a fazer jornalismo on-line na
pratica, depois de acertos e erros, pois hdo havia um modelo ideal a seguir.
(STEGANHA, 2010, p. 24)

Foi necessario um espaco maior para a participacdo do publico,
possibilitando mais interacdo com a noticia. Esta participacdo assidua do usuario
decorreu da ampliacdo das formas de acesso a internet.

Com o avancar da tecnologia, a populacdo, ndo satisfeita em ser
apenas co-autora das reportagens, anseia por ser também produtora das
noticias,algo que se torna possivel pelo acesso dos dispositivos eletrénicos, o qual
oportuniza a capturado fato no momento em que acontece. Dessa forma, todos
podem ter acesso a informacéo privilegiada.

Este estudo entende, assim como Canavilhas (2003), que o
webjornalismo é como pode ser chamado o jornalismo trabalhado na internet, area
gque se apropria da noticia na web. Santos (2017) também defende que o
webjornalismo é uma modalidade jornalistica que surgiu para dar caracteristicas
proprias na producao de informacdes para o ambiente virtual.

Embora alguns autores tenham uma definicho para o
webjornalismo,Dantas e Rocha(2017) acreditam que este ainda necessita de
estudos, ja que ainda passa por transformacgfes. “[...] € preciso entender que o
webjornalismo se encontra em estado de Beta Perpétuo, ou seja, em constante
mudanca.”(DANTAS; ROCHA, 2017, p. 1).

3.1.1 Geragdes do webjornalismo

Brito (2008) destaca que para acompanhar o desenvolvimento do jornal
digital costuma-se dividi-lo em trés geracbes, mas isto ndo significa que toda

producdo do webjornalismo seguiu essas fases de evolucédo. Algumas producdes
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podem apresentar caracteristicas das trés geracdes de forma simultanea.
Atualmente as geragbes aumentaram, Santos (2017) diz que, no
webjornalismo, o desenvolvimento tendo como foco o produto, pode ser classificado
em quatro geracdes, divididas em quatro fases.Porém, Reges (2011) acredita que as
atividades jornalisticas em cada geracdo, podem ser quatro ou cinco, a depender da

andlise do pesquisador.

3.1.2 Primeira Geracao

Nesta fase ainda néo tinha ocorrido o desenvolvimento dos recursos
préprios para o webjornalismo, ou seja, 0 mesmo material divulgado no jornal
impresso era divulgado no meio on-line. Além disso, os links serviam apenas para
levar os leitores até outros editoriais e ndo se preocupavam em utilizar uma narrativa

diferenciada.

No webjornalismo de primeira geracdo os produtos oferecidos eram meras
transposi¢cdes das principais partes dos jornais impressos para a rede. A
cada 24 horas o conteddo era atualizado de acordo com a nova edi¢édo
impressa. Nesse periodo ndo houve grandes alteragbes no formato e na
diagramacéo dos jornais produzidos para a web. As empresas também néo
faziam esforcos para explorar as caracteristicas especificas do novo
meio.(SANTOS, 2017, p. 6)

A falta de profissionais treinados também pode explicar a primeira
geracao. “Nao ha nenhuma adequacao do texto para a midia, ndo se contrata
jornalistas, nem treina-los, para trabalhar o novo ambiente, e as atualizacdes

acontecem de acordo com o ritmo das redacdes.” (REGES, 2011, p. 34)

3.1.3 Segunda Geracgéo

Com inicio datado no final dos anos 90, foi intitulada fase da metafora,
na qual o jornal impresso era utilizado como referéncia dos layoutspara manter sua
identificacdo. Nesta fase, o0 site comecgou a apresentar caracteristicas voltadas para
internet e as noticias passaram a ser divulgadas em tempo real. Doravante, os links
foram utilizados para ligar as noticias e levar o leitor a diversos editoriais do préprio

site.
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Na segunda geragdo do webjornalismo, mesmo com todas as facilidades
advindas pelo desenvolvimento da estrutura técnica da internet, o modelo
de jornal impresso ainda servia como referéncia para a elaboracdo das
interfaces de novos produtos jornalisticos. No entanto, ja era possivel
perceber a preocupacdo em explorar as caracteristicas especificas
oferecidas pela rede através do uso de links com chamadas para noticias
de ultima hora; e-mail como canal de interacdo entre jornalista e leitor ou
entre leitores; féruns de debates e o uso mais elaborado do hipertexto.
Apesar dos avangos apresentados nesta fase, verificamos que a vinculagéo
ao modelo de jornal impresso estava associada a credibilidade e a
rentabilidade que este produto agregava as empresas jornalisticas.
(SANTOS, 2017, p. 7)

Brito (2008) também supde que nesta fase iniciou-se a comunicacao
entre jornalista e leitor por meio da utilizacdo de mails e a partir dai comecaram a ser
realizados féruns, debates e enquetes sobre os mais variados assuntos. Reges
(2011) acredita que nessa fase sites ocupavam-se principalmente do aproveitamento

de textos.

3.1.4 Terceira Geragao

Nesta fase surgiram produtos jornalisticos exclusivos para a internet,
nao sendo necessario o vinculo com o jornal impresso. Os jornalistas dispunham de
recursos apropriados para a confeccdo de matérias para a web, algo que se torna
possivel em decorréncia do avanco tecnolégico que aprimorou a transmissao de

dados pela internet e permitiu 0 acesso rapido a imagens de melhor qualidade.

Esta fase € marcada pelo surgimento de sites jornalisticos que rompem com
a ideia de uma versdo na web atrelada ao modelo impresso. As
possibilidades oferecidas pela web para elaboracdo de materiais de carater
noticioso passam a ser exploradas e aplicadas de maneira mais efetiva, de
modo que os produtos jornalisticos comegam a fazer uso de recursos
multimidia (sons e imagens), recursos de interatividade (chats, enquetes,
féruns de discussfes), configuracbes personalizadas, utilizagdo do
hipertexto e atualizagao continua dos contetddos.(SANTOS, 2017, p. 7)

A interatividade entre leitor e escritor aumentou e, além disso, 0s sites
passaram a ter espacos especificos para 0s usuarios registrarem suas opinies.
Foram introduzidas nas paginas algumas caracteristicas do hipertexto, permitindo a
leitura ndo linear da noticia por meio do link. Surge nessa fase também, o banco de
dados e uso de noticias de arquivos.

Reges (2011) cita que cinco elementos sé&o percebidos nesta etapa,

com o0 objetivo de explorar a web para fins jornalisticos, sendo eles:
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multimidialidade/convergéncia, interatividade, hipertextualidade, personalizacéo e

memoria.

3.1.5 Quarta Geragéao

E no webjornalismo de quarta geracdo que, segundo Santi (2009, p.
187), utiliza-se do banco de dados que, “devido a tecnologia internet, junto com as
linguagens de programacdo muito dindmicas, passaram a gerar paginas que
somente existem devido as solicitac6es do usuario ao navega-las”.

Nesta fase ocorre a abertura de espacgos para maior participacdo do

internauta, sendo

[...] proporcionada por avangos na programacdo dos codigos fonte que
permitem uma maior rela¢éo noticia e usuéario, a medida que novas paginas
sdo criadas mediante solicitagdo do usudrio em navega-las. A nova marca
do Webjornalismo esta em mais flexibilidade nas estruturas.(REGES, 2011,
p. 36)

Essa geracdo provocou um desequilibrio no processo de producéo de
informacdes no ciberespaco, de modo que o profissional e o contetdo produzido se

distanciaram, sendo que:

Em um sistema automatizado de producéo no webjornalismo, caracteristico
de sua quarta geragdo, o controle do processo parece se encontrar na
elaboragcdo de sua “arquitetura da informagao”, ja que em todas as demais
etapas ha a possibilidade de incorporagéo do usudrio. A publicacao aberta e
0 desenvolvimento colaborativo que caracterizam o webjornalismo a partir
de entdo, parecem representar, principalmente para o jornalista, a perda do
controle do processo de produgdo de informacdes no ciberespaco.
(MACHADOapud SANTI, 2009, p.187)

3.1.6 Quinta Geracao

Para Nunes (2013), existe uma emergéncia dessa possivel nova fase:

[...] mais do que mudancas tecnoldgicas, as referéncias ao papel no
jornalismo dessa quinta geracéo interligam-se com mudancas culturais de
leitura e leitores. Essa geragcdo tem grande embasamento na mobilidade,
com caracteristicas especificas que perfazem ndo s6 o contexto, mas
tornam possivel a identificacdo e a divisdo destes produtos digitais.
(NUNES, 2013, p. 36)
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Tais tecnologias podem aprimorar a criacdo de produtos e conteudos
jornalisticos. Esta fase € marcada pelas midias méveis, o que gera um novo auxilio
para satisfazer as necessidades de informacdo da sociedade. Barbosa (2013)
acredita que essa teoria, “[...] pode trazer de inovacdo e renovacdo para 0S
processos de producdo de contetdo, sua linguagem, formatos de apresentacao,
edicdo, circulagcao, recirculacdo, recepgdo e consumo [...]” identificando assim, a
quinta geracao de desenvolvimento para o jornalismo nas redes digitais.

Partindo do pensamento de Barbosa (2013) e dos apontamentos de
Nunes (2013),as reflexdes evidenciam um novo estagio do jornalismo digital, com
caracteristicas diretamente ligadas as iniciativas moveis. As particularidades dessa
fase proposta pelos autores fundamentam o conceito de que o jornalismo digital ja

permeia a quinta geracao.

3.2 Caracteristicas do Webjornalismo

Ataide (2010)cita cinco caracteristicas do webjornalismo, sendo elas:
interatividade, personalizacdo, hipertextualidade, multimidialidade e memoria.
Segundo Rodrigues (2014), hd um aspecto do webjornalismo importante a ser
ressaltado: o webwriting.

Entretanto, estas caracteristicas ndo sao utilizadas por todos os sites
de jornalismo, algo que ocorre devido as técnicas utilizadas, conveniéncia,
adequacao a natureza do produto ou por aceitacao do leitor.

No livro Webjornalismo: 7 caracteristicas que marcam a diferenca,
organizado por Canavilhasno ano de 2014,6 possivel notar as seguintes
caracteristicas: hipertextualidade, multimidialidade, interatividade, memoria,
instantaneidade, personalizacao e ubiquidade. Nesta obra varios autores esclarecem

cada um dos aspectos apresentados.
3.2.1 Interatividade
O consumidor de jornalismo da internet pode ter a opcdo de se sentir

parte do processo jornalistico, gracas a interatividade. Diferente das midias
tradicionais, a exemplo da TV e do radio, na web o usuéario pode responder ao
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estimulo no qual recebe. Com a interatividade é possivel que ocorra a interacao
entre quem emite e quem recebe a mensagem. Para Ataide (2010), esse espaco
interativo permite que o internauta escolha seus préprios caminhos.

Conforme Trindade e Souza (2012), o termo interatividade surgiu na
década de 1960 e diz respeito & nova qualidade de computacao interativa, podendo
ser utilizada nos diversos meios de comunicagdo. Este é um grande avanco da
humanidade, pois viabilizou mudancas nas formas de pensar e de se comunicar.
Ataide (2010) diz que “Essa interatividade ocorre gracas a uma ferramenta

conhecida como hiperlink ou simplesmente link?.

O jornalismo na internet também possibilita uma série de formas de
interatividade com a audiéncia, que antes ndo era viavel para as midias
tradicionais. O préprio acesso as paginas e hiperlinks ja caracteriza uma
relagdo do leitor com a noticia, cabendo a esse a escolha pela narrativa.
Mas outras formas de interagdo também s&o efetivas: por e-mail,
comentarios em matérias, férum, chats, sugestdes de pautas, correcdo de
informacdes, entre outros, abrindo possibilidades para uma maior
interferéncia popular no processo noticioso, por meio de tecnologias que
facilitam e estimulam a producdo e publicagdo de conteddo, além da
cooperacado em rede. (AGNEZ, 2011, p. 69)

Segundo Ferrari (2009), a interatividade esta ligada a comunicacao de
mao dupla e feedback do publico. Ja para Primo (2008), a interatividade nada mais é
do que um recurso em que o utilizador interfere na forma e no conteddo do site em

tempo real. Desse modo, além de leitor, 0 usuario torna-se participativo ou produtor

de informagdes, possibilitando, assim, a obtencdo de um feedback dos internautas.

A interatividade é um conceito ponte entre o meio e os leitores/utilizadores,
porque permite abordar esse espaco de relacdo entre ambas as partes e
analisar as diferentes instancias de selecéo, intervencao e participacdo nos
contetdos do meio. Insere-se nessas zonas de contacto entre jornalistas e
leitores, que as tecnologias tém alargado e simplificado. (ROST, 2014, p.
53)

Ataide (2010) acrescenta que esta € uma caracteristica que vem
crescendo rapidamente no jornalismo on-line, pois as redes sociais se vinculam
facilmente aos sites de jornalismo. Dessa forma, fica mais facil compartilhar e postar
as noticias, dependendo do interesse dos internautas.

Essa participacdo do internauta é destacada por Primo(2008) como

interacdo mutua ou sistema aberto e a interacao reativa ou fechada. No primeiro

2Frequentemente traduzido como “vinculo”, o link € uma conexao entre dois elementos e uma
estrutura de dados. (LEVY, 1995)
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caso, obtém-se um feedback instantaneo, neste caso sendo chats ou comentarios.
Ja no sistema fechado, a reciprocidade é extremamente baixa ou até nula, isso
porque é uma interface que se resume ao possivel, que espera oclique do usuario.
Esses dois sistemas de interatividade podem ser observados no jornalismo praticado
na web.

Outro grande ganho para o jornalismo por meio da interatividade, foi a
possibilidade de divulgar a informagcdo e o proprio veiculo por meio das redes

sociais, conforme destaca Reges:

A interacdo possibilitada através de redes sociais traz muitas vezes, o
discurso para a informalidade. Além disso, pela constante atualizacdo de
algumas dessas redes, a exemplo do microblog Twitter, a fonte priméria de
informacdo deixou de ser a plataforma do site. Nos 140 caracteres
permitidos pela plataforma, é disponibilizado, por exemplo, o titulo das
matérias com o link. Caso o leitor se interesse pelo aprofundamento da
informacéo, é entdo redirecionado ao site do jornal ou revista.(REGES,
2011, p. 22)

Rost (2014) divide a interatividade em dois tipos, seletiva e comunicativa.
A seletiva é acionada quando a interacdo das pessoas € feita com os conteudos,
com a maquina ou com o sistema, basicamente o individuo escolhe uma opc¢éo e o
sistema responde. Na comunicativa, a interpretacédo € entre pessoas, neste caso ha

emissores e receptores que podem trocar de papéis.

3.2.2 Customizacao do Conteudo ou Personalizacao

Segundo Nogueira e Mallmann (2013), os produtos jornalisticos estédo
relacionados com os interesses dos usuarios e sao baseados em seu perfil. Dessa
forma, é possivel fazer uma pré-selecdo do assunto de interesse que vai aparecer
para o internauta.

Brito (2008) considera que o0s cadernos especiais, como esporte,
saude, entre outros, ja sdo uma forma de personalizacdo, pois atingem um publico
especifico que tem interesse por determinado assunto. No entanto, em sua forma
digital, a customizacdo pode ser maior ainda, de forma a atender o publico de
maneira mais individual e em modo generalizado.

Lorenz (2014) sugere que existem seis graus de personalizagdo que
devem ser seguidos na web. O primeiro é a capacidade de resposta, a possibilidade

de produzir o mesmo conteudo para varios dispositivos e paginas que se adaptam a
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diferentes tamanhos de telas. O segundo grau é alterar com base na hora do dia,
quando apoiado no tempo e nas necessidades do utilizador, o contetdo adapta-se
para o usuario em determinado horario. Em terceiro estd a interacdo significativa,
gue possibilita que o utilizador interaja, deixe comentérios e participe do conteudo.
No quarto grau da personalizagdo Lorenz (2014) destaca a ajuda na
decisdo, quando é preciso decidir-se sobre algo em um campo desconhecido, em
gue é necessaria informacao para que ndo se perca uma boa deciséo. A calibracédo
e algoritmos representam o quinto grau, partindo da ideia de que a informacgéo esta
em constante alteracdo, a calibracdo, que nada mais é do que a informacéo fresca,
disponivel ao usuério, atua com os algoritmos para evitar inverdades, armadilhas.

Por fim, o sexto grau: adaptavel para mudar, definido como:

A possibilidade dos apps de dados e noticias serem adaptaveis as
mudancas ndo é uma novidade, mas uma necessidade combinada, uma
forma de ligar as camadas de personalizagdo antes referidas. Isto significa
gue as aplicagbes do futuro devem ser baseadas em componentes com
relacdes entre si e com a capacidade de reconfigurar, realinhar e reavaliar
fatores que deveriam influenciar os fatores de mudanca. Um bom exemplo
seria uma aplicacgao ficticia que permitisse ao utilizador apontar o dispositivo
para um carro e imediatamente obter informacdes relativas a confiabilidade,
disponibilidade, etc. (LORENZ, 2014, p. 151)

Conforme mencionado no capitulo anterior, a interatividade por meio
dos links possibilita a personalizacéo, pois no momento da escolha do link, o usuario
opta por ver com mais detalhe, e 0 interesse desse usuario passa a ser
contemplado. Ataide (2010) relata que o usuario acessa somente 0 que convém a

ele, fazendo jus a um acesso personalizado.

Essa personalizacdo pode ir além; ao preencher cadastros em sites,
percebemos que existem perguntas do tipo: “Vocé gostaria de receber
noticias de qual género?”. Assim a informagéo passa a ser personalizada,
individualizada ou customizada, podendo ser oferecida ao usuério de varias
formas: configurando paginas de acordo com seus interesses para que a
cada acesso obtenham-se informacdes atualizadas referentes aos temas
previamente escolhidos; indicando preferéncias por hierarquia de dados,
formatos de apresentacdo visual, cores, tipos e tamanhos de fontes;
recebendo por email noticias sobre assuntos anteriormente indicados como
sendo de seu interesse. (ATAIDE, 2010, p.4)

3.2.3 Hipertextualidade

De acordo com Brito (2008), o primeiro a utilizar o termo hipertexto foi

Theodor Nelson, no ano de 1960, sendo que este se refere a uma escrita nédo
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sequencial, com diversas op¢oes de leitura, assim, o leitor pode escolher o assunto
que desejar.

Lévy (1995) relata que o hipertexto pode ser definido como um
conjunto de nos ligados por conexdes. Estes nés podem ser palavras, paginas,
imagens, ou graficos ou parte de graficos que podem ser eles mesmos hipertextos.
Esse texto formado pelos nos, é dindmico, o que implica, da parte do leitor, um
trabalho sem fim de organizacdo,selecdo, associacdo e contextualizacdo de
informacdes.

Canavilhas (2014) relata que o texto é a forma de jornalismo mais
utilizada, inclusive jornal on-line, isto é, devido fatores historicos, técnica e
economia. Com o surgimento da internet, em 1980, a edicdo eletrdnica ja tinha se
generalizado no meio jornalistico, assim, com a utilizacdo de programas especificos
para isto, foi possivel exportar as versées finais em HTML3, tornando o custo da
versao on-line muito baixo.

Moraes e Jorge (2011) relatam que o hipertexto € um modo de
organizacdo textual com objetivo de ligar os sentidos. Por mais que a nao
linearidade do hipertexto promova diferentes possibilidades de leitura, torna-se
indispensavel uma organizagdo que localize o leitor no contexto temético e na
macroestrutura da matéria.

Canavilhas (2014) cita que os hipertextos devem conter dois pontos
fundamentais: os blocos informativos e as hiperligacdes. Uma hiperligacdo, também
chamada conexao (Lévy, 1995), promove a ligacdo entre dois blocos informativos.
As hiperligagbes sao definidas por Canavilhas (2003) pela “Utilizacdo em textos
extensos, ligando blocos de informacé&o, noticias anteriores em arquivo, bases de
dados ou textos externos ao jornal. ” Sendo recomendavel que estas ligacdes abram
em novas janelas para manter o utilizador atento ao webjornal.

O bloco informativo € também conhecido por n6é (Lévy, 1995) e
segundo Canavilhas (2014),aplica-se a todo o tipo de conteddo, sejam textos,
imagens fixas, imagens em movimento, sons ou infografias. Este é o contelldo mais
usado para a insercao de hiperligacfes.A dimenséo do texto é um fator fundamental
na estrutura noticiosa por meio do campo dos blocos informativos. Um curto bloco

textual poderd ndo atrair o leitor pela caréncia de informagdo, enquanto que um

3 HTML é a linguagem utilizada para a constru¢do da maioria das paginas Web. (LEVY, 1995)
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bloco longo pode tornar-se cansativo para uma leitura em monitor. Deste modo, as
técnicas de redagcdo ndo devem ser descartadas, mas adaptadas a cada meio, com
o objetivo de fazer com que o leitor se sinta confortavel na leitura. (Canavilhas,
2014).

3.2.4 Multimidialidade ou Convergéncia

Nogueira e Mallmann (2013) relatam que devido ao fato da web aceitar
conteudos de diferentes tipos de arquivos, como foto, video, texto e audio, as
noticias podem circular em diferentes plataformas, agregando e enriquecendo a

noticia.De acordo com Salaverria:

compor eficazmente uma mensagem multimédia implica coordenar tipos de
linguagens ou formatos que tradicionalmente se manipulavam em separado.
De facto, até ha bem pouco tempo, a escrita, a linguagem fotografica, a
criacdo sonora e a narrativa audiovisual seguiram caminhos independentes.
(SALAVERRIA, 2014, p. 32)
Além da possibilidade da utilizacdo de mais de uma plataforma, Ataide
(2010) destaca a possibilidade de utilizacdo de dispositivos de multiplas funcdes.

Assim, ressalta-se a importancia da convergéncia para os meios de comunicacao.

A internet traz ao webjornalismo a capacidade de concentrar em um mesmo
ambiente diversos formatos de apresentagdo de informacgdes: texto, audio,
video, fotografias, animac¢bes e simulagdes podem fazer parte da narrativa
webjornalistica de maneira complementar, constituindo uma estrutura plural
gue explora os diferentes sentidos da percep¢do humana. Essa reunido de
diversos formatos no meio web, organizados em blocos interconectados, é a
multimidialidade. (ATAIDE, 2010, p. 4-5)

Para explicar melhor a multimidialidade, Salaverria (2014) faz uma
comparacao com 0s seres humanos que tem a capacidade de perceber o mundo por
meio de cinco sentidos corporais: visao, audi¢céo, tato, olfato e paladar. A construcao
da representacédo da realidade encaixa pecas de informacdo que s&o recebidas
simultaneamente mediante os sentidos corporais. “Para 0os seres humanos, assim
como para a maior parte dos seres vivos, o normal é receber a informagéo através
de mdltiplas vias.” (SALAVERRIA, 2014, p. 25)

3.2.5 Perenidade ou Memboéria
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De acordo com Brito (2008), no jornalismo da web, além de ter acesso
a informacgfes instantaneas, o usuario também pode buscar informacdes que ja
foram publicadas ha algum tempo. Funciona como um site de busca, sendo este um
recurso indisponivel nos demais meios de divulgacédo de noticias.

Toldo e Goncalves dizem que a memoria agregada a outras

caracteristicas do webjornalismo podem garantir mais peso a informacao:

A viabilidade técnica e econbmica de arquivamento e acesso as
informacdes ja produzidas possibilita a construcao da memoaria das noticias.
Esta caracteristica da suporte a hipertextualidade e a multimidialidade
utilizada, por exemplo, na complementagéo de informagfes, comparativos e
como referéncias anteriores. (TOLDO; GONCALVEZ, 2008, p. 2)

Para Nogueira e Mallmann:

[...] gracas a internet, é possivel disponibilizar aos usuérios o acesso a
arquivos, ferramenta que ndo existe em outros meios. O acumulo dessas
noticias na web é mais vidvel técnica e economicamente. Por isso, muitos
estudiosos defendem que a memdria no webjornalismo representa uma
ruptura deste meio em relagdo aos outros. A existéncia da possibilidade de
acesso a um arquivo antigo traz mudancgas tanto na producdo quanto na
recepcao do material. (NOGUEIRA; MALLMANN, 2013, p. 8)

A memodria no webjornalismo nao tem limite de espaco, € instantaneo e
interativo, e pode ser ativada de diferentes formas.“O acionamento da memoéria é
condicdo de producdo em pecas jornalisticas de carater comemorativo (aniversarios
de eventos ou pessoas) e haquelas em que o fato presente esta sinalizando um fim

de trajetéria, como nos obituarios, por exemplo.” (PALACIOS, 2014, p. 89).

[...] o jornalismo é memdria em ato, memoéria enraizada no concreto, no
espaco, ha imagem, no objeto, atualidade singularizada, presente vivido e
transformado em noticia que amanha sera passado relatado. Um passado
relatado que, no inicio, renovava-se a cada dia, e com o advento da radio,
da televisdo e da Web, tornou-se relato continuo e ininterrupto, nas
coberturas jornalisticas 24x7 (24 horas por dia, sete dias por semana).
(PALACIOS, 2014, p. 91)

Brito (2008) entende a importancia da memoaria, tendo em vista que no
webjornalismo o nimero de informacdes que se acumulam na internet € maior do
gue em outros meios. “Além das noticias publicadas a cada instante, a ferramenta é
capaz de armazenar muitas informacdes em arquivo e deixa-las disponiveis para

visualizacdo do internauta a qualquer horario.” (BRITO, 2008, p. 7).
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3.2.6 Instantaneidade

Bradshaw (2014) destaca que a velocidade sempre foi um fator muito
importante no jornalismo, e que a noticia € algo novo para alguém. A missao de

contar a informacéao primeiro que os outros esta diretamente ligado a audiéncia.

Na era da instantaneidade em rede, suposi¢des sobre o que constitui “ser o
primeiro” estdo sob pressao. Na medida em que as empresas jornalisticas
tém competido em termos de velocidade, estas elegeram as novas
tecnologias como suporte para lhe darem vantagem [..] (BRADSHAW,
2014, p. 117).

Conforme relata Agnez (2011), a instantaneidade se desenvolve como
principal valor-noticia, tendo em vista a “corrida contra o tempo”, que sempre esteve
presente na atividade jornalistica. Brito (2008) também caracteriza a instantaneidade
com a velocidade, ja que ela possibilita ao leitor saber dos fatos praticamente em
tempo real. O assunto a ser abordado pode ser o mesmo, mas se tiver novos fatos,
surge uma nova matéria que deve ser publicada destacando-se a originalidade e o
horéario que esta sendo divulgada.

Quando a instantaneidade é relacionada ao consumo, Bradshaw
(2014) defende a ideia de que o comportamento do consumidor de noticias ndo é o
mesmo, e ainda continua em transformacdo. Sendo “[...] afetado pela vantagem
competitiva sobre o consumo, o ritmo do nosso consumo de noticias tem se tornado
tdo regular que mal temos consciéncia disto: passamos de uma irregular, mas
pronunciada batida para uma constante estatica.” (BRADSHAW, 2014, p. 118).

Em relacdo ao trabalho do jornalista na instantaneidade, entra em
campo o deadline, que também esta relacionado com a velocidade e comprimento
de prazos. Silva (2008, p. 5) afirma que “[...] € preciso identificar as consequéncias
que isto representa quanto a qualidade da noticia produzida, das rotinas com um

deadline continuo ou inexistente.”

[...] o reporter tem & disposi¢do um ambiente movel de produgdo com todo o
suporte para a elaboracdo da noticia diretamente do local onde esta
acontecendo o fato, sem a necessidade de deslocamento até a redagdo
fisica para a redagéo final do texto e o cumprimento do deadline. (SILVA,
2008, p. 2-3)

A instantaneidade no jornalismo ndo se resume somente na velocidade
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em se publicar uma noticia, conforme o pensamento de Bradshaw (2014), essa
caracteristica da web também deve estar presente em consumir e, sobretudo, em

distribuir a noticia.

3.2.7 Webwriting

De acordo com Rodrigues (2014), Jakob Nielsen foi quem teve
interesse no estudo da informacédo para a midia digital, conhecido pela usabilidade.
Publicou, em marco de 1997, dados sobre a divulgacdo de noticias no meio digital e
destacou a necessidade de uma boa aparéncia e formatacdo dos textos
desenvolvidos para o universo on-line.

Rodrigues (2014) define o webwriting como conjunto de técnicas que
ajudam a elencar os dados a serem publicados em um site. Este recurso
disponibiliza ferramentas que podem ser utilizadas na construcdo das paginas on-
line. Apesar disso, a distribuicdo do contetudo é dificultosa, pois tratar a informacéo
como algo unico € complicado, uma vez que é preciso abordar o texto, o design e
tecnologia. Tanto o texto quanto a aparéncia sao fundamentais na divulgacdo do
conteuldo on-line, reforcando, assim, a importancia da distribuicdo do contetido. Com
base nessas necessidades, surgiu o profissional do webwriting. Considerando essas
ponderacdes, a escrita para um site deve se diferenciar da escrita destinada aos
jornais ou revistas on-line.

Dessa maneira, pode-se observar que o webwriting ndo se apropria
apenas do texto, mas também da forma que o conteudo sera distribuido na pagina.
Moreno (2014) defende a importancia do webwriting, pelo fato da disponibilidade de
uma leitura agradavel, e que se preocupa com 0S USUArios.

Destacam-se dois modos de redacao dentro do webwriting, segundo
Rodrigues (2014):0 texto empresarial e o jornalismo on-line. Dentro do texto
empresarial, o forte € a publicidade. Neste caso,0 profissional dispde de um tempo
para trabalhar dentro das regras e com criatividade. Ja no jornalismo on-line
demanda-se um nivel maior de agilidade na divulgacdo da noticia, assim, raramente
dispde de criatividade na elaboragao da pagina.A exigéncia da rapidez na divulgacao
da matéria ndo quer dizer que o webjornal ndo deva ser atraente, mas nao se
corresponde a criatividade requerida no texto empresarial.

Rodrigues (2014) destaca ainda os trés principios do webwriting, sendo
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eles: persuasao, objetividade e visibilidade.

3.2.7.1 Persuasao

O escritor precisa atrair e prender a atencdo do leitor, sendo esta sua
maior responsabilidade. Por isso, deve construir uma matéria com argumentos
solidos e concisos.

Rodrigues (2014) acredita que a natureza da noticia ndo importa. Ela
pode ser em tempo real ou esclarecedora, o importante € queinduza o internauta a
acessar a pagina. Dessa forma, o redator precisa dar muita atencdo ao que esta
sendo produzido, dispondo de dados completos e abordando todos os aspectos
possiveis do assunto em questao.

Outro ponto importante é a credibilidade. Por conta disto, todas as
informacBes devem ser conferidas minuciosamente antes da sua divulgacéo. Deve-
se também valorizar a emocdo ao redigir uma matéria, usufruir dos beneficios na

internet e propiciar um retorno do usuario. (RODRIGUES, 2014)

3.2.7.2 Objetividade

Na objetividade, Rodrigues (2014) aponta a lapidacdo do assunto como
primordial. O redator deve ir direto ao ponto, ou seja, ser objetivo. Para isto, pode
recorrer ao raciocinio de camadas, quando em uma pagina inicial apresenta
aspectos mais importantes da matéria, caracterizando a primeira camada. A camada
seguinte constitui-se pelo que se entende por conteddo expandido, o qual traz
diversos pontos da informagdo. Ha também o conteddo restrito, onde somente
pessoas autorizadas terdo acesso a essas informagfes. Estas sdo as camadas
paralelas.

Para atingir este objetivo o redator precisa lidar com a ideia de cada
paragrafo. Além disso, ficar atento para atender as expectativas do usuario. “Mais do
que auxiliar o usuario a encontrar o que procura, a funcdo do redator de web é
lapidar a informacéo, oferecendo aspectos de real interesse e descartando o que
nao possui funcionalidade.” (RODRIGUES, 2014, p. 12)
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3.2.7.3 Visibilidade

Para Rodrigues (2014), uma pagina da internet deve ser comparada a
uma vitrine de loja, em razdo disso, torna-se substancial a disposicao e visibilidade
das informacfes em determinado site. Normalmente, o destaque principal € para a
noticia recém-lancada. Sendo assim, ela deve permanecer na pagina principal
tempo suficiente para que possa ser acessada pelo maior numero possivel de
leitores. Depois de certo tempo, esta noticia perde a importancia e cabe ao redator

trazer algo novo para que o site ndo perca sua relevancia.

A ideia de que seu contetido € um produto, e o usuéario, um possivel cliente,
modifica a relacdo do redator web com seu trabalho — por mais que as
informacdes elaboradas em seu site sejam institucionais ou para servicos, e
ndo relacionadas a algo, de fato, vendavel. (RODRIGUES, 2014, p. 13)

O redator deve, segundo Rodrigues (2014), direcionar o leitor pelo site.
O conteudo deve ser apresentado de forma completa e, quando necessario, guiar o
usuério para links relacionados. Para unificar tudo isso da melhor forma possivel

deve-se atentar sempre aos detalhes.

3.3 Webjornalismo audiovisual

De acordo com Becker (2012), o webjornalismo audiovisual se define
nas combinacfes e associacdes entre imagens, sons, palavras, gestos, graficos e
etc. Estes elementos podem colaborar com a percepcdo da construcéo dos sentidos
das noticias. Além disso, essas ferramentas auxiliam diretamente o exercicio da

cidadania e o aperfeicoamento da pratica jornalistica na atualidade.

Os sites que disponibilizam material jornalistico audiovisual tém uma
caracteristica em comum: a fragmentacdo do conteldo. Diz-se que a
Internet quebra a linearidade de apresentacdo de informacao e conteldo
até entdo propostas pelo cinema e pela televisdo, apresentando uma
maneira ndo linear de acesso ao conteudo audiovisual. (EMERIM;
CANEVAGHI, 2013, p. 8)

Segundo Emerim e Canevaghi (2013), os produtos webjornalisticos
audiovisuais conseguem, por varias vezes, ser vistos e revistos a qualquer momento
em diferentes tipos de telas. O webjornalismo audiovisual pode vislumbrar novas

formas de apresentacao das noticias.
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Becker (2012) entende que a interpretacdo de noticias audiovisuais
pode ndo ser uma tarefa facil, visto que o jornalismo contribui para decifrar e
compreender a realidade da sociedade, e muitas das vezes, a profissao revela jogos
e disputas de poder e desigualdades, faz denuncias e informa sobre os principais
acontecimentos do pais e do mundo. “[...] os sentidos das noticias intervém na vida,
nos pensamentos e na cultura de todos os cidad&dos e em nossas relagdes com o
outro.” (BECKER, 2012, p. 236)

No campo do audiovisual, a introdugéo de novas tecnologias digitais junto a
producdo de meios tradicionais de comunicacdo promove uma
multiplicidade de telas no cotidiano contemporaneo. Tal conjuntura de
producéo, circulagdo e consumo midiatico pode ser pensado a partir do
contexto em que se desenvolve o processo da chamada “convergéncia
midiatica”, que nado se trata somente de transformagdes técnicas e
tecnol(;gicas, mas também de comportamento dos produtores e usuarios.
(GRIJO; SOUZA, 2015, p. 37)

De acordo com Salaverria (2014), o video na web se apropria de
caracteristicas que se diferenciam dos contetdos audiovisuais que sdo destinados a
outras plataformas, dentre elas a televisdo. Enquanto a produgcdo na tevé é feita
para ser assistido de forma longa e passiva, o produto num computador possibilita
uma visao relativamente curta e mais ativa.

No webjornalismo audiovisual existe um determinado tipo de narrativa,

conforme relata Becker:

As narrativas jornalisticas audiovisuais, tanto na TV quanto na internet, séo
aqui nomeadas praticas de jornalismo audiovisual, porque ao identificar
transforma¢cBes nas narrativas dos telejornais e apontar caracteristicas
discursivas do webjornalismo audiovisual, observa-se que essas distintas
narrativas tém sofrido influéncias muatuas e passa por um processo de
hibridizacdo mediado pelas tecnologias digitais. (BECKER, 2012, p. 237)

Segundo Emerim e Canevaghi (2013), uma dupla preocupagéo
aparece: em primeiro lugar, a necessidade de adaptar e reconfigurar a informacao
televisiva ou de algum veiculo impresso para o ambiente web, aproveitando as
ferramentas proprias deste meio para o desenvolvimento de novos formatos
audiovisuais. A segunda, e ndo menos importante, € analisar e compreender a
necessidade de manutencédo das caracteristicas fundantes da noticia na TV diante
das possibilidades que surgem com a virtualizacao

As possibilidades que as ferramentas da internet podem proporcionar
para a producdo de conteudo para os produtos webjornalisticos audiovisuais é
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grande. Ndo é necessario abordar as imposi¢cdes da web sobre os formatos da
producdo televisiva, mas verificar o que pode ser apropriado num material
jornalistico audiovisual para potencializar a exibicdo de noticias prevendo o processo
de convergéncia. (GRIJO; SOUZA, 2015)

De acordo com Becker (2012) estudar a linguagem requer analisar o
modo como se produz sentidos que combinam as imagens, as palavras e outros
elementos da narrativa audiovisual. Seguindo tais regras € possivel compreender o
funcionamento da narrativa webjornalistica audiovisual.

Ataide (2010)acredita que a capacidade do webjornalismo de
concentrar em um mesmo ambiente diversos formatos de apresentacdo de
informacdes, como texto, animacdes e simulacfes, por exemplo,“[...] podem fazer
parte da narrativa webjornalistica de maneira complementar, constituindo uma
estrutura plural que explora os diferentes sentidos da percepgédo humana.”

Entendido sobre o webjornalismo e suas caracteristicas, faz-se
necessario conhecer a plataforma a qual foi proposto aplica-lo. A partir da pagina
seguinte, sera possivel compreender a funcionalidade, a evolucdo e as

caracteristicas do objeto de estudo desta pesquisa: o YouTube.
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4 YOUTUBE

Neste capitulo sera abordado o histérico do YouTube, um dos topicos
principais desta pesquisa. Serdo apresentados alguns pontos importantes para a
formacdo da peca pratica, como o publico-alvo, a audiéncia, a restricdo e a
lucratividade na rede social. Ser& discutida ainda a nova profissdo do momento, o

youtuber.

4.1 Histéria do YouTube

Segundo Matoso (2007), o dominio do site YouTube foi realizado em
fevereiro de 2005, pelos colegas de trabalho Chad Hurley, Steve Chen e
JawedKarim, em uma garagem em Menlo Park, Califérnia. Entretanto, sua abertura
ao publico foi realizada apenas no més seguinte. O objetivo inicial foi de criar um
espaco para compartilhar videos e em pouco tempo tornou-se lider em
entretenimento com videos.

De acordo com Burgess e Green:

[...] esse site disponibilizava uma interface bastante simples e integrada,
dentro da qual o usuario podia fazer o upload, publicar e assistir videos em
streaming sem necessidade de altos niveis de conhecimento técnico e
dentro das restricdes tecnolégicas dos programas de navegacdo padrdo e
da relativamente modesta largura de banda. (BURGESS; GREEN, 2009, p.
17)

De acordo com Werneck e Cruz (2009), a palavra YouTube vem do
termo inglés onde “you” significa “vocé” e “tube” vem de uma giria que significa

“televisao”, em outras palavras, este termo pode ser entendido como “televisao feita

)

por vocé”. Este website torna possivel que seus usuarios carreguem, assistam e
compartilhem videos em formato digital, o que era dificil de ser feito por e-mail
devido ao tamanho dos videos.

Bueno e Santos (2013, p. 16) citam que:

[...] nos primeiros meses os internautas confundiam a escrita com o do
utube.com, (Universal Tube & RollformEquipament) site de empresa de
vendas de tubos e canos para a construcao civil, que houve uma queda no
servidor em apenas uma hora. Em novembro de 2006, o Universal Tube
entrou com uma acao legal tentando transferir o dominio Youtube.com para
eles, porém sem sucesso. O dominio deles foi mudado para
utubeonline.com e em junho de 2008 foi postado um simples aviso sobre a
mudanca. (BUENO; SANTOS, 2013, p. 16)
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Burgess e Green (2009) relatam que o site ndo estabelece limites para upload
de videos, além disso, a plataforma apresenta funcdes basicas que possibilitam que
0s usuarios se conectem, gerando URL (UniformResourcelLocator) e codigos HTML
(HyperTextMarkupLanguage) para que estes videos possam ser incorporados em
outros sites.

Para Burgess e Green (2009), deve-se ressaltar que o YouTube é
considerada uma plataforma de cultura participativa, pois dispde de tecnologia digital
acessivel, conteudo produzido pelos usudrios e promove uma relacdo entre o
mercado da midia e seus consumidores.

Ainda de acordo com os autores Burgess e Green (2009), o sucesso do
site ocorreu em 2006 quando foi comprado pelo Google, sendo considerado o site
mais popular do Reino Unido em novembro de 2007. No comeco de 2008, estava
entre os dez sites mais visitados do mundo e, em abril do mesmo ano, o site
hospedava, em média, 85 milhdes de videos.

Essa evolucdo do YouTube parte de trés hipéteses. Segundo Burgess e
Green (2009), sendo a primeira um perfil tracado pelo blog TechCrunch, em 8 de
agosto de 2005, na qual criticou-se a arquitetura tecnolégica do YouTube e também
o colocou na lista de sites que careciam de uma atencao redobrada.

A segunda hipétese,de acordo com Burgess e Green (2009), parte das
consideracdes de JawedKarim, um dos fundadores da pagina, que vincula o
sucesso do site a implementacdo de quatro recursos: videos relacionados, link de e-
mail para compartilhamento, comentarios e reprodutor de video em outras paginas.

Ja a terceira hipotese conforme Burgess e Green (2009), encontra-se
atrelada a um quadro cémico do Saturday Night Live, chamado Lazy Sunday que,
em 2005, foi considerado o hit do YouTube. Em seus primeiros dez dias este video
foi visto 1,2 milhdo de vezes e, em fevereiro do ano seguinte, este nuamero
ultrapassou os 5 milhdes. A partir disto, foi exigido pela National Broadcasting
Company Universal (NBC) que este video, juntamente com outros 500 clipes,
fossem retirados com base na Lei dos Direitos Autorais do Milénio Digital.

De acordo com Bueno e Santos (2013), em dezembro do ano de 2006,
a empresa Google comprou a plataforma, pelo valor de 1,65 bilhdes de dolares,
porém, o retorno financeiro demorou a vir. Em dezembro de 2010, foi langado o

TrueView, formato de video publicitario que pode passar antes ou durante o video
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que esta sendo assistido, fazendo com que os criadores dos contetidos publicados
comecgassem a receber uma parte da receita dos anuncios que eram passados nos
videos. Dessa forma, tornou-se interessante ganhar dinheiro postando videos na
internet e o YouTube tornou-se popular.

Ainda segundo Bueno e Santos (2013), o YouTube desempenha uma
funcdo importante para os produtores de video, pois agrega contetdos que, além de
atrair atencdo do publico, oferecem participacdo em dinheiro nas vendas de
anuncios na plataforma. Esta é uma plataforma conveniente e funcional onde os
videos sdo compartilhados on-line e seus criadores fornecem conteudos atraentes,
alcancando novos espectadores.

Segundo Werneck e Cruz:

[...] uma outra vantagem oferecida por este site de compartihamento de
videos é que o internauta pode criar seu préprio canal de videos, permitindo
maior interatividade entre os usuarios. Os canais sAo0 como uma pagina no
Youtube, estes vao desde canais de cantores de musica, como o canal do
cantor Gilberto Gil para divulgacao de musicas para seus fés, e até o canal
do Vaticano, com videos curtos sobre as atividades do Papa Bento XVI,
além de eventos e cultos, com audio e texto. As empresas podem criar seu
Brand Chanel, seu préprio canal para fortalecer o relacionamento com o
consumidor.( WERNECK; CRUZ, 2009, p. 8)

Por fim, Werneck e Cruz (2009) relatam que em 2006 o YouTube foi
considerado a melhor invencao do ano pela revista americana Times, pois criou uma
nova forma para milhdes de pessoas se entreterem, chorarem e educarem, entre

outros motivos.

4.2 Publico

De acordo com dados divulgados da segunda edicdo do estudo
YouTube Insights#*(2017), na qual os resultados foram divididos nas categorias
masica, gastronomia, games, moda e beleza e futebol, pdde-se observar um
aumento da procura pelo segmento do esporte. A maior parte do publico de futebol
sdo homens, mas, as mulheres ja representam 20% da audiéncia.

O estudo® revela que a procura por conteido de aprendizado

4 YouTube Insights. Disponivel em: <https://www.thinkwithgoogle.com/intl/pt-r/youtubeinsights/2017/>.
Acesso em: 17 de maio de 2018
5 Idem
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representava 31% e o0 acesso a plataforma pela busca de liberdade de expresséo
representava 54%. Dos que acreditam que a plataforma se destaca pela diversidade
sao 41%, enquanto que 26% acreditam em sua autenticidade.

O numero de brasileiros que acessam a plataforma, conforme Silva e
Castro (2017), chega a 98 milhbes, sendo que 96% encontram-se entre a faixa
etaria de 18 a 34 anos; 46% levam em consideracao a relevancia do conteudo; 38%
procuram videos envolventes; 30% gostam de conteludo auténtico; e 47% buscam
novidades. No que diz respeito a propaganda, 68% aprovam, desde que sejam
curtas. A mesma porcentagem também aprova caso estejam relacionadas com o
conteudo do video.

A plataforma esta disponivel em 19 regies do mundo, localizada em
88 paises e disponivel em 76 idiomas diferentes e tem conquistado cada vez mais

espaco na populagéo on-line. De acordo com:

[...] a massificacdo da internet e a facilidade no acesso as novas
tecnologias, tém desenvolvido uma crescente democratizagdo nha
comunicagéo. Algumas ferramentas de midia tem sido a opcdo de quem
procura disseminar informacdo e compartilhar conteddo na web, com o
intuito de se popularizar. Dentro dessas opg¢fes estdo os sites de videos,
como o Vimeo, Daily Motion, Flickr, e o mais popular o YouTube, onde os
préprios internautas, além de assistir tem como alternativas de
compatrtilhar, produzir e editar videos. (SILVA; CASTRO, 2017, p. 1-2)

De acordo com o YouTube Insights 2017%, a rede social possui mais de
um bilh&o de usuarios, o que reflete em quase um terco dos usuarios da Internet.
Todos os dias, os internautas assistem bilh6es de horas de videos, gerando, assim,

bilhdes de visualizagdes.

4.3 Audiéncia

Dados divulgados pela empresa de analise de internet dos Estados
Unidos, ComScore, em 2013, o Brasil alcancou uma audiéncia de 43 milhdes de
espectadores de videos on-line e o YouTube é o maior destino dos videos do pais.
Segundo Matoso (2007), em julho de 2006, foram assistidos 100 milhdes de videos

por dia no YouTube.

6 YouTube Insights. Disponivel em:
<https://www.thinkwithgoogle.com/intl/ptbr/youtubeinsights/2017/>. Acesso em: 17 de maio de 2018.
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Segundo Carvalho (2016), o préprio site divulgou dados que indicavam
a ultrapassagem da marca de um bilhdo de usuarios em todo mundo, sendo que
mais da metade dos acessos foi feita por meio de smartphones. Em 2015, no
periodo de marco a novembro, foram contabilizados 70 milh6es de horas de exibicédo
de videos. Esta plataforma chegou ao niumero de 800 milhdes de acessos mensais.

De acordo com o YouTube Insight 2017, em uma pesquisa realizada
pela ComScoreMulti-Plafform (2014-2017), foi percebido que o YouTube é o lugar
onde acontece e tem uma influéncia enorme na cultura: 95% da populacédo brasileira

online acessa a plataforma pelo menos uma vez por meés.

4.4 Restricao

O YouTube apresenta em sua plataforma uma politica de restricdo, no
que diz respeito a idade. O mesmo relata que alguns videos podem né&o ser
apropriados para todo publico e, dessa forma, os menores de idade ou usuarios que
nao realizarem login na plataforma ndo poderéo acessar o contetdo disposto. Caso
o conteudo seja apropriado para todas as idades, o site tem uma relacédo de quesitos

gue devem ser levados em consideragao, sendo eles:

o Linguagem de baixo caléo;

. Imagens perturbadoras ou que contenham violéncia;

° Conteudo com apelo sexual ou que apresente nudez;

° Representacéo de atividades perigosas ou prejudiciais.

Para saber os motivos que levam o video a sofrer restricdo de idade, o
site disponibiliza de uma central de politicas. Deve-se ressaltar que os videos com
restricdo de idade, ndo sao qualificados para monetizacdo e nao serao exibidos em
algumas secoes da plataforma.

Serrano e Paiva (2008) citam que as regras de utilizacdo da plataforma

proibem:

. Conteudo sexualmente explicito;

° Abuso de animais;
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° Abuso de drogas;

° Fabricacdo de bombas;

° Violéncia explicita ou gratuita;

o Sensacionalismo de acidentes e cadaveres;

° Informacao protegida por propriedade intelectual;
° Apologia a intolerancia étnica,;

° Comportamento predatorio, ameacas ou assédio;
° Invaséo de privacidade.

Ainda segundo os autores Serrano e Paiva (2008), se essas regras
forem violadas, o video sera removido da plataforma e o usuario advertido pode ter
sua conta encerrada. Caso isso aconteca, a conta de e-mail utilizada ndo sera aceita
novamente para cadastro. Porém, o site apresenta grandes dificuldades em detectar
conteudos improprios.

A plataforma segundo Serrano e Paiva (2008) alegam nao poder
bloquear a conta de forma preventiva, pois ndo consegue identificar o conteddo que
€ protegido pelas leis de copyright. Entdo, adotou como tatica o limite de duracéo do
video, com no maximo 10 minutos, exceto os diretos que conseguem fazer upload

de videos prolongados.

4.5 Youtubers

Segundo Silva et al. (2017), surgiu um novo tipo de empreendimento,
0s canais no YouTube e, juntamente com isso, a funcdo de youtuber, nome dado a
pessoa que investe grande parte do seu tempo na criagdo de videos para a
plataforma.
De acordo com Motta, Bittencourt e Viana (2014, p. 7):
[...] seus videos abordam conteudos diversificados, mas, em geral, ficam na
discusséo sobre acontecimentos de relevancia midiatica. Por essa razédo, os

Youtubers podem ser considerados lideres de opinido para o publico que os
assiste. (MOTTA; BITTENCOURT; VIANA, 2014, p. 7)

Segundo Silva et al. (2017), uma pesquisa foi realizada em 2014 por
Varietyno, na qual constatou-se que, entre os americanos, na faixa etéria de 13 a 18

anos, os cinco maiores influenciadores sao youtubers.
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Conforme uma andlise na plataforma YouTube realizada pelos autores
deste trabalho em 22 de abril de 2018, os youtubers brasileiros com maior nimero
de inscritos eram: Whindersson Nunes com 28.613.916, Felipe Neto com
20.654.888, Kefera Buchmann com 11.142.518 e Niina Secrets com 3.043.175
assinantes.

Carvalho (2016) cita que surgiu uma categoria de novos milionarios e
que o youtuber com mais inscritos em seu canal € o sueco Felix “Pewdiepie”
Kjellberg, com 40 milhdes de assinantes, com renda de mais de 12 milhdes de
dolares por ano.

Na andlise realizada pelos integrantes do grupo, em 22 de abril de
2018, o canal do sueco Felix “Pewdiepie” Kjellberg tinha 62.268.740 inscritos.

Motta, Bittencourt e Viana (2015) definem o youtuber como um sujeito
andnimo, pois ndo é conhecido nos meios de comunicacdo em massa, que utiliza de
informagdes da midia e as transmite para seus “seguidores”. Geralmente, estes
videos séo feitos sem o uso de grandes tecnologias e tampouco dispem de edi¢cdes
complexas ou equipes para sua producdo. Em sua grande maioria, o youtuber fala
diretamente para a camera e aborda diversos assuntos relacionados a pauta do seu
canal.

Carvalho (2016) relata que os usuérios enviam videos de diferentes
temas e assuntos para a plataforma e, devido ao carisma, criatividade e bom
relacionamento com o publico, quem faz o video acaba ganhando inUmeros
seguidores. Esses se “‘inscrevem” em seus canais € a medida que esse numero
aumenta, o canal passa a ter maior visibilidade e seu contetdo, assim como a

identidade do youtuber em questdo, comegam a ganhar novos espacos.

4.5.1 Jornalismo no YouTube

Para contribuir com a peca pratica foram analisados seis canais
produzidos por jornalistas, dentre eles, dois de veiculos de comunicacéo, sendo eles
o canal Eu Vejo, da jornalista Daiana Garbin, o canal Jovem de 30, da Ariane
Locatelli, o canal Jornalismo da Depresséo, de Rafe Aguiar, a TV Capricho, TV Folha
do jornal Folha deS.Paulo e o canal JCNET o Jornal da Cidade de Bauru.

A jornalista Daiana Garbin iniciou a carreira aos 18 anos trabalhando
em radio AM, posteriormente passou a trabalhar na televisdo universitaria UCS TV
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de Caxias do Sul, seguidamente na RBS TV afiliada a Globo Rio Grande do Sul,
sendo produtora, reporter e editora nas duas tevés. Trabalhou também na RBS,
onde atuou como apresentadora, em seguida atuou por quase o0ito anos como
repérter na Rede Globo, em Sao Paulo.

Em 2016, a jornalista pediu demissdo do emprego na televiséo e criou
o Movimento Eu Vejo com um canal no YouTube, além de outras redes sociais como
Facebook, Instagram e Twitter.

O canal da jornalista aborda assuntos referentes a relacdo do corpo
com a comida, transtornos alimentares e de imagem para um publico entre 25 a 30

anos. Segundo Daiana Garbin”:

[...] a televisdo ndo tem muito espago para esses assuntos, entdo eu
precisava achar um nicho de trabalho e um jeito de conversar diretamente
CcOm as pessoas como se eu tivesse na casa delas, sentada no sofa como

uma amiga conversando e a possibilidade de fazer isso é através da
internet.

FIGURA 1 - Canal Eu Vejo
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E POSSIVEL gostar do corpo? Vergonha do corpo e prazer Entenda o que é a BULIMIA e Dizem que é normal, fit e até
sexual como procurar ajuda saudavel, mas NAOOOOOOO
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Fonte: Canal Eu Vejo (Acesso em: 22 de abril de 2018).

De acordo com uma analise feita pelos autores deste estudo do projeto,
em 21 de abril de 2018, o canal Eu Vejo tinha 93 mil inscritos, 101 videos e um total
de 2.120.988 visualizagdes.

Também saindo da televiséo e indo para o YouTube, a jornalista Ariane

“Daiana Garbin. Jornalista. Entrevista sobre o canal Eu Vejo,13 nov. 2017.
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Locatelli, iniciou a carreira na emissora local do Mato Grosso quando ainda cursava
letras. Antes de concluir a graduacédo, Ariane decidiu ir para S&o Paulo fazer a
faculdade de jornalismo. Durante a graduacao fez estagio na emissora de TV Globo.
Ja formada, a jornalista atuou como produtora e reporter na TV Fronteira em
Presidente Prudente. Saindo deste municipio, foi para Goias onde foi reporter,
editora de videos e apresentadora de jornal.

Ao longo da carreira de trabalho, Ariane passou ainda pela Globo de
Brasilia e Globo Sdo Paulo. Quando decidiu voltar para a Mato Grosso, resolveu
criar o canal no YouTube a fim de ter mais autonomia de trabalho e ser mais
independente.

Segundo Ariane Locatelli%,0 canal Jovem de 30 fala sobre estilo de
vida, familia, relacionamentos, saude, carreira e outros assuntos, ndo tendo editorias
especificas:

[...] eu pensei por temas. Eu acho que, por exemplo, o que é importante em
relacdo a 30 anos? Eu fiz videos relacionados a solteiro, o casado, a
paternidade [...], as pessoas que moram juntas ou fazem unido estavel.
Nesse video do casamento eu peguei um dado do IBGE, é legal vocé
colocar um dado confirmando aquilo que vocé esta propondo. O casamento
diminuiu? Diminuiu, mas quem diz isso? O IBGE. Vocé pode até pegar
como gancho, como linha para vocé seguir um caminho [...] ndo tem uma
regra ndo, a regra quem cria sou eu

FIGURA 2 - Canal Jovem de 30
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6 meses atras 6 meses atras 6 meses atras

Fonte: Canal Jovem de 30 (Acesso em: 17 de novembro de 2017).

Em 17 de novembro de 2017, o canal Jovem de 30, tinha cerca de 64

8Ariane Locatelli. Jornalista. Entrevista sobre o canal Jovem de 30, 12 nov. 2017.
Sldem.
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mil inscritos, 25 videos publicados e 1.600.745 visualizacbes em geral. N&do foi
possivel atualizar os dados em 2018, pois a jornalista optou por deixar essas
informacdes em modo privado no YouTube.

O jornalista Rafael Aguiarl®, mais conhecido como Rafe Aguiar,
trabalhou na assessoria de imprensa da Prefeitura de Guaruja e no jornal impresso A
Tribuna, Jornal da Baixada Santista. Rafe decidiu ir para as redes sociais em 2011
quando criou a pagina no Facebook “Jornalismo da depressao”, na qual tinha cerca
de 186 mil curtidas em 17 de novembro 2017.

Em agosto de 2016, Rafe criou o canal, publicou inicialmente um video
com informacdes referentes ao jornalismo, como o que é o lead, por exemplo. O
segundo video até entdo, também publicado em dezembro de 2016, o jornalista
conta se é valido ou ndo cursar jornalismo. Em 21 de abril de 2018, o canal
Jornalismo da Depresséo tinha 291 inscritos e total de trés mil visualizagbes dos

videos.

FIGURA 3 - Canal Jornalismo da Depresséo
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Jornalismo da Depresséo - Jornalismo da Depresséo - 0
Vale a pena? Lead e a sua Carreira

Fonte: Canal Jornalismo da depresséo (Acesso em: 22 de abril de 2018).

De acordo com Rafe Aguiar'!, o Jornalismo da Depressdo segue o
ramo de entretenimento conectado ao jornalismo e busca passar informacdes para o
publico pré-vestibulando e para quem esta se sentido perdido na carreira.

Em relacdo ao canal no YouTube, Aguiar explica que:

Rafe Aguiar. Jornalista. Entrevista sobre canal Jornalismo da depressao, 18 nov. 2017.
dem.
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[...] Fui para o YouTube porgue eu achei que era um mecanismo bacana pra
vocé mostrar outro tipo de contetido que as vezes por texto é cansativo, [...]
a gente tem que explorar todos os meios de comunicacdo a nosso favor,
ndo na forma de se favorecer, mas da forma de apresentar o conteddo pro
publico, porque existe publico para todo tipo de segmento.

Outro veiculo on-line analisado pelos autores deste estudo foi o canal
da TV Capricho. De acordo com Bruno Dias??, editor da revista Capricho, desde
guando a revista era impressa, o0 site on-line existia. Posteriormente com o fim das
impressoes, foi criado o canal no YouTube afim de complementar as redes sociais
do veiculo, passando a ser feito na plataforma o que era realizado no impresso.

Conforme Dias'®, o conteido do YouTube é diferente do que se

encontra nas redes sociais do veiculo:

Sado conteudos completamente diferentes, 0 que vocé encontra em nosso
Facebook e em nosso site, Instagram e YouTube sdo contetudos diferentes
gue se complementam, ndo € repostado. Os temas sdo de acordo com as
demandas [...] pensados como uma pauta normal, uma revista e um site.

FIGURA 4 - Canal TV Capricho
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Fonte: TV Capricho (Acesso em: 17 de novembro de 2017).

O retorno da Capricho com os meios de comunicacao € significativo. O
Canal tem mais de um milhdo de visualizagbes, 9,8 milhdes no site on-line, mais de
sete milhes no Facebook, e mais de trés milhdes com o Instagram. Conforme
Dias!4, meninas entre 13 a 17 anos acompanham o trabalho realizado por uma

equipe de 17 jornalistas que trabalham na empresa.

12Bruno Dias. Editor da TV Capricho.Entrevista sobre o canal da TV Capricho, 13 nov. 2017.
B|dem.
4ldem
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Outro veiculo analisado que contribuiu para a peca pratica do TCC, foi
a TV Folha. De acordo com Vitor Parolin'®, repérter da TV Folha, o canal foi criado
em 2011, se popularizou em 2012 quando a TV Cultura propds uma parceria para 0s
veiculos Folha de S.Paulo, Estadéo, Veja e outros. A Folha foi a Unica que aceitou a
proposta de participar de um programa veiculado na TV Cultura, das 8h30 as 9h,
aos domingos. Em 2014, a parceria se encerrou e a TV Folha voltou a ter um canal
préprio no YouTube.

Segundo Daigo Olival®, editor adjunto de imagem da Folha, o veiculo
decidiu criar a TV Folha por ser uma necessidade, “uma vez que os videos sao cada
vez mais presentes no nosso cotidiano é natural que a imprensa passasse a contar
as historias nesse formato, entédo, a decisdo foi um caminho completamente natural

e de certa forma obrigatério.”

FIGURA 5 - Canal TV Folha
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PANAMA

Crise do Clima - Panama Pré-candidato pelo Novo, Estado perduldrio deve Mulheres partem sozinhas
Amoédo defende acabar, diz Marina rumo ao Brasil e querem

13m acoes »

Legendas

Fonte: TV Folha (Acesso: 22 de abril de 2018).

De acordo com Parolin'’, o nimero de inscritos no canal era de 177
mil. A frequéncia de postagens varia em média de quarto a cinco videos por semana.
Em 2018 o numero ja chega 204 mil e a frequéncia de postagens continua a mesma.
Diante das entrevistas realizadas com os jornalistas, Victor Parolin,
Daigo Oliva, Bruno Dias, Daiana Garbin, Ariane Locatelli, foi possivel identificar que

alguns canais seguem o mesmo critério de tempo de duracao de videos, sendo eles

15 Vitor Parolin. Reporter da TV Folha. Entrevista sobre o canal da TV Folha, 18 nov. 2017.
16DaigoOliva . Jornalista. Editor adjunto de imagem da TV Folha. Entrevista sobre a TV Folha 18 nov.
2017

17Vitor Parolin. Reporter da TV Folha. Entrevista sobre o canal da TV Folha, 18 nov. 2017.
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mais curtos, entre cinco a dez minutos, ou com tempo maior de 15 minutos.

De acordo com Locatelli*®, a escolha do tempo é um grande desafio.
Ela acredita que videos com no maximo cinco minutos sao ideais, porém nem
sempre € a realidade de seu canal, “[...] coloco no maximo 10 minutos, quem tiver
interesse vai ver e quem nao tiver interesse para ali no meio do caminho”.

Para Garbin'®, mesmo havendo a necessidade de aprofundar os temas

tratados em seu canal, videos curtos ndo sdo a melhor opcéo:

Nos videos eu entrevisto profissionais da salde como eu entrevistava
guando trabalhava na televisdo mas agora é uma entrevista completa, de as
vezes 15, 18 minutos. S&o videos longos, com assuntos que a gente pode
aprofundar”

Segundo Dias?® e Aguiar?, videos com no maximo cinco minutos séao
os ideais para serem publicados na plataforma YouTube. Conforme Parolin??, a TV
Folha também se enquadra nesse perfil de tempo estabelecido pela TV Capricho,
porém quando sdo produzidos minidocumentarios o tempo dos videos chegam entre
20 a 25 minutos.

Em relacdo a producdo de conteddo para os videos no canal, cada

jornalista utiliza um método diferente. Segundo Parolin?3:

[...] a gente desenvolve pautas que surgem da TV Folha, que ndo passam
pela redagdo ou que a gente faz essa ponte até a redagdo, ou pautas que
surgem na redacao e que a gente desenvolve ou adapta elas para video de
acordo com a necessidade, nhormalmente ndo sdo todas as pautas da folha
gue sdo transformadas em videos, s6 algumas que a gente acha que vale a
pena.

Diante disto, foram contratadas pessoas exclusivas para trabalharem

na TV Folha. Conforme relata Parolin?*:

[...] a equipe ja chegou ter quase 30 pessoas, hoje a gente tem uma equipe
super menor, mas sao pessoas que, alguns ja foram reporteres das casas
convencionais, outros entraram como treine de texto e depois foram
trabalhar na TV Folha, ent&o é variado.

8Ariane Locatelli. Jornalista. Entrevista sobre o canal Jovem de 30, 12 nov. 2017.

9Daiana Garbin. Jornalista. Idealizadora do canal Eu Vejo. Entrevista feita em: 13 nov. 2017.
20Bruno Dias. Editor da TV Capricho. Entrevista sobre o canal da TV Capricho, 13 nov. 2017.
21Rafe Aguiar. Jornalista. Entrevista sobre o canal Jornalismo da Depresséo, 18 nov. 2017.
22\/itor Parolin. Repo6rter da TV Folha. Entrevista sobre o canal da TV Folha, 18 nov. 2017.
23ldem.

24ldem.



56

Para Locatelli®®, a dificuldade encontrada em produzir para o YouTube
foi em relac@o ao publico acessar a plataforma:

O YouTube é um publico muito adolescente ainda. Eu tive muita dificuldade
no comego, muitas pessoas até mesmo do meu Facebook ou amigos néo
acessavam o0 YouTube, como tem costume de ver jornal, novela, televisao
ou internet, [...] ndo entende muito bem como funciona YouTube, entdo
essa foi a primeira dificuldade com pessoas da minha idade de entender
essa nova plataforma, de saber por que que era importante se inscrever, por
que era importante curtir, por que era importante compartilhar, [...] entdo o
desafio é esse, é vocé fazer com que a pessoa se acostumem com isso.
Segundo Aguiar?®, “produzir para o YouTube é muito complicado, pois é
necessario pesquisar. Analisar se 0s seus concorrentes ja trataram do assunto para
vocé néo falar da mesma forma”.
Por fim, o outro canal analisado foi o canal JCNET, do Jornal da Cidade
de Bauru. De acordo com Guilherme Francisco Campanholi?’, coordenador de midia

digital do jornal:

O JC foi criado e 1997 para acompanhar as evolu¢des digitais dos veiculos
de comunicag8es jornalisticos, fomentando pela iniciativa da Folha de S.
Paulo em langar o UOL. Com isso, ampliamos o alcance do conteldo
gerado pela redacéo e hoje consideramos o JCNET como mais um veiculo
do Grupo Cidade, com negociagbes proprias e interado a redagédo do
impresso.

O canal no YouTube do JCNET funciona atualmente como um
repositério de videos do site. Segundo Campanholi®®, ndo ha uma politica para
utilizar a plataforma de forma independente e com contetido préprio. “E claro que
ampliamos ainda mais nossa comunicacdo através desta plataforma, pois 0s
usuarios podem localizar videos sem a necessidade de navegar pelo JCNET”.

A equipe de trabalho do canal é formada pelo Editor-chefe e outros trés

jornalistas. Juntos trabalham diariamente publicando em média de trés a quatro

videos no canal no qual tem 848 inscritos atualmente. De acordo com Campanholi?®:

Aredacéo do JC escreve tanto para o veiculo impresso quanto web, porém,
temos profissionais dedicados para cada uma delas. Isso significa que a
equipe do site pode escrever para 0 impresso e vice e versa. Assuntos que
sdo apurados na parte da manhd, como boletins policiais, bombeiros e
outros assuntos da cidade, sdo feitas pela equipe do site. A equipe do

25Ariane Locatelli. Jornalista. Entrevista sobre o canal Jovem de 30, 12 nov. 2017.

26Rafe Aguiar. Jornalista. Entrevista sobre o canal Jornalismo da Depresséo, 18 nov. 2017.
2’Guilherme Francisco Campanholi. Coordenador de midia digital do Jornal da Cidade de Bauru.
Entrevista sobre o canal JCNET, 18 de mar. 2018.

28ldem.

29dem.
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impresso comega a trabalhar as 13h, e comeca a analisar essas pautas ou
matérias feitas na parte da manha e aprofunda em contetdo para levar mais
informacdes para o impresso. Nossos fotégrafos também acumularam a
funcdo de cinegrafistas, para poder fazer parte os videos.
Em relacdo ao cronograma de postagens, o JCNET néo fica mais de
30 minutos sem atualizar alguma informac&o na capa do site ou no Facebook e a
cobertura do site € de 24 horas por dia.
O publico-alvo atingido varia de acordo com a plataforma. Segundo

Campanholi®°:

O impresso tem predominancia do publico masculino e acima de 40
anos. Na web a predominancia é de 18 a 30 anos e o masculino é
levemente maior que o feminino, jA& o produto impresso, por ser de
assinatura, tem caracteristica de poder aquisitivo maior.

FIGURA 6 - Canal JCNET
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121 visualizacdes - 1 dia atras 272 visualizagdes + 4 dias a

Almoxarifado da Prefeitura Desabamento de escola em Brasil volta a piscina no Sul- Bauru: projeto aumenta em
de Agudos Agudos Americano de Pdlo Aquatico 10 vezes multa contra

Fonte: JCNET (Acesso em: 22 de abril de 2018)

Os videos do canal sdo de 10 segundos a cinco minutos. Dentre os
videos encontram-se matérias produzidas como também videos rapidos de algum
acontecimento factual.

Em uma pesquisa realizada pelos autores deste trabalho em 18 de abril
de 2018, foi observado que foram publicados no canal cerca de 887 videos com
visualizagbes aproximadamente de 50 a 10 mil.

O video que atingiu o maior numero de visualizagBes foi o titulado

30Guilherme Francisco Campanholi. Coordenador de midia digital do Jornal da Cidade de Bauru.
Entrevista sobre o canal JCNET, 18 de mar. 2018.
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como o “Centro de Bauru deserto apds a fuga do CCP-3" que tem 21 segundos e
mostra apenas o local do fato. A publicacdo de 24 de janeiro de 2017, alcangou
10.730 views.

4.6 Festival De Youtubers

O Primeiro Festival de Youtubers foi realizado na cidade de Presidente
Prudente, nos dias 26 e 27 de agosto de 2017, com a participacdo de 27 jovens que
divulgaram 26 canais. Estes sdo provenientes de Alvares Machado, Indiana,
Pirapozinho, Presidente Epitacio, Presidente Prudente, Presidente Venceslau,
Rancharia, Regente Feijo e Santo Anastacio.

O evento contou com a presenca de Gabriel Cacheffo, um youtuber
premiado e que deu uma palestra intitulada “Responsabilidade e Segurancga Digital
nas Redes Sociais”. A organizacdo do festival ficou sob responsabilidade do
jornalista Sinomar Calmona colunista do O Imparcial, da Enter Produtora e
Faculdade de Tecnologia (Fatec) e contou com o apoio do Grupo de Educadores
Google, O Imparcial, 98FM, Unoeste/Facopp, Euromarket, Cultura Inglesa,
Fundacao Getulio Vargas (FGV), Stetnet e Agéncia Ativa.

Os autores deste TCC realizaram entrevistas com 22 youtubers e 24
pessoas presentes do evento. Aos youtubers foram questionados o perfil dos
mesmos, 0 motivo que incitou a escolha do YouTube, se o canal é informativo e se o
mesmo deseja tornar-se um profissional da area. Indagou-se também sobre pos-
graduacdo e sobre os possiveis custos da manutencdo do canal, tal como
monetizacdo, duracdo, tempo e inscritos, além de média de visualizacbes e
frequéncia de postagem. Os dados obtidos nas entrevistas podem ser observados a

sequir:
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FIGURA 7 - Informatividade

ESim mNao

Fonte: Autores

Quando perguntados se 0s seus respectivos canais séo informativos,

todos os youtubers consideram que sim.

FIGURA 8 - Profissao

5%

Esim EMn3o MWsim/n3o

Fonte: Autores.

A figura oito mostra que a maior parte dos entrevistados consideram
youtuber uma profissdo e apenas 4% ndo. Um desses entrevistados mostrou-se
confuso com esta pergunta e assinalou as duas alternativas.



60

FIGURA 9 - Graduagao

H Jornalismo M Publicidade ® Marketing Artes cénicas M N3o M Outros

Fonte: Autores

Quando perguntados qual graduacédo fariam, 9% dos entrevistados
disseram jornalismo, 14% optaram por publicidade, 4% escolheram marketing, 9%
gostariam de fazer artes cénicas, 5% dos youtubers néo pretendem fazer faculdade

e 59% optaram por outras areas.

FIGURA 10 — Despesa

B Sim mNao

Fonte: Autores.

Analisando a figura 10, é possivel observar que 59% dos entrevistados
nao possuem qualquer tipo de custo, por outro lado 41% deles afirmam que

possuem despesas com equipamentos e producéo dos videos.
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FIGURA 11 - Monetizacéo

B Sim ™ Nao

Fonte: Autores

A figura 11 apresenta a remunerac¢ao dos canais e mostra que 59% dos
youtubers ndo se beneficiam financeiramente com a plataforma, enquanto os demais
tém lucro com o seu respectivo canal. De acordo com YouTube 2017, a monetizagéo
se refere quando um canal atinge um numero quantitativo de inscritos ou

visualiza¢des de anuncios.

FIGURA 12 — Duracéo
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Fonte: Autores.

De acordo com a figura acima, 23% dos entrevistados preferem videos
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de até cinco minutos. E predominante por parte deles a escolha por produzir videos
de cinco a dez minutos. 18% dos youtubers optam por videos de 10 a 15 minutos e

9% dos participantes para videos de 15 a 20 minutos e com mais de 20 minutos.

FIGURA 13 - Tempo

HAté6meses B6malano ®m1a3anos mais de 3 anos

Fonte: Autores

A maior parte dos youtubers entrevistados criaram seus
respectivos canais entre um e trés anos, 27% deles criaram o canal em
menos de seis meses, 23% entre seis meses a um ano e apenas 14%

ja possuem a mais de trés anos.
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FIGURA 14 - Inscritos
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Fonte: autores

De acordo com a informacéo da figura 14, a maior parte dos youtubers
tem até mil inscritos, 18% deles tem entre mil e trés mil, apenas 4% tem de trés mil a

cinco mil e 23% mais de cinco mil.

FIGURA 15 - Visualizacao por video
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Fonte: Autores

Na figura 15 foi possivel analisar que grande parte dos questionados

tem aproximadamente mil visualizacdes em seus videos, 9% deles tem entre mil a
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cinco mil, com 4,5% fica os youtubers que tem entre cinco a quinze mil visualizagdes

e 13% sé&o os que tem mais de 30 mil views.

FIGURA 16 - Frequéncia de postagem

B Semanal M 3xporsemana M Quinzenal Mensal

Fonte: Autores

Mais que a metade dos youtubers optam por postar videos uma vez na
semana, 13% dos entrevistados postam trés vezes na semana, 18% deles publicam
a cada 15 dias e apenas 9% fazem upload uma vez ao més.

Ao publico presente foi questionado qual € a frequéncia de acesso dos
mesmos na plataforma YouTube, quais os conteldos que mais os atraem e se 0S
videos acessados passam credibilidade. Foram perguntados também se eles se
interessam por canais informativos ou por criarem um proprio canal, além de qual a
preferéncia de duracao de videos. Os dados obtidos nos questionarios podem ser

observados nos graficos a seguir.
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FIGURA 17 - Frequéncia de acesso
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Fonte: Autores

A presente pesquisa fez uma analise com o publico que consome a
plataforma de video. A figura acima relatou que 75% dos entrevistados acessam
pelo menos uma vez ao dia, 16% deles informaram que acessam uma vez a cada
trés dias, 8% entram no YouTube mais de uma vez por dia e nenhum dos

entrevistados disseram néo ter acesso a plataforma.

FIGURA 18 - Tempo de permanéncia
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Mais de 3 horas B Menos de 30 minutos

Fonte: Autores

A pesquisa classificada como qualitativa obteve a seguinte informacao
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através dos dados, o tempo de permanéncia de cada um dentro do YouTube varia

de uma a trés horas por dia, ndo possuindo assim um tempo minimo de 30 minutos.

FIGURA 19 - Conteldo atrativo

M Informativo M Humoristico ™ Entetenimento Esportivo

Fonte: Autores

Observou-se pelos dados coletados que 48% dos entrevistados se
acessam a plataforma para entretenimento, 34% procura para conteddos
humoristicos, 12% para informacfes e somente 4% para o0 esporte.

FIGURA 20 - Consumo de conteudo
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Fonte: Autores.

O YouTube por ser uma plataforma dindmica, nos mostra como é
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grande a busca por videos de tutoriais, no grafico acima notamos como isso
favorece produzir conteudo cujo editoria informativa através de um meio interativo
para os consumidores.

Na figura acima foi possivel observar que 42% dos entrevistados
consomem musica no YouTube, cerca de 28% procuram por tutorial, 18% para video
aula, 6% para noticias e somente 4% para jogos.

FIGURA 21 — Credibilidade
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Fonte: Autores.

Diante das informagbBes da figura acima, 83% dos entrevistados
acreditam que na maioria das vezes o0 que € transmitido pelo YouTube tem
credibilidade. Cerca de 16% confiam nas informacdes e nenhum dos entrevistados

acham que a plataforma néo passa credibilidade.
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FIGURA 22 - InscricGes em canais
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Fonte: Autores

A figura 22 mostra que 50% dos entrevistados que se alimentam da
plataforma responderam que estéo inscritos em mais de 20 canais do YouTube. Boa
parte, sendo 29% estdo inscritos entre quatro a 19 canais. Cerca de 4,17% sao as
pessoas que estdo inscritas entre até trés canais, ou entre 11 a 20. Dos

entrevistados, 12% ndo estdo inscritos em nenhum canal.

FIGURA 23 - Motivo do acesso
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B Nao prefiro YouTube

Fonte: Autores



69

Quando questionados sobre o motivo de acesso na plataforma, 41%
responderam ser por ter acesso a programacao a qualquer hora, 21% por ser mais
pratico e cerca de 16% por ter melhor contetdo e por conta da interacdo ser maior.
Nenhum dos entrevistados responderam que nao preferem o YouTube.

FIGURA 24 - Preferéncia de duracédo do video
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B Até 1 minuto B Até 5 minutos M Até 10 minutos Acima de 10 minutos

Fonte: Autores

Dentre os videos da plataforma, um pouco mais que a metade do
publico entrevistado prefere videos com até 5 minutos, 45% optam por videos de até
10 minutos. Nenhuns dos entrevistados assinalaram videos com menos de um

minuto ou acima de 10 minutos.

FIGURA 25 - Busca por informagéo
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4%
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Fonte: Autores

Conforme a leitura obtida, o YouTube é usado como busca de
informacdo por maior parte dos entrevistados. Cabe-nos ressaltar a importante da
ferramenta para aprimorar o meio jornalistico no canal. De acordo com o grafico,

96% busca por informagé&o no YouTube e 4% n&o aderem a esse tipo pesquisa.

FIGURA 26 - Veiculo de preferéncia

H Televisdo M Radio ™ Jornal Impresso YouTube M Sites On-line
Fonte: Autores
Abordado o assunto de que estaria mais presente no dia a dia da

populacdo, é possivel observar que o publico optou pela plataforma YouTube, por
ser um meio pratico e acessivel a qualquer hora. 62% informou que usa o YouTube
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como veiculo de preferéncia, 17% sites online, 9% radio e 12% televisao.

FIGURA 27 - Busca por videos

M YouTube ™ Facebook M Instagram

Fonte: O autor

A leitura pela figura aponta que a plataforma dentre as respostas

7

obtidas pelos entrevistados é utilizada para se aprimorar pela buscar de videos.

Forma de que é um avanco para trabalhar com a comunicag¢éo em video.

FIGURA 28 - Interesse por canal informativo

4%

B Sim ®Nao

Fonte: O autor

Observou-se a analise do contexto, foi possivel constatar que 96% do
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publico entrevistado tem interesse por um canal informativo, o0 que da chances e

caminho para o fazer jornalismo na plataforma do YouTube.

FIGURA 29 - Interesse por canal proprio

HSim ®mN3o

Fonte: O autor

Obtida a leitura da figura acima foi possivel observar que no final no
questionario, a grande parte do publico demonstrou interesse em abrir um canal na
plataforma.

O objetivo de aplicar questionarios aos participantes e ao publico no
Primeiro Festival de Youtubers de Presidente Prudente foi tentar entender a
motivacdo que os youtubers tiveram em criar um canal, o porqué de o publico
procurar informagdes na plataforma, para saber se um canal informativo seria bem
visto pela populagéo, além disso, saber a faixa etaria tanto de quem divulga videos
guanto de quem acessa 0 YouTube para assisti-los, entre outros questionamentos
gue os foram perguntados, entdo, reafirmamos respostas encontradas e que pode
ser aproveitadas para este trabalho.

4.7 Lucratividade
Os servicos prestados aos usuarios do Youtube, conforme Matoso

(2007) sao gratuitos, dessa forma, a receita vem de anuncios, patrocinios, banners e

outros. O retorno financeiro mensal da plataforma até marco de 2006 era de 15



73

milhdes de ddlares, sendo que o custo de manutencdo era, em média, de 5 a 6
milhdes de ddlares mensais. Com o crescimento e popularizacao dos videos curtos,
surgiu uma possibilidade de crescimento da plataforma por meio dos cineastas,
gravadoras musicais e canais de televisdo, entre outros, uma vez que esta poderia
atingir um publico novo e mais amplo.

Segundo Matoso (2007), a NBC (National Broadcasting Company)
realizou uma parceria com o YouTube em junho de 2006, quando criou um canal
oficial dentro dessa plataforma para divulgar videos promocionais da rede. Ja em
agosto do mesmo ano, o site divulgou sua meta de hospedar todos os videoclipes de
musicas em um prazo de 18 meses. No més subsequente, firmou-se contrato com a
Warner Music, possibilitando ao YouTube a hospedagem de seus videoclipes em
troca de uma porcentagem do lucro gerado pelas propagandas.

Ainda conforme Matoso (2007), a Universal Music Group, Sony BMG
Music Entertainment e CBS (Columbia Broadcasting System) fecharam acordo com
o YouTube em 9 de outubro de 2006. ApGs essas parcerias, a plataforma foi vendida
para o Google Inc. pelo valor de 1,65 bilh6es de ddélares, em novembro de 2006,
sendo esta a maior aquisi¢cao da histéria desta empresa. Dessa forma, o YouTube se
transformaria em uma subsidiaria independente do Google Inc. Para a equipe do
YouTube, essa parceria proporcionaria aos seus usuarios uma experiéncia melhor e
mais abrangente. Além disso, 0os anunciantes teriam novas oportunidades, tal como
0s proprietarios de conteudos.

Apés esta transicao, a plataforma continuou3 crescendo, melhorando
seus servicos e fechando novas parcerias. A EMI Music (Electric and Musical
Industries Ltd.) travou uma longa negociacdo, mas acabou cedendo, dessa forma, o
YouTube passou a ter parceria com as quatro maiores gravadoras musicais e deixou
de ser visto como uma ameaca para elas. Segundo Bueno e Santos (2013), o valor
arrecadado em 2011, devido aos anuncios, foi de 5 bilhdes de dolares.

Matoso (2007) relata que o usuario pode lucrar com a postagem de
videos. Para isto, € necessario que os conteudos sejam atraentes, gerando muitas
visualizagbes e acumulando inscritos na pagina. Caso estes numeros tornem-se
expressivos para o Google, o0 mesmo fara uma proposta de parceria. A partir dai,
serdo colocados anuncios publicitarios no video e ao redor dele, e o criador recebe

uma quantia do lucro gerado pelos anuncios, o qual varia de acordo com o tipo e 0
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preco do anuncio.

Para que o video traga retorno financeiro necessita estar em
concordancia com os direitos de distribuicdo e diretrizes do site, caso contrario, pode
ser retirado de circulacdo. Carvalho (2016) mostrou em seus estudos que 0 sueco
Felix “Pewdiepie” Kjellberg recebeu, entre junho de 2014 a junho de 2015, o valor de
12 milhdes de dolares. O mesmo autor relata que os youtubers podem receber por
cada cliqgue em anuncios divulgados em seu canal. Além dessa forma lucrativa, a
plataforma também apresenta a op¢do sem fins lucrativos, onde os videos postados
nao déao retorno financeiro ao seu criador.

De acordo com Locatelli¥® (2017), o retorno financeiro com as

visualizacBes do YouTube é muito baixo:

[...] até hoje eu ganhei R$ 25,00 com as visualizagdes, [...] eu s6 acho que
ganha dinheiro é quem tem milh6es de visualizagbes, como 0s youtubers
muitos famosos, eu ndo tenho retorno financeiro com os videos do
YouTube, o meu retorno financeiro por meio de palestras.

Segundo Locatelli®? (2017), o Jovem de 30 ndo é monetizado, pois a

jornalista ndo esta dedica 100% com o canal.

[...] antigamente as pessoas ganhavam dinheiro com o YouTube, e até sei
esses grandes youtubers que tem milhdes de seguidores tem uma renda do
YouTube, mas em algum momento eles meio que passaram a régua,
antigamente as pessoas ganhavam por tempo, por cada mil visualizagBes
[...] mas acredito que quando todo mundo comeco criar canal [...] eles
cortaram, com isso a galera passou a ndo ganhar nada com o YouTube,
entdo hoje a renda é basicamente publicidade.

Outro canal que néo gera lucro por ndo ser monetizado é a TV Folha.
De acordo com Parolin®3 (2017):“[...] os videos nédo sédo monetizados no YouTube.”

No capitulo a seguir sera apresentada a historia do jornal O Imparcial
de Presidente Prudente, qual é o perfil do leitor deste veiculo, além de como foi a ida
do jornal para o meio on-line. Foi necessario conhecer e se aprofundar na trajetoria

do veiculo para que os integrantes pudessem desenvolver O Imparcial TV.

31 Ariane Locatelli. Jornalista. Entrevista sobre o canal Jovem de 30, 12 nov. 2017.
32 |dem
33 Vitor Parolin. Repoérter da TV Folha. Entrevista sobre o canal da TV Folha, 18 nov. 2017.
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5 O IMPARCIAL

Neste capitulo o tema abordado refere-se ao jornal O Imparcial, onde
sera discutido o historico, a regionalizacdo, o perfil do leitor, o jornal on-line, o

editorial e o processo de producédo, além do quadro de funcionarios.

5.1 Historico

Segundo Silva et al. (1999), antes do surgimento de O Imparcial, em
Presidente Prudente j& existiu outros 22 jornais. O primeiro veiculo de comunicacdo
impresso da cidade foi O Momento, de propriedade de Braz Albanense, que foi
lancado em abril de 1922.

De acordo com Olean et al. (2014), o jornal O Imparcial foi fundado no
inicio da Segunda Guerra Mundial, no dia 02 de fevereiro de 1939, sob geréncia de
Heitor Graca e direcdo de Manuel Honofre de Andrade.

O jornal era impresso com oito paginas, Silva et al. (1999) afirmam que
apenas nas datas festivas eram produzidas edicOes especiais, e que a circulacéo
ocorria duas vezes por semana em formato de tabloide. Assim seguiu do primeiro ao
quinto exemplar, depois o formato passou a ser o standart.

De acordo com O Imparcial (2017), o exemplar continua em formato
standart com seis colunas em todas as editorias, exceto o Caderno Classificados,
gue possui formato com 10 colunas.

Conforme relatam Silva et al. (1999), trés anos ap6s a fundacao, o
jornal que pertencia a Heitor Graca e Manoel Onofre, passou para as maos do
jornalista Edgard Angelo Ziloccki. Em 1945 o jornalista Geraldo Soller ingressou para
a empresa e trouxe mais tarde, Barbosa da Silveira. Trés anos depois houve uma
nova mudanca e O Imparcial foi vendido para Roberto Santos.

Segundo Silva et al. (1999), em 1957 o chefe de oficinas Mario Peretti
assumiu o jornal e enfrentou o desafio de fazé-lo sobreviver a total falta de recursos.
Nove anos mais tarde, o contador Deodato da Silva entrava para cuidar da parte
financeira.

Olean et al. (2014) destacam que entre 1939 a 1965, a raz&o social era

O Imparcial Ltda. Durante os dois anos seguintes, foi Editora SP Ltda e, com a
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entrada do jornalista Adelmo Santos Vanalli nascia uma sociedade de fato, em seu
aspecto juridico. Um ano depois, no dia 12 de agosto de 1968, foi fundada a Editora
Imprensa Ltda, mantida até a atualidade.

De acordo com Silva et al. (1999), Santos era dono do Consércio
Brasileiro de Imprensa (CBI), com sede em S&o Paulo - SP. Possuia uma rede de
jornais no interior paulista, dentre o0s quais encontrava-se O Imparcial, em
Presidente Prudente.

Segundo Silva et al. (1999), em 1995, os trés sécios-proprietarios da
Editora Imprensa (empresa arrendataria do jornal de propriedade do jornalista
paulistano Roberto Santos) — Mario Peretti, Adelmo dos Santos Reis Vanalli e
Deodato da Silva — adquiriram o nome O Imparcial.

Silva et al. (1999) ainda diz que eles investiram na impresséo off-set
mediante a aquisicdo de uma maquina impressora para produzir jornal em cores e
na compra do prédio onde o jornal permanece instalado, tendo sido transferido do
centro da cidade, do Edificio Ramos de Freitas para a rua Ernesto Rotta, 83, no
jardim Novo Bongiovani.

Silva et al. (1999) relatam que, a principio, a linguagem utilizada no
jornal era rica em adjetivos e variava entre drama e romantismo. Em 1965, a
linguagem passou a ser mais objetiva. Os profissionais da redagédo eram, em sua
maioria, médicos e, nesta época, profissionais da area da comunicacao integraram-
se a equipe. Em virtude disso, os textos passaram a ser mais informativos.

De acordo com Silva et al.:

[...] os anos 50 marcavam mesmo uma nova era para o Ol. O publico
feminino ganhou uma nova pagina totalmente voltada a culinaria e moda. A
entrada de Helena Lustri na redagdo repercutiu visivelmente nas paginas do
jornal. A mulher ganhou espaco diario no jornal que passou a publicar
cronicas e poesias diariamente, em sua maioria com romantismo a flor da
pele. (SILVA et. al., 1999, p. 27-28)

Silva et al. (1999), diz que sete anos apés a fundagdo, em 1946, O
Imparcial comecou a publicar cadernos especiais a regido, um passo importante
para o veiculo. Contudo, manteve a cobertura local como prioridade. A Carta Magna,
a Nova Constituicdo promulgada em 18 de setembro, também assunto de destaque
no jornal em 1946.

De acordo com Silva et al. (1999), no inicio dos anos 50 O Imparcial

deu seu primeiro e grande salto ao deixar de ser bissemanal para circular
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diariamente, e passou a trazer impresso no alto da pagina os dizeres: “O Unico
Diario da Alta Sorocabana”, chamando a atencgao dos leitores para a mudanca.

Segundo Olean et al. (2014), em 1957, quando Mario Peretti assumiu o
jornal, eles contavam apenas com uma impressora Marimone, cuja capacidade de
impressédo era de duas paginas por vez. O processo tornou-se mais rapido entre o0s
anos de 1975 e 1986, com a aquisicdo da impressora Alema Man.

De acordo com Silva et al. (1999), na década de 70, as histérias em
quadrinhos comecaram a fazer parte do jornal, os textos passaram a ser mais
enxutos e com mais informacdes. Nesta mesma época, a agéncia Associated Press
comecou a fornecer o noticiério internacional, que passou a fazer parte do editorial.

Em meados da década de 90, segundo Olean et al. (2014), surgiu em
Presidente Prudente, outro meio de comunicacdo denominado Oeste Noticias.
Desde entdo, o jornal O Imparcial passou por modificacbes graficas que
aprimoraram a nitidez de suas imagens. Este novo sistema de impressao passou
para off-set, sendo esta a maior mudanca com relagdo a parte grafica do
mencionado veiculo. A partir de entdo, o jornal empregou o slogan: “Vocé faz midia
ou faz média”.

No ano de 2009, Olean et al. (2014) afirmam que quando o jornal
comemorava seus 70 anos, foi inaugurada no dia 12 de abril uma torre de quatro
unidades Goss Community, levando a um maior desenvolvimento do sistema de

impressao.

5.2 Regionalizagéo

7

Desde sua fundacdo, o jornal € regional, porém, a logistica de
circulacao era prejudicada. Segundo Silva et al. (1999, p.18), a primeira manchete
do jornal foi sobre a emancipacéo do municipio de Martinopolis.

[...] sete anos apos sua fundagéo, em 1946, O Imparcial comecou a publicar
cadernos especiais a regido, um passo importante para o veiculo. Contudo,
manteve a cobertura local como prioridade. A Carta Magan, a Nova
Constituicdo promulgada em 18 de setembro, também assuntos de
destaque no jornal em 1946 (SILVA et al., 1999, p.25)
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Atualmente, de acordo com Leandro Nigre3*, a ampla circulacdo do
jornal proporciona uma cobertura jornalistica de 54 municipios, sendo 28
pertencentes a regido. Os municipios com maior comercializacdo do jornal séo
Presidente Prudente, Presidente Epitacio, Presidente Venceslau, Rancharia,
Rosana, Pirapozinho, Martindpolis e Alvares Machado.

Segundo uma pesquisa realizada em 2017 pelo Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE), a populacdo em Presidente Prudente é de 225 mil
habitantes, em Presidente Epitacio aproximadamente 43 mil pessoas, em Presidente
Venceslau 39 mil, com 29 mil habitantes é a cidade de Rancharia, 17 mil em
Rosana, jA em Pirapozinho tem cerca de 27 mil pessoas, em MartinGpolis tem
aproximadamente 26 mil e em Alvares Machado tem cerca de 24 mil habitantes.

Conforme Alberto Deodato®, gerente de marketing e comercial do O
Imparcial, a distribuicdo dos exemplares para os assinantes de Presidente Prudente
e cidades mais proximas, é por meio de carros e motos da empresa, além de

motocicletas dos proprios entregadores, e:

[...] nas cidades mais distantes, na madrugada, a gente ainda entrega na
rodoviéria, colocamos os pacotes com os exemplares nos dnibus e eles séo
levados para essas cidades e ainda de manha, o profissional encarregado
pega na rodoviaria e faz a entrega dentro da cidade.

Segundo Vania Ferreira®, gerente administrativa do jornal O Imparcial,
a empresa conta com uma média de 25 a 30 entregadores de jornal para a cidade
de Presidente Prudente. Na maioria dos municipios da regido, o veiculo tem um
entregador em cada cidade.

De acordo com Silva et al. (1999, p.16), a tiragem diaria do jornal era
de 12 mil exemplares e cerca de 11 mil assinantes. Deodato®’ relata que atualmente
a média diaria € de nove mil exemplares, porém, aos domingos esse numero

aumenta para 10 mil exemplares devido ao crescimento da demanda.

5.3 Perfil do Leitor

34 Leandro Nigre. Editor executivo do jornal O Imparcial. Entrevista sobre o jornal O Imparcial, 14 nov.
2017.

35 Alberto Deodato. Gerente de marketing e comercial do jornal O Imparcial. Entrevista sobre o jornal
O Imparcial, 16 nov. 2017.

36 VVania Ferreira. Gerente administrativa do jornal O Imparcial. Entrevista sobre o jornal O Imparcial,
26 set. 2017.

87Alberto Deodato. Gerente de marketing e comercial do jornal O Imparcial. Entrevista sobre o jornal
O Imparcial, 16 nov. 2017.
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Conforme evidenciado na figura 30, 50,4% dos leitores sdo mulheres e
49,6% sdo homens. Segundo Nigre3®, atualmente o publico do jornal tem idade
meédia entre 30 a 40 anos, existe também o publico fiel do impresso “um publico que

foi criado no impresso e continua com sua prioridade de leitura”.

FIGURA 30 - Publico leitor por género

B Homens ™ Mulheres

Fonte: O autor

No jornal on-line, segundo Olean et al. (2014), o maior interesse dos

usuarios esté relacionado ao esporte, computadores e eletrénicos, dos quais 33,50%

encontram-se entre a faixa etaria de 25 a 34 anos. Em relacdo aos acessos, 68,9%
originam-se de pesquisas do Google.

Segundo relatérios do Google Analytics de 2017, o site do jornal O

Imparcial registrou no dia 19 de outubro do referido ano, 2.156 usuarios, 4.923

visualizacdes de paginas, duracdo média de um minuto e 33 segundos e uma taxa

de rejeicdo de 62,12%. No que diz respeito aos usuarios ativos, a plataforma atingiu

uma média 32,03% em 30 dias. Destes usuarios 45,7% do sexo feminino e 54,3%

masculino.

38eandro Nigre. Editor executivo do jornal O Imparcial. Entrevista sobre o jornal O Imparcial, 14 nov.
2017.



80

FIGURA 31 - Publico por faixa etaria que consome o Jornal

W 18 a 24 anos M 25 a 34 anos W 35 a44 anos

45 a 54 anos H 55 a 64 anos B Acima de 65 anos

Fonte: O autor

Segundo informagbes contidas no grafico 25, 12% deste publico
corresponde a faixa etaria de 18 a 24 anos, 35% entre 25 a 34 anos, 21% de 35 a 44
anos, 15 % de 45 a 54 anos, 9% de 55 a 64 anos e por fim 5% com 65 anos ou
mais.

O documento também nos mostrou, que dos leitores do jornal
impresso, 35,55% possuem curso superior completo, 57,6% séo casados e 43,75%

tém renda familiar acima de 10 salarios minimos.

5.4 Ida para o on-line

De acordo com Olean et al. (2014), em 1998, foi criado, pelo O
Imparcial, o site de noticias, cujo suporte técnico é feito por profissionais
terceirizados. O conteudo é definido pela redacéo, que os selecionam considerando
que as informagdes completas eram exclusividade do jornal impresso.

N&o h& uma equipe especifica para o servi¢co on-line. Em cada editoria
sao disponibilizadas algumas noticias principais, as quais sao publicadas na integra
por meio da internet. O material € importado e publicado pelo responsavel do CPD

(Central de Processamento de Dados).
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De acordo com Nigre®, até o més de janeiro de 2018, todo o contetido
que era divulgado no site era 0 mesmo do meio impresso, entdo, no dia seguinte,
nao havia atualizacdo em tempo real. Porém, em fevereiro, 0 site passou por uma
reformulacéo, oferecendo quase o dobro de produtos quando comparado com 0 ano
anterior.

O site do veiculo ainda faz uma referéncia do impresso, mas ja possui
algumas caracteristicas voltadas exclusivamente para internet. De acordo com
Nigre*%, atualmente o site divulga noticias em tempo real, como no caso do
falecimento, do ex-prefeito da cidade de Presidente Prudente Agripino Lima, em
marco de 2018 e da Operacdo Damocles da Policia Civil, em abril de 2018, ambas
foram publicadas assim que o fato ocorreu. Noticias que s6 foram para o impresso
no dia seguinte.

Conforme relata Leandro Nigre*!,o foco de operacdo sempre foi o
impresso, como continua sendo. O site é produto complementar, que aos poucos
vem ganhando caracteristicas proprias do webjornalismo de segunda geracédo, como
a interatividade, por exemplo.

Rost, cita que:

[...] a interatividade €é um conceito ponte entre o0 meio e os
leitores/utilizadores, porque permite abordar esse espaco de relacdo entre
ambas as partes e analisar as diferentes instancias de selecdo, intervencéo
e participacdo nos conteldos do meio. Insere-se nessas zonas de contacto
entre jornalistas e leitores, que as tecnologias tém alargado e simplificado.
(ROST, 2014, p. 53)

Esta caracteristica € um recurso de grande importancia, pois promove
a interacdo entre leitor e escritor, possibilitando a obtencdo de feedbacks dos
usuarios. Com a reformulacéo do site do O Imparcial, foram incluidos conteudos,
colunas e um material diferenciado do que vinha sendo publicado.

Nigre*? ainda diz que ha um interesse por parte do jornal para que o
site possa atuar com 100% de noticias em tempo real e com uma equipe
trabalhando para escrever exclusivamente para o site, sem deixar de lado o

impresso, mas para dar um peso maior na internet.Todo planejamento da equipe tem

39Leandro Nigre. Editor executivo do jornal O Imparcial. Entrevista sobre o jornal O Imparcial, 14 nov.
2017.

40Leandro Nigre. Editor executivo do jornal O Imparcial. Entrevista sobre o jornal O Imparcial, 14 nov
de 2017.

41 ldem

42 |dem
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sido voltado para este fim, para que o veiculo possa ingressar na terceira geracao
do webjornalismo.

FIGURA 32 - Antigo site do jornal O Imparcial

Domingo, 19 de novembro de 2017 Fundado em 2 de fevereiro de 1939
© OIMPARCIAL @
Prudente Regido Esportes Variedades Brasil e Mundo Opinigo
Colunas Servigos Classificados Anuncie

. Gastos superam receitas
em 25 cidades regionais

De modo geral, a soma dos ganhos das 53 cidades da 102 RA é inferior as despesas; 25 estiveram
em déficit financeiro

“Bairro Consciente” Voluntarios recolhem
residuos de terrenos

“Bairro Consciente” Voluntarios
recolhem residuos de terrenos

Fonte: Site O Imparcial (Acesso em: 19 de novembro de 2017)

Segundo Deodato*?, o site do O Imparcial até o més de abril de 2018
ainda estava em processo de finalizacéo e adaptagdes, “[...] ainda ndo chegamos no
formato definitivo, estda um pouco distante disto, na verdade deve ocupar 0s

proximos seis meses para achar a formula definitiva da verséo on-line”

43Alberto Deodato. Gerente de marketing e comercial do jornal O Imparcial. Entrevista sobre o jornal
O Imparcial, 16nov. 2017.
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FIGURA 33 - Atual site do O Imparcial

- - O IMPARCIAL

= Prudente Regidgo Esportes Variedades - Brasil e Mundo - Opinié Colunas - Servicos - Classificados Anuncie

)\, Consulte Gratis seu CPF
- B

COLUNAS
Minha Casa —
Minha Vida 2018
- Simule Agora

BRASIL E MUNDO

‘.g
»
4

2

EDITORIAL

Erdogan anuncia antecipagdo das eleicdes na Turquia
& T . Brasileiros devem aprender a
consumir com consciéncia
Teto de escola infantil desaba no interior de Séo Paulo

Fonte: Site O Imparcial (Acesso em: 19 de abril de 2018)

O site do veiculo estd com uma verséo diferente e mais moderna, em
relacdo ao modelo anterior. Comparando as imagens acima, pode-se identificar que
0 manuseamento no site esta mais facil, os espacos estdo mais ocupados e as
matérias e imagens melhores distribuidas na pagina.

Alberto Deodato** relata que o site do veiculo estd passando por
alteracbes constantes, principalmente quanto a funcbes e tecnologia, mas que
visualmente, se encontra em 95% do definitivo. O objetivo é definir o site para
disputar lealmente com a concorréncia.

Em Presidente Prudente, os maiores concorrentes do veiculo on-line
do jornal sdo o G1 e o Globo Esporte da TV Fronteira, portais que se apropriam
100% do webjornalismo. De acordo com Gerson Verenio Neto*, coordenador de
webjornalismo do G1 Prudente e Regido, as matérias no site seguem a risca as
caracteristicas do jornalismo on-line atual.

Para Jodo Paulo de Tilio*¢, coordenador do Globo Esporte.com da TV
Fronteira, a diferenca do impresso para o on-line € que no ambiente virtual as

matérias sdo feitas com mais rapidez:

[...] o online, ele muitas vezes é o primeiro que da aquela noticia, entdo se

44Alberto Deodato. Gerente de marketing e comercial de jornal O Imparcial. Conversa sobre o site do
jornal O Imparcial. 19 abr. 2018.

45 Gerson Verenio Neto. Coordenador de webjornalismo do portal G1 Prudente e regido. Entrevista
sobre o G1. 10 nov. 2017.

46 Jodo Paulo de Tilio. Coordenador do portal Globoesporte.com da TV Fronteira. Entrevista sobre o
Globoesporte.com. 11 nov. 2017
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preocupa muitas vezes com a agilidade, néo se aprofunda tanto como o
impresso que vai ter um dia a mais, um tempo a mais para apurar, para
escrever aquela nota e ter um gancho diferente.

Segundo Neto*’, a diferenciacdo primordial entre o jornalismo online e
o0 jornalismo impresso € o imediatismo, “[...] 0 online tem por principio fazer com que
as pessoas se sintam atraidas por ele e poder levar o conhecimento do seu publico,
as histdrias jornalisticas com mais rapidez possivel.”

Os portais G1 e Globo Esporte, que se apropriarem do webjornalismo,
apresentam niveis de acesso mensal maiores do que o site do O Imparcial que tenta
sair da segunda geracao.

Segundo Neto*8, o nivel de acesso diario no portal € bem variavel: “[...]
nossa média mensal € de dois milhbes de acesso na home do G1 e também nas
nossas matérias, isso pode variar, por exemplo, nos finais de semana 0s acessos
tém uma reducao bastante drastica.”

Para Neto*?, o internauta do G1 quer saber o que esta acontecendo no
momento “[...] o nivel de acesso de acidentes, mortes e assuntos que de alguma
forma geram algum debate, alguma espécie de polémica, [...] atrai mais as
pessoas.”

De acordo com Tilio®0, o site do Globo Esporte da TV Fronteira, tem
aproximadamente 70 mil acessos por més e ganha destaque nas matérias com boas

histérias:

[...] a gente fica de olho na questdo dos acessos, se a gente publica uma
determinada matéria que te da um retorno, a gente continua investido nesse
tipo de matéria, um exemplo sdo os quadros que nés temos no
globoesporte.com, o eu atleta, o perda de peso que toda segunda da muito
acesso, [...] o esporte universitario também tem bastante relevancia na
nossa cidade, [...] e 0s esportes profissionais que sempre rendem uma
procura maior do que outras matérias.

Pela caréncia de apropriacdo de todas as caracteristicas do
webjornalismo no site do O Imparcial, o relatério de desempenho de outubro de

2017, mostra que o acesso mensal do site era de 133 mil visualizacdes, em relagcéao

4’Gerson Verenio Neto. Coordenador de webjornalismo do portal G1 Prudente e regido. Entrevista
sobre o G1. 10 nov. 2017.

48ldem

49 ldem

50Jodo Paulo de Tilio. Coordenador do portal Globoesporte.com da TV Fronteira. Entrevista sobre o
Globoesporte.com. 11 nov. 2017.
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aos diversos assuntos tratados diariamente.
Em comparacdo ao site do Globo Esporte da TV Fronteira, essa
guantidade de acesso se torna pequena. Isso também ocorre em relagcéo ao site do

Globo Esporte, que trata apenas de uma editoria, o esporte regional.

5.5 Midias sociais

Além do site, as redes sociais foram um dos principios de entrada do O
Imparcial no ambiente virtual. Segundo Nigre®!, o jornal esta presente no Twitter, no
Instagram, e no Facebook.

De acordo O Imparcial (2017), a pagina no Facebook do veiculo teve
no més de outubro uma média mensal 4.160 usuarios envolvidos na rede com 6.509

curtidas na pagina.

Figura 34 - Antiga pagina do Facebook do O Imparcial
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Fonte: Facebook O Imparcial. Acesso em 18 de novembro de 2017.

Segundo dados do O Imparcial (2017), o numero de usuarios Unicos
gue viram qualquer contetdo associado a pagina do Facebook foi em média 23 mil
acessos. Em relacdo ao numero de pessoas que visitaram a pagina, ou viram uma
das publicagbes no feed de noticias, incluindo pessoas que curtiram ou ndo a

pagina, foi em média de 980 visualizacdes e o0 nimero de impressdes visualizadas

51 eandro Nigre. Editor executivo do jornal O Imparcial. Entrevista sobre o jornal O Imparcial, 14 nov.
2017.
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da péagina do Facebook é em média 140 mil.

Cinco meses apos a Ultima consulta feita pelos pesquisadores, uma
nova apuracao foi realizada. Dos dias 21 de marco a 17 de abril de 2018, o
Facebook do O Imparcial registrava 8.636 usuarios envolvidos na rede, exatos 4.524
usuarios a mais se interagindo na pagina. Além disso, o nimero de curtidas também

aumentou, de 6.509, a pagina passou a ter 7.144.

FIGURA 35 - Atual pagina do Facebook do jornal O Imparcial
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Fonte: Facebook do jornal O Imparcial. Acesso em 22 de abril de 2018

Com dados da terceira semana de outubro de 2017, cerca de 985
pessoas seguiam o perfil do jornal no Instagram, que publicava apenas as capas dos
jornais. Segundo O Imparcial (2017), o namero total de vezes que todas as
publicacdes foram vistas pelos usuéarios foi de 1.502. Em relagdo ao namero de
contas Unicas que viram qualquer publicacdo do perfil, o nUmero registrado foi de
383 alcances. Por fim, o género registrado durante esta semana foi de 44% de

homens e 56% de mulheres.
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FIGURA 36 - Antiga pagina do Instagram do jornal O Imparcial
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Fonte: Instagram do jornal O Imparcial. Acesso em 18 de novembro de 2017.

Conforme O Imparcial (2018), as publicacdes da pagina alcancaram
1.127 contas. O género registrado mostrou que mais homens visitaram o perfil do
veiculo, atingindo 54% do valor total. De 12 a 18 de abril, 1.367 pessoas seguiam o
perfil do veiculo, registrando 382.

Com base na primeira verificacdo, era postada diariamente somente a
foto de capa do jornal impresso. Desde entdo, postagens de charges e imagens
relacionadas as matérias do impresso, comecaram a ser integradas no Instagram do
veiculo. Além disso, as redes sociais Facebook e Twitter sdo citadas na biografia do
perfil, chamando o usuario a acompanhar também através dessas midias. (O
IMPARCIAL, 2018).
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FIGURA 37 - Atual pagina do Instagram do jornal O Imparcial
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Fonte: Instagram do jornal O Imparcial — Acesso em 19 de abril de 2018.

Ja no Twitter, em uma andlise realizada pelos pesquisadores deste
TCC, em 18 de novembro de 2017, foi possivel observar que a conta do jornal O
Imparcial foi criada ha oito anos e desde sua criagdo foram publicados 16 mil tweets
com links das matérias do site do veiculo. Sdo mais de cinco mil internautas que

acompanham a péagina e um total de 5.279 seguidores.

FIGURA 38 - Antiga pagina do Twitter do jornal O Imparcial
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Fonte: Twitter do jornal O Imparcial — Acesso em 18 de novembro de 2017
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Em uma verificagdo realizada em 19 de abril de 2018 pelos
pesquisadores deste TCC, foi possivel observar que a conta ja registrava mais de 16
mil tweets e o numero de seguidores, perante a esse periodo, aumentou 74,

registrando um total de 5.353 seguidores.

FIGURA 39 - Atual pagina do Twitter do jornal O Imparcial
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Diante dessas informacfes foi possivel observar que todas as redes
sociais do veiculo registraram aumento no numero de pessoas interessadas em
receber informacdes do jornal através dessas midias.

Porém, de acordo com Nigre®?, o trabalho nesses perfis ndo é

desenvolvido diretamente pelos jornalistas:

[...] nosso departamento de informatica que cuida dessa atualizagdo. Existe
uma estratégia interna para que eles saibam quais sdo as nossas
prioridades, veiculacdo desde manchetes até as chamadas que merecem
ser destaques nas redes sociais. No dia seguinte é feita a atualizacdo
dessas redes sociais com as postagem do dia.

5.6 Linha editorial

De acordo com Nigre®2, a prioridade do jornal é o contelido local, mas

52| eandro Nigre. Editor executivo do jornal O imparcial. Entrevista sobre o jornal O Imparcial, 14 nov.
2017.
53 |dem
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noticias do Brasil e do mundo também séo divulgadas no primeiro caderno do
veiculo.

O veiculo possui um total de 30 paginas e sua circulacdo ocorre seis
dias por semana, de terca-feira a domingo. Suas editorias sdo: Nacional, Esportes,
Cidades, Caderno 2.

A secdo principal é o caderno Cidades que aborda assuntos como
seguranca, servico publico, policia, eventos e principais fatos de Presidente
Prudente e regido. Em decorréncia da amplitude de seus conteudos, trata-se do
caderno com maior nimero de paginas.

O Caderno 2 apresenta noticias na area cultural, abrangendo assuntos
referentes ao cinema, televisdo, literatura, artes e moda. Aborda também o
colunismo social da cidade e regido, culinaria, saiude e beleza, cultura e temas
infantis. Aos domingos, conta com sec¢éo de turismo.

Ha também um espaco para Classificados e publica¢ces legais. Estas
altimas referem-se a convocacdes, anuncios, demonstracdes financeiras, dentre
outros, as quais devem ser feitas no 6rgao oficial do Estado e em outro meio de
comunicacdo impresso local. Estes sdo feitos pelo setor comercial, que é
responsavel pela negociacdo de compras e vendas.

De acordo com O Imparcial (2017), o valor de anuncios nos
classificados varia de acordo com a publicidade, sendo assim, existe um pre¢o para
informacBes com no minimo 140 caracteres e outro quando o texto € maior. O valor
da divulgacdo também é alterado dependendo de qual caderno e qual dia sera
publicado o anuncio.

Buscando alcancgar novos leitores, foi langado o projeto denominado “O
Imparcial na escola”, em que sao distribuidos gratuitamente na rede publica de
ensino, 300 exemplares do jornal impresso por dia, com 0 objetivo de estimular o
interesse dos jovens pela leitura do jornal. Além da distribuicdo dos materiais, 0s
professores sdo capacitados para usa-los como instrumentos de ensino dentro da

sala de aula.
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5.7 Producéo e quadro de funcionérios

Segundo Nigre®, a redagdo conta com uma equipe de pauta e
producdo que acompanha os fatos, monitora as publicacdes do radiojornalismo e
telejornalismo, além das publica¢cbes dos portais de noticias e redes sociais.

A equipe é composta por 19 pessoas, dentre elas o editor-executivo,
quatro editores, seis reporteres sendo que um atua como reporter e produtor, dois
repérteres fotograficos, dois diagramadores e quatro paginadores.

A pauta é elaborada pela producédo, que discute com o editor-chefe e
repassa as informacgdes aos repoérteres que elaboram os textos e encaminham para
os editores. A equipe se divide em trés turnos. No periodo da manha a equipe entra
as 8h, de tarde o turno comeca as 14h e de noite as equipes iniciam os trabalhos a
partir das 17h.

De acordo com Ferreira®®, a empresa conta com 78 funcionarios, sendo
que sete sdo do departamento administrativo, 35 do departamento de circulagéo,
outros sete fazem parte do comercial, 12 no departamento de producédo e 19 na
redacdo. Além disso, o veiculo conta com uma funcionéria de servicos gerais de

forma terceirizada.

5.8 Implantacdo do canal O Imparcial TV no site do jornal

Segundo Nigre®, mesmo que a titulo de pesquisa, o projeto ja foi
incorporado ao contetdo do veiculo, uma vez que a producdo de videos consta no
plano de convergéncia de midia do jornal, portanto o canal O Imparcial TV sera

conduzido pela atual equipe de jornalistas do jornal O Imparcial.

S4Leandro Nigre. Editor executivo do jornal O Imparcial. Entrevista sobre o jornal O Imparcial, 14 nov.
2017.

55Vania Ferreira.Gerente administrativa do jornal O Imparcial. Conversa sobre o jornal O Imparcial, 26
set. 2017.

56Leandro Nigre. Editor executivo do jornal O Imparcial. Entrevista sobre a implantacédo do jornal O
Imparcial TV. 15 abr. 2018.
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FIGURA 40 - Video do canal O Imparcial TV no site do jornal O
Imparcial
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Fonte: Site do jornal O Imparcial — Acesso em 22 de abril de 2018

Na pratica, a implantacdo ocorreu ja no segundo video produzido pelos
pesquisadores. O jornal O Imparcial levou os videos do O Imparcial TV para seu
respectivo site. Um espaco foi disponibilizado ao canal na home. Além disso, uma
pagina dentro do site foi criada e todos os 27 videos publicados até o dia 26 de maio
de 2018, foram disponibilizados nela. A equipe do O Imparcial incorpora os videos

no site na medida em que eles sao publicados no YouTube.

FIGURA 41 - Pagina O Imparcial TV dentro do site do jornal O Imparcial
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Depois de entendida a histéria, o funcionamento, a equipe de trabalho
e como o jornal O Imparcial tem se apropriado do webjornalismo, no capitulo
seguinte sera apresentado o projeto editorial que embasa a teoria proposta da peca

pratica deste TCC, demonstrada no canal O Imparcial TV.



94

6 PROJETO EDITORIAL

7

A finalidade do capitulo € a apresentacdo do projeto editorial do
Imparcial TV que foi desenvolvido como peca pratica deste Trabalho de Concluséo
de Curso (TCC), no qual se prop6s a criacdo de um canal no YouTube para o jornal
O Imparcial de Presidente Prudente, interior de S&o Paulo.

No canal sdo produzidos videos jornalisticos audiovisuais, com
assuntos focados em quatro editorias, sdo elas: cidades,esporte, turismo e
variedades, trabalhados de forma regional para o publico do Oeste Paulista.

Na leitura deste projeto editorial ficard evidente o desenvolvimento do
produto jornalistico proposto, bem como introducao, objetivos, justificativas, publico-
alvo, linha editorial, estrutura, editorias, linguagem e 0s recursos técnicos,

financeiros e humanos.

6.1 Introducéo

O nome do jornal O Imparcial foi utilizado para nomear o canal,
tornando-se entdo: O Imparcial TV. Essa foi uma escolha de comum acordo entre
todos os integrantes dessa pesquisa juntamente com o orientador, e a direcdo do
jornal. Outro fator que influenciou a decisao foi de criar vinculo com o canal e manter
a identidade do veiculo.

O canal do Imparcial TV é alimentado com videos, sempre com 0
objetivo de trazer um assunto diferente e regionalizado, mesmo que tenha em sua
origem proporcdes nacionais ou internacionais.

Para escolha das editorias, foi feita uma avaliacdo por parte dos
autores deste projeto sobre 0s assuntos que seriam mais atraentes para o canal,
contando com as indicagbes do orientador Homéro Ferreira e acatando o interesse

da direcao de jornalismo do jornal O Imparcial.
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6.2 Objetivos

6.2.1 Objetivo Geral

Criar um canal no YouTube com a producéao de videos elaborados com
técnicas do webjornalismo, que possam garantir uma nova fonte de noticias no

Oeste Paulista.

6.2.2 Objetivos Especificos

o Produzir videos noticiosos de forma regional e imparcial de

acordo com as editorias estabelecidas;

o Transformar noticias elaboradas pelo impresso em videos
informativos audiovisuais e tornar videos produzidos em possiveis

pautas para o impresso;

o Garantir que a informacdo seja levada ao publico de forma

objetiva e clara.

6.3 Justificativa

Na regido de Presidente Prudente nenhum dos veiculos de
comunicacdo faz uso de uma plataforma de distribuicdo digital de videos para
divulgar um conteudo jornalistico feito especialmente para os usuarios da internet.
Desta forma, os pesquisadores acreditam que a atividade pode estimular o
desenvolvimento dessa pratica e possibilitar a criagdo de novos campos de trabalho.

Com base nos questionarios aplicados no Primeiro Festival de
Youtubers de Presidente Prudente, o0s entrevistados apresentaram niveis
consideraveis de credibilidade por parte de canais do YouTube.

De acordo com o conteudo tedrico, os pesquisadores acreditam que as
ferramentas do universo on-line possibilitam a produ¢cdo de um bom contetudo
jornalistico baseado em conceitos do webjornalismo, de forma a proporcionar uma

narrativa audiovisual.
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6.4 Publico-alvo

O canal é direcionado a todo e qualquer publico com acesso a internet,
especialmente para a populacdo do Oeste Paulista, seja por meio de um
smartphone, tablet, notebook ou computador, sem distingdo de sexo, etnia e regido
geografica. Sabemos que a rede mundial de computadores abrange todo tipo de
pessoas, mas, ainda assim, ndo ha discriminacdo de classe social, escolaridade e
género.

Como é preciso um direcionamento de publico-alvo definido em um
projeto editorial, estipulamos todo o internauta, com idade a partir de 16anos.
YouTube. Vale ressaltar que é corriqueiro ter a audiéncia assidua de um publico

mais jovem por estar mais familiarizado com a plataforma.

6.5 Linha editorial

O canal O Imparcial TV ndo € um produto independente do O
Imparcial, e sim um complemento do veiculo, que possibilitara que os consumidores
de jornalismo tenham as noticias por meio de diferentes meios.

O objetivo do canal é garantir que a informacédo seja levada ao publico
de forma objetiva e clara. Além disso, o produto jornalistico conta com espaco para
gue o internauta possa interagir de modo a contribuir com a producdo de conteudo,
visto que o espaco virtual € aberto e pode agregar diversos tipos de participacdes e
ideias vindas de quem assiste. No YouTube, por exemplo, € possivel assinalar o
video como gostei e ndo gostei, além da opcdo de comentar o video, responder o
comentario de outra pessoa e compartilhar nas redes sociais. Nos videos, 0s
repOrteres pedem a participacdo dos internautas, como uma forma de estimular a
interacao.

Os videos do canal sédo de abordagem jornalistica com base nos trés
principios do webwriting, sendo eles a persuaséo, objetividade e visibilidade. O
objetivo de utilizar o webwriting € dar a atencéo necessaria que a informacao na web
merece e seguir as caracteristicas do webjornalismo.

Com base na persuasdo, os videos produzidos objetivam atrair e

prender a atencdo dos internautas por meio de videos fundamentados em
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argumentos solidos e concisos, além disso as publicagbes contam com o maior
namero de dados possiveis sobre o assunto noticiado.

Ao destrinchar o assunto ele deve ser lapidado com base na
objetividade, para proporcionar a quem acessa 0 video, uma superacdo das
expectativas, mostrando e o real objetivo do conteddo mostrado.

Para que as noticias sejam vistas, a visibilidade entra em acdo com o
objetivo de dar destaque ao conteudo postado e direcionar o leitor pela plataforma.
O internauta € visto como cliente e a informacado como produto, por isso 0s videos
tém a missdo de ser vendaveis.

Os videos que compdem o produto jornalistico tém o estilo noticioso,
pautados pelas editorias. Sao produzidos trés videos por semana, sem data fixa, as
postagens ocorrem de acordo com a necessidade e factualidade.

N&o ha espaco para conteudo que foge do informativo, logo, videos
publicitarios ndo fazem parte desta linha editorial. Nenhum tipo de matéria comprada
com o objetivo de divulgar determinada empresa ou pessoa € produzida. O Unico
objetivo do canal é a divulgacao de noticias.

Como o proprio YouTube se considera uma rede social e o trabalho
pratico € mantido nesta plataforma, ha também um espaco para outros espacos
virtuais, com a finalidade de aumentar a divulgacéo das producdes. O Imparcial TV
pode ser acessado no Facebook e Instagram, o que permite o relacionamento virtual
de diferentes pessoas com um perfil ativo. Além disso, é disponibilizado para os
internautas que tém o interesse em sugerir pautas o seguinte e-mail:
oimparcialtv@imparcial.com.br.

Além do gue foi mencionado acima, o canal de O Imparcial TV também
pode ser acessado diretamente pelo site do jornal O Imparcial, que logo no segundo
video produzido pelos pesquisadores, construiu um espaco exclusivo para o canal,
dentro do site. Todos os videos postados no YouTube s&o rapidamente colocados

pela equipe do jornal, dentro do site de noticias.



FIGURA 42 - Site do jornal O Imparcial
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Fonte: Site do jornal O Imparcial (Acesso em 23 de abril de 2018)

Para que sejam definidos os assuntos de cada editoria, que sé&o,
posteriormente, transformados em reportagens, séo realizadas trés reunibes de
pauta por semana, duas presenciais entre os integrantes da pesquisa e uma via
WhatsApp, com o Leandro Nigre, editor executivo o jornal O Imparcial.

Nos encontros os produtores trazem para discussdo, assuntos que
estejam em alta e que meregam ser regionalizados e trabalhados jornalisticamente.
Além disso,é feita uma discussdo de assuntos dados pelo impresso que tenham
relevancia para se transformarem em videos, e outros que ja foram publicados no

canal que se transformam em pautas para 0 impresso.

6.6 Linguagem

As redes sociais tém se tornado cada vez mais um espaco que atrai
diversos tipos de relacionamentos, seja entre 0s proprios usuarios ou entre
empresas que buscam divulgar produtos para os internautas por meio de
publicidades. Para que essa relacdo seja bem-sucedida, ndo basta somente estar
conectado, mas saber como se comunicar nesse campo. Sabendo disso e levando
em consideracao que O Imparcial TV tem o YouTube como plataforma, a linguagem
€ sempre a mais adequada para o publico desta rede social.

Seguindo esta ideia, se favorece a aplicagdo da narrativa
webjornalistica audiovisual, visto que o didlogo exige uma comunicacdo rapida e

descontraida.
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6.7 Editorias

As publicagbes semanais séo divididas por meio de editorias teméticas,
com o propésito de levar ao internauta informacdes sobre assuntos variados e
proporcionar uma fidelizac&o de publico.

A escolha da segmentacdo de conteudo foi definida pelos
pesquisadores depois de uma reunido com a direcdo do O Imparcial. Todas as
quatro editorias do O Imparcial TV ja sdo abordadas cotidianamente pelo impresso.
Além disso, estabeleceu-se uma editoria que trata sobre variedades, apds analise da
respostas obtidas nos questiondrios e nos veiculos de comunicacdo que possuem
canais no Youtube, a TV Folha, TV Capricho e JCNET. Portanto, baseados nestas
informacBes e na customizacdo do contetddo, o canal trabalha com assuntos

relacionados a: cidades, esporte, turismo e variedades.

6.8 Estrutura do Projeto Grafico

Foi utilizada como referéncia para a criacdo do projeto grafico do O
Imparcial TV a conta da TV Folha, do jornal Folha de S. Paulo. Até o dia 23 de abril
de 2018, o canal registrou 204.467 inscritos, que sdo aguelas pessoas que possuem
um perfil ativo na plataforma e que optaram para receber notificacdes e acompanhar
cada video publicado, ferramenta que € disponibilizada pelo YouTube.

Na TV Folha, a organizacdo dos videos, quadros, editorias, insercao de
dados em tela e todo o videografismo em si, foram importantes para a criagcdo do
canal O Imparcial TV, uma vez que € notavel a forma simples dos videos,
videografismo sem poluigcéo, textos curtos e um design apresentavel. Na home do
canal no YouTube €& possivel observar o acervo dos ultimos videos produzidos,

conforme representado pela figura 20.
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FIGURA 43 - Canal TV Folha
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Fonte: TV Folha (Acesso em: 23 de abril de 2018).

O grupo optou por usar a mesma cor azul utilizada pelo jornal O
Imparcial, e com o mesmo tipo de fonte. O objetivo foi manter a identidade do
veiculo com caracteristicas diferenciadas, proprias para o canal na internet. Outros
detalhes também foram preservados, como a simplicidade da logomarca a fim de
provocar uma melhor memorizacdo do leitor para manter uma estética limpa e
apresentavel.

No logotipo, preferiu-se manter padrdo simples, o triangulo isésceles na
horizontal na TV simboliza um player em alusédo ao préprio simbolo do YouTube.

FIGURA 44—-Logotipo do canal O Imparcial TV

O IMPARCIAL (D

Fonte: Vinicius Morais — Publicitario/criador do logotipo do canal O Imparcial TV
(2018).
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Com o logotipo definido, deu-se inicio a producéo da vinheta que faz o
papel de abrir cada edicdo das reportagens. Para esta etapa do videografismo,
optou-se por uma animacao audiovisual com os detalhes de cada editoria, afim de
despertar o interesse do internauta que aperta o play. E possivel observar na figura

22 quatro tempos diferentes da vinheta.

FIGURA 45 - Visual Vinheta
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Fonte: Julio Dourado — Publicitario/criador da vinheta do canal O Imparcial TV (2018).

A vinheta possui nove segundos. O azul é predominante nela, a fim de
fidelizar a cor. Seguindo esta linha grafica, no YouTube a ideia foi de deixar a pagina
inicial do canal com as miniaturas de cada video publicado, ja que o YouTube

permite essa organizacao.

FIGURA 46 - O Imparcial TV
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Fonte: O Imparcial TV (Acesso em: 22 de abril de 2018).
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6.8.1 Pagina Inicial do Canal

A elaboragdo da péagina inicial do canal ndo gerou muito trabalho de
montagem, porque o proprio YouTube define um layout que ndo pode ser modificado
e sequer reajustado pelos usuarios ou youtubers. O padrédo define todas as contas
ativas na plataforma, porém existe a possibilidade de pequenas confec¢bes no
ambiente on-line.

Desta forma, alguns detalhes elaborados especialmente para o canal
podem ser observados. Na home, o que se destaca é a imagem de capa que tem o
objetivo de evidenciar que aquele espaco é pertencente ao O Imparcial TV. Ela foi
produzida nos moldes exigidos pelo YouTube, porém, todo o conteldo nela exposto
fica a critério do administrador do canal.

Como fora supracitado, o layout padrdo, pronto a ser utilizado e
personalizado, proporcionou tempo para que o grupo pudesse se dedicar na
customizacgédo da vitrine do canal. Isso porgue a pagina inicial €, muitas das vezes, o
gue define a permanéncia ou nao do usuario. Sabendo disso, o objetivo foi organizar
os videos de maneira harmoénica e com miniaturas com textos em diferentes cores,
para que o webespectador ndo se perca em meio ao emaranhado de contetdos.

Abaixo do banner principal esta localizada a barra horizontal do menu,
que também é definida pelo YouTube. Nela constam: inicio, videos, playlists, canais,
discusséo e sobre. No primeiro item concentra-se a pagina inicial, com os elementos
ja mencionados nos paragrafos anteriores.

Na sequéncia, ao clicar em videos, o internauta é direcionado a galeria,
onde constam todas as publicagdes do canal, os quais séo apresentados em ordem
cronoldgica, partindo dos videos mais recentes para as postagens mais antigas.
Nesta aba, somente a data de publicacdo e o titulo distingue cada uma das
producdes.

No terceiro item do menu, é possivel ter acesso as playlists, onde os
videos estdo separados de maneira organizada e acessivel por meio de titulos
estabelecidos. Neste caso, ha quatro pastas nomeadas com as editorias que
alimentam o Imparcial TV (cidades, esporte, turismo e variedades).

No item discusséo, dispbe-se de um espaco aberto especialmente a
webespectadores. Neste ambiente, qualquer usuario pode deixar um comentario e

iniciar um didlogo com outras pessoas. Este ponto se faz muito importante, uma vez
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que poderd servir de espacgo para agregar opinides de quem acompanha o canal,
bem como criticas, elogios e sugestdes de pautas.

Para ter acesso as informacgdes do canal O Imparcial TV, basta acessar
o ultimo item. No sobre estdo os assuntos abordados pelo canal e um breve resumo
do pensamento editorial do produto jornalistico.

No icone representado por uma lupa é possivel fazer uma pesquisa
utilizando palavras-chave para realizar a busca de um determinado conteudo. Esta
ferramenta pode agilizar a procura por alguma reportagem que passou despercebida
entre a galeria de videos.

No canto superior direito da home, estdo localizados dois botdes
consideravelmente importantes para um administrador de canal.O primeiro deles é
um retangulo com a palavra inscrever-se e, ao lado, ainda dentro do botédo, o
namero de pessoas ja inscritas. Esta op¢ao permite que o internauta tenha acesso
ao conteudo do canal em sua timeline, sem ter dificuldades para encontrar algum
conteudo. O segundo botédo é representado pela figura de um sino, que, ao ser
selecionado, faz com que o usuario fiqgue automaticamente cadastrado para ser
notificado sobre novas postagens no canal.

Ainda na pagina inicial, abaixo do menu, localizam-se os videos mais
relevantes, sendo que o video de destaque pode ser customizado, desta forma,
sempre ficara em evidéncia na pagina inicial, o Gltimo video publicado ou aquele que

obtiver maior popularidade entre o publico.

6.8.2 URL

E de conhecimento que um espaco on-line precisa ter um endereco de
URL, uma vez que, por meio dela, o usuario acessa um determinado tipo de site.
Como o canal esta ancorado dentro do YouTube, para que se consiga uma URL
personalizada, sdo estabelecidos alguns requisitos:

e Ter 100 inscritos ou mais;

e Ter sido criada ha pelo menos 30 dias;

e Ter uma foto como icone do canal;

e Ter enviado uma arte do canal.
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Com o cumprimento de tais determinacdes é possivel qualificar o canal
para que ela possa receber uma URL personalizada, o que garante que os web
espectadores encontrem e decorem o endereco da web com maior facilidade. No
caso do O Imparcial TV ficou da seguinte forma:

https://www.youtube.com/oimparcialtv.

6.8.3 Producéao de conteudo

Com base na leitura do livro “Webjornalismo 7: Caracteristicas que
marcam a diferenga”, os integrantes do grupo decidiram que o uso da nharrativa nas
reportagens teria quatro caracteristicas definidas: 1) Resumo do fato ou
acontecimento, com o intuito de provocar o interesse do internauta; 2) Explicacédo
para garantir o entendimento da informacéo; 3) Contextualizacdo que permitira a
ambientalizacdo do que é mostrado; e 4) Exploracédo que objetivara proporcionar um
levantamento e aprofundamento de dados e ligacdes de informacdes.

O objetivo principal na producdo do conteddo do canal € garantir que
todos os componentes midiaticos se complementem para proporcionar ao internauta
maior entendimento e absorcao da informacao prestada.

Outra caracteristica essencial da aplicagdo da comunicacdo na internet
€ a interatividade. Provocar o confronto, didlogo ou participacdo do consumidor com
0 conteudo, pode proporcionar uma permuta de informacfes. Uma vez que o
webespectador sinta-se a vontade para participar, este pode acabar se tornando um
hébito, o que seria muito importante para o projeto.

Alicercado ao questionario aplicado no Primeiro Festival de Youtubers
de Presidente Prudente e nos videos publicados por todos os canais analisados por
este projeto, foi definido que os videos do Imparcial TV ndo teriam uma duracao

exata, porém ficardo entre um a trés minutos por edigéo.

6.9 Recursos técnicos

Atuar com a web pode ser considerado mais facil para um jornalista,
pois a maioria das ferramentas esta disponibilizada pela propria internet, porém,
existe a necessidade de se trabalhar com equipamentos e recursos técnicos que sao
indispensaveis para a elaboragéo do trabalho.
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Dentre as necessidades do grupo para as gravacoes, estdo: local que
comportasse todos 0s equipamentos necessarios para a construcao e elaboracéo do
canal jornalistico para formar um set de gravagcéo, no qual € a redacao do jornal O
Imparcial, cameras profissionais e para filmagem, microfone para captacao de audio,
programa editor de imagens, computadores, celulares e internet.

Durante a producdo dos videos, foram utilizados os seguintes
equipamentos da TV Facopp Online, previamente agendados: cameras do modelo
Sony MC2500, tripé, microfone de lapela e baterias, em alguns casos a ilha de

edicao.

6.10 Recursos humanos e financeiros

A criagcdo do canal no YouTube ndo gerou nenhum gasto ao grupo,
porém houve um investimento de R$ 300,00 com a criacdo da logomarca e do
videografismo, que inclui: logo, vinheta, tarja, base para videos, base para
fotografias e capas para YouTube e Facebook. Durante todo o processo houve
gastos com transporte dos integrantes para o local de gravacao, ligacdes telefonicas
e alimentacdo. Todo o desembolso foi dividido entre os seis integrantes do grupo.

A criacdo do canal foi feita pelos préprios pesquisadores, porém o
logotipo foi criado pelo publicitario Vinicius Moraes e a vinheta pelo Jalio Dourado,

também publicitario, ambas foram encomendadas.



6.11 Organograma das funcdes
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7 MEMORIAL DESCRITIVO

7.1 Aideia

A formacédo do grupo deste projeto aconteceu no comeco do ano de
2017. A principio eram cinco integrantes, Aline Muchiut, Alisson Negrini, Ana
Carolyna Simdes, Lucas Foster e Thiago Anacleto. A aluna Caroline Lima comecgou
um projeto com um outro aluno, que ja havia uma proposta aprovada, porém o aluno
foi reprovado, sendo impedido assim de dar seguimento ao trabalho. Nesse
momento, a aluna cogitou fazer parte deste grupo. Com a aceitacao, foi pedida uma
autorizacdo para a supervisao de TCC, para permitir seis integrantes. Foi aprovado.

A Unica certeza que todos os integrantes tinham de imediato era de
que iriam fazer algo relacionado a jornalismo online, cogitaram criar um aplicativo
para a Facopp ou dar continuidade ao blog Portdo 3 criado pela turma em 2016.
Porém, depois de algumas sugestfes decidiram que néo era viavel. Diante disso a
coordenadora do curso, Carolina Costa Mancuzo, deu a ideia de que fizessem algo
relacionado a plataforma digital YouTube.

No inicio de 2017 os autores deste trabalho passaram a se reunir,
assim decidindo que estudariam o YouTube como ferramenta de informacéo.
Quando nado era possivel se reunir, os integrantes conversavam pelo aplicativo
Whatsapp, em um grupo composto por todos os participantes do projeto. Assim, se
deu inicio a producao do pré-projeto.

Por meio de artigos e livros, os estudantes comecaram a entender o
caminho que deveria ser tomado. Com muito entusiasmo comegaram a pensar na
peca pratica também. Nesse tempo, a professora e supervisora de TCC’s Fabiana
Aline Alves aconselhou que deixas, sem a peca pratica mais para frente e focassem
nas fases iniciais, isso incluia o pré-projeto que deveria ser aprovado pela banca
para que fosse possivel dar continuidade ao trabalho.

O pré-projeto estava em construcdo. Toda semana 0s pesquisadores
passavam por orientacbes com a professora Fabiana, que os ajudava a moldar o
trabalho. Nesse tempo, o grupo ia tomando as decisdes mais precisas de como seria
0 projeto se aprovado.

A banca de apresentacao foi realizada no dia 25 de maio de 2017 e foi
composta pela Carolina Zoccolaro Costa Mancuzo, Fabiana Aline Alves, Tchiago
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Inague Rodrigues. Também faziam parte da banca Gabriela Araujo Correia Garcia e
o Thiago Ferri, mas por motivos pessoais ndo puderam comparecer, deixando um
parecer a respeito das correcdes e opinides sobre o pré-projeto, que teve aprovacao

nesse mesmo dia.

7.2 Peca Tedrica

O grupo saiu da banca com o professor Thiago Ferri como orientador.
Em junho de 2017, houve um encontro, no qual foi dado inicio a mais uma fase do
projeto. Porém nas semanas seguintes o professor deixou a Facopp.

Nesse periodo a Universidade estava em recesso, o que dificultava os
encontros com professores e até entre o préprio grupo, por conta dos horérios e
planos de cada integrante. Mesmo assim, por meio de e-mails, a professora Fabiana
auxiliava o grupo e juntos procuravam uma solucao. Ficou decidido que a professora
Giselle Tomé orientaria o grupo, por ser um tema do Jornalismo Online, area que a
professora atua muito bem. Entretanto, a professora terminava seu mestrado nessa
época e os componentes do grupo, por conta dos diferentes horarios de trabalho de
cada um, ndo conseguiram entrar num consenso de horario para orientacdes que
todos comparecessem.

Os integrantes perderam algumas semanas nesse impasse, até que a
coordenacao prop6s que o professor Homéro Ferreira, orientador desse trabalho,
ficasse como responsavel pelo projeto. Mesmo sendo de uma é&rea diferente, o
Radiojornalismo, o professor acolheu o trabalho com muito entusiasmo e com muita
vontade de aprender junto com o grupo sobre a area, tema e plataforma pesquisada.

A primeira orientacgéo foi realizada no laboratoério de radio da Facopp no
dia 3 de julho de 2017. O orientador sugeriu que 0s pesquisadores estreitassem o
tema e fizessem uma parceria com o jornal impresso O Imparcial, que estava em
processo de reformulagcdo do seu site para o qual foi proposta a utilizacdo da
plataforma YouTube para divulgacdo de informacdes.Depois de pesquisar e
conversar com os diretores do O Imparcial, ficou decidido que o jornal impresso
acataria o projeto desenvolvido na Facopp.

Foi criado um segundo grupo, no Whatsapp com a participacdo do
orientador. Entdo, muitas das decisGes, que deveriam ser tomadas imediatamente,

eram discutidas pelo aplicativo.
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As fungbes nesse momento eram divididas da mesma forma para todos
0S componentes do grupo, para buscas na internet, leituras e fichamentos de livros e
artigos.

Nessa época, em setembro de 2017, a aluna Ana Carolyna Simdes,
que estava gravida, tirou a licenca-maternidade e passou a cumprir suas tarefas de
fichar os artigos e ajudar no que era possivel ser resolvido a distancia.

No dia 20 de novembro de 2017, o projeto foi entregue para a banca de
avaliacdo. O resultado foi entregue no dia 4 de dezembro. O trabalho obteve
aprovacao com algumas ressalvas. Diante disso, 0s integrantes acataram todas as
sugestdes da banca, incluindo uma visita na TV Folha, sugerida pela professora
Carolina Mancuzo. A aluna Caroline Lima visitou a Folha de S. Paulo no dia 05 de
janeiro, com o0 agendamento junto a jornalista Roberta Raga.

Durante a visita, o jornalista Leonardo Maran Neiva foi quem a
orientou. Ele mostrou o setor impresso, online e de TV que sdo separados apenas
por mesas. Foi possivel observar como funciona a redacdo de um grande jornal,
como sdo produzidas as noticias, reunifes, edicbes de texto, fotos, imagens e
videos, enquanto os jornalistas da TV Folha produziam e publicavam noticias, tanto

no impresso como na TV.

FIGURA 47 — Redacédo da Folha de Séo Paulo

-

Fonte: cedida - TV Folha

Os equipamentos usados pelos profissionais sdo todos de dltima

geracdo: ilhas informatizadas, iluminacdo de estudio de TV, lapelas, microfones e
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cameras. As reunides de pauta da TV Folha acontecem na redagao. Posteriormente,
é feita reunido com todos do grupo Folha para saber como seréo as noticias de cada
editoria, ja que € comum o reaproveitamento das informagdes em outros veiculos da
propria empresa. Nesse mesmo espaco sado realizadas entrevistas, debates,
documentarios e lives.

Na Folha de S. Paulo ocorre a conciliagéo entre online, impresso e TV,

como um dos objetivos da empresa que produz um dos principais jornais do pais.

FIGURA 48 — Gravacéo TV Folha

Fonte: cedida - TV Folha

7.3 Logotipo e Vinheta do canal O Imparcial TV

O logotipo e vinheta do canal O Imparcial TV passaram por algumas
mudancas. A criadora da primeira vinheta foi a design grafico Ana Paula Lazari.
Porém, por opinides dos proprios integrantes o material foi substituido pelo trabalho
do publicitario Julio Dourado, que € o atual responsavel da vinheta presente em
todos os videos.

Ja4 o logotipo passou por mais mudancas até que chegasse na
escolhida. A atual usada no canal e redes sociais do O Imparcial TV foi desenvolvida
pelo publicitario Vinicius Morais, o qual deixou a logo mais parecida com a

identidade do jornal O Imparcial.



FIGURA 497 - Primeiro logotipo escolhido
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Fonte: Ana Paula Lazari (2017)

FIGURA 50 - Segundo logotipo escolhido
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Fonte: Vinicius Morais (2018)
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FIGURA 51 - Atual logotipo do canal O Imparcial TV

O IMPARCIAL (D

Fonte: Vinicius Morais (2018)

Esse processo de escolha teve aprovacao de todos os integrantes do grupo,

orientador e dos diretores do jornal O Imparcial.

7.4 Redes Sociais

Além do canal no YouTube,O Imparcial TV também tem uma pagina no
Facebook e no Instagram no qual ocorreu a interacdo com o publico por meio de
curtidas e comentérios. Todos 0s integrantes do grupo tiveram acesso aos perfis e €
neles que a divulgacéo do trabalho é feita.

Se o canal do YouTube estiver qualificado, a plataforma oferece aos
seus inscritos um endereco da web que torna mais facil de ser lembrado. Ele é
chamado de URL personalizado.No dia 19 de Marco de 2018, o canal O Imparcial
TV conseguiu esse selo 18 dias ap0s a publicacdo do primeiro video, ja que
alcancou rapidamente mais de 100 inscritos. Em um més, 200 pessoas ja estavam
inscritas na plataforma.

No Instagram, apés um més e meio de uso, a conta atingiu 500
seguidores. Ja a péagina do Facebook, atingiu 670 curtidas na pagina no mesmo
periodo. Observagéo: esses numeros sdo referentes até a data de 25 de maio de

2018 e foram alcancados espontaneamente.
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7.5 Producdo de Videos

Para a elaboracdo dos videos foi necessaria a producdo de pauta,
texto, imagens e edi¢do dos videos. No inicio, todos do grupo deveriam cumprir no
minimo duas tarefas da peca prética, sendo que todos seriam apresentadores e
metade dos integrantes seria produtor e a outra metade cinegrafista.

No decorrer das semanas de producdo, alguns papeis foram
acumulando e assim todos os integrantes passaram a realizar todas as tarefas,
exceto Alisson Negrini que ficou responsavel pela edicéo final dos videos, com ajuda
da Caroline Lima que, quando possivel por parte do grupo ou da disponibilidade do
laboratorio, agendou edi¢cdes na TV Facopp.

As editorias dos videos do O Imparcial TV foram escolhidas pelos
diretores do jornal O Imparcial, que sdo as mesmas do jornal impresso: cidades,
variedades, turismo e esportes.

As reunides de pauta entre os integrantes do grupo acontecem por
meio de dois encontros semanais e debates via Whatsapp. Em cada um dos passos
para a producao de video, desde a sugestdo de pauta, texto e edicdo de videos,
passa por aprovacao da direcdo do jornal O Imparcial. Por isso, existe um terceiro
grupo no WhatsApp, em que as decisdes eram tomadas e algumas mudancas sdo
feitas. Esse grupo foi composto pelos envolvidos no projeto e os diretores do jornal,
Leandro Nigre e Alberto Deodato.

Apés a aprovacdo da pauta, os reporteres produzem seus textos, o
integrante Alisson Negrini corrige todos eles antes de mandar para aprovacgao final
no grupo do Whatsapp com a equipe do O Imparcial. Assim que aprovado, ocorre a
gravacao. Depois de cada gravacdo, é a vez do cinegrafista fazer as imagens
externas que sédo usadas na hora de cobrir os off's. Assim que as imagens sdo
feitas, todo o contetudo produzido chega até o editor que da forma aos videos.

Os equipamentos usados sao todos da Facopp, reservados no dia
anterior as gravacdes que acontecem sempre no mesmo lugar, que € na redacao do

jornal impresso.
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7.5.1 Criag&o do canal O Imparcial TV

O canal no YouTube do O Imparcial TV foi criado em 16 de outubro de
2017 com objetivo de ampliar a oferta de informacéo de qualidade aos consumidores
de noticias do Oeste Paulista.

A produgéo dos videos seguiu a linha editorial descrita nesta pesquisa,
baseada nas editorias de cidades, esportes, turismo e variedades. Os videos séo
publicados trés vezes na semana.

A primeira publicagdo na plataforma foi em 02 de margo de 2018 com
um video de apresentacdo com uma fala de todos os pesquisadores. Apés trés dias
da publicacéo, o video atingiu cerca de 419 visualiza¢des, 51 curtidas e 76 inscritos
no canal.

Em 05 de margo de 2018, o primeiro video informativo foi publicado,
sobre a vinda do Uber para a cidade de Presidente Prudente. O video conta que a
empresa abriu o cadastro para os motoristas interessados em ganhar dinheiro com o
aplicativo. No dia seguinte o video atingiu cerca de 145 visualizacfes e 20 curtidas.

O video gerou muita repercussao, tanto é que no dia 09 de marco a
empresa, republicou o video em sua pagina no Facebook (Figura 7).
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FIGURA 52 — Pagina da Uber Prudente e Regido

@ Uber Prudente e Regiio
9 de margo as 08:00 - @

Nosso MUITO OBRIGADO ao JORNAL O IMPARCIAL.
Sim, estamos em Prudente!

O IMPARCIALGD

-

oy Curtir (D Comentar /> Compartilhar '~
Qo Abrado Wyllams, Elaine Bispo e outras 120 pessoas Ordem cronologica v

13 compartilhamentos

Fonte: Facebook Uber Prudente e Regido (Acesso em: 12 de marcgo de 2018)

Em 22 de abril de 2018, o video do Uber em Presidente Prudente o
segundo video com maior nimero de visualizacdes no canal do O Imparcial, foi
publicado, atingindo, até entdo, 1.516 visualizacdes e 68 curtidas.

A partir do segundo video, o jornal O Imparcial criou uma é&rea
destinada ao jornal O Imparcial TV, replicando os videos que sao postados no canal
no site oficial do jornal.

Devido ao factual da morte do ex-prefeito de Presidente Prudente,
Agripino Lima, os autores deste TCC gravaram um video com informag¢des do
velério, enterro e um pouco da historia do politico. O video foi publicado no dia
seguinte de sua morte, sendo em 09 de marco de 2018. Em 24 horas de publicacao,
a publicacdo alcancou 774 visualizacdes e 26 curtidas. Ja em 25 de maio de 2018, o
video atingiu cerca de 1.322 visualizagcbes e 49 curtidas, sendo entdo, o terceiro
video com mais acessos.

Em pouco mais de dois meses da primeira publicacdo foram postados
27 videos, sendo que em 25 de maio de 2018, o video com mais visualizacao foi
sobre o album de figurinhas da Copa do Mundo, com 2.665 visualizacbes e 89

curtidas.
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FIGURA 53 - Video sobre album de figurinhasda Copa

=  @E3YouTube ™ o imparcial tv = a

B >l o) 0:39/2:02

O Imparcial deste domingo traz album de figurinhas da Copa do Mundo

2.343 visualizacdes iy a4

& oo o I

Fonte: O Imparcial TV (Acesso em: 25 de MAIO de 2018)

7.5.2 Videos

A decisdo tomada foi de que as publicacdes entrassem trés vezes na
semana, mas em dias variados. Depois de postados os videos todos os dias da
semana, os integrantes perceberam que as visualizacdes alteram ndo s6 de acordo
com o dia e hora da publicacdo, mas também com relacao ao tema do video.

Nos dias das gravacdes, os pesquisadores foram até a redacdo, no
minimo dois integrantes, um cinegrafista e um repérter. Para a gravacdo sdo usados
alguns equipamentos da TV Facopp, sendo eles uma lapela Le Son ML-70D, uma
camera filmadora Sony HD 2000, duas baterias grandes Sony NP F970, um tripé
Manfrotto 501 HDV. Quando ndo foi possivel reservar os equipamentos da TV
Facopp, uma camera fotografica Canon EOS 60D foi alugada.

Algumas edicdes eram feitas na ilha de edicdo da TV Facopp junto
com o Carlos Shirosawa ou a Ana Caroline Nezi por meio do programa Premiere no
computador, porém a maioria das edicfes foi feita pelo integrante Alisson Negrini
pelo notebook da integrante Caroline Lima, com o programa Vegas. As imagens de
externas foram feitas pelos celulares da marca Iphone dos integrantes do grupo, nos

modelos 6,7 e 7 plus.
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Até o dia 28 de maio, 28 videos foram postados com duracao entre 1 e
3 minutos. As postagens continuam até que o trabalho se dé por finalizado. A equipe
do O Imparcial ainda esta em processo de ajustes, mas pretende continuar o projeto
com a sua propria equipe, o grupo vai dar uma oficina para os colaboradores do
jornal, explicando todo o processo de producdo. Os videos publicados continuardo
disponiveis, mesmo apds o término do TCC.

Os videos prosseguiram assim até a banca de qualificacdo. Os
integrantes receberam o TCC no dia 14 de maio de 2018, com algumas correcdes e
adaptacdes a serem feitas, dentre elas mudancas nos videos. Foi solicitado maior
uso das caracteristicas do webjornalismo nos audiovisuais. A solicitacao foi acatada.
A partir deste momento, os pesquisadores iniciaram a producdo dos videos no
formado pedido. Porém, alguns videos que permaneciam de gavetas foram
publicados.

Os integrantes ficaram pensando no formato em que banca passou,
tendo como referéncia o canal da TV Folha. Diante do momento, 0 assunto mais
comentando era a paralizagcdo dos caminhoneiros. No sétimo dia de paralizacao,
que foi no dia 27 de maio de 2018, os pesquisadores reuniram tudo o que foi
produzido e fizeram o video contando tudo o que aconteceu nos seis dias anteriores.

O video foi publicado neste mesmo dia.

7.6 Apresentacdes publicas

O grupo recebeu um convite da Unoeste para participar de dois
eventos promovidos pela Universidade, cujo nome foi ‘Unoeste transforma’. O
primeiro foi realizado em Narandiba no dia 21 de abril de 2018 e o segundo foi em
Taciba no dia 05 de maio de 2018.

Em Narandiba o evento foi realizado na Escola Estadual Professora
Takako Suzuki com envolvimento de alunos e professores de diversos cursos da
area da saude, humanas e biologicas e a participacdo de 4,7 mil habitantes do
municipio.

Os integrantes, Aline, Alisson e Caroline, palestraram sobre a
plataforma YouTube, o canal do O Imparcial TV, tiraram duvidas dos participantes e

além disso, realizaram oficina, em parceria com o curso de fotografia da Unoeste, no
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qual quem tivesse interesse de ter um canal ou ja tivesse um, poderia tirar uma foto
e 0s integrante do grupo criaram uma arte para o canal para interessado. O grupo
fez duas apresentacbes em uma sala de aula com aproximadamente 20 a 30

pessoas em cada palestra, com idades variadas entre 7 a 40 anos.

FIGURA 54 — Apresentacdo no evento Unoeste Transforma em

Narandiba

Foto: Valdemar Lessa

O evento em Taciba foi realizado no Recinto de Exposicbes “José
Cardoso de Padua” e contou com a presenca de 2,8 mil habitantes. As integrantes
Aline e Caroline, realizaram a mesma palestra, porém para um nimero reduzido de
participantes.

A Universidade determinou que para participar da palestra fosse
necesséario fazer inscricdo antes do evento. Ao todo foram 17 jovens que se
inscreveram. As integrantes realizaram trés palestras naquele dia, com um tempo

maior para tirar davidas dos que participaram da mesma.
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FIGURA 55 — Apresentacédo no evento Unoeste Transforma em Taciba

Foto: Joao Paulo Barbosa

7.7 Langcamento O Imparcial TV

O lancamento da peca préatica deste TCC foi realizado na sede do
jornal O Imparcial, no dia 23 de maio de 2018, as 16 horas, a apresentacao foi feita
pelos integrantes do grupo, exceto o Thiago Anacleto que nao conseguiu
comparecer, pois ndo foi liberado do trabalho. O orientador desta pesquisa, 0
professor Homéro Ferreira deu total auxilio aos integrantes do TCC durante a
apresentacdo. Dentre o publico que prestigiou o lancamento estavam alguns
representantes da Unoeste, como o pro-reitor de pesquisa, pés-graduacdo e
extensdo, o Dr. Adilson Eduardo Guelfi que confirmou presengca em nome do pro-
reitor académico, Dr. José Eduardo Creste, o coordenador do departamento de
Comunicacao da Unoeste, o publicitario Bruno Takikawa, a assessora de imprensa
da Unoeste, a jornalista Aline Blasechi e o relagbes publicas da universidade, o
Ismael Silva.

Dentre os representantes do jornal O Imparcial, estiveram presente o
gerente de marketing, Alberto Deodato, os editores, Jean Ramalho, Aline Martins e
Danielle da Silva, o editor-executivo, Leandro Nigre, o diretor administrativo,
Deodato da Silva, o colunista social, Sinomar Calmona e o reporter, Gabriel Buosi
que fez a cobertura do langamento.
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FIGURA 56 — Langcamento do canal O Imparcial TV

Fonte: Gabriel Buosi

O grupo apresentou O Imparcial TV, e falou como o canal foi criado e
produzido e também explicou quais foram os resultados até aquele momento.
Dissertaram também sobre as dificuldades, conquistas e aprendizados que
obtiveram com a experiéncia.

Por meio dessa exposi¢ao, no dia seguinte, 24 de maio de 2018, o
lancamento virou capa do caderno de cidades com um destaque na propria capa do
jornal O Imparcial.

A matéria teve o titulo “Alunos de jornalismo realizam langamento de O
Imparcial TV” e contou sobre o projeto, a trajetéria, dificuldades e conquistas sobre o
TCC e o canal.

Ja no dia 25 de maio uma surpresa. O lancamento do canal ocupou em
destaque a coluna do jornalista Sinomar Calmona que titulou o assunto com a
palavra orgulho.

A Radio Comercial noticiou o langamento do O Imparcial TV no jornal
das 7 e o assunto também foi um dos boletins informativos do dia 27 de maio, no

horério da retransmisséo do programa do Milton Neves.
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8 CONSIDERACOES FINAIS

Desde o principio, quando propés-se a realizagdo deste um estudo, o
grupo ja imaginava que precisaria apurar bastante e aprofundar-se na exploracéao de
dados e informacfes. Nos primeiros passos, a busca pelo conhecimento tedrico foi
acelerada, carecendo de muita pesquisa para adequar a base tedrica, na procura de
estudos sobre um dos principais assuntos deste projeto, o YouTube.

A redes sociais tém grande numero de publico, sé o YouTube, por
exemplo, tem mais de um bilhdo de usuérios. Este numero representa
aproximadamente um terco da internet. No Brasil, 95% dos internautas acessa pelo
menos uma vez por més, em outras palavras, sdao 98 milhdes de brasileiros
conectados. (CARVALHO, 2016).

Sabe-se que o jornalista tem um grande papel social, pois ao produzir
informacao colabora para o desenvolvimento dasociedade. Esta profissdo acaba
sendo ponte entre a populacdo e a realidade. Porém, atualmente o campo de
trabalho exige repensar como transmitir uma mensagem, afinal mais importante do
que fazer uma noticia é garantir que o receptor tenha facilidade para entender o

conteudo dela.

Levando em consideracdo a importancia do fazer jornalistico e da
crescente forca que as redes sociais vem ganhando entre as pessoas, 0 grupo
decidiu estudar como um canal no YouTube poderia contribuir com a divulgacdo de
noticias do jornal O Imparcial de Presidente Prudente para o Publico do Oeste

Paulista.

O veiculo impresso que ja atua ha 79 anos no interior paulista passou a
divulgar noticias também por meio de um site, a atuacdo no ambiente on-line ja
marca 20 anos. Porém, foi por meio desta pesquisa, que o jornal passou a oferecer
um novo contetdo ao seu publico, informacfes por meio de videos publicados no

canal O Imparcial TV.

Dentre as contribuicdes do YouTube para o jornal O Imparcial, esta a
gratuidade na publicacdo dos videos produzidos bem como o grande poder de
armazenamento da plataforma, a possibilidade de receber um retorno do publico,
visto que a rede social permite varios tipos de feedback, como o “gostei” ou “néo

gostei”. A alta popularidade do site também é um fator positivo para o numero de
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visualizacBes das publicacdes, jA que a plataforma possui um grande fluxo de

usuarios.

A maior contribuicdo do YouTube para o jornal O Imparcial é a de
ajudar o veiculo a oferecer webjornalismo aos internautas que acessam o site. Deste
modo, fugindo da transposicéo ao levar informacgéo para o publico por meio de um
campo pouco explorado pela midia do Oeste Paulista, a propria rede social.
Enxergando esta defasagem, o canal no YouTube mostrou-se eficaz como um

campo informativo, por meio do retorno gerado ao logo dos videos publicados.

Ao entender o YouTube como uma ferramenta de divulgacdo de
noticias na web, os pesquisadores chegaram a conclusao que existe sim um publico
gue consume noticias nas redes sociais, porém, assim como a internet, este publico
exige noticias atuais, dinamicas e rapidas, desde que ndo se perca a riqueza

informacao a qual deve conter uma noticia.

Este trabalho reconhece que o YouTube ndo foi feito para a pratica do
webjornalismo, porém ele pode atender as demais dos profissionais da area que
almejam usar a plataforma como mais uma opc¢éo de trabalho. Os integrantes da
pesquisa puderam conhecer cada etapa da producdo de videos para internet, que
exigem dedicagéo, profissionalismo e um olhar atento para o desejo do internauta,

que ndo aceita qualquer tipo de contetido na rede.

Umas das missdes da pesquisa foi de noticiar sobre varios tipos de
assuntos. A informacéo de cunho local foi facilmente manuseada na constru¢do dos
videos, porém o jornalismo ndo se finaliza neste processo, a area exige do
profissional fisgar determinados assuntos que devem ser regionalizados, e assim

trazer para perto da populagdo um conhecimento que estava distante.

As surpresas e conquistas encontradas durante esta pesquisa, que sao
naturais em toda pratica de um novo projeto, fortaleceu cada componente do grupo,
agregando caracteristicas pessoais a cada carreira profissional que se inicia com a
conclusdo desta etapa académica. Os ensinamentos jornalisticos foram a base do

atual projeto, por isso se tornou possivel a realizacdo do TCC.

Visto que todos os objetivos foram alcancados, o estudo sobre a
utilizacdo do YouTube como plataforma de webjornalismo serve como referéncia

para outros projetos de vinculo académico, com o projeto a disposicdo dos



123

interessados na Sala de Atendimento da Facopp e acesso pelo Portal Facopp
(www.unoeste.br/facopp/tcc_pepp.php). Os videos produzidos para o canal O
Imparcial TV podem ser assistidos no YouTube, com acesso direto nessa plataforma

ou pelo site do jornal O Imparcial.
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ANEXO A - AUTORIZACAO PARA CRIACAO DO

CANAL O IMPARCIAL TV

Autorizagao sobre a criagdo de um canal de noticias
no YouTube para o site do jornal O Imparcial

A Editora “Imprensa” Ltda, responsavel pelo jornal O Imparcial, conforme
entendimento feito em 28 de agosto do corrente ano, por troca de mensagens
em correio eletronico entre o professor orientador Homéro Ferreira e o diretor
desta empresa jornalistica Alberto Deodato, reafirma a autorizagao para a
proposta experimental de vincular em nosso site um canal de noticias criado
por um grupo de alunos da Faculdade de Comunicagao Social de Presidente
Prudente (Facopp), abrigado no Youtube. Autorizagao solicitada pelos
seguintes estudantes do curso de jornalismo: Aline Pereira do Lago Muchiut,
Alisson Negrini Gomes, Ana Carolyna Simdes, Caroline Lima dos Santos,
Lucas Foster Prates e Thiago Anacleto Peroni.

Jornal O Imparcial - rua Ernesto Rotta, 83 - Jardim Novo Bongiovani
Presidente Prudente - SP, 19026-710, telefone (18) 2104-3737

Presidente Prudente, 4 de /< o~]w de 2017
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ANEXO B — ENTREVISTAS
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Leandro Nigre

Editor executivo do jornal O Imparcial
Data: 26/09/2017

Entrevista feita por: Lucas Foster Prates
Por Meio: Pessoalmente

PRATES: HOUVE MUDANCA COM RELACAO AS TRES RAZOES SOCIAIS DO
JORNAL?
NIGRE: Estacionou nisso mesmo, ndo teve nenhuma mudanca.

PRATES: QUANDO OCORREU ESSA MUDANCA PARA O ON-LINE?

NIGRE: Na verdade a gente estd em uma fase de transicao ainda. Porque foi uma
experiéncia nova essa, essa de convergir as midias. O nosso carro chefe ainda € o
jornal impresso. Hoje o conteudo que vai para o on-line é o mesmo contetdo do
impresso. Entdo, no dia seguinte a gente ndo tem atualizacdo em tempo real, como
acontece na maioria ai dos sites de noticias, mas acredito que serd uma tendéncia
em curto prazo. A gente ja esta no ambiente ha muitos anos, em Julho houve uma
reformulag&o no site, com inclus@o de conteudo, colunas, um material diferenciado
do que havia sendo publicado. A preocupacao € em oferecer uma série de produtos
para atender a maior diversidade de publicos possivel. A gente sabe que o impresso
ele acaba sendo um pouco mais atrativo para o cara de meia idade pra mais idade,
entdo a gente também tem ciéncia que o jovem tem buscado principalmente aliar
entretenimento e informacgéo. O entretenimento acaba puxando muito a juventude,
para isso. A gente desenvolve um projeto nas escolas que chama O Imparcial na
escola e a gente distribuiu, diariamente, 300 exemplares para a rede publica de
ensino. Sao distribuidos gratuitamente esses jornais e eu capacito os professores
para o uso do jornal nas salas de aulas como ferramenta de ensino. Tanto para
ensino das disciplinas portugués, matematica, né, por exemplo, a eu uso os graficos
para ensino da matematica, usa uma informacao histérica pro ensino da histéria.
Enfim. E, trabalha uma, uma reportagem sobre salde pra, pra ciéncias. Ent&o
assim, em oferecer uma série de produtos para atender a maior diversidade de
publicos possivel. A gente sabe que o impresso ele acaba sendo um pouco mais
atrativo para o cara de meia idade pra mais idade, entdo, a gente tem buscado
principalmente aliar entretenimento e informacédo. O entretenimento acaba puxando
muito a juventude. A gente desenvolve um projeto nas escolas que chama O
Imparcial na escola e a gente distribui, diariamente, 300 exemplares para a rede
publica de ensino. Sao distribuidos gratuitamente esses jornais e eu capacito 0s
professores para o0 uso do jornal nas salas de aulas como ferramenta de ensino,
tanto para ensino das disciplinas portugués, matematica. Por exemplo, eu uso os
graficos para ensino da matematica, usa uma informacao histérica pro ensino da
historia, enfim, trabalha uma reportagem sobre saude pra ciéncias. Entéo é
interdisciplinar essas atividades e também tem os temas transversais, ética,
cidadania, dever. E direito, entdo a gente desenvolve este trabalho, justamente, ndo
pra especificamente fazer essa molecada nova se interessar pelo impresso, mas
pela informacéo. Essa juventude praticamente se desvinculou da informagéo e tem
migrado sé para o entretenimento. Vocé pergunta o que esta acontecendo no pais,
no mundo e eles ndo sabem, eles ndo tem informacao do que acontece na cidade e
tal. Entdo, a gente pensou nessa ferramenta como forma de levar uma ferramenta
de ensino paralela ao livro didatico e despertar esse interesse na informacéo. E
assim, eu acho que o grande desafio hoje do jornalismo néo é s6 estar no ambiente
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on-line, mas, oferecer produtos diferentes que se tornem atrativos. Muitas vezes a
gente vé la foto de um gatinho, ela com 50 mil curtidas no Instagram, enquanto uma
foto que tem informacao, que seja relevante e de impacto social tem 10. Entéo é
esse tipo de desafio que eu falo que hoje o jornalismo ele precisa vencer e
aprimorar. E ndo esquecer que hoje todo mundo € um pouco jornalista, né?! Todo
mundo quer postar uma coisinha e tal, mas ainda o publico tem buscado qualidade
na informacéo. Entdo, por exemplo, a gente esta num jornal de 78 anos e a gente
esta levando para essa plataforma on-line a credibilidade que a gente tem de 78
anos. O site, no entanto, depois que a gente colocou no ar a aceitagao foi muito
tranquila e tem acontecido assim. Mas, nossa proposta é aprimorar, trabalhar
principalmente as vezes com videos tentando oferecer essas ferramentas
multimidias, porque hoje néo basta vocé ficar sé com texto, é preciso aliar a imagem
em voz, audio, video, tudo isso para poder se tornar um produto completo e atrativo.

PRATES: EM RELA(;AO AO SITE, VOCE FALOU QUE TEVE EM JULHO UMA
MUDANCA, SO QUE O SITE TEM DESDE 98, SE NAO ME ENGANQO, E ISSO
MESMQO?

NIGRE: Isso! O site ele existe ha muitos anos, mas, estava bastante engessado. Ai
durante um ano, um desenvolvedor ficou trabalhando em cima dele e hoje a gente
oferece quase o dobro, o triplo de produtos nesse site. E tanto em termos de
colunas, texto de opinido, conteddo do impresso. A Unica coisa que ainda nao
trabalhamos é com atualizacdo em tempo real. Por exemplo, ndo temos uma equipe
formada, uma redacdo formada para essa atualizacdo em tempo real, mas eu
acredito que isso va acontecer, ndo forcadamente, mas € algo que demanda
necessidade. Uma coisa que eu acho que seja interessante de falar, que o préprio
jornalismo ele esta em processo de transformacao constante. Até a forma de fazer
jornalismo esta em processo de transformacédo. Antes as redacgdes ficavam
extremamente vazias, porque voceé ia a rua e levantava a informacao. Hoje, a gente
vé muito o jornalismo de redacao. O cara faz tudo por telefone. Eu sou um pouco
criterioso nisso, eu tenho 15 anos de casa, entéo eu vivi tudo, todo aquele jornalismo
de antes. Eu acho assim, olho no olho, é essencial vocé checar a informacéao,
porque a gente é cego aqui dentro da redacao. A informacao chega, mas, vocé nao
vai, ndo checa, ndo apura. Entdo muitas vezes eu prefiro mesmo sendo o impresso,
e sabendo que eu perco em termos de tempo, porque a gente € o unico jornal
impresso na cidade e o restante € tudo midia, € instantadnea e imediatista. Entdo TV,
radio, on-line eles conseguem trazer isso em tempo, com mais agilidade. Mas, eu
prefiro segurar a informagéao e trazer ela mais condensada, mais aprofundada a
deixar raso, vazio como acontece as vezes até no on-line ou na TV, por questdes de
tempo mesmo e a apuragdo um pouco mais rapida né devido a necessidade de
veiculacao.

PRATES: DESSA TRANSICAO PARA O NOVO SITE, EM RELACAO AO
PROJETO EDITORIAL, QUEM FORAM OS PENSADORES PARA MELHORAR O
SITE?

NIGRE: Na verdade, a gente, a gente ja vinha estabelecendo essa necessidade de
mudanca a algum tempo. Cobrangas nossas mesmo. Tanto da nossa equipe de
jornalismo, quanto o departamento de marketing checou essa necessidade em
termos comerciais, de ganhar visibilidade, dar espaco pro assinante. E a gente em
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termos de dar visibilidade para a informacéo cobrava isso. No entanto, assim que
comecgamos migrar para as redes sociais, a gente pensou numa forma de ir entrando
no ambiente on-line, até para fortalecer essa questao da nossa plataforma digital. E
assim, a gente tem muito acesso fora daqui, também. E muito prudentino que esta
em outro lugar e acaba acessando o site. Debate-se muito sobre a questédo da
extingdo do jornal impresso. Debate-se muito isso. Isso até ocorreu em algumas
localidades, principalmente nos Estados Unidos, na Inglaterra. Embora aqui no
interior de S&o Paulo a gente ainda tem um publico muito conservador, fiel ao jornal
impresso. Isso acontece muito. Entdo varia muito também. E 16gico ha uma
oscilagdo com relagédo a questéao de assinatura e tudo mais. Mas, a gente tem
trabalhado pra continuar atrativo, inclusive para o novo leitor. Para esse leitor que
quer, por exemplo, levar o jornal debaixo do braco para ler onde ele quer, ou que a
gente sabe que hoje os planos de internet estdo muito faceis, entdo, o cara
consegue acessar a informacgéo aonde quer e a hora que quer. Mas, dificilmente vai
ter um conteudo do impresso. E, costumamos falar assim, a gente ainda pauta uma
boa parte da imprensa em Prudente, a gente tem levantamentos especificos, temos
pautas que sdo sO nossas. Depois que a gente acaba fazendo todo esse trabalho de
apuracao o restante da imprensa comeca a trabalhar também. Mas assim, eu acho
muito dificil vocé falar de fim do impresso no atual cenario, até porque a tecnologia
ela avanca muito rapido. Entdo de repente vocé est4 numa situacéo, lanca um super
produto que acaba nao substituindo, mas recrutando uma parte de leitores, mas,
ainda tem muita gente nao quer ler um livro no tablet, quer ler o livro em papel. Nao
quer ler o jornal na internet, mas Ié o jornal no impresso ou nem na internet ou nem
no impresso por que ndo tem interesse pela informagao, entdo assim, a gente tem
tudo que é tipo de gente.

PRATES: ATUALMENTE O JORNAL CIRCULA EM QUANTAS CIDADES?

NIGRE: O jornal circula em 28 cidades da regido. A gente faz cobertura em 54
municipios. Entdo, a gente tem cobertura jornalistica de 54 municipios. Desses 54,
tem jornal, ou na casa do leitor ou na banca, em 28 cidades. E ai tem as cidades que
sdo mais fortes como, por exemplo, Prudente, Venceslau, Epitacio, Rosana,
Pirapozinho, Machado.

PRATES: O JORNAL ABORDA INFORMACOES TANTO NACIONAL QUANTO
INTERNACIONAL?

NIGRE: O nosso critério de distribuicdo de conteudo, ele prioriza o contetdo local.
Entdo, nds temos o Caderno A que é o caderno de opiniao, nacional, internacional,
economia. E, ele também tem o esporte. Nosso carro chefe é o Caderno Cidades,
gue é cobertura jornalistica de todas as cidades da regido, conteado maior e em
maior nimero de paginas. O Caderno 2, o caderno de cultura. Também priorizamos
conteudo nacional, mas, também tem as colunas de televisdo, de cinema, enfim, em
geral. Entdo, a nossa prioridade é cobertura regional. O que nos sobra de espaco,
logico, no caderno A por exemplo, nGs temos trés paginas fixas e especificas para
conteudo nacional. Politica, economia, o0 que mais € importante e em destaque entra
nesse cenario e o restante para conteudo local, tanto o esportes, por exemplo. O
esportes a gente tem cobertura local, os times da cidade, da regido e ndo s6 a
questao do esportes, tanto no amador quanto nos times de base e tudo mais, mas, €
também dando visibilidade pro vélei, pro handebol, pro basquete para todos as
outras modalidades esportivas. E o caderno 2, hoje a gente tem uma gama de
servi¢os na area cultural muito grande com o Sesc, com o Matarazzo. Prudente
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recebe muitos eventos também, entdo, sempre tem bastante contetdo para se
contemplar. Mas, sem deixar de fora as informagdes que sao importantes nesse
ambiente em contexto nacional ou até mesmo internacional. No domingo a gente
tem a sessdo de turismo, e a gente aborda ndo sé regido, mas, também outras
localidades do Brasil, do mundo. E, diariamente o caderno de classificados, que
esse ndo é feito pela redagéo e sim pelo setor comercial que faz essa negociacgéo de
compra e venda. Eu acho extremamente importante essa questao de estar nessas
midias digitais e oferecer essas multimidias, tanto para agregar na questao do site
porque hoje tem a possibilidade de vocé trazer o video do YouTube para o site do
jornal por exemplo, como sai diretamente |& e poder passar informac&o. E quase néo
temos aqui na regido, que eu me lembre néo existe uma outra que tenha um canal
no YouTube jornalistico relativo a regido de Presidente Prudente, ndo tem. Entéo,
pelo o que eu ja andei pesquisando, eu acho que nao tem. Por exemplo, had o G1,
tem um canal 14 ou qualquer outro veiculo ai tem um canal para poder divulgar a
regido de Prudente. E entdo eu acredito que € extremamente importante ta em todas
essas redes. Hoje, a gente tem a galera para tudo quanto é lado. Particularmente,
eu tenho conta no Instagram e tenho conta no Facebook, mas, eu ndo entro no
Facebook. Normalmente, eu replico o que esta l& no Instragram pro Facebook. As
vezes, até o pessoal esta comentando la. Mas, eu vou ver ja tem e ja passou uma
semana, ja passou algum tempo. Entdo, eu por exemplo, hdo sou muito de video, de
ficar assistindo, 4s vezes é até pela questdo do tempo e tudo mais. Mas, tem uma
mega galera que curte passar tempos e horas la migrando de um video pro outro.

Vania Nilva Ferreira

Gerente Administrativa do jornal O Imparcial
Data: 26/09/2017

Entrevista feita por: Lucas Foster Prates
Por meio: Pessoalmente

PRATES: EM RELAC}AO AOS FUNCIONARIOS?

FERREIRA: E, olha de 2014 pra ca nos tivemos realmente uma reduc&o no nosso
quadro de funcionéarios, mas, ndo atingiu somente a redacéo, foi de ambito geral,
tanto producao, quanto administracdo e comercial. Nao foi assim uma reducéo
drastica, mas, nds tivemos sim uma reducao.

PRATES: CERTO! VOCE SABE ME DIZER O POR QUE DESSA REDUCAOQO?
FERREIRA: Olha, na realidade em fungéo da economia que evidentemente atingiu
todas as empresas, principalmente, acho que empresa jornalistica, mas, foi mais em
func@o da economia mesmo do nosso pais.

PRATES: AQUI VOCES TRABALHAM COM PESSOAS TERCEIRIZADAS?
FERREIRA: Terceirizada aqui n0s so temos uma funcionaria que é uma pessoa que
€ do setor de limpeza. Depois sdo as agéncias de publicidade que é nos enviam as
vendas que fazem de andncios.

PRATES: OS ENTREGADORES E OS MOTOBOYS SAO TODOS
CONTRATADOS?

FERREIRA: E, todos o0s entregadores nossos s&o funcionarios. Nés temos no total
hoje, entorno de 88 funcionarios. Pode ter uma divergéncia se vocé vier aqui ha
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préxima semana, tanto pra mais ou quanto pra menos. Mas, sao 88 funcionarios,
todos registrados e de entregadores nds temos de entorno mais ou menos uma
meédia de 25 a 30 entregadores de jornal, todos fazem a entrega com motos. Depois
nés temos na regido entregadores de jornal.

Gerson Venerio Neto

Coordenador de Webjornalismo do G1 Prudente e Regiao
Data: 10/11/2017

Entrevista feita por: Aline Lago Muchiut

Por meio: Pessoalmente

MUCHIUT: GERSON, HA QUANTO TEMPO VOCE TRABALHA NO SITE
Gl.COM.BR/TVFRONTEIRA?
NETO: E, eu trabalho desde 2015, portanto ha 2 anos e meio.

MUCHIUT: DO QUE SE DIFERENCIA AS MATERIAS PUBLICADAS NO SITE
PARA O IMPRESSO?

NETO: Olha, o site tem como caracteristica primordial a agilidade. E um evento que
acontece hoje, e até de certo modo neste momento o site tem como principio, como
obrigacéo, dentro da sua funcéo jornalistica ja levar esse fato, esse acontecimento
para o conhecimento do seu publico. Entdo, eu penso que assim, uma caracteristica,
uma diferenciacao primordial entre o jornalismo online e o jornalismo impresso é o
imediatismo. O online ele tem por principio, e isso é o que faz com que as pessoas
se sintam atraido por ele, € exatamente poder levar o conhecimento do seu publico
€, as historias jornalisticas com mais rapidez possivel.

MUCHIUT: QUAIS ELEMENTOS NECESSARIOS PARA PUBLICAR UMA
MATERIA NO SITE?

NETO: Olha dentro dos nossos principios de checagem, o primeiro que é levado em
consideracao é a veracidade daquela noticia, num primeiro momento a gente ndo
necessita de ter toda a historia consolidada pra publicar uma matéria no site, no
entanto nos precisamos saber a veracidade dessa historia. Vou citar um exemplo, no
caso especifico, imaginamos que esteja acontecendo uma manifestacdo em uma
rodovia aqui da nossa regido, da nossa area de cobertura, n0s nao precisamos
esperar esse protesto, essa mobilizagdo terminar pra subir a matéria, n0s temos que
ja digamos publicar o evento, inclusive enquanto estiver em acontecimento. No
entanto, nds precisamos ter como principio assim basico, é checar a veracidade
daquilo, se as fontes oficiais, a policia e mesmo a organiza¢éo do evento, do
manifesto. E entdo, se as fontes oficiais, e as fontes participantes envolvidas
naquele processo confirmarem que a veracidade daquele fato, de repente se nos
tivermos imagens outros elementos jornalisticos de apuragéo que confirmem aquele
evento, o site ja pode automaticamente publicar mesmo que tivermos duas linhas
de matéria, entdo nds nao precisamos ter 30 linhas de matéria pra consolidar a
publicacdo e o conhecimento de um fato, mas assim num primeiro momento nos
precisamos ter a confirmacgao da veracidade daquilo.

MUCHIUT: COMO FUNCIONA A PRODUQAO DE MATERIAS?
NETO: No G1 a gente tem alguns critérios que sao levados em consideracao, a
nossa rotina comeca logo cedo, a partir das 7h da manha, a partir desse momento a
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gente vai publicando. A gente ja tem condi¢des de ir publicando reportagens dos
acontecimentos da nossa area de cobertura. A gente tem duas linhas principais de
atuacao, uma delas € acompanhamento do dia a dia, acompanhamento do
cotidiano, entdo a medida que usamos ja fatos importantes do nosso cotidiano da
nossa area de cobertura, entdo nés ja vamos produzindo essas reportagens, e elas
vao sendo publicadas e trazidas ao site. NOs temos também outra linha de atuacéo
gue € na producao de reportagens especiais, essas reportagens elas tem um foco
de planejamento, e por principio uma andlise de fatos que vao ser importantes pra
gente trazer pro conhecimento do nosso publico internauta. Entdo de repente séo
aspectos histéricos, alguns tdpicos historicos aqui da nossa regido, sdo apuracdes
préprias feitas exclusivamente pela nossa equipe, tudo isso faz com que a gente vai
produzindo tanto em matérias individualizadas assim como série, a gente nos
altimos dois anos ja tem uma rotina pelo menos trimestral de séries, a cada trés
meses a gente tem umas seéries de reportagens, e isso ja € uma caracteristica Unica
do G1, uma caracteristica mais apropriada do site, porque o noticiario corriqueiro do
cotidiano, esse € noticiario de coisas que vao acontecer. As séries sao
caracteristicas do proprio G1 mesmo, entdo sdo duas linhas principais que a gente
trabalha no dia a dia.

MUCHIUT:VOCE CONSIDERA QUE O G1 DA TV FRONTEIRA DE APROPRIA
100% DO WEBJORNALISMO?

NETO: Eu acredito que sim, quer dizer, esse € um principio que nds temos, a gente
tem alguns suporte que nos séo direcionados, que nos sao repassados até pelo
proprio G1 até de ambito nacional, porque nés fazemos parte de uma rede, entéo
embora o G1 tenha sua autonomia de acompanhamento jornalistico, mas, é no
aspecto assim de linha editorial e de principio jornalisticos. Ai entra nesse aspecto
do webjornalismo, a gente segue principios que sao determinados pela pauta do G1
em S&o Paulo, entdo a gente se apropria assim, nés cumprimos a risca essas
caracteristicas do jornalismo online atual.

MUCHIUT: COMO VOCES ESTUDAM O COMPORTAMENTO DO INTERNAUTA
PARA ATRAI-LOS?

NETO: A gente ja tem assim alguns pontos de tudo, de pesquisas que nos baseiam
nisso. Mensalmente, a gente tem uma analise da audiéncia do site, quais sdo as
reportagens, as histérias que mais chamaram atencéo do publico, do internauta, isso
nos da um parametro, uma base de saber aquilo que realmente interessa as
pessoas. Eu penso que ndo apenas isso, mas, para fazer um jornalismo que
interessa as pessoas, ter como principio histdrias que sdo importantes. As vezes
elas ndo tem tanto acesso do internauta, mas, elas séo relevantes. Como, por
exemplo, 0 acompanhamento da administracéo publica, sdo histérias assim mais
complexas, de repente eles ndo dao tanto acesso como um acidente ou uma morte,
uma polémica, mas, € como o impacto do jornalismo acontece. Nés temos a
necessidade de acompanhar e fazer bem feito também néo é? Entéo, quer dizer ndo
€ apenas trabalhar pelo acesso, mas, trabalhar pelo acesso, mais com qualidade
num principio de criticidade do jornalismo, tem o lado critico, o lado do apoio do
poder publico que é um tdpico que também nos baseia no dia a dia.

MUCHIUT: QUANTOS ACESSOS DIARIOS TEM NO G1?
NETO: Olha eu poderia dizer pra vocé Aline é, no nivel de acesso mensal porque o
diario realmente é variavel, nossa média mensal é de 2 milhdes de acessos na home
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do G1 e também nas nossas matérias, isso pode variar. Nos fins de semana, os
acessos tém uma reducdo bastante drastica, principalmente aos domingos, cai
bastante, talvez pela forma como o internauta ta acessando, mas eu diria pra voceé,
na média de acesso mensal o0 acesso é de 2 milhdes.

MUCHIUT: AS PUBLICAGOES QUE SAO MAIS DESTACADAS SAO AS
FACTUAIS QUE NEM VOCE TINHA COMENTADO OU AS MAIS POLEMICAS?
NETO: Mostra até o perfil do internauta querer saber do site tudo que ta
acontecendo no momento. Entdo, temos assim um grau pelo menos de nivel de
acesso acidentes, mortes e assuntos que de alguma forma geram algum debate,
alguma espécie de polemica, no aspecto mais diferenciado, entdo, aquilo que é uma
histéria diferente ele atrai mais as pessoas do que uma histéria corriqueira. Na
internet a gente tem essa capacidade de ter ja uma ideia do retorno, quase que
assim instantaneo. Usamos algumas ferramentas que nos permitem esse
monitoramento, uma ferramenta que € muito conhecida que se chama Google
analitics, entdo, permite que a gente saiba quantas pessoas estdo acessando por
determinada matéria naquele momento, e de onde inclusive estdo acessando, quais
cidades, quais estados, quais paises, € bom fazer isso no dia a dia é muito
importante pra gente saber que aquilo que ta dando retorno, de onde ta vindo esse
retorno também.

MUCHIUT: E O RETORNO ASSIM DO SITE E DE PRESIDENTE PRUDENTE, DA
REGIAO MESMO?

NETO: Aqui também Aline, a gente se diferencia tem algumas caracteristicas que
sao formadoras do G1 é, no cotidiano nés somos uma navegacao preponderante da
cidade de Presidente Prudente e o entorno todo da regido, mas, o G1 também nos
permite publicar no sistema de rede. Entdo o G1, possibilita que alguns tipos de
matéria que tem impacto no ambito nacional, essas matérias elas recebem destaque
nas homes, tanto no portal do G1 nacional, tanto no portal da Globo.com que é uma
plataforma que a gente ta veiculado, essas reportagens que conseguem ter esses
destaques nessas homes, elas tem um interesse assim absurdo em ambito nacional,
ai vocé perde assim o controle de onde vem esses acessos, ai Vocé tem acesso do
Amazonas, do Rio Grande do Sul, do Acre, de Pernambuco ou seja se torna um
acesso nacional mesmo e até mundial mesmo de certo modo, entdo € nisso que as
vezes a gente tem até mesmo os picos de audiéncia que sdo motivados até por
essas boas histdrias que a gente consegue construir, que a gente consegue
elaborar, e sdo destacadas nessas homes né, do G1 e da Globo.com.

MUCHIUT: QUANDO AS MATERIAS TEM MAIS TEXTO COMO FOTOS E VIDEOS
ELAS TEM MAIS ACESSO0S?

NETO: Eu vinculo essa situacao Aline, mais a historia em si, ndés temos muitos
exemplos de reportagens, tivemos uma presenca mais preponderante de texto do
gue de imagens, de fotos, mas que elas tiveram acesso muito importante, fenomenal
porque foram bem contadas, foram consolidadas como boas historias. Eu penso que
as fotos e os videos sédo elementos muito importantes pro jornalismo online,
determinado tipo de internauta ele interessa mais pela foto do que propriamente pelo
texto. No entanto, no cotidiano a gente ndo viu muito essa diferenciacéo, pra te dizer
gue de repente uma matéria com mais texto foi menos acessada que uma matéria
com mais fotos, 0 que vale ai € qualidade do texto, a qualidade da histéria que esta
sendo contada, e por outro aspecto também a qualidade da prépria imagem quando
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sao matérias que nos temos a opcao de ter varias fotos, porque também néo adianta
vocé publicar imagens que ndo tenha qualidade ou que de repente sejam
meramente ilustrativas. Entdo, eu acho que o primordial num acesso € boa histéria,
ai tanto faz se ela tem foto ou ndo tem foto, claro porque se tiver imagem ela ajuda
consolidar aquilo que jornalisticamente vocé ta contando, vocé ta dizendo que houve
um fato e aquilo reforga a ideia de entendimento que o internauta vai ter, mas eu nao
vejo como lhe dizer que de repente uma matéria com mais menos texto seja menos
acessada, se a histéria for boa o internauta vem de qualquer jeito, ele acessa.

Joéao Paulo Tilio

Coordenador do Globo Esporte.com da TV Fronteira
Data: 11/11/2017

Entrevista feita por: Aline Pereira do Lago Muchiut
Por meio: Pessoalmente

MUCHIUT: HA QUANTO TEMPO VOCE TRABALHA NO GLOBO ESPORTE?
TILIO: Ha 4 anos

MUCHIUT: DO QUE SE DIFERENCIA AS MATERIAS PUBLICADAS NO SITE
PARA O IMPRESSO?

TILIO:Bom, sobre essas diferencas, eu penso da seguinte forma, tive a oportunidade
de escrever tanto no impresso ja, quanto pro online, e a matéria no online ela é
muito rapida e principalmente por exemplo de resultados de jogos, de informacdes
factuais. O online, ele muitas vezes é o primeiro que da aquela noticia, entdo se
preocupa muitas vezes com a agilidade, ndo se aprofunda tanto como o impresso
que vai ter um dia a mais, um tempo a mais pra apurar para escrever aquela nota e
ter um gancho diferente, o online busca da essa informacédo de forma muito agil,
claro, ndo quer dizer que o jornalismo online ndo faga matérias aprofundadas, claro
gue faz também, mas nessa questédo do factual, de resultados de partidas, de coisas
que é precisam ser publicadas imediatamente. O online busca dar informacédo da
forma mais rapida. Eu também penso que no online vocé tem uma liberdade um
pouco maior na forma de escrever. Acho que a escrita mesmo do online é mais leve,
ela é, principalmente, no esporte mais leve mais tranquila. Vocé pode trazer umas
palavras que as pessoas vao entender. No impresso, eu acho que ainda ndo da pra
fazer isso, claro que também o texto do impresso quando fala de esporte se torna
mais leve do que os outros assuntos. Mas, acredito que o online ainda tem um
pouco mais de soltura neste texto, acredito que seja isso. Ainda tem todos os outros
elementos, a questéo de trazer um video no online dentro de uma matéria pra
complementar o assunto e, e outras fungdes, outras configuragdes que o online te
permite e 0 impresso nao.

MUCHIUT: QUAIS ELEMENTOS SAO NECESSARIOS PARA PUBLICAR UMA
MATERIA NO SITE?

TILIO: Agilidade, boas fontes, poder saber onde buscar essa informacéo e ter essa
informacdao, e claro desde aquelas questdes mais técnicas. Pra que vocé tenha o
jornalismo online, vocé precisa de um bom computador, de uma boa internet, de
uma boa camera, porque a foto ela é diferente de alguns jornais impressos que tem
a foto preta e branca. A foto no jornalismo online € colorida, entdo vocé tem que ter
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esses elementos também, ndo adianta querer fazer o jornalismo online se vocé nao
tem uma internet que funcione, entao desde esses elementos mais técnicos assim
até claro aqueles que séao necessarios dentro desse tipo de jornalismo, como a
agilidade. Eu acredito que assim, uma coisa que pega muito no jornalismo online é
vocé ter um bom dominio da lingua portugués, da gramatica, de construcao textual,
porque o jornalismo online € diferente do impresso, ele muitas vezes ndo tem um
editor pra aquela matéria, uma pessoa que so vai e faz a edicdo. Normalmente, a
mesma pessoa que pde no ar a matéria, € a pessoa que edita, principalmente
guando temos 0s jogos no periodo noturno em que fica apenas um reporter pra fazer
a matéria desse jogo. Entéo, ele precisa soltar essa matéria de forma &gil, sem
erros, com construcao textual bacana, ou seja, ao mesmo tempo em que ele é
reporter, ele é editor e se ndo tiver um dominio da lingua, um dominio realmente de
como um texto funciona e de toda essa situacdo vocé ndo consegue dar um texto
agil, porque vocé vai ficar cheio de davidas de portugués, ou vocé vai soltar aquela
matéria de forma rapida, mas cheia de erros, entdo acho que isso € muito
importante.

MUCHIUT: O GLOBO ESPORTE DA TV FRONTEIRA SE APROPRIA 100% DO
WEBJORNALISMO?

TILIO: Eu penso que sim, porque nés ali no globo esporte nesses quatro anos
publicamos varios videos, varias matérias, ja publicamos enquetes, galeria de fotos,
Ou seja, a gente ja usou nesses quatro anos um pouco de todos esses elementos
gue o webjornalismo oferece. Normalmente, n6s temos uma matéria com um video
dentro, até um video que a TV fez uma matéria relacionada ao assunto ou um video
préprio nosso do esporte, que a gente produz sé pro site, e fotos muito bacanas.
Agora as fotos estdo sendo cada vez mais sendo exploradas de forma maior dentro
do texto, entdo acredito que sim. Acho que o Unico elemento dentro do
webjornalismo que nunca usamos, sdo 0s podcats, aqueles audios, somente os
audios, é porque ele acaba sendo um pouco substituido pelo video em si.

MUCHIUT: COMO FUNCIONA A PRODUCAO DE MATERIAS?

TILIO: A producao de matérias é feita da seguinte forma, tem alguns assuntos que a
gente cobre semanalmente ou diariamente, por exemplo, os times mais importantes
da nossa regido, os times profissionais o futebol de Dracena, o Basquete Venceslau,
e os trés times de futebol, Osvaldo Cruz, Presidente Prudente e Grémio Prudente,
nés acompanhamos de perto esses times, ficamos espertos com relacédo a agenda
deles, quando eles jogam e em tudo o que estéa rolando por la, a gente procura ao
maximo ta sabendo pra que a gente faca matérias a respeito desses assuntos.
Também existem matérias que a gente publica em dias certos, que sdo os quadros,
toda segunda feira tem uma matéria mostrando alguém perdendo peso, ou alguém
gue € apaixonado pelo esporte de forma amadora. Nas quintas-feiras, o esporte
universitario ganha destaque no nosso site, mas claro que a gente fica muito atento
a sugestdes que a gente recebe, a releases, enfim, as varias situacdes e claro ideias
que vem da gente mesmo, pra que a gente possa cobrir ao maximo o que a gente
consegue daquilo que é relevante. Eu aprendi nesses quatro anos que um jornalista
tem que ser muito organizado, tem que ter uma agenda, ele tem que ir escrevendo
que tal dia vai ter tal evento, outro dia vai ter isso, vai ter aquilo, e tem que ser muito
fucado, ta sempre entrando em site de esporte, das federagdes de esporte,
buscando as pautas. Porque o jornalista for muito bem informado ele né&o fica sem
pauta, isso é batata né, € o jornalista que sabe onde recorrer, por exemplo, no caso
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de um dia que mais vagas magras, um dia que nao ta acontecendo nada, um
jornalista que ta atentado ele sabe pra onde correr que ele vai achar uma boa
matéria, um bom conteudo.

MUCHIUT: COMO VOCES ESTUDAM O COMPORTAMENTO DO INTERNAUTA
PARA ATRAI-LOS?

TILIO: A gente fica muito de olho na questdo dos acessos. Se a gente publica uma
determinada matéria que te d4 um retorno, a gente continua investido nesse tipo de
matéria. Um exemplo que sdo os quadros que nds temos no globoesporte.com, o
“eu atleta”, o “perda de peso”, toda segunda ele da muito acesso, entédo por isso a
gente matem a um tempo no ar. O “esporte universitario” também tem bastante
relevancia na nossa cidade, por ser uma cidade universitaria, entdo a gente sempre
gue tem oportunidade faz matéria de esporte universitario, além claro do quadro fixo
toda quinta-feira que a gente publica uma matéria falando da histéria de alguém que
faz, que pratica esporte universitario, ou de algum evento que vai ter, e 0s esportes
profissionais. Os esportes profissionais que sempre rendem uma procura maior do
gue outras matérias e também uma matéria de boas historias, bons comportamentos
a gente consegue encontrar, que nao estdo ligados em resultados em si, mas
histéria mesmo de pessoas que se superam, uma historia bacana ligada ao esporte
isso rende sempre bastante acesso.

MUCHIUT: QUANTOS ACESSOS MENSAIS O SITE TEM?
TILIO: Varia muito. Mas, uns 70 mil por més.

MUCHIUT: QUANDO AS MATERIAS TEM MAIS DO QUE TEXTO, ELAS TEM
MAIS ACESSOS?

TILIO: Isso depende muito. A gente quase ndo publica matéria sem foto por que é
complicado a pessoa quer olhar aquele assunto, quer saber que a gente ta falando
dentro da reportagem ent&o as fotos estdo quase em todas as matérias. E claro que
guando vocé tem a oportunidade de trazer um material mais rico com mais fotos
bem produzidas com videos, vocé tem atrativo a mais para seu leitor mais eu
acredito que ndo seja uma regra. As pessoas acessam muito matérias que tem uma
relevancia maior ou que tem um boa histéria ou que a histéria seja muito boa, entéo
acredito que ainda, claro que foto e video é um atrativo a mais, sé que acho que
ainda vale mais pra um acesso é uma boa historia contada € uma matéria bem
apurada que conseguiu da em primeira mao ou que conseguiu da um assunto que
ninguém deu, entdo acho que o feeling do reporter a capacidade do repérter de
escrever uma boa histéria de entrevistar bem de ter a fonte certa pra te trazer aquela
noticia em que vocé vai da em primeira méo acho que isso ainda é o que mais traz
acesso pra um site.

Bruno Dias

Editor da Revista Capricho

Data: 13/11/2017

Entrevista feita por: Caroline Lima dos Santos
Por meio: Audio WhatsApp

SANTOS: COMO FOI A TRANSIC}AO DA CAPRICHO PARA YOUTUBE?
DIAS: O caminho nao foi esse no caso, por que a capricho sempre teve o site, entdo
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guando o YouTube ja comecou a funcionar, a gente ja tinha algumas coisas no
nosso canal do YouTube, mas ndo com uma frequéncia tdo grande quanto depois
que a revista impressa parou de circular. ATV Capricho ela existia, ela foi feita no
formato que ela é hoje, antes da revista. Na verdade a gente sempre trabalhou com
todos os meios que a gente pode usar, 0 YouTube € s6 mais um meio da capricho
falar com os leitores, a gente ndo fez uma transi¢céo, acabou impresso e virou canal
no YouTube sdo coisas que se complementam, entdo hoje a TV Capricho € um
complemento do site que é o portal assim como as nossas redes sociais.

SANTOS: COMO FUNCIONA A PRATICA DO JORNALISMO NA TV CAPRICHO
NO YOUTUBE?

DIAS: Entdo é um pouco de jornalismo com entretenimento, l6gico que a gente tem
uns projeto especiais. O que a gente fazia muito de editorial de moda ou quando a
gente queria fazer um tipo de campanha, hoje, o que era feito no impresso € feito no
YouTube, por exemplo, a gente fez um projeto pro dia da mulher que é uma historia
de varias meninas que estdo mudando seu proprio ambiente, a gente fez também o
guia da beleza com suplemento muito forte mostrando a diversidade, e hoje mesmo
nés estamos gravando um especial da consciéncia negra que vai ser todo em video
também. Entdo, meio que ele substituiu o que a gente fazia de editorial em fotos e
hoje a gente investe isso em video. Entdo a gente bola uma brincadeira uma coisa, €
onde o jornalismo e o entretenimento onde se encontram.

SANTOS: COMO E PRODUZIR PARA O PUBLICO DO YOUTUBE?

DIAS: A gente ndo produz para o publico do YouTube, a gente produz pra leitor de
capricho a gente tem, sdo meninas de 13 a 17 anos. E o publico que consome o site.
O YouTube esta acessado ao site da Capricho.

SANTOS: VOCE ACREDITA QUE O FUTURO DO JORNALISMO E IR PARA AS
REDES SOCIAIS?

DIAS: Acho que n&o. Elas funcionam como um meio pra propagar, eu nao acredito
gue va substituir por mais que pareca né, a gente vé cada vez mais, sites recriados,
comegou no Facebook agora vai virar um canal no YouTube e um site. Entéo as
redes sociais ndo vao substituir os veiculos de comunicacao, vao continuar mais um
meio de divulgar informacé&o que é produzido ali.

SANTOS: OS VIDEOS PRODUZIDOS POR VOCES TRAZEM ALGUM BENEFICIO
PARA EMPRESA?

DIAS: Sim, de certa forma sim, por que a gente monetiza os videos, nao todos por
gue tem direito autoral ai é uma forma critica de monetizar, mas, essa néo é a fonte
renda.

SANTOS: COMO FUNCIONA A ESCOLHA DOS CONTEUDOS PRA SER
REPOSTADO NO CANAL DE VOCES?

DIAS: A gente nao reposta contetudo no YouTube. Como eu te falei a gente trabalha
com contetddos completamente diferentes. O que vocé encontra em nosso Facebook
€ em nosso site, Instagram e YouTube sdo conteudos diferentes que se
complementam entdo ndo é repostado. Os temas séo de acordo com as demandas,
a gente vai em cima do que esta rolando. As vezes um artistica internacional no
Brasil, uma novela, e assim por diante é meio que assim é pensado com uma pauta
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normal, uma revista e um site.

SANTOS: TEM UM RETORNO ESSAS PUBLICACOES NO CANAL?

DIAS: Assim como um todo, a gente tem o YouTube com mais de um milhdo entdo a
visualizacdo sempre vai ser alta, assim como site que tem 9,8 milhdes de usuarios, 0
Facebook tem mais de 7 milhdes, o Instagram mais de 3 milhdes, entédo o retorno é
igual de outros meios que a gente utiliza no caso.

SANTOS: QUAL A MEDIA DE DURACAO DOS VIDEOS?

DIAS: A gente tenta fazer até no maximo uns 5 minutos, depende do projeto,
dependo do que for tem um pouco mais as vezes pode ter um pouco menos mas a
média é de 5 minutos mesmao.

SANTOS: E A PRODUCAO DE CONTEUDO?

DIAS: A gente tem uma editora da TV, mas com relacdo a reporter, os reporteres e
editores trabalham na Capricho como um todo que fazem conteudo, hoje o total a
gente tem 17 pessoas.

SANTOS: E POR QUE A CAPRICHO DECIDIU INVESTIR NO YOUTUBE COMO
PLATAFORMA DE INFORMAQAO?

DIAS: Acho que é o caminho natural, ainda mais para o nosso publico, nosso publico
€ publico que consome bastante YouTube. Entdo é como eu falei pra vocé, ele é um
complemento, da mesma forma como a gente identifica como uma outra rede social
que ta roubando o nosso publico a gente precisa ta presente por que é onde nossa
leitora ta.

Ariane Locatelli

Jornalista- Canal Jovem de 30

Data: 12/11/2017

Entrevista feita por: Alisson Negrini Gomes
Por meio: Video chamada

GOMES: VOCE JA TRABALHOU EM REDACOES CONVENCIONAIS NE
ARIANE, ANTES DE COMECAR O CANAL NO YOUTUBE?
LOCATELLI: E, em televis&o ja.

GOMES:E PORQUE QUIS SAIR DA TELEVISAO E IR PARA O YOUTUBE?
LOCATELLI: Eu trabalhei em televiséo, fiz estagio na Globo aqui em Sao Paulo, mas
antes, bem antes, eu tinha feito, eu sou de Mato Grosso, entéo eu fazia estagio la na
emissora de |l mesmo quando eu estudava letras, eu fiz letras antes de jornalismo,
s6 néo conclui, e ai eu decidi entéo vir pra Sao Paulo, fazer jornalismo, ai eu, aqui
eu fiz estdgio na Globo, mas eu sempre quis ser reporter, entdo eu fui, quando eu
sai de 14, quando eu terminei meu estagio eu fui pra Prudente, ai eu fui eu fiz um
tempo de producéo, comecei fazer reportagem, ai eu sai de Prudente, depois fui pra
Goias. L4 em Goias so nao fiz producéo de texto, fiz reportagem, apresentava final
de semana e férias e também comecei editar algumas matérias minhas. Ai depois eu
fui pra Brasilia num contrato que era temporario, eu fui pra Globo pra ficar 4 meses,
acabei ficando 11 meses mais ou menos e nessa época ja tava querendo voltar pra
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Séo Paulo, por questdes pessoais mesmo. Eu fiqguei mais 6 meses la cobrindo a
licenca a maternidade numa filiada também que era do interior de S&o Paulo, mas
gue tem o escritério la, ai eu voltei pra Sdo Paulo assim, acabei meu contrato la e
voltei meio que sem nada assim, voltei porque meu marido estava aqui e a minha
familia de mato grosso e tal, tava ficando muito complicado ficar viajando demais, e
ai eu resolvi ficar num lugar s0, ai eu vim pra c4, ai eu fiz alguns freelas, mas eu ndo
tive emprego fixo né, mas eu ja tava pensando com tanto tempo de experiéncia
como repérter de rua em redacgdo, eu comecei pensar em algo mais independente,
ter um pouco mais de autonomia de trabalho, fica refém de redacéo, a gente pegou
crise também de 2015 né, comegou mais ou menos, comeco de crise, foi um periodo
bem complicado que vocé so escutava falar em demisséo, que ninguém tava
contratando, e realmente t& dificil até hoje, entéo foi bem dificil assim pra conseguir
emprego formal mesmo em mercado de trabalho né, nas Tvs, eu ndo esperava, eu
imaginava que quando vocé faz um curriculo pega experiéncia, vocé teria mais
oportunidades, mais ai digamos assim que dei azar como muitos colegas de ter
dificuldade de contratacdo mesmo né, ai que eu comecei a pensar alguma coisa que
eu pudesse fazer, que néo tivesse tanto custo, e que eu pudesse fazer pautas assim
em que eu acreditava, tem isso muito em redacéo, é vocé tem que fazer muita pauta
repetida, muita pauta que vocé, aquelas pautas que por exemplo, as de sempre ne,
de comercio, natal, fim de ano, néo sei o0 que, ai comeca repetir demais, ai chega
uma hora que vocé fica cansado porque é, como eu posso explicar isso pra vocés ,
€ chega um momento que vocé precisa encher linguica, encher buraco de jornal né,
ai a coisa comeca ficar muito assim superficial, porque vocé so6 vai fazer uma
matéria que ndo é produzir uma matéria, € tapar o buraco de um jornal, e ai vocé
nao tem final de semana, tava na rotina de trabalho muito cansativa, desgastante, de
nao conseguir trabalhar muito final de semana, nao ter momentos assim de feriado,
entdo isso chega um momento que a gente cansa um pouco também, a gente sabe
guando sai da faculdade, vocé vai enfrentar isso né, mas s6 quando vocé vive
mesmo pra saber como que €, entao assim, VOCcé comeca repensar, a sera que tem
alguma alternativa né, que vocé consiga fazer sem necessariamente ter que ficar
sacrificar todo seu final de semana, todos os feriados, entdo chega uma hora que
VOCé comeca repensar a vida, ai diante disso entdo de tudo isso, a vou tentar criar
alguma coisa que eu consiga fazer mais independente, ai a primeira coisa que me
veio a cabeca foi a internet porque enfim, o custo que vocé vai tentar a internet seria
exemplo o YouTube, uma conta no Google vocé ndo paga nada né, entdo vocé tem
que, 0 que Vvocé vai gastar vai ser com producdo, que esse que VOCé N0 meu caso
no canal do YouTube, eu precisei € comprar uma camera, € microfone, cenario a
gente deu uma mexida aqui mais eu nao gosto muito de gravar aqui em casa, mas
quando eu vim pra ca nao tinha nada, ai tive que comprar, (risos), nao tinha cenario,
nao tinha cenario nem pra morar, tanto mais pra gravar, e ai entao cé vai pensando
na iluminacao, ai vocé vai pensando assim, a minha ideia foi mesmo criar um canal
no YouTube, por conta da minha facilidade né, também experiéncia de camera, ha,
ai eu liguei com isso proximos aos 30, ai vocé mais ou menos um veiculo, ai vocé
pensa o canal, o veiculo beleza YouTube, ndo vou ter custo pra manter o canal, ja
que € de graca, ai eu falei a beleza vou falar de que agora entéo, ai eu pensei pra
caramba, a deixa eu avaliar entdo o fato que eu estou chegando nos 30, eu vou falar
um pouco sobre isso, e fazer pauta assim um pouco mais soltas né, sem muito
periodo, porque TV vocé faz uma matéria vai no maximo 2 minutos entédo eu acho
importante ter um espaco que eu pudesse

nao ter aquele tempo sabe, tem que ter tal tempo mais livre pra que eu pudesse
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deixar ele bem informativo, com mais contetudo, né? Colocar entrevistas também,
especialista, entdo isso é legal porque é bem livre, né? Ahn, outra coisa autonomia,
entdo quando por exemplo, redacao de tevé & muito assim, muitas maos em uma
matéria, né? Entdo vocé nem sempre... VOCES nem sempre ou quase nunca, né,
vocé consegue colocar aquilo que realmente vocé quer, vocé ja sai da tevé com uma
pauta muito orientada. O nessa matéria, €, no caso de Brasilia principalmente que é
uma, uma, uma.... uma regional assim com mais gente né, que atinge mais pessoas,
que envolve muita coisa de politica. Entdo vocé sai muito bem orientado, entdo
vocé ja sai meio que encaminhado ali. E muitas vezes vocé néo tem autonomia,
mexe no seu texto, mexe em tudo né? Isso também chega uma hora que enche um
pouco o saco. E no meu canal ndo, no meu canal eu tenho toda uma preocupacao
editorial, de conteudo, mas é tudo da forma que eu quero, da forma que eu acredito
e né? Claro eu consulto né o meu marido que edita pra mim, ah vé, ficou bom, corta,
nao corta, entdo tem toda uma preocupacdo mas acho que acaba sendo muito mais
minha cara, né? Entdo nos projetos independentes nesse sentido é isso que vocé
coloca muito a sua cara, aquilo que vocé acredita, aquilo que vocé acha que... 0
tempo que voceé julga que seja importante para dar aquele assunto naquele formato,
né? Acho que € isso.

GOMES: E MESMO NAO ATUANDO NA MiDIA CONVENCIONAL VOCE
CONSIDERA QUE PRATICA O JORNALISMO NO YOUTUBE?

LOCATELLI:Com certeza. Por que assim, tudo o que eu fago tem muito do
jornalismo. Primeiro: apuracdo. Quando eu penso numa pauta, a primeira coisa que
eu faco é a apuracdo. Vou estudar o tema ou melhor, vamos escolher o tema. Qual
tema é importante? Que é relevante? Esse, beleza. Mas quanto ao tem, quem que
eu possa trazer tema? Ai vocé vai pensando nas pessoas, nos personagens que
possam se encaixar nesse tema. Vamos exemplificar algum para ficar mais facil para
vocés. Por exemplo a maternidade que eu fiz. Pensei num tema, a maternidade
depois dos 30 que todo mundo fala e tem essa preocupacgao, de ndo conseguir
engravidar, ter dificuldades. Entdo primeiro eu pensei o tema. Ai 0 que eu quero
nesse tema? Tema gigante. O tema vai ser: € dificil ou ndo? E mito ou verdade que
depois dos 30, vocé tem mais dificuldade de engravidar? Ai entdo alguém tem que
me explicar isso né, tem que cravar ali. Entdo é um médico que eu convido para
falar nesse sentido. Entédo fui l14 atras de um médico, ai eu pesquiso o médico, a vida
do médico, quem que é esse medico, se ele é qualquer um, se ele realmente é do
assunto né? Entdo tem todo um trabalho assim de apuracado. Ai eu escolho o
meédico, ai vocé tem que ir atras de personagens e ai vocé vai vendo com a nossa
rede de amigos, no Facebook quem que possa se encaixar nesse... nessa sua
proposta. Entéo ai eu acabei conseguindo uma menina que € até minha amiga, que
ela teve problema para engravidar, teve um aborto né, entdo ela se encaixou bem na
proposta. E ai entdo essa € a primeira parte. Vocé vai com mais ou menos o0 seu
roteiro, no sentido assim a eu quero nesse video tenha isso e esclareca isso. Por
isso que eu falei para vocés da questao do tempo também. No tempo que eu
proponho, eu preciso ter um comecgo, meio e fim. Eu preciso que a minha pergunta
seja respondida no final, se ndo fica muito solto. Ai também tem a edicdo a cada
gravacao, sei la, s6 com ela deu uns 40 minutos, ai mais uns 20 do médico, ai vocé
tem puta um... gigante assim né a sua timeline para sair cortando e colocar ali o que
€ mais importante. Em tevé, €, por exemplo, eu chego la numa entrevista, eu fago eu
sei que eu vou ter que colocar 30s da pessoa, entdo nao vou fazer uma entrevista
de 15 minutos, né? Seu eu fizer uma entrevista de 10 minutos, eu estou ferrada.
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Tanto que foge da minha matéria. Por que para tirar 30 segundos de 10 minutos é
muito longo. Entdo no YouTube eu tenho mais livre, s6 que também quanto mais eu
gravo mais eu me atrapalho. Eu tenho um puta trabalho depois para cortar, mas
acontece de vocé gravar 40 minutos com a pessoa e depois voceé ter que ficar
ouvindo e ouvindo de novo e de novo e de novo até vocé montar uma coisa que nao
fique tdo chata, mas que responda. Entdo essa é a segunda fase da edigéo, que ai
VOCé tenta montar. Vocé escuta uma vez, escuta outra vez até vocé chegar nesse
caso da maternidade. Teve alguns videos que eu fiz assim, ndo sei se vocés
assistiram, mas eu fui mesclando meio que profissdo reporter assim, para dar um
exemplo, né? Um fala uma coisa, outro complementa. Vai meio que costurando
assim. Meu, para fazer isso € muito dificil porque a pessoa falou uma no comeco e o
outro cara falou no fim e vocé tem que ficar costurando. Entéo tudo isso é uma
preocupacdao jornalistica também para que as ideias elas estejam conversando uma
com a outra porque se eu jogar do jeito que tava ali a pessoa nao vai entender nada
e muito provavelmente vai embora. E tem a montagem e eu acho que é isso né?
Digamos assim que seja um roteiro né?

GOMES: NESSES VIDEOS QUAIS OS ASSUNTOS? VOCE TEM ALGUMA
EDITORIA?

LOCATELLI: N&o, ndo tenho editoria. Eu pensei assim em temas mesmo. Eu acho
que, por exemplo, o que é importante de relacdo a 30 anos assim? Por exemplo, eu
fiz 0 solteiro, o casado e a paternidade. Entdo o cara que ainda mora com 0s pais e
gue ja tem mais de 30, depois eu fiz a discussdo no casamento, como Sao 0S
modelos de casamento, €, antigamente todo mundo casava muito cedo, era aquele
casamento tradicional, hoje em dia ndo, ndo tem mais isso. As pessoas moram
juntas ou faz unido estavel. Entdo eu fiz esse video explicando as diferencas
também. Ai por exemplo nesse video do casamento eu peguei um dado do IBJE,
entdo é legar vocé colocar um dado mostrando, confirmando aquilo que vocé esta
propondo. O casamento diminuiu? Diminuiu, mas quem diz isso né? O IBJE. Ai vocé
pode até pegar como gancho, como linha para vocé seguir um caminho. Mas nao
tem um tema assim, ndo tem um tema e tal. E legal vocé pegar o factual entre
aspas, né? Por exemplo, eu fiz um de carnaval. Eu tentei fazer um que nao deu
muito certo de consciéncia negra. Para vocé ir batendo as datas, assim né? Mas nao
tem uma regra néo, a regra guem cria sou eu (risos).

GOMES: E como que é produzir para esse publico do YouTube?
LOCATELLI:Entédo ai foi um grande desafio. Por que qual que € o nosso desafio
como jornalista para o YouTube? Video que bomba no YouTube é um video viral. Ou
€ um video viral ou € um video... 0 que esta bombando? O YouTube € um publico
muito adolescente ainda né. Eu tive muito dificuldade assim no comeco, que muitas
pessoas até mesmo do meu faceou amigos nem “tchum”, nem entravam no
YouTube, para ver YouTube. N&o tém esse costume, sabe, ver jornal, ver novela, ver
tudo de televiséo ou internet. Entdo ndo tem esse costume de assistir canais do
YouTube. Entéo teve muitas pessoas que falavam, olha eu vi o video. Ah, vocé se
inscreveu? Me inscrevi. Hora que eu ia ver a pessoa nao tinha se inscrita.
Entendeu? N&o entende muito bem como funciona YouTube, entédo essa foi a
primeira dificuldade com pessoas da minha idade de entender o YouTube, de
entender essa nova plataforma, de saber por que que era importante se inscrever,
por que que era importante curtir, por que que era importante compartilhar. Entdo
isso foi bem, foi bem louco. Tanto é que quando eu boto no video, o video no face,
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eu tenho mais visualiza¢do de quando eu coloco no YouTube. As pessoas sdo muito
mais acostumadas a verem pelo face né, pelo menos do meu grupo, da minha
idade, do que pelo YouTube direto. Entdo eu tive que lidar com essa questéo de
publico. Hoje o publico que bomba YouTube é o adolescente. Jovens adultos ali dos
20, 20 e pouquinhos. O tema né, o que que bomba pra caramba? Ou é um video
viral ou € humor, ou é maquiagem ou € gays. Entdo os grandes canais vocé pode
perceber que estao (risos) que bombam é mais ou menos nessa area né! Entédo o
desafio é esse, € vocé fazer com que a pessoa ela consuma o seu conteudo, que é
um conteudo diferente né do comum, do que esta sendo consumido ali.

GOMES: VOCE ACREDITA QUE ESSA IDA DO JORNALISMO PARA AS REDES
SOCIAIS E UMA COISA QUE VAI SER, VAI CRESCER?

LOCATELLI: Olha, na verdade a gente vive esse momento, né? De muitas redes.
Toda empresa precisa ter sua rede social, precisa fazer o store no Instagram. Estéao
se mobilizando muito para isso. Foi caindo a ficha do porque é importante entrar nas
rede. Como isso atrai publico, como isso é importante para atrair curtidas,
visualizacGes do que eles querem mostrar. Isso € uma realidade. E até posso falar
para vocé em questdo de mercado mesmo. Eu acho que é meio que futuro assim,
sabe? Vou dar um exemplo da minha turma. A minha turma ela tinha... cara eu acho
que ela comegou com 90 alunos, era uma coisa fora do sério. Deve ter se formado
uns 60,70, por ai. Hoje que eu saiba, tem uma que trabalha em TV. Uma. E tinha eu
né, que trabalhava, o pessoal comentava, mas so. E o resto esta tudo em assessoria
de imprensa, agéncia de comunicacao, site, blogs, sabe? Cara, esta acabando
redacdo, sinceramente. E, impresso assim ja diminuiu drasticamente. Ahn, radio
também é muito pouco. Revista também. Entdo a tendéncia é que eu perceba assim
sdo sites, blogs né, essa parte do jornalismo mais independente. Uma pessoa cria
um site 14 e chamas as pessoas para trabalharem com ela, entdo vocé tem esse
caminho ou o que é maior € as agéncias de comunicacao. Por que as agéncias de
comunicacdo? Por que as empresas querem, elas querem ficar nas redes e elas nao
sabem como fazer isso. Elas querem... antigamente vocé fazia pautas de assessoria
de empresa e vocé oferecia para a midia tradicional (tevé, jornal, revista e a
internet). Hoje, vocé ja oferece para blog. Vocé tem os influencers né que eles
chama. Entao vocé ja faz pauta para os influenciadores digitais. Entendeu? Quando
eu fazia faculdade, que foi em 2008 e eu me formei em 2011, ndo se falava
influenciador digital, entdo tudo mudou quase de cabeca para baixo desde que eu
me formei. Entdo olha s0, hoje vocé tem empresas que fazem pauta ndo para com
publico alvo a midia tradicional jornalistica, mas blogs, sites, Instagram, YouTube.
Entdo € esse mercado assim que ainda ta absorvendo jornalista, que € o das
agéncias de comunicacao que pensam numa estratégia né, nas midias sécias e
digitais, digamos assim também né. Entdo ta mudando muito. Quem nado se adequar
a isso vai falir, vai fechar e até uma dica que eu do pra vocés mesmos, nao que
vocés esquecam redacgdo, mas, cara, VOCés querem ter emprego, pelo menos assim
né, vai atras disso. Vai atras de fazer um curso de marketing digital, de
gerenciamento de midia social, que € isso que esta empregando o jornalista. Outra
coisa importante. Quando eu fazia faculdade, era meio que separado. Uma coisa
jornalismo e outra coisa € marketing. Hoje, o jornalista que nédo sabe trabalhar com
marketing, ela “samba”, entendeu? Fica meio perdido. Misturou de mais assim, ndo
€ mais separado. Vocé tem que estar com mais habilidade. Se vocé so6 se preocupar
com a parte jornalistica, ja era. Porque tudo vocé tem que vender. Vocé tem que
vender noticia, vocé tem que vender matéria, tudo é uma venda, sabe?
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GOMES: SOBRE ESSA QUESTAO DA QUEDA DA MIDIA TRADICIONAL SERIA
PORQUE ELES NAO SE APROPRIAM DAS REDES SOCIAIS?

LOCATELLI:Acho que nao se apropriam, mas acho que demora pra se apropriar
entendeu? Demora muito pra cair a ficha, por exemplo a Globo, ela, ela, as outras
TV também, também, demora demais pra entrar, demorou demais pra entender o
que € a internet, qual € movimento da internet, hoje a globo ndo perde pra TV
fechada, perde pra internet, que é a grande preocupacao deles, ai vem em vezes
deles botarem o YouTube, o YouTube, criaram logo o Globo Play, eles precisam de
algum jeito de atrair esse publico porque se ndo, daqui uns anos quem vai ser o
publico deles, quem vai ser o publicos das TV’s, se a galera ta indo toda pra internet
entendeu? Se as pessoas se informam pela internet, tem gente que se informam
pelo Facebook, muita gente num... ja né, abre um jornal, n€, se informa pelo face,
fica vendo os stories, tudo assim entdo tem que, tem que se ligar nisso, mas eu vejo
0 que alguns fazem né, eu vejo, sigo, é... mas ndo é s6 questdo de estar nas redes,
€ questado de linguagem, isso € muito importante, se vocé esta na rede, mas vocé
nao fala com, com esse publico também nao adianta nada né, vocé nédo tem
seguidor, qual, qual interesse da pessoa, em, em entrar no site do Estadao por
exemplo né, depois vocés vejam a... que é um exemplo legal, revista, revista Globo
rural, deem uma olhadinha no Instagram deles, no Twitter, no Twitter, é, ndo se
vocés ja conhecem mas é um exemplo legal, eles lidam com humor, uma coisa
super, tipo homem do campo assim que tem interesse em seguir noticia do campo, a
nao ser as pessoas que trabalham nessa area mas é tdo engracadinho que vocé,
nao sei se as pessoas leem as matérias, mas olham pelo menos o Twitter deles ?

GOMES: POR QUE VOCE ESCOLHEU O YOUTUBE E NAO OUTRA REDE
SOCIAL?

Por causa do video, simplesmente por conta do... quando eu pensei em fazer uma
coisa de video eu pensei primeiro no, no YouTube, na verdade eu queria fazer um
blog também mas eu num tive tempo, eu comecei fazer um blog ai me atrapalhei I3,
exclui o blog, e depois eu fiquei estressada e me desmotivei a criar, mas o certo
seria né, seria ter o meu canal e mais o blog para complementar isso, mas ai eu
precisaria um pouquinho mais de tempo também pra gerenciar que s6 o YouTube ja
da muito trabalho gerenciar, € gerenciar, e se eu fizesse mais o blog entéo, tipo
assim sozinha € muito complicado porque vocé tem uma estrutura que vocé
precisaria de mais pessoas pra te ajudar sabe, sozinha é muita coisa, é igual aquele
caminho que eu te falei que tem a apuracao, a producéo, tem a edi¢ao, tanana, ne,
ai tem a geracao, tem muito, tudo vai muito tempo, até mais tempo de conseguir
gravar com a pessoa, porque aqui € tudo muito complicado, todo mundo € cheio de
compromisso, entdo ja teve videos que demorassem um més pra gravar com a
pessoa, por conta de conflitos de agenda, entéo teoricamente se fosse uma duas
trés pessoas assim, ja que, eu invista em conteudo, tem muito canal que a pessoa
liga ali a cdmera e sai falando, sai falando, mas n&o era muito essa a minha
proposta, talvez eu faga uns videos no formato, € vlogers né, talvez eu faga por
conta de tempo mesmo, de sair pra gravar e nao perder, pra ir movimento o canal,
mas nesse formato que escolhi, escolhi um caminho bem assim (risos), é um
formato assim que da trabalho, d4 muito trabalho, muito trabalho, muito, entdo, mas
foi pela facilidade mesmo mas néo descarto assim, um dia ter um blog, eu gostaria,
gostaria de ter mais tempo pra escrever também, ou as vezes um tema que eu acho
que ndo vale um video, j& tentei fazer mas realmente pelo tempo eu ndo consegui.
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GOMES: JA QUE ESTAMOS FALANDO DE TEMPO, COMO QUE SE OLHA TIPO
ASSIM PROS TEMPOS DOS SEUS VIDEOS, COMO E QUE VOCE, VOCE VAI
PELA QUANTIDADE, POUCO MUITO, PORQUE HOJE EM DIA FALA-SE QUE NO
VIDEO PRA SER BOM NAO PRECISA SER MUITO GRANDE NE?
LOCATELLI:Pois €, isso € um grande desafio né, porgue a gente, a gente ndo
gostaria, a gente gostaria, nosso, ideal digamos assim seria video no maximo cinco
minutos, mas ai... quando vocé coloca mais gente na historia, vocé comecar ver , ai
isso € legal, ai na hora que vocé vai ver o video ja deu 10, ja deu oito entendeu? A
meu eu desencano, quem quiser assistir, quem tiver interesse no assunto vai ver até
o fim e, e, e, a gente procura fazer de uma forma que néo figue chato, entdo quem
comecou o video tenha vontade de ver até o final, entdo a gente deixa assim o que a
gente acha importante vai, coloca no maximo 10 minutos, quem tiver interesse vai
ver e, guem nao tiver interesse, sei la né, para ali no meio do caminho, mas a gente
gosta, acho assim que o video tem que atender a expectativa. A ele tem 10 minutos,
paciéncia, mas € melhor que o video seja longo do que, do que ele, ele seja
superficial, essa € a proposta da informacao, uma informacéo mais completa, vé
uma matéria na televisdo, uma matéria boa vai, no bem estar, quanto tempo dura
uma matéria no bem estar por exemplo? N&o é uma matéria curta né? O YouTube
VOoCcé tem que ter mais intimada, entdo tem que ter uma edigcdo bem mais intimada,
uns “fluflu”, umas coisas assim né, porque € a linguagem do YouTube que é bem
diferente da TV, tem que ter uma gracinha as vezes, mas eu vou te falar isso ai a
gente vai aprendendo sabe, ndo tem uma formula certa, se vai fazendo de um video
pro outro, sei la, vocé vai meio que, é muito relativo ndo da pra cravar. Um exemplo,
outro exemplo, da Dayana Garbin |la, meu a Dayana falou 50 minutos, ela falou
muita coisa legal, e eu falei o que nés vamos fazer com a Dayana né? eu falei
vamos cortar, dividir em dois, sé que cada um tem 10 minutos, e eu achei que ela
falou coisas importantes, entdo quem quiser assistir o video da Dayana, tiver
interesse na histéria dela, vai assistir do comeco ao fim sabe, meio que vocé faz isso
também, muita gente faz o YouTube olhando muito a parte comercial, porque o
YouTube é cheio de regras, tem varias metragens assim né, pra quem realmente
guer ganhar dinheiro com o YouTube tal, entdo vocé tem a, posta um video, tem que
ter muitas regrinhas, a um video ndo pode ser longo, se a pessoa desistir no meio
do caminho, sua porcentagem cai, e isso pro patrocinador ndo é visto, €, com bons
olhos porque vocé ndo soube prender a pessoa, entdo tem tudo isso assim sabe,
mas a meu se vocé for pensar em tudo vocé nao faz eu acho, entdo vocé tem que
achar uma coisa la que vocé acredite e ter seu feelling e faca daquele jeito né.

GOMES:SOBRE ESSA QUESTAO FINANCEIRA, O YOUTUBE TE TRAZ, QUAIS
SAO OS BENEFICIOS FINANCEIROS?

LOCATELLI:N&o, ndo, ndo, eu hoje eu ndo monetizo com meu YouTube por isso que
eu ndo estou mais dedicada, ndo estou mais 100% dedicada a ele. E, antigamente
as pessoas ganhavam dinheiro com o YouTube, e até sei esses grandes youtubers
gue tem milhGes de seguidores, eles tem uma renda do YouTube, mas eu néo sei
gue momento que aconteceu, que eles meio que passaram a régua assim,
antigamente as pessoas ganhavam por tempo, por cada mil visualizagdes ganham
um X la que eu nem sei qual que €, mas ai eu acho que todo mundo comeco criar
canal, ai eles falaram meio que opa, ai eu sei que eles cortaram, passaram a
tesoura, ai a galera comeco ndo ganhar nada com o YouTube, entdo hoje a renda do
pessoa do YouTube é basicamente publicidade né, que tipo como publicidade de TV,
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faz de acordo com, com patrocinador, € hoje a, a sei la a agua Bona fonte ta
patrocinando esse video, ai as pessoas falam, ou aparece, tipo do Rafinha Bastos
tinha isso, no comeco tinha uma vinheta, e tinha la a faculdade que patrocinava ele,
ai aparecia l4 Rafinha Bastos, é, patrocinio Fan, ai no final patrocinio Fan, é, as
pessoas vao ganhando dinheiro pelo patrocinio e ndo pelo YouTube, é por
publicidade mesmo sabe, porque é isso também nao sei muito bem como funciona,
pelo 0 que eu ja ouvi falar vocé tem que ter, quando vocé comeca ter milhares de
visualizacdes, eles meio que vao, eles chegam até vocé né, ndo tem que procurar
muito, ai vocé faz parcerias e enfim é assim .

GOMES: E HOJE A ARIANE LOCATELLI E JORNALISTA, YOUTUBER, UMA
JORNALISTA YOUTUBER, COMO E QUE VOCE SE DEFINE?

LOCATELLI: A jornalista. Eu ndo me defino youtuber ainda. As vezes a gente fala
brincando, &s vezes entra na parte de entretenimento. Entdo falar de jornalismo,
mas eu nao td nem ai mais pra isso sabe, que nem eu expliquei pra vocé aquele
negécio de marketing, eu acho que nao tem que ser separado, acho que a gente
nao tem que ser uma coisa so, pra que isso sabe, isso € coisa da empresa de
comunicacao que coloca na sua cabeca porque quer exclusividade, nem sei sabe.
Entéo, se eu tiver afim de fazer um video de entretenimento eu vou fazer, eu vou
seguir lI6gico a minha ética jornalistica, acho que isso fica na gente sabe, quer dizer,
alguns né, eu acho que ndo tem que sair, vocé tem que levar seus principios
jornalisticos. Uma vez jornalista, sempre jornalista. Se eu tiver outra profissao com
certeza eu vou ter minha ética jornalistica, a minha apuracéo, vou ter essa
preocupacao com a informacéo, ndo com o espetaculo, o sensacionalismo né? Eu to
falando por mim.

GOMES:PARA AQUELES QUE SE DIZEM YOUTUBER, VOCE CONSIDERA ISSO
UMA PROFISSAO, CHEGA A SER UMA PROFISSAO PRA VOCE?

LOCATELLI: A ja é né, youtuber € uma profissdo, ndo tem como negar, assim como
blogueira é uma profissao... e, e eu acho que tubo bem, sabe as coisas estéo
mudando, se a pessoa consegue lidar, ter uma renda com isso, se ela faz isso a
profissao dela, qual problema? A profissdo € mais uma profissédo, e outra essa galera
€, ai € um pouco supositivo, tem que ter um pouco de cuidado, €, vocé vé esses
jovens youtubers, eles sdo muito preocupados,sdo empresas mesmo, eles estudam,
eles contratam equipe, eles geram renda, entdo muita gente, por exemplo editor de
imagem , tem muito editor de imagem trabalhando com youtuber, isso gera emprego.
Vai chegar um momento que o editor de imagem, editor de texto vai ter que fazer
uma coisa so na televisdo, entdo além das coisas que a gente tava falando, eu ndo
sei se as coisas que eu to falando pra vocé, vocés estdo estudando, se 0s
professores de vocés comentam alguma coisa.

GOMES:SO PRA GENTE FINALIZAR, O QUE O YOUTUBE TROUXE PRA VOCE,
BENEFICIOS QUE A TELEVISAO NAO TE DEU ANTES? OU QUAL A
DIFERENCA DE TRABALHAR AGORA E TRABALHAR EM UMA REDACAO
CONVENCIONAL?

LOCATELLI: Liberdade, acho que mais liberdade, autonomia, é isso, liberdade,
autonomia e independéncia de fazer algo no formato que eu gostaria de fazer. Eu
sou minha chefe digamos assim, eu faco do jeito que eu acho que eu ta legal, ndo
precisa passar por 500 maos, porque comentei com VOCé, isso ta reduzindo também,
na televisdo uma matéria minha passava por sei la, no minimo, no minimo por sete
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profissionais né, e hoje eu to, também faco quase tudo né (risos), mas vai chegar
uma hora que repOdrter vai ser produtor, que editor de texto vai ser editor de imagem,
gue o reporter vai ter que filmar sua matéria né, entéo isso ai daqui a pouco nao vai
ter mais, por isso que eu te falei, o YouTube ta empregando também, e acho que é
isso, liberdade né, alguma satisfacdo também que ai quando eu consigo alguma
coisa € por mim né, Ariane e ndo pela Record, ou pela TV x, e isso € legal, esse
reconhecimento.

GOMES: TEM UMA COISA QUE EU NAO TE PERGUNTEI, NOS SEUS VIDEOS
VOCE, COMO E QUE VOCE FAZ, VOCE SE PREOCUPA COM COLOCAR
VIDEOS, FOTOGRAFIAS, INFOGRAFICOS,ALGUMA COISA ASSIM?

LOCATELLI: Nao, infogréficos ndo, a gente se preocupa com a edicao igual falei pra
Vvocé, tem que ser uma edicdo com mais ritmo, tem que botar alguns créditos, alguns
quando fala ndo so a tarja, mas, algum namero, um desenho, essa questao. Eu
entendi isso do infogréafico, mas, a gente chama de outro nome. Seria mais 0s
créditos. Isso chama de artes, pronto, € que ai pra fixar aquilo que eu to falando,
mas ndo coloca muito ndo porque se nao vocé coloca muito e a pessoa hao presta
atencao no que vocé ta falando, mas tem que ter alguma coisa.

Leandro Nigre

Editor executivo do jornal O Imparcial
Data: 14/11/2017

Entrevista feita por: Carol Lima

Por meio: Pessoalmente

SANTOS: QUANTAS PAGINAS TEM O JORNAL IMPRESSO E REDE SOCIAL?
NIGRE: Ela varia muito de acordo com a demanda, mas, por exemplo, em um dia
comum como o de hoje, a gente tem ai um jornal de 30 paginas. Essa a é média de
circulacao, aos domingos gque as vezes aumenta 0os cadernos quando uma edi¢ao
mais especial uma edicao do centenario por exemplo, acaba circulando com o dobro
com mais paginas. O jornal esta presente no Twitter, no Instagram, no Facebook é e
tem também no seu site, entdo sdo nessas trés redes, tem até um canal no YouTube
mas sem vida né, e agora em termo de visualiza¢ao esse tipo de coisa temos que
consultar esse dados pra poder falar pra vocé, ta com tantos seguidores, ta com ta
tantos views, ai talvez um levantamento poderia até te nortear quanto a isso.

SANTOS: COMO FUNCIONA A CIRCULACAO DO JORNAL AQUI EM
PRESIDENTE PRUDENTE E REGIAO?

NIGRE: Bom, o jornal em Presidente Prudente ele circula com a entrega diaria tanto
nas bancas de revista quanto na casa do usuario. Em algumas cidades da regiao
essa distribuicao é feita pelos nossos funcionarios e correspondentes. Mas, em cada
uma dessas cidades existe um responsavel, hoje 28 cidades de circulacdo, entdo
cada uma dessas cidades tem uma pessoa responsavel que acolhe esses jornais e
faz essa distribuicdo, tanto na banca quanto na casa do assinante. Essa distribuicao
é feita aqui em Presidente Prudente com motos e pra regido ela vai de van, énibus.
Essas cidades mais préoximas existem entregas com veiculo do jornal para essa
pessoa fazer a retirada e fazer a distribuicao.
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SANTOS: QUANTOS EXEMPLARES SAO DISTRIBUIDOS DIARIAMENTE?
NIGRE:Também varia, principalmente, nos fim de semanas no domingo, mas deve
estd em torno de 7 mil exemplares.

SANTOS: QUAL A IDADE MEDIA DAS PESSOAS QUE ACOMPANHAM O
JORNAL NO SITE E TAMBEM NO JORNAL IMPRESSO?

NIGRE: O ultimo levantamento que a gente tinha ta muito desatualizado. Eu
confesso que ndo sei te da uma referéncia hoje, talvez o Beto consiga que esta
acompanhando bem esse desenvolvimento do site e tudo mais. Marketing, ele que
acompanhou o trabalho dessa pesquisa do impresso, mas acredito que a gente tem
um publico a acima de 30 anos. Obviamente com uma incidéncia um pouco maior
ente 40 e ai pra frente mesmo que é o publico fiel do impresso, um publico que foi
criado no impresso e continua ainda teve o impresso como sua prioridade de leitura.

SANTOS: QUANTAS PESSOAS FAZEM PARTE DA EQUIPE DE PAUTA E QUAIS
AS FUNCOES DESSAS PESSOAS?

NIGRE: Bom, a gente tem uma pessoa que desenvolve a pauta em periodos, to com
uma de licenca, mas, normalmente sado duas pessoas que desenvolvem a pauta no
periodo da manha e no periodo da tarde com acompanhamento de todos os
editores. Editor de cultura, editor de esporte, editor de cidades. Eu faco esse
acompanhamento pra poder nortear a cobertura. O foco € levantamentos
especificos, entdo assim a gente t4 ai com todos os editores em cima disso mais as
duas pessoas que desenvolve mesmo que escrevem pauta.

SANTOS: A EQUIPE DIVIDIDA EM TURNO, COMO FUNCIONA O DIA A DIA?
NIGRE: NGs temos a equipe que entre pela manhé e vai até o inicio da tarde, e outra
que entra nesse horario que vai até o comeco da noite e outra no final da tarde
segue até por volta das dez e meia e onze horas da noite, a gente tem uma redacao
que funciona das 8 da manha até as onze da noite em trés turnos ai alternados.

SANTOS: COMO FUNCIONA O IMPARCIAL NAS REDES SOCIAIS?

NIGRE:

Bom, hoje todo esse trabalho ndo é desenvolvido diretamente pelos jornalistas,
nosso departamento de informética que cuida dessa atualizacdo € mais importante.
Existe uma estratégia interna pra que eles saibam quais séo as nossas prioridades,
veiculacdo, desde manchetes até as chamadas que merecem ser destaques nas
redes sociais, entdo esse trabalho é feito por ele, entdo diariamente no dia seguinte
é feita essa atualizacdo dessas redes sociais, Instagram, Facebook e o Twitter com
as postagens ai do dia.

SANTOS: O IMPARCIAL TEM INTERESSE EM INVESTIR EM EQUIPE E EM
EQUIPAMENTOS PARA MANTER O IMPARCIAL TV?

Interesse sem duvidas, gostaria que vocé fizesse essa pergunta também para a
direcéo do jornal. Nosso trabalho ele ta todo focado pra isso, obviamente sem deixar
de lado o impresso que € nosso carro chefe, mas nés temos uma redagéo jovem,
temos uma redagcdo com uma faixa etaria ai vinte poucos anos. Entdo assim nos
produzimos jornalismo pra um publico mais velho, porém, temos a ciéncia dessa
necessidade de agregar conteudo e ter conteldo especifico pra essa nova geracao
e pra todos os publicos. Isso demanda tempo, recursos humanos, e isso gera
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investimento, entdo assim o mercado avassalou o Brasil em si. O mundo esta
sofrendo um pouco com esses impactos da crise econémicas e politica que o Pais
sofreu e vem sofrendo. Entdo, sGo momentos de respiro, mas sem deixar de pensar
nessa necessidade de investimento de desenvolvimento e de colocar obviamente
isso tudo em pratica. Qualquer tipo de produto que venha pra agregar o valor ao
nosso material € sempre bem- vindo.

SANTOS: QUAIS SAO AS CIDADES COM MAIOR COMERCIALIZAGCAO?
NIGRE:O Beto vai poder te falar isso ele que acompanha também isso.

SANTOS: DESDE O SURGIMENTO DO IMPARCIAL O QUE MUDOU DE 2014?
Acho que muita coisa mudou (risos) acho que a forma de fazer jornal se
transformou. O jornal foi investindo cada vez mais em equipamento um pouco mais
modernos em termos de impresséo e saiu do jumbo, hoje esta nas rotativas que sao
muito mais modernas, que permitem um produto diferenciado. Em termos de equipe
também, isso foi se transformando ao longo dos anos, acho que a forma de fazer
jornalismo se transformou, € dificil vocé sintetizar, mas acho que houve mudanca em
todo o processo, desde producédo, impressao, produto final, equipe, estratégia de
trabalho, forma de se fazer jornalismo. Enfim, acho que teve mudanca geral e ela é
constante, ndo existe uma trava nisso, existe essa reciclagem constante. A gente
tem visto, ha uma demanda maior, um olhar maior voltado para essa questéo do on-
line, ndo por que nisso afeta diretamente o impresso, mas, por que precisa de um
novo publico, precisa se oferecer novos produtos.

SANTOS: O IMPARCIAL JA PENSOU ADENTRAR O YOUTUBE DE QUE
MANEIRA ANTES DESSA PROPOSTA DE PROJETO?

NIGRE: Acho que esta bem alinhado ao que vocés querem mesmo. Levar conteudo,
levar informacéo, entretenimento também, possibilidade de vocé transformar, de
voceé utilizar um novo recurso de midia pra oferecer informacéo ao leitor. Informacao
€ 0 N0sso maior produto e sdo quase 80 anos de historia, acredito que toda essa
credibilidade, é o que nés queremos levar pra todas essas outras plataformas ai,
sejam elas o impresso o on-line enfim.

SANTOS:COMO FUNCIONA O PROCESSO DE PRODUCAO DO JORNAL?

Eu sou o editor executivo, abaixo existem editores ao qual eu gerencio, esses
editores gerenciam os demais, pauta e repoérteres. Entdo todos os dias os reporteres
chegam na producéo recebem a pauta e fazem por telefone ou saem na rua pra
fazer a cobertura jornalistica e voltam pra redacéo, isso juntamente com reporter
fotografico, escrevem os textos, esses textos seguem pra edi¢cdo obviamente cada
editor faz seu trabalho de cultura, esporte e cidade e fazem distribuicdo do contetudo
com os diagramadores e 0s paginadores. Ai € o processo final que envia pra
impressao, entédo essa é nossa rotina desde cedo até a tarde. Manha e tarde nos
temos aqui os reporteres e pauta. Os editores chegam entre a metade da tarde e
comeco da noite pra fazer todo o trabalho de fechamento mesmo de processo final e
apos isso a parte impressdo, mas aqui na redacao € esse a sistematica. Entdo todos
os dias nés discutimos a pauta, checo o andamento aqui sendo elaborado, os
editores também ao final do processo de edicdo fazem as indicacdes de cobertura e
eu venho cedo antes da pauta ser distribuida acompanho esse material dou os meus
pitacos né , em termos de fontes de abordagem e ai a gente faz isso tanto no
periodo da manha e a tarde enfim.
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SANTOS:O SITE E O FUTURO CANAL NO YOUTUBE SERIA UM SUPORTE, UM
CONCORRENTE OU PRA COMPLEMENTAR TUDO QUE E PASSADO FEITO NO
IMPRESSO?

NIGRE: Sem duvida acho que complemento ndo existe uma, a gente é, hoje
entende a necessidade como eu ja pontuei n€, a gente entende a necessidade de
novas ferramentas para o leitor, vocé precisa estar com todos 0s recursos
disponiveis para que ele, por que existe demanda de conteudo, tanto pro on-line
guanto para o impresso, e no on-line principalmente abusando dessas multimidias,
entdo n&o vejo como concorréncia, vejo como algo que agrega valor, como algo que
vem ai pra somar nosso conteudo.

SANTOS: A RESPEITO DA QUANTIDADE DE PESSOAS QUE TRABALHAM NA
REDACAO?

NIGRE: Entédo hoje a gente tem média de 25 pessoas trabalhando em toda
sistematica. Nés temos 8 repdOrteres mais pauta, sdo 6 editores e ai tem o0s
diagramadores que séo 2, 4 paginadores, 2 fotografos, temos 1 estagiario acho que
é isso.

SANTOS: E PARA O FUTURO PROJETO O QUE O CANAL NO YOUTUBE O QUE
VOCES GOSTARIAM DE TER AS MESMAS EDITORIAS DO JORNAL OU
GOSTARIA DE COMPLEMENTAR PRA CHAMAR ATENC;AO DO PUBLICO
JOVEM?

NIGRE:Eu acho que todo o produto ele demanda estudo. Estudo de consumo
mesmo, entdo o que essa galera quer ver, o que gera visualizacdo, a gente sabe
que o entretenimento hoje ele é o bum na internet e assim nossa preocupac¢ao esta
justamente voltada pra isso. E importante ter o entretenimento, mas é importante
embuti a informacgéo nesse nicho. O mais importante, de repente, seja aliar a
informacao e entretenimento e desenvolver videos, desenvolver contetdo focado
nisso. Dentro de todas as nossas editorias existe a possibilidade de desenvolver
material entdo assim de repente segmentar mesmo. Hoje, por exemplo, dentro da
cultura, a cultura ela €, nosso caderno 2 ele é muito amplo entdo envolve desde
variedade que ai €, moda, estética, teatro, cinema, musica € , saude até mesmo
sabe, entdo até mesmo infinidade de material que as vezes a gente acaba
centralizando até mesmo pelo nossos cadernos e por exemplo o cidade mesmo , o
cidade tudo que acontece em Presidente Prudente e regido que néo seja ou esporte
ou que entre nesse caderno de variedade a gente guardando no cidade, entdo a
gente acredita que a possibilidade de distribuir esse conteddo desmembrar esse
conteudo e acabar agregando ai na producao desses videos.

Victor Parolin

Reporter — TV Folha

Data: 18/11/2017

Entrevista feita por: Caroline Lima dos Santos
Por meio: Audio WhatsApp

SANTOS: COMO FUNCIONA A PRODUCAO DA TV FOLHA?
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PAROLIN: E s&o dois tipos de pauta que a gente desenvolve, pautas que surgem da
TV Folha, que nédo passam pela redacédo ou que a gente faz essa ponte até a
redacado, ou pautas que surgem na redacao e que a gente desenvolve ou adapta
elas pra video €, de acordo com a necessidade, normalmente ndo sédo todas as
pautas da folha que sado transformada em videos, s6 algumas que a gente acha que
vale a pena.

SANTOS: POR QUE A FOLHA DECIDIU CRIAR UMA TV?

PAROLIN: O nome TV Folha foi assim, marcado, acho que criado em 2011 se ndo
me engano, ficou bem conhecido em 2012, 2014 quando teve o programa na TV
Cultura que ia ao ar aos domingos as 8h30 até as 9h se ndo me engano, e 0
programa da Cultura onde a marca ficou bem famosa, surgiu de uma parceria, acho
que a TV Cultura €, prop0s é a alguns jornais se hdo me engano, Folha, Estadao,
Valor talvez e acho que a Veja também pra ocupar esse espaco que eles tinha na
grade, s6 a Folha topou, depois de dois anos a parceria acabou, mas acho que
ajudou a criar essa cultura de video dentro da redacgdo.4

SANTOS:QUAL E O PUBLICO ALVO DA TV FOLHA?

PAROLIN: E 0 mesmo publico da Folha, a gente ta dentro da Folha, obvio que a
gente tende fazer um negdcio mais jovem, mais haver com a natureza do produto
video do que a diferenciacdo da marca.

SANTOS: QUAIS SAO AS EDITORAS DA TV? SAO AS MESMAS DO JORNAL
IMPRESSO?
PAROLIN: As editorias da TV sdo as mesmas do jornal impresso.

SANTOS: A REDACAO DA TV FOLHA E A MESMA DO IMPRESSO? POR QUE
MUDOU?

PAROLIN: N&o no inicio foi criado, contratado pessoas exclusivas pra TV Folha, a
equipe ja chegou ter quase 30 pessoas, hoje a gente tem uma equipe super menor,
mas sao pessoas que, alguns ja foram reporteres das casas convencionais, outros
entraram como trenie de texto e depois foram trabalhar na Folha, na TV Folha
desculpa, entado é variado.

SANTOS: QUAL E A QUANTIDADE DE VIDEO POR SEMANA?
PAROLIN:Sao de 4 a 5 videos por semana.

SANTOS: COMO SAO DEFINIDOS O TEMPO DOS VIDEOS? EXISTE UM
PADRAO?

PAROLIN:O tempo dos videos € o tempo necessario para contar aquela histéria
como maximo de eficiéncia.

SANTOS: O QUE E FALADO NA TV E O MESMO DO IMPRESSO? VOCES
TRABALHAM INDEPENDENTE?

PAROLIN: O prédio fica no mesmo andar, separado fisicamente porque a gente
trabalha com audio, a gente precisa escutar, enfim, mas o reporter de cotidiano
fazendo uma pauta com a gente trabalha, t4 14 fazendo a produgéo dessa pauta pra
gente, mas faz producao de algumas coisas separadas que sao exclusivas da
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necessidade de produzir pra gente video, mas ndo depende muito nao, é
independente mas néo é.

SANTOS:0 QUE NAO PODE FALTAR NOS VIDEOS DA TV FOLHA?

PAROLIN: E uma edicéo caracteristica da TV Folha, a TV Folha, assim os videos da
Folha diria assim a Folha de Sao Paulo é o unico jornal que tem uma linguagem
marcada, uma linguagem prépria pra video € do Brasil, isso € muito da criacdo da
TV e do Jodo Wainner um dos idealizadores desse projeto, entdo ndo pode deixar
de ter uma trilha ousada, ndo pode deixar de usar um pouco de humor na historia, a
edicdo rapida, a levada de mais pro documentério do que para o telejornalismo
convencional acho que essas sdo as marcas principais.

SANTOS:O PUBLICO ALVO DA TV FOLHA E DO JORNAL IMPRESSO SAO
DIFERENTES?

PAROLIN: Publico-Alvo sdo muito parecidos, mas por ser video a gente tende
atender um publico mais jovem, assim.

SANTOS:A CRIAC;AO DA TV FOLHA PROPORCIONOU ALGO AO JORNAL
IMPRESSO?

Acho que sim, agrega a marca, vocé td numa TV e vocé ser um jornal de tradi¢céo
impressa, estd na TV de 2012 a 2014 é algo que deve enriquecer a marca,
enriquecer o alcance. A TV Folha ja pautou véarios debates politicos, Presidente e ex
Presidentes ja foram |a, € entdo obvio que isso agrega a marca e deixa o jornal mais
forte.

SANTOS: COMO FUNCIONA ATV FOLHA NO YOUTUBE?

A gente nunca deu muita bola pro YouTube, essa € a verdade, agora que a gente ta
comecando arrumar o canal. A gente ndo quer competir com a audiéncia do
YouTube, o YouTube € uma rede meio doida que o jornal esta inserido, a gente nao
vai fazer tangs super chamativas com o rosto do repérter cropado em vetorial, que
todos os tangs de todos os videos que tem mais de 1 milhdo de views fazer coisas
s6 porque vai bombar no YouTube, a gente produz jornalismo de qualidade,
seguimos os mesmos moldes da Folha, basicamente sendo plural, apartidario,
jornalismo critico, e as marcas da TV Folha estdo presente tanto no YouTube quanto
no site do jornal, entdo YouTube € s6 um extra.

SANTOS: VOCE JA TRABALHOU OU TRABALHA EM UMA REDACAO
CONVENCIONAL?

PAROLIN: Sim, a Folha de S. Paulo é uma redacao convencional, e eu trabalho na
Folha, TV Folha so a editoria a qual eu trabalho, continua sendo uma redacao
convencional, eu t6 na folha ha 2 anos.

SANTOS: PORQUE IR PARA O YOUTUBE?

PAROLIN: Na verdade o YouTube entrou pra Folha como um grande depositorio de
videos, isso em 2006 se vocé for la ver o histérico do canal da TV Folha, foi criado
em 2006,esta disponivel pra todo mundo ver ali no canal, entdo era como um meio
um repositorio assim de videos, mas acabou sendo uma nova porta de entrada pro
site da Folha, uma extenséo, a Folha também coloca seu conteudo ali, 0 melhor do
melhor do nosso conteldo a gente coloca no YouTube, pra ser mais uma porta de
entrada, mais um lugar pra marca Folha estar inserida.
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SANTOS: VOCE PRATICA O JORNALISMO NO YOUTUBE? DE QUE FORMA?
PAROLIN: A gente ndo produz jornalismo para o YouTube, a gente produz jornalismo
de qualidade pra Folha de S. Paulo, a gente produz conteudo do jeito Folha de
produzir contetdo, e o YouTube € meio que um bbénus, a gente coloca la o melhor do
melhor da nossa produz, a gente produz muito mais coisa do que acaba entrado
para o YouTube.

SANTOS:COMO E PRODUZIR PARA O PUBLICO DO YOUTUBE?

PAROLIN: A gente ndo produz focando no publico do YouTube, a gente produz as
coisas pensando no leitor da Folha, entdo acho que néao vale muito bem, o YouTube
€ s6 um bonus pra gente.

SANTOS: VOCE ACREIDTA QUE O FUTURO DO JORNALISMO E IR PARA AS
REDES SOCIAIS?

PAROLIN:Sim! Nao, vocé tem que ta presente nas redes sociais, mas isso € sé um
cartdo de visitas, vocé tem que ser uma ponte pro seu conteudo, pra pessoa clicar e
ir pro seu site assim, as redes sociais € um mar de superficialidade, e onde ndo tem
retorno financeiro nenhum pro jornal, o jornal tem que publicar contetdo na integra,
o Facebook s6 ta enriquecendo o Zuckerberg, ndo € um futuro rentavel sabe,
sustentavel economicamente pro jornal.

SANTOS: OS VIDEOS PRODUZIDOS TRAZEM ALGUM BENEFICIO
FINANCEIRO?

PAROLIN: Dentro do YouTube ndo, ndo é monetizado, mas assim tem que ver
também num capital social assim €, bom ser uma marca, bom ser um jornal que tem
uma linguagem, provavelmente o Unico jornal que tem uma linguagem de video
consolidada no YouTube brasileiro é claro, é mas assim sentido financeiro no
YouTube ndo tem muito ndo, nossos videos ndo sdo monetizados no YouTube e
dentro do site da Folha eles recebem publicidade igual do site da Folha, entdo as
vezes tem anuncios dentro dos videos, tem comerciais na Folha, enfim.

SANTOS: QUAL O CONTEUDO DO CANAL?
PAROLIN: O conteudo do canal sdo mini documentarios e video- reportagens
jornalisticas.

SANTOS: EM MEDIA, QUAL A DURACAO VIDEOS?
PAROLIN: Varia, a gente ja fez videos quanto de 20 a 25 minutos e tanto de 1
minuto e meio, de reportagem tem uma média de 4 a 6 minutos eu diria.

SANTOS: QUAL A VISIBILIDADE E FREQUENCIA DE POSTAGEM DE
POSTAGEM DOS VIDEOS?

PAROLIN:Visibilidade a gente tem 177 mil seguidores se eu ndo me engano. A
frequéncia de postagens é varia, a média deve ser 4 a 5 videos por semana.

SANTOS: O QUE O YOUTUBE TROUXE PRA VOCE?
PAROLIN:Mais um lugar onde a Folha pode colocar sua marca, trazer um publico
um pouco mais diferenciado pro jornal, inserir discussoes, pautar debates, mesma
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funcdo de um jornal convencional eu diria assim, a gente sO ta em uma nova
plataforma, um bénus assim.

SANTOS: COMO FUNCIONA A PRODU(;AO DE CONTEUDO?

PAROLIN:A gente ta atrelado a redacéo da Folha, os repdrteres da casa propde
pauta, a gente acata algumas pra Folha, pra TV Folha, porque produzir um video
basicamente demora 10 vezes do que produzir uma reportagem normal, ndo
exagerando, demora muito mais, envolve muito mais etapas, basicamente isso, €
isso eu diria.

Daigo Oliva

Editor — Adjunto de Imagem da TV Folha
Data: 18/11/2017

Entrevista feita por: Caroline Lima dos Santos
Por meio: Audio Facebook

SANTOS:COMO FUNCIONA A PRODUCAO DA TV FOLHA?

OLIVA: De maneira geral a TV Folha funciona atualmente com séries de videos
préprios, como a Folha explica ai e a folha inverte e pautas que séao produzidas pela
redacdo do jornal. Como a sua pergunta € muito aberta, € o que eu consigo dizer
sobre como funciona a nossa producao. Sobre a criacdo da TV Folha, a Folha
decidiu criar a TV Folha por que essa é uma necessidade de qualquer veiculo da
imprensa. Uma vez que os videos sao cada vez mais presentes no nosso cotidiano
€ natural que a imprensa passasse a contar as historias nesse formato. Entdo a
deciséo foi um caminho completamente natural e de certa forma obrigatorio.

SANTOS:POR QUE A FOLHA DECIDIU CRIAR UMA TV?

OLIVA: Sobre a criacdo da TV Folha, a Folha decidiu criar a TV Folha por que essa é
uma necessidade de qualquer veiculo da imprensa. Uma vez que os videos séo
cada vez mais presentes no nosso cotidiano é natural que a imprensa passasse a
contar as historias nesse formato. Entdo a decisao foi um caminho completamente
natural e de certa forma obrigatério.

SANTOS: DEPOIS DA CRIACAO A VISIBILIDADE DO JORNAL CRESCEU?
OLIVA: Eu nao tenho dados para afirmar se a visibilidade do jornal cresceu ou néo
devido a TV Folha.

SANTOS: QUAL E O PUBLICO ALVO DA TV FOLHA?
OLIVA: E o publico alvo da TV Folha ndo tem um perfil especifico e é praticamente o
mesmo do que consome a Folha nas versdes impressas e online.

SANTOS: QUAIS SAO AS EDITORAS DA TV? SAO AS MESMAS DO JORNAL
IMPRESSO?
OLIVA: ATV Folha é uma editoria s0, que atende todas as editorias do jornal.

SANTOS: A REDACAO DA TV FOLHA E A MESMA DO IMPRESSO? POR QUE
MUDOU?
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OLIVA: Vocé perguntou o porque que mudou mas eu néo sei a que mudanca vocé
esta se referindo. Se vocé me passar mais detalhes eu posso conseguir responder a
sua pergunta.

SANTOS: QUAL E A QUANTIDADE DE VIDEO POR SEMANA?

OLIVA: Sobre o numero de videos na semana. Nossa meta minima semanal é de
cinco videos, mas muitas vezes esse numero € superior a cinco e ndo ha tempo pré
estabelecidos pros videos com pegada documental.

SANTOS: COMO SAO DEFINIDOS O TEMPO DOS VIDEOS? EXISTE UM
PADRAO?

OLIVA: Eles tem o tempo do que o contetdo necessita. No caso dos videos
explicativos a ideia é de videos curtos de no maximo trés minutos.

SANTOS: O QUE E FALADO NA TV E O MESMO DO IMPRESSO? VOCES
TRABALHAM INDEPENDENTE?

OLIVA: E o conteudo dos videos é muito similar as reportagens publicadas no
impresso porque a apuracdo é a mesma. Um ou outro detalhe é diferente por
guestao dos tipos de midia diferente e algo que serve para o impresso pode ndo
funcionar nos videos. E a mesma coisa no caminho inverso, algo que é importante
para o video nao funciona no impresso.

SANTOS: O QUE NAO PODE FALTAR NOS VIDEOS DA TV FOLHA?

Sobre o0 que ndo pode faltar, o que ndo pode faltar € preocupacao estética aos
videos da TV folha, nem nenhuma edicdo com bom ritmo e concisdo. Nao vejo algo
que a TV folha tenha proporcionado.

SANTOS: O PUBLICO ALVO DA TV FOLHA E DO JORNAL IMPRESSO SAO
DIFERENTES?
OLIVA: N&o respondeu.

SANTOS: A CRIACAO DA TV FOLHA PROPORCIONOU ALGO AO JORNAL
IMPRESSO?

OLIVA: Ao jornal impresso especificamente, mas certamente proporcionou coisas
boas ao jornal, ao jornal todo em sim. Proporcionou aos jornalistas elaborar as
pautas com mais recursos além do texto que me parece mobilidade. E proporcionou
um novo tipo de modelo para vocé pode contar uma historia com mais detalhes, com
uma riqueza maior de recursos.

SANTOS: COMO FUNCIONA ATV FOLHA NO YOUTUBE?

OLIVA: Agora sobre youtuber eu queria entender em qual aspecto vocé quer saber
sobre qual funcionamento da TV Folha no YouTube, porque a pergunta é genérica
demais

Alberto Deodato

Gerente de Marketing e Comercial
Data: 16/11/2017

Entrevista feita por: Thiago Anacleto
Por meio: Audio WhatsApp



160

ANACLETO: QUANTAS PAGINAS TEM O JORNAL ATUALMENTE?

DEODATO: A impressa tem em média de 30 a 32 paginas de terca a sdbado, aos
domingos nds temos umas sessfes adicionais e o caderno de classificados também
€ maior, entdo dessa forma pode chegar a 40 paginas ai a edicdo impressa varia
sempre t4, ja na versao on-line a pagina principal aguela que carrega todas as
chamadas a gente carrega ai diariamente cerca de 30 informacdes diferentes todos
os dias , entdo essas informacgdes estdo divididas entre noticias, artigos e algumas
sessOes de servigo que a gente coloca ai todo dia no site, além disso a gente coloca
a disposicdo na integra todas as paginas da versao impressa digitalizadas em PDF
da pra fazer download essas a gente disponibiliza para assinantes on-line ta, entao
vocé pode somar ai essas 30 ou 40 paginas a mais de informacdes no on-line.

ANACLETO: COMO FUNCIONA A CIRCULAC}AO DO JORNAL?

DEODATO: O Imparcial circula ai mais de 30 cidades da regido né, nossa sede é em
Presidente Prudente. Concentra ai um pouco mais de 70% do nosso volume de
entrega. a gente tem logistica prépria pra entrega dos assinantes de Presidente
Prudente e das cidades mais proximas e pra isso a gente usa nossos carros da
frota, a gente tem motos préprias e as motos dos entregadores também. O jornal
também entregue nas bancas a gente disponibiliza ora distribuidores de jornais e
revistas que é uma empresa que ja atua nesse segmento ela se encarrega dos
destinos desses exemplares em cada banca e cada ponto de venda, essa
distribuidora néo trabalho sé com jornal, trabalha com revista e outros veiculos
impressos também que sdo vendidos nessas bancas enfim. J& nas cidades mais
distantes de madrugada a gente ainda entrega na rodoviaria, n6s colocamos 0s
pacotes com os exemplares nos Onibus e eles sao levados para essas cidades e
ainda de manha o profissional encarregado ai da entrega naquela praca ele retira na
rodoviaria o pacote e faz a entrega dentro da cidade dele.

ANACLETO: QUANTOS EXEMPLARES SAO DISTRIBUIDOS DIARIAMENTE?
DEODATO: Fora o desempenho que a gente tem através do on-line que a gente
ainda esta consolidando. A gente acabou de fazer a transicdo do modelo novo de
portal e ele ainda esta sob analise, esta sob desenvolvimento. Ndo chegamos no
formato definitivo esta um pouquinho disso, na verdade deve ocupar ai proximos 6
meses pra gente achar a formula definitiva pra nossa verséo online. No impresso a
gente tira ai uma média de 9 mil exemplares e que pode subir ai aos domingos
aumentar um pouco entrega compra de jornais um pouco maior aos domingos e é
uma edicdo que dura dois dias enfim, |&é mais jornal no domingo normalmente e pode
chegar a 10 mil, mas a média nossa é de 9 mil exemplares.

ANACLETO: QUAL A IDADE MEDIA DAS PESSOAS QUE ACOMPANHAM O
JORNAL?
DEODATO: 80% de 38 a 65 anos.

ANACLETO: A EQUIPE SE DIVIDE TEM TRES TURNOS SENDO MANHA,
TARDE E NOITE, COMECA QUE HORAS E VAI ATE QUE HORAS?

OLIVA: Administracdo, comercial, assinaturas, recep¢ao, compras, geréncias e
direcdo em horério comercial. Redacao em turnos. Pré-impresséo a partir das 20h.
Impresséo das 22h até a concluséo, normalmente por volta das 2h da manha.
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Intercalacéo e entrega a partir desse horario, sendo concluido até seu limite ideal,
entre 5h e 6h da manha.

ANACLETO: O IMPARCIAL TEM UMA PAGINA NO FACEBOOK? COMO
FUNCIONA?

DEODATO: Publicamos algumas vezes por dia noticias com links dirigidos as
noticias do www.imparcial.com.br.

ANACLETO: O IMPARCIAL TEM INTERESSE EM INVESTIR EM EQUIPE E
EQUIPAMENTOS PARA MANTER O IMPARCIAL TV?

DEODATO: Todo projeto que se mostrar viavel, interessante ao usuario e com
proposta de retorno comercial deve ser analisado.

ANACLETO: QUAIS SAO OS MUNICIPIOS COM MAIOR COMERCIALIZACAO
DO JORNAL?

DEODATO: Presidente Prudente, Pirapozinho, Alvares Machado, Presidente
Venceslau, Presidente Bernardes, Alfredo Marcondes, Presidente Epitacio e outros
mais proximos de Presidente Prudente.

ANACLETO: QUAIS SAO AS CIDADES COM MAIOR COMERCIALIZAQAO DO
JORNAL? QUAL A QUANTIDADE?

DEODATO: Média de 9 mil. 10% maior aos domingos. Pouco mais de 70% circula
em Presidente Prudente. O restante na regido. Ja temos uma amostragem razoavel
de assinaturas online também.

ANACLETO: O IMPARCIAL JA PENSOU EM ADENTRAR O YOUTUBE, DE
ALGUMA MANEIRA?

DEODATO: Sim, mas sempre esbarramos na questao do investimento em equipe,
na gestao desse produto e de sua viabilidade financeira (retorno comercial).

ANACLETO: O SITE SERIA UM SUPORTE, UM CONCORRENTE OU ALGO
COMPLEMENTAR DO IMPRESSO?
DEODATO: Produto aliado, sempre. Nossa prioridade € o impresso.

ANACLETO: QUANTAS PESSOAS FAZEM PARTE DA EQUIPE DE PAUTA?
DEODATO: Confirmar com Leandro.

ANACLETO: QUAL E O PERFIL DO LEITOR DO IMPARCIAL?
DEODATO: Na midia kit, pagina 5.

ANACLETO: O IMPARCIAL JA PENSOU EM ADENTRAR O YOUTUBE, DE QUE
MANEIRA?

DEODATO: Sim, mas sempre esbarramos na questao do investimento em equipe,
na gestao desse produto e de sua viabilidade financeira (retorno comercial).

ANACLETO: O SITE SERIA UM SUPORTE, UM CONCORRENTE OU ALGO
COMPLEMENTAR DO IMPRESSO?
DEODATO: Produto aliado, sempre. Nossa prioridade é o impresso.

ANACLETO: QUAIS SAO AS EDITORIAS DO JORNAL?
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DEODATO: Respostas com Leandro Nigre.

ANACLETO: POR QUANTAS PESSOAS SAO COMPOSTAS A REDACAO?
DEODATO: Respostas com Leandro Nigre.

ANACLETO: QUAIS SAO OS CARGOS EXERCIDOS NA REDACAQO?
DEODATO: Respostas com Leandro Nigre

Daiana Garbin

Jornalista — Canal Eu Vejo

Data: 13/11/2017

Entrevista feita por: Lucas Foster
Por meio: Audio por E-mail

FOSTER: VOCE JA TRABALHOU OU TRABALHA EM UMA REDACAO
CONVENCIONAL?

GARBIN: E, sim eu comecei minha carreira em radio, ja trabalhei na verdade muitos
anos em redacdes convencionais, eu comecei minha carreira em radio, é, aos 18
anos, depois comecei trabalhar em radio AM, ai ja com o jornalismo, &, depois
trabalhei na TV, na redagéo da TV universitaria da minha faculdade, a Ucs TV de
Caxias do Sul, €, depois fui pra RBS TV, que ¢é afiliada da Globo do Rio Grande do
Sul, é nessas duas TV’s eu era repoérter, produtora, editora, e na RBS fui
apresentadora também do jornal e depois na Globo trabalhei por quase oito anos
também como reporter, entédo trabalhei durante muitos anos em redacgoes.

FOSTER: POR QUE IR PARA O YOUTUBE?

GARBIN: Eu escolhi €, trabalhar com internet porque eu queria fazer o que eu faco
que é falar sobre transtornos alimentares e a nossa relacdo com a nossa comida e
cOom 0 NOSSO corpo e na televisdo ndo existia espaco pra falar sobre isso né, eu
jamais conseguiria ter um programa sobre isso na TV aberta e ainda assimna TV a
cabo é muito dificil porque sdo assuntos delicados, assuntos que envolvem
sofrimentos emocionais das pessoas e a televisdo ndo tem muito espaco pra esse
tipo de assunto, entdo eu acho que eu precisava achar um nicho de trabalho e um
jeito de conversar diretamente com as pessoas, COmo Se eu tivesse na casa delas,
sentada no sofa como uma amiga conversando e a possibilidade de fazer isso é
através da internet entdo eu ndo escolhi somente o YouTube, eu escolhi o YouTube,
o Facebook, o Instagram é e o meu site que também agora eu comecei com o site,
mas a questao de gravar videos e fazer stories no Instagram e conversar com as
pessoas como se eu tivesse na casa delas, eu acho que € o jeito mais facil de
passar informacéo e tocar o coragcéo das pessoas, uma vez que eu falo de um
sofrimento que muitas vezes causa dores muito profundas entéo por isso eu escolhi
trabalhar com internet, com o YouTube e com as midias sociais.

FOSTER: VOCE PRATICA O JORNALISMO NO YOUTUBE DE QUE FORMA?
GARBIN: Eu pratico jornalismo de saude né, é, os meus videos quase todos sdo
entrevistas entdo nesse sentido eu fago o jornalismo porque eu estou entrevistando
profissionais da salde como eu entrevistava quando trabalhava na televisdo mas
agora uma entrevista completa, de as vezes 15, 18 minutos né, sao videos longos,
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com assuntos que a gente pode aprofundar e no meu site também eu pratico
jornalismo de saude, com textos, artigos, €, que podem ajudar as pessoas levando
sempre informac&o com profissionais sérios e de credibilidade.

FOSTER: COMO E PRODUZIR PARA O PUBLICO DO YOUTUBE?

GARBIN: Eu nédo sei responder essa pergunta porque eu nao penso diretamente no
publico do YouTube, porque quando a gente pensa publico do YouTube parece que é
s6 adolescentes né, na verdade eu comecei a gravar os meus videos, como eu fazia
guando eu trabalhava na televisdo que era fazer uma entrevista conversando com o
entrevistado, mas eu percebi pelas mensagens que as pessoas me mandavam que
elas queria, queriam que eu conversasse diretamente com elas, entdo depois de uns
tempo, eu comecei a fazer os videos tanto eu, quanto o entrevistado de frente para a
camera, olhando bastante pra camera, conversando entre nos mas deixando muito
claro que a gente esta conversando com a pessoa que esta assistindo 0 nosso
video, entdo é essa minha preocupacao sabe, eu ndo penso “ah eu estou falando
para adolescentes”, preciso falar assim. Eu acho que na verdade o meu canal é pra
mulheres até mais velhas, o meu publico médio e a maior parte do meu publico é
entre 25 e 35 anos, entdo a minha preocupacao de falar com esse publico é
passando informacao de forma correta, com responsabilidade e de uma forma que
pareca que nos estamos na casa dela, conversando com essa pessoa.

FOSTER: VOCE ACREDITA QUE O FUTURO DO JORNALISMO E IR PARA AS
REDES SOCIAIS?

GARBIN: Eu acredito que nao é o futuro, ja é o presente. O jornalismo ja esta nas
redes sociais, as redes sociais ja ditam muita coisa, mas, eu acho que os veiculos
tradicionais jamais vao morrer. Como radio nunca morreu quando inventaram
televisdo, eu ndo acho que o radio e a televisdo vao morrer e o jornal e as revistas
com a cria¢do do YouTube ou das midias sociais, eu acho que as coisas continuam,
se reinventam e a gente sempre vai ter principalmente televiséo e radio, eu tenho
duvidas quantos jornais impressos e revistas impressas, uma vez que a circulacao
vem diminuindo cada vez mais, mas eu acho que televisdo e radio, eu tenho certeza
gue televisdo e radio vao permanecer por muitos e muitos anos.

FOSTER: OS VIDEOS PRODUZIDOS TRAZEM ALGUM BENEFICIO
FINANCEIRO?

GABIN: Nao, é, o retorno do YouTube com as visualiza¢des é muito baixo, por
exemplo até hoje eu ganhei 25$ (risos), com as visualizagdes, entdo nédo, ah é, eu
s6 acho que ganha dinheiro quem tem milhdes de visualiza¢cdes como os youtubers
muitos famosos, eu ndo, ndo tenho retorno financeiro com os videos do YouTube, o
meu retorno financeiro por meio de palestras.

FOSTER: QUAL O CONTEUDO DO SEU CANAL?

GARBIN: O conteudo € videos sobre transtornos alimentares e linguagem corporal e
a relacdo das pessoas com 0 corpo e com a comida e o conteudo sempre entrevista
com profissionais da area da saude, ou videos em que eu falo das coisas que eu
estudei e penso sobre esse assunto.

FOSTER: POR QUE ESCOLHEU O YOUTUBE E NAO OUTRA REDE SOCIAL?
GARBIN: Eu escolhi outras redes também, entdo eu uso o YouTube, Instagram,
Facebook, Twitter e 0 meu site.
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FOSTER: EM MEDIA,QUAL A DURAGAO DOS SEUS VIDEOS?
GARBIN: E, os meus videos tem de 10 a 18 minutos.

FOSTER: QUAL A VISSIBILIDADE E FREQUENCIA DE POSTAGEM DOS
VIDEOS?

GARBIN: E eu posto videos novos uma vez por semana, €, e a visibilidade depende
muito do video, eu tenho videos com 260 mil views, e tenho videos com trés, quatro
mil views, entdo depende muito do assunto, depende muito do interesse das
pessoas.

Rafe Aguiar

Jornalista — Canal Jornalismo da Depresséao
Data: 18/11/2017

Entrevista feita por: Caroline Lima dos Santos
Por meio: Audio WhatsApp

SANTOS: VOCE JA TRABALHOU OU TRABALHA EM UMA REDAC}AO
CONVENCIONAL?

AGUIAR: Primeiramente obrigado por me chamar de Rafe, porque eu detesto que as
pessoas que as pessoas cologuem o meu home como Rafael. Bom, Vamos la
(risos), pergunta numero 1 respondendo, ja trabalhei sim numa redacao de um jornal
impresso e em uma assessoria de imprensa de 6rgdo governamental.

SANTOS: POR QUE IR PARA O YOUTUBE?

AGUIAR: Eu tentei ir para o YouTube, dei uma parada, acho que vocé deve ter
percebido, porque eu achei que era um mecanismo bacana pra vocé mostrar outro
tipo de conteddo que as vezes por texto ele é cansativo, é a gente tem muito
contetdo de um modo s0 né tipo, a gente teve um excesso de texto e agora a gente
ta em excesso de video né, e a gente tem que explorar todos os meios de
comunicacao a nosso favor, ndo na forma de se favorecer, mas da forma de
apresentar o contetdo pro publico, porque existe publico para todo tipo de
segmento, entendeu?

SANTOS: VOCE PRATICA O JORNALISMO NO YOUTUBE? DE QUE FORMA?
AGUIAR: Eu acho que o Jornalismo da Depressao ta mais para entretenimento do
gue para jornalismo, mas a ideia é fazer uma coisa mais tipo informativa pro publico
pré-vestibulando, e pra quem ta se sentindo perdido na carreira.

SANTOS: COMO E PRODUZIR PARA O PUBLICO DO YOUTUBE?

AGUIAR: Cara, produzir para o YouTube é muito complicado porque assim, vocé
precisa fazer pesquisa, vocé tem que se 0s seus concorrentes falaram ja sobre isso,
para vocé nao falar da mesma forma, tem todo um cuidadinho pra vocé ter que
tomar para néo correr o risco de ficar como plagio sabe.

SANTOS: VOCE ACREDITA QUE O FUTURO DO JORNALISMO E IR PARA AS
REDES SOCIAIS?

AGUIAR: Sobre o jornalismo ir pra redes sociais entdo, sabe € complicado, porque
jornalismo é uma coisa muito complexa sabe, ela ndo é feita s6 em uma redacgéao, so
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por um profissional, as noticias elas acontecem por si s, entdo € necessario vocé
como um meio de comunicacado, vocé esta em todos os tipos de midias, vocé tem
que estar presente, vocé tem que saber se comunicar de acordo com a linguagem
do rolezinho que vocé té inserido, entendeu?

SANTOS: EM MEDIA, QUAL A DURACAO DOS SEUS VIDEOS?
AGUIAR: E quando eu fiz o planejamento dos videos dava pra ter no maximo 5
minutos, porque eu acho um tempo bacana.

SANTOS: QUAL O CONTEUDO DO SEU CANAL?

AGUIAR: Cara, as coisas do Jornalismo da Depressdo tem um publico muito
diferente, eles ndo ficam vendo as coisas que sao postadas todo hora, tem gente
gue entra e fica vendo coisa antiga e curti, interage, € bem curioso a forma que eles
interagem pra falar a verdade.

Guilherme Campanholi

Coordenador de midias digitais do Jornal da Cidade de Bauru
Data: 18/03/2018

Entrevista feita por: Caroline Lima dos Santos

Por meio: WhatsApp

SANTOS: COMO SURGIU A PROPOSTA DA JCNET?

CAMPANHOLLI:O JCNET foi criado em 1997 para acompanhar as evolugdes digitais
dos veiculos de comunicac¢des jornalisticos, fomentado pela iniciativa da Folha de
Sao Paulo em lancar o UOL. Com isso, ampliamos o alcance do conteudo gerado
pela redacéo e hoje consideramos o JCNET como mais um veiculo do Grupo
Cidade, com negociacdes proprias e integrado a redacdo do impresso.

SANTOS: COMO FUNCIONA O CANAL NO YOUTUBE DO JCNET?
CAMPANHOLI: O canal no YouTube do JCNET funciona atualmente como um
repositorio de videos do portal. Ainda ndo ha uma politica para utilizar a plataforma
de forma independente e com contetdo proprio. E claro que ampliamos ainda mais
nossa comunicacgao através desta plataforma, pois os usuarios podem localizar os
videos sem a necessidade de navegar pelo JCNET.

SANTOS: COMO FUNCIONA A PRODUCAO DE NOTICIAS, VIDEOS E EDICAO
DO JCNET?

CAMPANHOLI: Nossa producao de videos se concentra ha segunda-feira. Diante do
fato do jornal ter interrompido a entrega do impresso neste dia, langamos o0 Segunda
Digital Day, que sdo videos produzidos sobre noticias do final de semana e ao longo
da propria segunda feira.Nao pretendemos nos alinhar as producdes de TV, em
termos de qualidade, mas sim seguir uma linha mais simples e objetiva, que a
propria equipe da redacao conseguisse desenvolver de forma autdnoma esse papel.
Para a gravacao dos videos utilizamos: reporter, fotografo que atua neste caso como
cinegrafista, camera do fotégrafo ou celular de boa qualidade e microfone lapela. O
tempo de duracao fica em torno de 2 minutos.A edicao é feita por dois jornalistas
com experiéncia em edicdo de videos. Utilizamos o software Sony Vegas.

Ao final, os videos sdo publicamos em nosso canal do YouTube e incorporados nas
paginas da matéria relacionada.
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SANTOS: POR QUANTAS PESSOAS SAO COMPOSTAS A REDAGCAO ONLINE?
QUAIS SAO AS AREAS ESPECIFICAS?
CAMPANHOLI: A redacéo é composta por Editor Chefe e 3 jornalistas formados.

SANTOS: COMO FUNCIONA A REDA(;AO 360° DO JORNAL CIDADE DE
BAURU?

CAMPANHOLI: A redacgéo do JC escreve tanto para o veiculo impresso quanto web,
porém, temos profissionais dedicados para cada uma delas. Isso significa que a
equipe do site pode escrever para 0 impresso e vice e versa.

Assuntos que sao apurados na parte da manha, como boletins policiais, bombeiros e
outras autarquias da cidade, sao feitas pela equipe do site. A equipe do impresso
comeca a trabalhar as 13h, e comeca a analisar essas pautas ou matérias feitas na
parte da manha e aprofunda em contetdo para levar mais informacdes para o
impresso.

Nossos fotografos também acumularam a fungéo de cinegrafistas, para poder fazer
0s videos.

SANTOS: VOCES SEGUEM UM CRONOGRAMA DE POSTAGENS? QUAIS DIAS
E HORARIOS?

CAMPANHOLLI: Seguimos uma rotina de atualizacdo do nosso site e postagens no
Facebook. Por recomendacéao, nao ficamos mais do que 30 minutos sem atualizar
alguma informacéo na capa do site, e no face, respeitamos o intervalo minimo de 40
minutos entre cada postagem. A cobertura do site é de 24h horas por dia.

SANTOS: QUAL E O PUBLICO MAIS ATINGIDO? E FAIXA ETARIA?
CAMPANHOLI: O publico atingido varia de acordo com a plataforma. Impresso tem
predominéancia do publico masculino e acima de 40 anos. Na web a predominancia &
de 18 a 30 anos, e 0 masculino é levemente maior que o feminino. O produto
impresso, por ser de assinatura, tem caracteristica de poder aquisitivo maior.
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ANEXO C - CLIPAGEM
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Oficina de youtuber realizada por estudantes de Jornalismo / Crédito: Joao Paulo Barbosa
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PAUTA -1

RETRANCA: Introducao

DATA:26/02/2018

REPORTER:Alisson Negrini, Aline Muchiut, Ana Simdes, Caroline Lima, Lucas
Foster e Thiago Anacleto

CINEGRAFISTA DE ESTUDIO: Ronnie Keyson

CINEGRAFISTA DE EXTERNA: ###HHHH#H#

PRODUCAO: Alisson Negrini

PROPOSTA: O Oeste Paulista ganha um novo veiculo de comunicac&do. Sao novos
videos novos toda semana com assuntos selecionados e passados da forma mais

transparente possivel.

ENCAMINHAMENTO: Vamos gravar um video com todos os integrantes do TCC,
apresentando o O Imparcial TV, gerando um ar de mistério e curiosidade aos

espectadores.

ORIENTACOES:

Vamos ter ajuda de um cinegrafista para fazer nossas imagens.
Vamos usarvarios espacos da redacgao para realizarmos nosso video.
Cada reporter gravara uma frase de um texto ja elaborado.
SUGESTAO DE TEXTO:

Ana: Um canal no YouTube com as noticias que vocé merece assistir em qualquer

lugar que estiver.
Carol: A plataforma que vocé ja conhece a servigo da informagéo.
Foster: Toda semana, novos videos// no seu computador, tablet ou celular.

Aline: Assuntos selecionados, dados checados e noticias mais transparentes

possiveis.
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Thiago: Projeto académico, que leva o nome do maior jornal impresso do oeste

paulista.
Alisson: Uma nova opc¢ao. Uma segunda opinido. Um canal feito para vocé.
Ana: O Imparcial TV - Credibilidade € o que conta.

ROTEIRO 1:

DATA: 01 de marco 2018

LOCAL: Jornal O Imparcial

ENDERECO: Rua Ernesto Costa, 83 — Jardim Novo Bongiovani
HORARIO: 18h

SUGESTOES DE IMAGENS:

LOCAL — PESSOAS NA REDAGAO MEXENDO NO COMPUTADOR // PESSOAS
NA REDAGAO USANDO O TELEFONE // IMAGENS DA REDACAO // FAZER
IMAGENS DOS REPORTERES DE ANGULOS DIFERENTES //
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PAUTA -2

RETRANCA: Uber Prudente

DATA: 03/03/2018

REPORTER: Alisson Negrini

CINEGRAFISTA DE ESTUDIO: Aline Muchiut
CINEGRAFISTA DE EXTERNA: Alisson Negrini
PRODUCAOQ: Alisson Negrini

PROPOSTA:
Presidente prudente passara a ter Uber. Para os interessados em serem motoristas,

vamos informar através do video o0 passo a passo hecessario.

ENCAMINHAMENTO:

Foi aberto um cadastro para as pessoas que tem interesse em trabalha como
motorista da Uber. O cadastro € importante porque faz parte de uma avaliacao
prévia para que a Uber tenha garantias de que a cidade poderd ou nao receber o

servico, e entao fazer a implantagéo definitiva.

ROTEIRO 1:

DATA: 03/03/2018

LOCAL: Centro

ENDERECO: Av. Coronel José Soares Marcondes
HORARIO: 14h

DADOS:

Desde o inicio de fevereiro o cadastro para as pessoas que gostariam de trabalhar
como Uber.

O motorista cadastrado ganha 80% do valor total de cada viagem feita e pode
escolher os dias e horarios que gostaria de trabalhar.

O motorista deve enviar uma foto da CNH, a carteira nacional de habilitagdo com a
observacdo EAR - "exerce atividade remunerada”.

E preciso fotografar o certificado de registro e licenciamento de veiculo, o crlv.
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O veiculo deve ter quatro portas, ar-condicionado e o ano e modelo tem que ser
2008 ou mais novo.
A prefeitura de presidente prudente se mostrou a favor da vinda do App para a

cidade. Quem nao gostou muito foram os taxistas.

SUGESTAO DE IMAGENS:
Fazer imagem do centro da cidade, imagem do App da Uber, imagem da prefeitura,

imagem dos taxis.
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PAUTA -3

RETRANCA: Doacéo leite

DATA: 02/03/2018

REPORTER: Aline Muchiut

CINEGRAFISTA DE ESTUDIO: Aline Muchiut
CINEGRAFISTA DE EXTERNA: Alisson Negrini
PRODUCAO: Ana Carolyna Simdes

PROPOSTA:

Informar como funciona a doacédo de leite humano em presidente prudente, atraves
do BLH (banco de leite humano). O passo-a-passo desse processo e 0s dados da
cidade. E incentivar as mulheres a doarem e para quem néo conhece, saber mais

sobre esse processo.

ROTEIRO 1:

DATA: 05/03/2018

LOCAL: Banco de Leite

ENDERECO: Av Washington Luiz, 112 - Centro
HORARIO: 14h

DADOS:

HISTORIA BLH

Aproximadamente 150 mil litros de leite humano s&o coletados, processados e
distribuidos a recém-nascidos de baixo peso internados em unidades neonatais

todos os anos no brasil.

O pais possui a maior e mais complexa rede de bancos de leite humano (rblh) do
mundo e é modelo para a cooperacdo internacional em mais de 20 paises das
américas, Europa e Africa, estabelecida por meio da agéncia brasileira de

cooperacao (abc).
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A RBLH tem por missdo a promoc¢ao da saude da mulher e da crian¢a, mediante a
integracdo e a construcado de parcerias com Orgados federais, iniciativa privada e

sociedade.

A rede brasileira de bancos de leite humano (RBLH-BR) é uma iniciativa do
ministério da saude, por intermédio de uma parceria entre o instituto nacional de
saude da mulher, da crianca e do adolescente Fernandes figueira da fundacédo
Oswaldo cruz (IFF/FIOCRUZ) e o departamento de acdes programaticas e
estratégicas da secretaria de atencdo a saude (DAPE/SAS). ARBLH-BR é a
instéancia de articulacdo com o sistema Unico de salude (sus) para implantacdo e
implementacdo das acbes estratégicas definidas na politica nacional de salde para

0 setor, conforme estabelece a portaria n® 2.193, de 14 de setembro de 2006.

A missdo da RBLH-BR é promover a saude da mulher e da crianca, mediante a
integracdo e construcdo de parcerias com Orgdos federais, as unidades da
federacdo, municipios, iniciativa privada e a sociedade, no ambito de atuacdo dos
BLHS.

OS OBJETIVOS PERMANENTES DO BLH:
Promover, proteger e apoiar o aleitamento materno. Coletar e distribuir leite

humano de qualidade certificada. Contribuir para a reducdo da mortalidade infantil.

Faz parte da estrutura organizacional do centro de referéncia nacional da RBLH-
BR: nlcleo de gestdo e informacdo, laboratorio de controle de qualidade, nucleo de
ensino, laboratorio de ele saude, secretaria executiva da rede ibero-americana de
bancos de leite humano (IBERBLH)

METODOLOGIA DO BLH:

O desenvolvimento de tecnologia moderada da RBLH-BR visa a compatibilizacdo de
elevado rigor técnico com baixo custo operacional, de forma a responder com
gualidade as demandas do setor saude, racionalizando os gastos publicos. Para
tanto, utilizamos como estratégia a transformacdo dos problemas operacionais em

objetos de pesquisa, vinculada a pés-graduacao (nivel de mestrado e doutorado).


http://ww2.prefeitura.sp.gov.br/arquivos/secretarias/saude/legislacao/0001/PortariaMSGM_2006_02193.pdf
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BLH EM PRESIDENTE PRUDENTE

A sede fica em Presidente Prudente fica localizada na av. Washington Luiz, 112

no Centro.

Telefone: 18-3226-3430

Horério funcionamento:

Segunda - terca - quarta - quinta - sexta - manha: de 08:00:00 as 11:55:00tarde: de
13:00:00 as 16:00:00

ESPECIFICOS PRESIDENTE PRUDENTE

Como funciona - A doadora que for do municipio de presidente prudente faz contato
via telefone (18-32263430) vao até sua residéncia, orientam, levam material (frascos
+ bombinha) e semanalmente passam recolhendo o leite que a mée ordenhou e

congelou.

Se moradora da regido, ela pode entrar em contato com unidade de salde seu
municipio, que vem buscar material (frascos + bombinha) e nos traz o leite

congelado.

Ap6s amamentar seu proprio filho, ela devera ordenhar o excesso de leite nas
mamas e armazenar em frascos de vidro com tampa de plastico congelados.

Uma observacao € que a doacdo ndo compromete a amamentacao do préprio filho.

QUEM PODE DOAR

Mulheres saudaveis, que estejam amamentando seus filhos podem doar.

A restricdo é uso de drogas, fumantes acima de 10 cigarros dia e problemas de

saude ou uso de medicacéo que contra indicam.

PESSOAS BENEFICIADAS POR MES, HOJE, EM PRESIDENTE PRUDENTE

Em média atendem 90 bebes/més

O leite que recebem é destinado aos prematuros internados em UTI neonatais dos

hospitais de presidente prudente, que por sua vez atende toda a regiao.
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Durante todo ano de 2016 foram coletados 1230 litros de leite humano ordenhado,
em 2017 foram 1438 litros.

Houve uma ligeira alta nas doag¢fes, mas ainda muito abaixo do necessario para

atender a 100% das solicitagdes.

O estoque esta bastante baixo tem atendido cerca de 60% do volume solicitado.
Hoje contamos com 68 doadoras, para suprir 100% das necessidades precisariamos
de aproximadamente 120 doadoras.

FONTES:
https://rblh.fiocruz.br/
BLH PRESIDENTE PRUDENTE



https://rblh.fiocruz.br/
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PAUTA -4

RETRANCA: Morte Agripino

DATA: 07/03/2018

REPORTER: Alisson Negrini

CINEGRAFISTA DE ESTUDIO: Aline Muchiut

CINEGRAFISTA DE EXTERNA: Imagens Cedidas e arquivo do Jornal O Imparcial
PRODUCAOQ: Alisson Negrini

PROPOSTA:
Informar ao telespectador quem foi Agripino Lima na cidade de presidente prudente
€ Como as pessoas que queiram vé-lo uma dltima vez, o local, horario do velério que

sera realizado no campus 3 da Unoeste.

ENCAMINHAMENTO:
Fazer imagens dos locais que o Ex prefeito contribui na cidade de presidente

prudente. Acrescentar no video a homenagem feita pelo presidente Michel Temer.

ROTEIRO 1:

DATA: 01/03/2018

LOCAL: Jornal O Imparcial

ENDERECO: Rua Ernesto Costa, 83 — Jardim Novo Bongiovani
HORARIO: 18h

DADOS:

Agripino morreu ontem por volta das duas horas da tarde. O velorio sera no
Santuéario Morada de Deus, em Alvares machado, entre as 9h as 17h horas.

Agripino se formou em direito e pedagogia. Ele foi vereador e também prefeito de
presidente prudente por trés vezes. Além disso atuou como deputado estadual e

federal constituinte

Em 1972 criou a associacao prudentina de educacgédo e cultura, a Apec que hoje é a

Unoeste, a maior universidade do oeste paulista e o hospital regional.
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A prefeitura de Presidente Pudente decretou luto por trés dias na cidade e a Unoeste
também.

SUGESTOES DE IMAGENS:

Local — Campus 1, 2 e 3 da Unoeste // imagens do Agripino // imagens do Hospital
Regional
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PAUTA -5

RETRANCA: Leishmaniose aumenta

DATA: 28/03/2018

REPORTER: Lucas Foster

CINEGRAFISTA DE ESTUDIO: Ana Carolyna Simdes
CINEGRAFISTA DE EXTERNA: Aline Muchiut
PRODUCAO: Lucas Foster

PROPOSTA:

A doenca tem se espalhado pelo estado de S&do Paulo no decorrer dos ultimos anos.

ENCAMINHAMENTO:
A ideia é alertar a populacdo sobre essa doenca que tem se espalhado no estado
paulista e explicar os cuidados e prevencdes que os cidadaos devem ter para evita-

la. Lembrando que a doenca nao tem cura, pode matar ou deixar sequelas.

ROTEIRO:

DATA: 13/03/2018

LOCAL: Vigilancia Epidemiologica

ENDERECO: Praga Cel. Goulart, 47 - Vila Maristela, Pres. Prudente — SP
HORARIO: 11h

DADOS:

Leishmaniose € 0 nome dado a um conjunto de doencas infectocontagiosas,
zoonoticas, que acometem homens e animais. O agente etiolégico compreende
alguns protozoarios do género leishmania spp. Apresenta diversas formas de
manifestacdo, de acordo com a espécie de parasita que infecta o organismo,
apresentando formas que atingem somente a pele (leishmaniose cutanea - Ic - ou
botdo do oriente), pele e mucosas (leishmaniose tegumentar americana - Ita - ou
cutaneomucosa) e orgaos internos (leishmaniose visceral — Iv - ou calaza). A LTDA é
uma doenca parasitaria da pele e mucosas, que possui varias apresentacdes. A

leishmaniose tegumentar americana € a forma mais comum nas Ameéricas e no


http://www.infoescola.com/microbiologia/agente-patogenico/
http://www.infoescola.com/reino-protista/protozoarios/
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brasil. Ainda hoje é um grave problema de salde publica em nosso pais, e no
mundo. E uma doenca de notificagdo compulséria no brasil. A leishmaniose visceral
(LV) ou calazar (também chamada de febre dundun, doenca do cachorro), é
uma zoonose que afeta 0 homem além de outros animais. A transmissao ocorre, no
brasil, pela picada de mosquitos do género lutzomya spp. A doenca pode acometer
mamiferos silvestres e domésticos. Os cdes e roedores sdo 0s reservatorios
primarios do agente. Por sua vez, 0os cdes sao considerados um dos principais
reservatorios, por conta da sua proximidade com o ser humano. Neste artigo iremos

falar um pouco da lv e da Ita.

TRANSMISSAO:

Na leishmaniose tegumentar americana (LTDA), a transmissao ocorre pela picada
de insetos Flebotomineos (mosquitos) do género lutzomya, com periodo de
incubacdo médio de 2 a 3 meses, mas podendo ir de 2 semanas a 2 anos. Nao
existe transmissdo homem a homem. Na lv, a transmissdo ocorre pela picada da
fémea do flebétomo lutzomia longipalpis. Também néo ocorre transmisséo pessoa a
pessoa, nem animal a animal. O periodo de incubacéo varia de 10 dias a 24 meses,

mas a média é de 2 a 4 meses.

SINTOMAS

LTA: a forma classica sdo papulas, que evoluem para Ulceras e/ou placas
verrucosas. A forma mucosa se caracteriza por infiltrados e destruicdo dos tecidos
da cavidade nasal, faringe ou laringe. Nas formas mais graves pode apresentar
dificuldade de engolir, alteragcdo da voz, insuficiéncia respiratéria por edema de
glote, pneumonia por aspiracdo e morte. Na lv, 0s sintomas se caracterizam por: por
febre de longa duracéo, perda de peso, perda ou diminui¢do da forga fisica, fraqueza
muscular, desnutricdo, queda de cabelos, hepatoesplenomegalia acentuada, palidez
na pele, varios episédios de hemorragias (a amenorreia nas mulheres é um

exemplo), retardo no crescimento.

TRATAMENTO

O mesmo tratamento € utilizado para Ita e Iv: medicamento utilizado é o antimonial

glucamina.


http://www.infoescola.com/doencas/zoonoses/
http://www.infoescola.com/mamiferos/cao/
http://www.infoescola.com/insetos/mosquitos/
http://www.infoescola.com/anatomia-humana/faringe/
http://www.infoescola.com/sistema-respiratorio/laringe/
http://www.infoescola.com/doencas/desnutricao/
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PRESIDENTE PRUDENTE:

O centro de controle de zoonoses (ccz) contabilizou o total de 468 casos positivos de
leishmaniose visceral canina (lvc) em presidente prudente no ano passado. Foram 449
autoctones e 19 importados. O ndmero representa um aumento de 122,85% em relacéao a
2016, quando houve 210 casos, com 195 autdctones e 15 importados.

O ultimo balanco referente a 2017 foi divulgado nesta terca-feira (20) e incluiu mais 26

confirmacdes, com 24 contraidas em presidente prudente e duas importadas.

SUGESTOES DE IMAGENS:

Imagens de cachorros na rua // Pessoas no cal¢cadao // Imagens de mosquitos


http://g1.globo.com/sp/presidente-prudente-regiao/cidade/presidente-prudente.html
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PAUTA -6

RETRANCA: Boletim eletronico

DATA: 10/03/2018

REPORTER: Thiago Anacleto
CINEGRAFISTA DE ESTUDIO: Alisson Negrini
CINEGRAFISTA DE EXTERNA: Aline Muchiut
PRODUCAQO: Aline Muchiut

PROPOSTA:

A policia militar divulga a implantacdo em toda area do 18° Batalhdo de Policia
Militar do interior, do boletim de ocorréncia eletrénico, com servidor integrado a rede
de inteligéncia da policia militar do estado de S&o Paulo. O sistema gera um numero
de protocolo, servindo para que o0 usuario ao recebé-lo possa em qualquer

momento, providenciar sua impressao e seguir com o andamento da ocorréncia.

ROTEIRO 1:

DATA: 12/03/2018

LOCAL: Area do 18° Batalhdo de Presidente Prudente
ENDERECO: Av. Coronel Marcondes - Praca 9 de Julho
HORARIO: 14h

ROTEIRO 2:

DATA: 12/03/2018

LOCAL: Delegacia Participativa
ENDERECO: Dr. Gurgel, 720, Centro.
HORARIO: 14h30

DADOS:
A policia militar esclarece que ocorreu um projeto piloto cuja implantacéo, deu inicio
no ano passado (2017) na 28 Companhia do 4° Batalh&o de Policia Militar rodoviaria,
sediada em Campinas/SP, sendo que, posteriormente, foi expandido para todo o
batalh&o.
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Atualmente, todo o comando de policiamento rodoviario, comando de policiamento
de transito e algumas unidades territoriais da capital e do interior estdo utilizando a

ferramenta, com cronograma de implantacdo em toda o estado.

Trata-se de uma ferramenta em forma de aplicativo para tablets e/ou smartphones,
interligado aos sistemas inteligentes da policia militar, desenvolvido pela prépria
instituicdo. a ocorréncia é cadastrada pelo atendente do 190 e despachada
diretamente pelo Copom para o TMD (tablet ou smartphone) do policial na viatura. a
partir dai, o policial elabora o0 BO-E no proprio equipamento, com a inclusao de fotos
do local, objetos, veiculos, e tudo o que for de interesse para o0 registro da
ocorréncia, inclusive colhe a assinatura das partes digitalmente, no préprio
equipamento. ao final da elaboracdo do BO-E, o policial fornece as partes uma
senha (tokem), através da qual possibilita as partes obterem cépia daquele BO-
Eletrénico no site da PMESP, com a comodidade de ndo ter que se deslocar a

unidade para ter acesso a copia daquele BO-Eletrénico.

A ferramenta € um avanco sem precedentes na prestacdo de servicos da policia
militar, pois agiliza o atendimento da ocorréncia j4 que as consultas e inclusdo de
dados de veiculos e partes séo feitas automaticamente apés a inclusédo de placas de
veiculos e numeros de rg, por exemplo. isso sem falar no ganho de qualidade que o

bo-e proporciona em relacdo ao antigo bopm impresso.

Site para fazer o boletim:http://www.ssp.sp.gov.br/nbo/

SUGESTAO DE IMAGENS:

Local - Area do 18° Batalhdo de Presidente Prudente // carros da policia militar // bo-
eletrbnico no site da PMESP // pessoas segurando celular ou tablet // pessoas
ligando 190


http://www.ssp.sp.gov.br/nbo/
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PAUTA =7

RETRANCA: Figurinhas Copa

DATA: 12/04/2018

REPORTER: Lucas Foster

CINEGRAFISTA DE ESTUDIO: Carol Lima
CINEGRAFISTA DE EXTERNA: Aline Muchiut
PRODUCAO: Lucas Foster

PROPOSTA:
Passar ao telespectador os locais e horarios da cidade de presidente prudente que

estdo disponiveis para as pessoas realizarem as trocas dos cromos entre elas.

ENCAMINHAMENTO:

Pegando o gancho do video que fizemos sobre o lancamento do album e figurinhas
da copa do mundo, iremos mostrar 0s locais na cidade que acontecem as trocas e
as formas que os colecionadores podem encontrar para facilitar em preencher o seu

album por inteiro.

ROTEIRO 1:

DATA: 07/04/2018

LOCAL: Ténis Clube

ENDERECO: Avenida Washington Luiz — Jardim Paulista
HORARIO: 10h

ROTEIRO 2:

DATA: 07/04/2018

LOCAL: O Imparcial

ENDERECO: R. Ernesto Rotta, 83 - Jardim Novo Bongiovani
HORARIO: 10h30h

DADOS:
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Essa pauta foi uma sugestdo do editor chefe do Jornal O Imparcial Leandro Nigre,
gue nos informou que todos as pessoas que comprassem o jornal o imparcial no
domingo (18/03) nas bancas iria ganhar um album da copa do mundo.

O album de figurinhas da copa do mundo voltou a ser uma febre em 2018, assim
como em mundiais anteriores, para a alegria de donos de bancas de jornal e da
Panini, empresa italiana que fabrica o livro ilustrado oficial da copa desde 1970.
Preco do pacotinho: R$ 2 (com cinco figurinhas).

Preco do album: R$ 7,90.

Numero de figurinhas: 682 (43 a mais do que no ultimo album)

Segundo a empresa, serdo sete milhdes de albuns no brasil e uma tiragem de 40

milhdes de figurinhas por dia.

SUGESTOES DE IMAGENS:
Local — Imagens do novo album da copa do mundo // Exemplares do jornal //

fachada O Imparcial // Imagens Figurinhas // Imagens bloco com exemplar.
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PAUTA -8

RETRANCA: Programa Paternidade

DATA: 06/03/2018

REPORTER: Caroline Lima

PRODUCAOQ: Ana Carolyna Simdes
CINEGRAFIA DE ESTUDIO: Lucas Foster
CINEGRAFIA DE EXTERNA: Aline Muchiut

PROPOSTA:
O ministério publico oferece um servico, através do poupa tempo, para

reconhecimento de paternidade.

ENCAMINHAMENTO:
Informar como funciona o servi¢co, quem pode pedir, qual o processo, onde deve ir e

O custo.

ROTEIRO 1

LOCAL: Poupa Tempo de Presidente Prudente ( Av, Brasil, 1383, Vila Sdo Jorge)
DATA: 06/03/2018

HORARIO: 14hs

TELEFONE: (11) 3247-1391

DADOS:

O programa de investigacdo e reconhecimento de paternidade ("encontre seu pai
aqui”) comecou a ser oferecido no poupatempo presidente prudente em dezembro
do ano passado. Infelizmente ndo conseguimos ainda uma boa divulgacdo na
regido, e por isso tivemos apenas dois casos de pessoas solicitando o servi¢o, que é
inteiramente gratis (mesmo que seja necessario o exame de DNA). O programa €
uma parceria do poupatempo com o ministério publico estadual. A implantacao
comecgou em S&o Bernardo e foi ampliada gradativamente, ja estando disponivel
hoje em todas as 72 unidades do poupatempo no estado. Inclusive o formulario de

solicitacdo ja estd disponivel na internet, no portal do poupatempo
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(www.poupatempo.sp.gov.br). A pessoa s precisa preencher e levar a um dos
postos poupatempo com a documentacdo necessaria.

O processo de reconhecimento pode demorar, a partir de trés meses, podendo
demorar até um ano, conforme a dificuldade em localizar o pai e dependendo da sua
disposicéo em reconhecer o filho. O interessado precisa apresentar informagoes que
auxiliem o ministério publico a encontrar o pai. Em geral, mais de 60% dos pais
aceitam imediatamente o reconhecimento ap0s a primeira notificacdo, pois muitos
nao registram o filho por falta de dinheiro ou de informag&o sobre a obrigatoriedade
legal. O promotor que esta a frente do programa € de S&o Bernardo, e se vocé tiver
interesse podemos passar 0S contatos para entrevista. Ele pode ter mais

informacdes sobre os casos de prudente e regido.
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PAUTA -9

RETRANCA: Tuberculose

DATA: 20 De Margo De 2018

REPORTER: Thiago Anacleto

PRODUCAO: Ana Carolyna Simdes
CINEGRAFISTA DE ESTUDIO: Alisson Negrini
CINEGRAFISTA DE EXTERNA: Aline Muchiut

PROPOSTA:
Tuberculose aumentou muito na regido de presidente prudente, alguns fatores

podem estar ajudando esse aumento.

ENCAMINHAMENTO:
Noticiar o aumento dos numeros, falar sobre a doenca, sintomas, tratamento e

prevencao.

ROTEIRO DE IMAGENS

DATA: 19 de marco

LOCAL: Calcadao presidente prudente
HORARIO: 15hs

DADOS:

A tuberculose € uma doenca infecciosa e transmissivel que afeta prioritariamente
os pulmdes, embora possa acometer outros 0rgaos e sistemas. No brasil, a doenca
€ um sério problema da saude publica, com profundas raizes sociais. A cada ano,
sao notificados aproximadamente 70 mil casos novos e ocorrem cerca de 4,5 mil
mortes em decorréncia da tuberculose. Globalmente, cerca de 10 milhfes de
pessoas adoecem por tuberculose, levando mais de um milhdo de pessoas a 0Obito,
anualmente. O surgimento da aids e o aparecimento de focos de tuberculose
resistente aos medicamentos agravam ainda mais esse cenario. O principal
reservatorio da tuberculose é o ser humano. Outros possiveis reservatorios sao

gado bovino, primatas, aves e outros mamiferos.
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SINTOMAS

O principal sintoma da tuberculose é a tosse na forma seca ou produtiva. Por isso,
recomenda-se que todo sintomatico respiratorio - pessoa com tosse por trés
semanas ou mais - seja investigado. Ha outros sinais e sintomas que podem estar
presentes, como febre vespertina, sudorese noturna, emagrecimento e
cansaco/fadiga. A forma extrapulmonar ocorre mais comumente em pessoas que
vivem com o HIV/AIDS, especialmente entre aquelas com comprometimento

imunoldgico.

DIAGNOSTICO

Para o diagnéstico da tuberculose séo utilizados os seguintes exames:
baciloscopia, teste rapido molecular para tuberculose e cultura para micobactéria,
além da investigacdo complementar por exames de imagem. O diagnadstico clinico
pode ser considerado, na impossibilidade de se comprovar a suspeita de
tuberculose por meio de exames laboratoriais. Nesses casos, deve ser associado
aos sinais e sintomas, o resultado de outros exames complementares, como

imagem e histoldgicos.

TRANSMISSAO

A tuberculose € uma doenca de transmisséo aérea - ocorre a partir da inalacdo de
aerossois. Ao falar, espirrar e, principalmente, ao tossir, as pessoas com
tuberculose ativa lancam no ar particulas em forma de aerossois que contém
bacilos.

Calcula-se que, durante um ano, numa comunidade, um individuo que tenha
baciloscopia positiva pode infectar, em média, de 10 a 15 pessoas. Bacilos que se
depositam em roupas, lencois, copos e outros objetos dificilmente se dispersam em
aerossais e, por isso, ndo desempenham papel importante na transmissao da
doenca. Embora o risco de adoecimento seja maior nos primeiros dois anos, uma
vez infectada, a pessoa pode adoecer em qualquer momento de sua vida.

A transmisséo da tuberculose é plena enquanto o individuo estiver eliminando
bacilos. Com o inicio do esquema terapéutico adequado, a transmissao tende a
diminuir gradativamente e, em geral, apos 15 dias de tratamento chega a niveis

insignificantes. No entanto, o ideal € que as medidas de controle de infeccdo sejam
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implantadas até que haja a negativacdo da baciloscopia. Criangcas com tuberculose

pulmonar geralmente sdo negativas a baciloscopia.

PREVENCAO

A principal maneira de prevenir a tuberculose em criancas é com a vacina bcg
(bacillus calmette-guérin), ofertada gratuitamente no sistema Unico de saude
(sus). Confira vacinas disponiveis contra a doencga no sus outra maneira de
prevenir a doencga é identificar a “infeccéo latente de tuberculose”, que acontece
guando uma pessoa convive com alguém que tem tuberculose. Neste caso, &
necessario procurar uma unidade de saude. Pessoas que possuem o bacilo

recebem tratamento para prevenir o adoecimento.

TRATAMENTO

A tuberculose tem cura e o tratamento, que dura no minimo seis meses, é gratuito
e disponibilizado pelo sistema Unico de saude (SUS).

No tratamento, é preciso obedecer aos principios basicos da terapia
medicamentosa. A esses principios, soma-se o tratamento diretamente observado
(TDO) da tuberculose, que consiste na ingestao diaria dos medicamentos da
tuberculose pelo paciente, sob a observacdo de um profissional da equipe de
saude. O estabelecimento de vinculo entre profissional de saude e usuario é
fundamental para que haja adeséo do paciente ao tratamento e assim as chances
de abandono sejam reduzidas. O paciente deve ser orientado, de forma clara,
guanto as caracteristicas da tuberculose e do tratamento a que sera submetido:
medicamentos, duragdo e regime de tratamento, beneficios do uso regular dos
medicamentos, possiveis consequéncias do uso irregular dos mesmos e eventos
adversos. Logo nas primeiras semanas de tratamento, o paciente se sente melhor
e, por isso, precisa ser orientado pelo profissional de saude a realizar o tratamento
até o final, independente da melhora dos sintomas. E importante lembrar que o
tratamento irregular pode complicar a doenca e resultar no desenvolvimento de

cepas resistentes aos medicamentos.


http://portalms.saude.gov.br/saude-de-a-z/tuberculose/11942-vacinacao-tuberculose
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PAUTA - 10

RETRANCA: Eutanasia animais

DATA: 06/03/2018

REPORTER: Ana Carolyna Simées
CINEGRAFISTA DE ESTUDIO: Aline Muchiut
CINEGRAFISTA DE EXTERNA: Aline Muchiut
PRODUCAO: Thiago Anacleto

PROPOSTA:
Projeto de lei aprovado na camara visa a proibicdo da eutanasia de animais com

leishmaniose no municipio.

ENCAMINHAMENTO:

Vamos mostrar que o projeto foi aprovado pelos vereadores e esta a espera da
sancdo do executivo. Mas quais os riscos de manter um animal com leishmaniose
em casa? A medicina veterinaria € a favor ou contra? Quais os cuidados que se

deve ter com o animal doente.

ROTEIRO 1

DATA: 22/03/2018

LOCAL: Camara de Presidente Prudente - Av. Washington Luiz, 544
HORARIO: 14h

DADOS:

Segundo o projeto, somente vao poder ser sacrificados aqueles animais que estejam
em situacdo de sofrimento fisico ou com a doenga em estagio terminal. Em outros
casos, 0 animal tem que ser disponibilizado ao dono ou a entidade de protecdo aos
animais que se comprometa a manter o cao ou gato em tratamento.

Os parlamentares aprovaram oito projetos de lei. Destes, sete estavam previstos na
pauta e outro foi aceito com pedido de urgéncia.

Foram aprovados pelos vereadores prudentinos 28 requerimentos de providéncias e

de informacdes — trés dos 31 previstos inicialmente ficaram remanescentes para a
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proxima sessao, além de uma mocao, requerimento de pesar, um requerimento de

cartdo de prata, e 46 requerimentos de congratulacoes.

PREFEITURA
Por meio de nota, a Prefeitura de Presidente Prudente, através da Secretaria
Municipal de Comunicacdo (Secom), informou que o projeto de lei ainda sera

analisado pela Secretaria de Assuntos Juridicos.

Conforme a Prefeitura, o Centro de Controle de Zoonoses (CCZ) segue as leis
vigentes no pais para o combate e prevencao da leishmaniose, que tem por objetivo
a interrupcdo da transmissdo da doenca do animal ao homem. As determinacdes
seguidas pelo CCZ sdo embasadas no decreto federal 51.838/1.963. Ja a portaria
federal numero 1.426/2008 regulamenta sobre os tratamentos que podem ser

utilizados no pais, esclareceu o Poder Executivo.
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PAUTA - 11

RETRANCA: Programa Paternidade

DATA: 06 De Marco

REPORTER: Caroline Lima

PRODUCAO: Ana Carolyna Simdes
CINEGRAFIA DE ESTUDIO: Lucas Foster
CINEGRAFIA DE EXTERNA: Aline Muchiut

PROPOSTA:
O ministério publico oferece um servico, através do poupa tempo, para

reconhecimento de paternidade.

ENCAMINHAMENTO:
Informar como funciona o servi¢o, quem pode pedir, qual o processo, onde deve ir e

O custo.

ROTEIRO 1

LOCAL: Poupa Tempo de Presidente Prudente (Av, Brasil, 1383, Vila S&o Jorge)
DATA: 06/03/2018

HORARIO: 14hs

TELEFONE: (11) 3247-1391

DADOS:

O programa de investigacdo e reconhecimento de paternidade ("encontre seu pai
aqui”) comecou a ser oferecido no poupatempo presidente prudente em dezembro
do ano passado. Infelizmente ndo conseguimos ainda uma boa divulgacdo na
regido, e por isso tivemos apenas dois casos de pessoas solicitando o servi¢o, que é
inteiramente gratis (mesmo que seja necessario o exame de DNA). O programa &
uma parceria do poupatempo com o ministério publico estadual. A implantacao
comecou em Sado Bernardo e foi ampliada gradativamente, ja estando disponivel
hoje em todas as 72 unidades do poupatempo no estado. Inclusive o formulario de

solicitacdo j& estd disponivel na internet, no portal do poupatempo
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(www.poupatempo.sp.gov.br). A pessoa s precisa preencher e levar a um dos

postos poupatempo com a documentacao necessaria.

O processo de reconhecimento pode demorar, a partir de trés meses, podendo
demorar até um ano, conforme a dificuldade em localizar o pai e dependendo da sua
disposicéo em reconhecer o filho. O interessado precisa apresentar informacdes que
auxiliem o ministério publico a encontrar o pai. Em geral, mais de 60% dos pais
aceitam imediatamente o reconhecimento apds a primeira notificacdo, pois muitos
nao registram o filho por falta de dinheiro ou de informag&o sobre a obrigatoriedade
legal. O promotor que esta a frente do programa € de S&o Bernardo, e se vocé tiver
interesse podemos passar 0S contatos para entrevista. Ele pode ter mais

informacdes sobre os casos de prudente e regido.


https://outlook.live.com/owa/projection.aspx
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PAUTA =12

RETRANCA: Cadastro biométrico

DATA: 23/03/2018

REPORTER: Ana Carolyna Simées
CINEGRAFISTA DE ESTUDIO: Aline Muchiut
CINEGRAFISTA DE EXTERNA: Aline Muchiut
PRODUCAO:Aline Muchiut

PROPOSTA:
Alertar a populacao que o prazo esta acabando e que o cadastramento precisa ser

feito.

ROTEIRO 1

DATA: 23/03/2018

LOCAL: Poupa-tempo - Av. Brasil, 1383 - Vila Sao Jorge, Pres. Prudente
HORARIO: 15h

DADOS:

Eleitores dos municipios paulistas com cadastramento biométrico obrigatério
deverdo comparecer aos cartérios de suas respectivas zonas e postos de
atendimento da justica eleitoral para que suas digitais sejam coletadas e seus dados
cadastrais revisados, de 13 de marco de 2017 a 27 de marco de 2018, exceto nos
nove municipios citados abaixo. Ao todo, 84 cidades passam pela biometria

obrigatoria.

O atendimento € realizado preferencialmente por agendamento, exceto nos postos
do poupa-tempo com servigos eleitorais, onde ndo ha opcdo de agendamento. Mas,

atencao: o atendimento nessas unidades esta sujeito a distribuicdo de senhas.

Nos demais municipios, embora 0 comparecimento ainda nao seja obrigatorio, a

justica eleitoral recomenda que os eleitores facam desde jA o cadastramento
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biométrico de modo a evitar as filas futuras. Ndo deixe para a ultima hora, agende

logo o seu atendimento.

Na regido de presidente prudente, 14 cidades deverdo realizar a biometria
obrigatoria, conforme informado pelo TRE-SP (Tribunal Regional Eleitoral do Estado
de Sao Paulo). Sao elas:

Caiabu

Indiana

Inubia Paulista
Joédo Ramalho
Jungueirépolis
Lucélia
Martin6polis
Mirante do Paranapanema
Piquerobi

Pracinha

Regente Feij6
Ribeirdo dos indios
Santo Anastacio

Taciba
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PAUTA - 13

RETRANCA: Cuidados Medicamentos

DATA: 23/03/2018

REPORTER: Aline Muchiut

CINEGRAFISTA DE ESTUDIO: Caroline Lima
CINEGRAFISTA DE EXTERNA: Aline Muchiut
PRODUCAQO: Aline Muchiut

PROPOSTA:

Nove pessoas ja foram intoxicadas por medicamente esse ano em prudente.

ENCAMINHAMENTO:

Por conta do factual da menina de 2 anos que morreu ap6s tomar um medicamento
€ 0 assunto se tornou popular e preocupante, vamos trazer informacgdes sobre o
tema. Segundo dados da vigilancia epidemiolégica, nove pessoas sofreram com o
mesmo problema - isso nédo significa necessariamente que elas morreram, apenas
gue foram ao hospital e a vigilancia foi notificada. Além disso, vamos dar algumas
orientacdes sobre o assunto.

Este ano foram nove casos. Duas pessoas entre 1 e 4 anos, uma pessoa de 15 a 39
anos, trés pessoas de 20 a 29 anos, duas pessoas de 30 a 39 anos, uma pessoa de
40 a 49 anos.

ROTEIRO 1

DATA: 27/03/2018

LOCAL: Rua Nestor Seabra, 606, Jardim Paulista
HORARIO: 18h

DADOS:

2018: 9 casos até agora
2017: 92 casos

2016: 61 casos

2015: 71 casos

2014: 55 casos
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2013: 71 casos
FONTE: VIGILANCIA EPIDEMIOLOGICA

INFORMACOES:

E muito importante que os pais previnam a intoxicagdo. Devem ser evitados 0s
medicamentos que ficam ao alcance das criancas. Evitar também produtos de
limpeza em garrafas de refrigerante e em frascos que sejam de uso comum da

crianga.

Assim que tiver suspeita de intoxicacéo, ou ver residuos do material na boca ou nas
maos da crianca, ou até a crianga apresentar crises de convulsdo, vomitos, diarreia
ou sonoléncia, deve procurar imediatamente o atendimento médica. Nenhuma
providéncia deve ser tomada em casa, € preciso levar imediatamente ao pronto

Socorro.
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PAUTA - 14

RETRANCA: Sinal TV

DATA: 28/03/2018

REPORTER: Alisson Negrini

CINEGRAFISTA DE ESTUDIO: Aline Muchiut
CINEGRAFISTA DE EXTERNA: Imagens cedidas
PRODUCAOQ: Alisson Negrini

PROPOSTA:

Com o desligamento do sinal analégico, muita televisdo de tubo, aquelas antigas,
vao ficar inutilizadas se a pessoa nao adquirir um conversor digital. Tem muita gente
sem saber o que fazer com esses aparelhos e descartando essas TV's na rua,

terrenos.

ENCAMINHAMENTO:
A ideia é fazer um video apés o desligamento e dar a informacao da onde as
pessoas possam descartar essa televisao e sobre os danos que o descarte

inadequado pode causar.

ROTEIRO 1:

DATA: 28/03/2018

LOCAL: O Imparcial

ENDERECO: R. Ernesto Rotta, 83 - Jardim Novo Bongiovan
HORARIO: 11h

DADOS:

E-lixo

A Toledo Prudente Centro Universitario € o unico ponto fixo de coleta de eletrénicos
credenciado pela secretaria do estado do meio ambiente.

O projeto E-lixo foi criado em 2011 e desde entdo, cerca de 300 toneladas ja foram

arrecadadas.
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Apés as chamadas das emissoras para o fechamento do sinal analégico, aumentou
expressivamente a quantidade de televisores entregues no ponto.

A populagao pode levar TV’s, radios, pilhas, baterias e outros materiais sem
utilizacao.

Importante destacar que funciona “durante 7 dias por semana, 24 horas por dia”.
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PAUTA - 15

RETRANCA: FECHAMENTO GALPAO

DATA: 01/04/2018

REPORTER: Carol Lima

CINEGRAFISTA DE ESTUDIO: Aline Muchiut
CINEGRAFISTA DE EXTERNA: Imagens Cedidas
PRODUCAOQ: Carol Lima

PROPOSTA:
Galpao da Lua néo esta funcionando, estdo esperando a resposta da prefeitura para
saber o que vai acontecer. Ndo esta funcionando o local, mas continua com

atividades.

ENCAMINHAMENTO:
Noticiar o fechamento do local, o porqué, quando volta a funcionar e se volta,
mostrar como as atividades estdo acontecendo agora, onde acontecem, quando e

como.

ROTEIRO 1:

DATA: 02/04/2018

LOCAL: Prefeitura de Presidente Prudente

ENDERECO: Av. Cel. José Soares Marcondes, 1200 - Centro, Pres. Prudente - SP
HORARIO: 11h

DADOS:

O Ministério Publico Estadual (MPE), e ficais da Secretaria (SEDEPP) lacraram
nesta quarta-feira (18/04) o Coletivo Cultural Galpdo da Lua, situado nas margens
da linha férrea, no centro de Presidente Prudente. O Promotor de justica determinou
o fechamento por motivos da auséncia de vistoria do corpo de bombeiros (AVCB) e
da autorizacdo administrativa (alvard) para seu funcionamento. O imovel segue
lacrado em por questdo que pertence ao patriménio da unido. A administracdo de
Presidente Prudente segue dialogando com os responsaveis pelo Galpado da Lua,
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em busca de uma solucéo que garanta oportunidades de trabalho desenvolvido pelo

coletivo.

SUGESTAO DE IMAGENS:

Galpéao da lua// prefeitura de presidente prudente// ministério publico.
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PAUTA - 16

RETRANCA: Santo Expedito

DATA: 02/04/2018

REPORTER: Alisson Negrini

CINEGRAFISTA DE ESTUDIO: Aline Muchiut
CINEGRAFISTA DE EXTERNA: Imagens cedidas
PRODUCAOQ: Alisson Negrini

PROPOSTA:
Mostrar a cidade de Santo Expedito que atrai milhares de turistas todo ano por

causa de eventos religiosos.

ENCAMINHAMENTO:
Mostrar imagens da cidade, os principais pontos turisticos, a economia da cidade.
As festividades que € comemorado no proximo més pelos devotos de Santo

Expedito.

ROTEIRO 1:

DATA: 03/04/2018

IMAGENS: Cedidas pela TV Facopp

ENDERECO: Km572, Rodovia Raposo Tavares - Bairro Limoeiro

DADOS:

Dia 19 de abril é celebrado o dia do santo expedito e 0 municipio fica so destinado a
receber fiéis de todas as partes do Brasil.De acordo com o IBGE 75% da populacao
€ catdlica.Santo expedito chega a receber aproximadamente 50 mil pessoas no
evento religioso, 17 vezes o numero de habitantes de la.

Na cidade aos poucos é erguido o santuario de santo expedido, um templo com dez
mil metros quadrados. Santo Expedito € a unica cidade do Brasil que leva esse
nome.

A motoromaria atrai todos os anos cerca de 1000 motoqueiros de todas as regides.

Eles se reunem para agradecer a prote¢cdo dada sob duas rodas. O evento ocorre
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normalmente no més de julho. Na tradicao eles sdo abencoados pelo padre e fazem
uma missa motorizada.
Todo o dinheiro arrecadado com o evento € destinado a construcédo do santuario de

santo expedito. A previsédo é que ele seja inaugurado ja no ano que vem.
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PAUTA - 17

RETRANCA:Grupo Prototipo Tépico

DATA:05 De Abril De 2018

REPORTER:Ana Carolyna Simdes
CINEGRAFISTA DE ESTUDIO:Lucas Foster
CINEGRAFISTA DE EXTERNA: Imagens cedidas
PRODUCAOQ:Ana Carolyna Simdes

PROPOSTA:
O grupo protétipo vem a presidente prudente apresentar dois espetaculos e um

workshop. Ambos gratuitos.

ENCAMINHAMENTO:
Informar data e horario dos espetaculos, sobre o que € cada um e quem ta

organizando.

DADOS:

Na proxima semana, dias 12 e 13, no centro cultural Matarazzo, o grupo protétipo
tépico, sediado na cidade de Bauru, traz para presidente prudente dois espetaculos
e um workshop de teatro. Os espetaculos “bicho transparente” (12) e “preambulo -
carne com alma dentro” (13), acontecem no Teatro Paulo Roberto Lisboa, as 20h
com entrada gratuita e retirada de ingressos a partir das 19h no dia dos espetaculos.

As duas pecas tém classificacdo indicativa de 14 anos.

Na sexta-feira (13), das 8h as 12h, na sala 6, workshop “construcdo dramaturgica a
partir da relagdo do ator com o lugar memdéria”. Tanto espetaculos como workshop
fazem parte do projeto caminho memoaria — circulacdo de repertorio contemplado

pelo Proac — programa de acé&o cultural. Todas as atividades séo gratuitas.

FONTE:

presidenteprudente.sp.gov.br/site/noticias.xhtml?cod=39327
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ROTEIRO DE IMAGENS
Fernando (Diretor Do Grupo) Vai Doar As Imagens Do Documentéario Deles Para
Cobrir Off.
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PAUTA - 18

RETRANCA: Movimento Mariana

DATA: 28/03/2018

REPORTER: Lucas Foster

CINEGRAFISTA DE ESTUDIO: Ana Carolyna Simdes
CINEGRAFISTA DE EXTERNA: Aline Muchiut
PRODUCAO: Lucas Foster

PROPOSTA:
Mariana Braga foi morta com uma bala perdida, durante uma recepcéo de calouros
na Unesp. Depois do fato, familia criou o “movimento Mariana Braga” com o objetivo

de atrair jovens e adultos a um trabalho de evangelizagéo.

ENCAMINHAMENTO:
Mostrar através desse movimento qual a quantidade de pessoas atingidas e se 15
anos depois ocorreu alguma mudanca e melhoria por parte da instituicdo na qual

mariana estava prestes a entrar.

ROTEIRO 1:

DATA: 26/03/2018

LOCAL: Movimento Mariana Braga

ENDERECO: Praca Cel. Goulart, 47 - Vila Maristela, Pres. Prudente — SP
HORARIO: 11h

SITE DO MOVIMENTO:

www.movimentomarianabraga.com.br

ROTEIRO 2:

DATA: 26/03/2018

LOCAL: Unesp

ENDERECO: Roberto Simonsen, 305 — BAIRRO SANTA HELENA
HORARIO: 12h


http://www.movimentomarianabraga.com.br/
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ROTEIRO 3:

DATA: 26/03/2018

LOCAL: Nossa Senhora do Carmo

ENDERECO: Roberto Simonsen, 305 — BAIRRO SANTA HELENA
HORARIO: 12h

SUGESTOES DE IMAGENS:
Local - Igreja Nossa Senhora Do Carmo //Produtos Do Movimento Mariana Braga //
Local Do Movimento Mariana Braga //Imagens Da Unesp
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PAUTA - 19

RETRANCA: Atirador Mirim
DATA:10/04/2018

REPORTER: Aline Muchiut

CINEGRAFISTA DE ESTUDIO:Caroline Lima
CINEGRAFISTA DE EXTERNA:Aline Muchiut
PRODUCAO:Ana Carolyna Simdes

PROPOSTA:

Mostrar o projeto atirador mirim que foi apresentado para o prefeito nessa semana.

ENCAMINHAMENTO:
Informar a populagéo do projeto, quem participa e quem se beneficia. Conversei com

o responsavel e eles estédo dispostos a passar informacoes.

ROTEIRO 1

DATA:11 de Abril de 2018

LOCAL: Tiro de guerra de Presidente Prudente (Rua José Bongiovani, 630, Cidade
Universitaria)

HORARIO: 14h

Dados:

Tiro de guerra apresenta projeto atirador mirim que contempla criangas do

municipio o prefeito Nelson Bugalho recebeu nesta segunda-feira (2/04) no gabinete,
o chefe de instrucao do tiro de guerra, o subtenente José Claudio dos santos, e 0
sargento, Alter de Jesus dos Santos. Os membros do exército brasileiro
apresentaram o projeto “atirador mirim”, voltado para o desenvolvimento das

criangas do municipio com o objetivo de despertar valores positivos.

O projeto que tem como objetivo contribuir com a inclusdo social das criancas e
promocao da qualidade de vida, com aulas de educacéo civica a serem realizadas
aos sabados nas dependéncias do tiro de guerra, para o atendimento inicial de 40
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criancas com idade entre 10 e 12 anos.

A iniciativa inédita em prudente devera contar com a parceria de diversas
instituicdes. No ambito municipal, o projeto sera analisado pela secretaria municipal
de educacgédo (SEDUC) e demais secretarias que entrariam com apoio necessario no

desenvolvimento das atividades.

Conforme o chefe de instrucao, o projeto seria implantado no més de junho deste
ano e contard com a parceria do corpo de bombeiros e da policia militar e das

secretarias municipais.

O projeto conta com eixos principais: a defesa da vida; o respeito a cidadania e a
garantia dos direitos fundamentais das criancas e dos adolescentes. O projeto
desenvolvido pelo exército brasileiro através do tiro de guerra para a construcao da

cidadania do individuo.

O projeto sera desenvolvido no periodo de cinco meses de acordo com 0s seguintes
maddulos: nogdes basicas de ordem unida; ética e civismo; acompanhamento
escolar; no¢des primeiros socorros (corpo de bombeiros); educacao para o transito
(policia militar); educacao ambiental (policia ambiental); educacao antidrogas

(Sistema PROERD); visita camara municipal.

Conforme informacdes do TG o projeto seria inédito em prudente, ja é

desenvolvimento em cidades como dracena e Osvaldo Cruz.

FONTE: Secretaria Municipal de Comunicacao
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PAUTA - 20

RETRANCA: Radares PP

DATA: 10/04/2018

REPORTER: Carol Lima

CINEGRAFISTA DE ESTUDIO: Alisson Negrini
CINEGRAFISTA DE EXTERNA: Alisson Negrini
PRODUCAO: Thiago Anacleto

PROPOSTA:

Apos seis meses, licitacdo de radares de Presidente Prudente segue sem prazo.

ENCAMINHAMENTO:
Vamos mostrar que em questdo da licitacdo, as vias estdo a seis meses sem
radares. Por que as placas de sinalizacdo ainda continuam no municipio, e com isso

0s motoristas ficam perdidos.

ROTEIRO:

DATA: 14/04/2018

LOCAL: Centro

ENDERECO: Av, Coronel José Soares Marcondes.
HORARIO: 11h

DADOS:

Prefeitura criou uma comissdo com servidores da Semav (Secretaria de Assuntos
Viarios e Cooperacao em Seguranca Publica) para agilizar oprocesso de escolha de
uma nova empresa para realizar o monitoramento de velocidade. De acordo com a
Semav, os estudos a respeito da volta dos radares em Prudente ja foram concluidos
e devem ser enviados para a comissado que analisara e dard o parecer para inicio da
licitacdo. Por meio de nota, a secretaria afirma que ndo ha um prazo estabelecido
para a concluséo dos trabalhos, contudo, esclarece que € de interesse do Executivo

realizar esse servico num prazo mais curto possivel.
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Em setembro de 2017 houve a desativagao dos aparelhos devido a ndo renovagao
do contrato com a empresa que prestou os servicos de monitoramento. Desta forma,
os radares que fiscalizavam as principais vias de Prudente foram retirados pela
Politrans, empresa que prestou servico até o desligamento dos aparelhos. Ja no fim
de outubro, o MPE (Ministério Publico Estadual) pediu o cancelamento de todas as
autuacOes geradas por quatro radares considerados irregulares pelo Ipem-SP
(Instituto de Pesos e Medidas), mas a atual gestdo anunciou a anulacdo apenas de

multas expedidas pelo radar mével.

FONTE: http://imparcial.com.br/noticias/apos-6-meses-licitacao-de-radares-seque-

sem-prazo,19152

SUGESTAO DE IMAGENS:
Fazer imagens dos radares da cidade edas placas de sinalizacao.


http://imparcial.com.br/noticias/apos-6-meses-licitacao-de-radares-segue-sem-prazo,19152
http://imparcial.com.br/noticias/apos-6-meses-licitacao-de-radares-segue-sem-prazo,19152
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PAUTA - 21

RETRANCA:Lei Autista

DATA: 15/04/2018

REPORTER: Ana Carolyna Simdes
CINEGRAFISTA DE ESTUDIO: Aline Muchiut
CINEGRAFISTA DE EXTERNA: Aline Muchiut
PRODUCAO: Ana Carolyna Simdes

PROPOSTA:
Estabelecimentos de presidente prudente sdo obrigados a inserir nas placas de
atendimento prioritario o simbolo mundial da conscientizacdo do transtorno do

espectro autista.

ENCAMINHAMENTO:
Citar os estabelecimentos que devem fazer isso, 0 que acontece se nao for feito,

quando a lei entra em vigor, e quem é beneficiado com isso.

ROTEIRO:

DATA: 15/04/2018

LOCAL: Imagens ilustrativas irdo ser feitas na redacao do O Imparcial
ENDERECO: R. Ernesto Rotta, 83 - Jardim Novo Bongiovani
HORARIO: 14h

DADOS:
Projeto de lei n® 00489/17

Institui a obrigatoriedade aos 6rgdos publicos e estabelecimentos privados no
municipio de presidente prudente a inserir nas placas de atendimento prioritario o

simbolo do autismo e da outras providéncias.

Art. 1° os estabelecimentos publicos e privados do municipio de presidente prudente
ficam obrigados a inserir nas placas de atendimento prioritario o simbolo mundial da

conscientizacdo do transtorno do espectro autista, conforme anexo.
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§ 1° entende-se por estabelecimentos privados:

| — supermercados;
il — bancos;

iii - farmacias;

Iv — bares;

VvV — restaurantes;

vi — lojas em geral;
vii — escolas;

viii— similares.

§ 2° os estabelecimentos que ndo cumprirem a presente lei sofrerdo sancdes e

multas a serem regulamentadas pelo poder executivo.

Art. 2° para efeitos desta lei e de acordo com o estabelecido na lei n° 12.764, de 27
de dezembro de 2012, € considerada pessoa com transtorno do espectro autista

aquela portadora de sindrome clinica caracterizada na forma dos seguintes incisos:

| — Deficiéncia persistente e clinicamente significativa da comunicacédo e da interacéo
social, manifestada por deficiéncia marcada de comunicacdo verbal e n&do verbal
usada para interacdo social, auséncia de reciprocidade social; faléncia em

desenvolver e manter relacdes apropriada ao seu nivel de desenvolvimento;

li — padrOes restritivos e repetitivos de comportamentos, interesses e atividades,
manifestados por comportamentos motores ou verbais estereotipados ou por
comportamentos sensoriais incomuns; excessiva aderéncia a rotinas padrdes de

comportamento ritualizados; interesses restritos e fixos.

Art. 3° esta lei entra em vigor na data de sua publicacao.

SUGESTOES DE IMAGENS:
Local — imagens dos estabelecimentos citados no texto // imagens de uma pessoa

autista fazendo algum tipo de desenho
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PAUTA - 22

RETRANCA: Descarte TV

DATA: 19/04/2018

REPORTER: Aline Muchiut

CINEGRAFISTA DE ESTUDIO: Ana Carolyna Simdes
CINEGRAFISTA DE EXTERNA: Aline Muchiut
PRODUCAQO: Aline Muchiut

PROPOSTA:

Com o desligamento do sinal analdgico, muitas televisées "de tubo"”, ficaram
inutilizadas e com isso muitas pessoas muita gente sem saber o que fazer com
esses aparelhos e descartando esses televisores em lugares inapropriados. Vocé
sabe o que fazer com a TV antiga? Assista o video para mais informacodes.

ENCAMINHAMENTO:
A ideia é fazer um video apdés o desligamento e dar a informacdo da onde as
pessoas possam descartar essa televisdo e sobre os danos que o descarte

inadequado pode causar.

ROTEIRO:

DATA: 22/04/2018

LOCAL: Toledo Prudente Centro Universitario

ENDERECO: Praca Raul Furquim, 09, Parque Furquim, Presidente Prudente
HORARIO: 11h

DADOS:

E-lixo — A Toledo Prudente Centro Universitario € o unico ponto fixo de coleta de
eletrbnicos credenciado pela secretaria do estado do meio ambiente.

O projeto E-lixo foi criado em 2011 e desde entdo, cerca de 300 toneladas ja foram
arrecadadas.Apos as chamadas das emissoras para o0 fechamento do sinal
analdgico, aumentou expressivamente a quantidade de televisores entregues no
ponto.A populacdo pode levar tvs, radios, pilhas, baterias e outros materiais sem

utilizagéo.
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Importante destacar que funciona durante 7 dias por semana, 24 horas por dia.

O sinal analégico foi encerrado em 27 municipios da regiéo.
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PAUTA - 23

RETRANCA:Futsal Surdos

DATA: 18/04/2018

REPORTER: Lucas Foster

CINEGRAFISTA DE ESTUDIO: Thiago Anacleto
CINEGRAFISTA DE EXTERNA: Lucas Foster
PRODUCAO: Thiago Anacleto

PROPOSTA:

Associacao realiza 12 campeonato nacional de futsal de surdos em prudente

ENCAMINHAMENTO:
Mostrar a interacdo entre as pessoas surdas através do esporte, pois elas ndo
conseguem participar de atividades regulares para ouvintes. E incentivar os jovens

surdos a praticarem esportes.

ROTEIRO:

DATA: 21/04/2018

LOCAL: Parque De Uso Mdltiplo (Pum)

HORARIO: 8H da manha

ENDERECO: R. Alvares Machado, 104 - Vila Euclides, Pres. Prudente

DADOS:

Sabado (21), a partir das 8h, sera realizado o 12 campeonato nacional de futsal de
surdos do oeste paulista, em presidente prudente. O evento € uma iniciativa da
associacado de surdos e surdas de prudente e regidao (Asspp), em parceria com a

secretaria municipal de esportes (Semepp).

O campeonato ocorrera durante todo o dia no parque de uso multiplo (pum). J& séo
sete times confirmados, de seis cidades diferentes, de quatro estados brasileiros:
presidente prudente, representado pela ASSPP; Campo Grande-MS a e campo
grande b; Rondonépolis-mt; Maringa-PR; Tupa e Birigui.
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Nesse domingo (15), a equipe prudentina esteve em franca para participar do
campeonato estadual dos surdos de futsal — norte, que foi realizado pela federacao
desportiva de surdos do estado de Séao Paulo (FDSESP).

A importancia é que nestes campeonatos ocorre a integracdo dos surdos. Também
€ possivel incentivar a comunidade, os jovens surdos a praticarem esportes. Sem 0s
surdos mais velhos mostrarem que € possivel, os jovens néo

participam. Entdo precisam desse incentivo dos proprios surdos. O campeonato
também serd em comemoracdo aos dois anos de fundacdo da associacao,

completou nesta terca-feira 17.

ASSPP

A associagdo dos surdos e surdas de presidente prudente e regido - “Dorvalino
Paixao” (ASSPP) é uma entidade de carater cultural, educacional e social, sem fins
lucrativos, criada em abril de 2017. A associacéao foi criada com o objetivo de auxiliar

seus associados e cobrar da sociedade o cumprimento de legislacdes ja existentes.

SUGESTAO DE IMAGENS:
Fazer imagens da competicdo que ocorrerd nesse final de semana 21/04, imagens
da SEMEPP, imagens da ASSPP.
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PAUTA - 24

RETRANCA: Vacina gripe

DATA: 20/04/2018

REPORTER: Caroline Lima

CINEGRAFISTA DE ESTUDIO: Aline Muchiut
CINEGRAFISTA DE EXTERNA: Lucas Foster
PRODUCAOQ: Carol Lima

PROPOSTA:

Ministério da salde realiza campanha nacional contra influenza.

ENCAMINHAMENTO:
Mostrar que nesta segunda-feira (23) até 1 de Junho estara em andamento a
campanha de imunizagao contra gripe. A campanha pretende imunizar pessoas que

fazem parte do grupo de suscetiveis ao agravamento de doencas respiratorias.

DADOS:

O Ministério da saude busca imunizar cerca de 54,4 milhdes de pessoas em todo o
Brasil, ja que a vacina tem a capacidade para até 3 tipos de gripe. Esse ano 0
governo registrou 392 casos de influenza no Brasil, com 62 casos e 8 ébitos
confirmados. Podem receber as vacinas gratuitamente pelo SUS: idosos a partir de
60 anos, trabalhadores da area da saude, professores, gestantes, indigenas,

profissionais do sistema prisional e pessoas com doencas de risco.

ROTEIRO 1:

DATA: 27/04/2018

LOCAL: UPA Cohab

ENDERECO: Avenida Ana Jacinta, 1245 Jardim Bela Vista - Presidente Prudente -
SP

HORARIO: 14h


https://www.listamais.com.br/endereco/XBD-42/avenida-ana-jacinta-em-presidente-prudente-sp
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ROTEIRO 2:

DATA: 28/04/2018

LOCAL.: Calcadéao

ENDERECO: Av. Cel. José Soares Marcondes, 1750 - Centro
HORARIO: 11h30

SUGESTOES DE IMAGENS:
LOCAL — Fazer imagens do posto de saude em atendimento// entrada do posto de
salude e pegar imagens de pessoas em movimento no calcaddo de Presidente

Prudente
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PAUTA - 25

RETRANCA: Figurinhas repetidas

DATA: 05/05/2018

REPORTER: Lucas Foster

CINEGRAFISTA DE ESTUDIO: Thiago Anacleto
CINEGRAFISTA DE EXTERNA: Lucas Foster
PRODUCAQO: Lucas Foster

PROPOSTA:
Passar ao telespectador os locais e horarios da cidade de presidente prudente que

estdo disponiveis para as pessoas realizarem as trocas dos cromos entre elas.

ENCAMINHAMENTO:

Pegando o gancho do video que fizemos sobre o langamento do album e figurinhas
da copa do mundo, iremos mostrar os locais na cidade que acontecem as trocas e
as formas que os colecionadores podem encontrar para facilitar em preencher o seu

album por inteiro.

ROTEIRO 1:

DATA: 07/04/2018

LOCAL: Ténis Clube

ENDERECO: Avenida Washington Luiz — Jardim Paulista
HORARIO: 10h

ROTEIRO 2:

DATA: 07/04/2018

LOCAL: Banca do Mercado Estrela

ENDERECO: Av. Cel. José Soares Marcondes, 1750 - centro
HORARIO: 10h30
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ROTEIRO 3:

DATA: 08/04/2018

LOCAL: Euromarket

ENDERECO: R. Dr. Cyro Bueno, 555 - Jardim Cambui,
HORARIO: 14h

ROTEIRO 4:

DATA: 08/04/2018

LOCAL: Esporte Fino Story — Parque Shopping
ENDERECO: R. Siqueira Campos, 1545 - Vila S&o Jorge
HORARIO: 14h

ROTEIRO 5:

DATA: 08/04/2018

LOCAL: Saldo Paroquial Nossa Senhora de Fatima
ENDERECO: R. Antenor Gongalves, 241 - Vila Euclides
HORARIO: 15h

DADOS:

O produtor Lucas Foster entrou em contato com todos os locais citados no texto
para apurar os dias e horarios em que os mesmos iriam realizar a troca de
figurinhas.

No Euromarket as trocas acontecem aos sabados das 13h as 18h.

Na Hamburgueria do PH do lado externo do estabelecimento.

Na loja esporte fino do prudente pargue shopping, as trocas acontecem somente aos
sabados das 10h as 22h.

Na banca estrela do centro, as trocas ocorrem aos sabados e domingos das 9h as
18h.

E na banca Bongiovani, a banca do Parque do Povo, o horario disponibilizado para
os colecionadores realizarem as trocas é das 8h as 12h, todos os sabados e

domingos.



231

SUGESTAO DE IMAGENS:
Local — imagens de todos os locais citados // pessoas trocando figurinhas// imagens

de figurinhas e do album // imagens de mesas e cadeiras do saldo paroquial



232

PAUTA - 26

RETRANCA: Baterias Universitarias

DATA: 30/04/2018

REPORTER: Lucas Foster

CINEGRAFISTA DE ESTUDIO: Thiago Anacleto
CINEGRAFISTA DE EXTERNA: Lucas Foster
PRODUCAQO: Lucas Foster

PROPOSTA:

Primeiro torneio de baterias universitarias de presidente prudente.

ENCAMINHAMENTO:

O primeiro batugue imprudente vai ser realizado no dia 5 de maio no ténis clube de
presidente prudente. Nove baterias, sendo quatro de prudente, vao participar do
torneio. A campea serd escolhida através de jurados que participam do interbatuc

(campeonato nacional de baterias universitarias).

ROTEIRO 1:

DATA: 07/04/2018

LOCAL: Ténis Clube

ENDERECO: Avenida Washington Luiz — Jardim Paulista
HORARIO: 10h

ROTEIRO 2:

DATA: 07/04/2018

LOCAL: O Imparcial

ENDERECO: R. Ernesto Rotta, 83 - Jardim Novo Bongiovani
HORARIO: 10h30h

DADOS:
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Batugue imprudente € o primeiro torneio aberto de baterias universitarias do oeste
paulista, em presidente prudente. Esta primeira edicdo contara com mais de 250

ritmistas das baterias:

- DESESTRUTURA, UNOESTE- PRESIDENTE PRUDENTE/SP;

- SEM JUiZO, DO CURSO DE ODONTOLOGIA DA UNOESTE- PRESIDENTE
PRUDENTE/SP;

- CARNIFICINA, DO CURSO DE MEDICINA DA UNIFADRA — DRACENA/SP;
- BATOLEDO, TOLEDO - PRESIDENTE PRUDENTE/SP;

- FURIOSA, UNESP - PRESIDENTE PRUDENTE/SP;

- TAZMANIACOS, DO CURSO DE DIREITO DA UFMS - TRES LAGOAS/MS;
- CAPIAU, DO CURSO DE DIREITO DA UENP - JACAREZINHO/PR,;

- XOXOTERIA, UNESP - MARILIA/SP;

- PICARETA, DO CURSO DE MEDICINA DA FAI - ADAMANTINA/SP.

Além do carater competitivo, o0 evento visa o intercambio cultural entre estudantes
universitarios a partir da musica.

podemos dizer que, hoje, a bateria funciona, além de tudo, como uma experiéncia
de vida para os universitarios. Segundo augusto trevizol, mestre da bateria “furiosa”,
da UNESP de presidente prudente, “a bateria € um espaco de construgao pessoal e
de alivio de tensdo da graduacgao”; ja para romana longo, diretora da bateria capiau
da UENP - Jacarezinho-PR, “a bateria é a valvula de escape da minha rotina, é onde
consigo desestressar, e alimenta ainda mais o amor pela faculdade. Além disso,
participar de uma gestao administrativa fez com que eu tivesse um imenso

crescimento pessoal".

Fernanda, mestre da “xoxoteria” — UNESP de Marilia, “a bateria € a valvula de
escape dos problemas da vida, dos problemas académicos, deixa a vida mais leve!
Além disso, vocé aprende a ouvir e tocar instrumentos e tirar som com ele, fazer
musica, a gostar de musica, e ndo é sé samba. E 6tima nos ensinamentos de lidar

com pessoas, trabalhar em grupo e fazer amizades.
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Sobre como cuidar de um grupo, segundo Murilo Xavier, diretor da batoledo, da
Toledo de presidente prudente, vocé aprende a cumprir metas, estabelecer
objetivos, padrdes a seguir, aprende o respeito e a ordem hierarquica, convivéncia
em grupo e pratica empatia com o0s outros membros do seu "setor”, com 0s naipes, e
com outros setores também. Como diretor, vocé tem uma bagagem que Ihe fornece
um preparo profissional incrivel. Todo dia trabalhando com pessoas, tentando
atender a 40 opinides diferentes. Vocé pratica a resiliéncia, a acertividade,
proatividade, trabalha com outros profissionais, organiza grandes eventos, cria um
grupo sélido, bem estruturado para uma competicdo e, quando o trabalho € bom, o
grupo se torna um meio social, se tornam amigos. A bateria fornece experiéncia de
trabalho. Hoje, a bateria universitaria € a empresa que te prepara para o futuro

profissional, finaliza Murilo.

O torneio contard com um time de jurados de alto nivel, com renome no meio
carnavalesco paulistano: mestre Robson campos “zoinho”, da império de casa
verde; mestre Klemem Gios, da independente; e Lucas Eduardo, musico do rosas de
ouro e fundador do projeto duetto, o qual ja se apresentou em diversos lugares do

mundo.

O evento configura a realizacdo de um antigo sonho do musico José Ricardo em unir
as baterias da regido do oeste paulista e estados vizinhos em uma grande festa,
mostrando para todos a qualidade musical destes grupos, incentivando a

disseminacgéo da arte musical.

Enquanto musico e artista, José Ricardo encontra na arte e na cultura o significado
da sociedade e do humano em sua individualidade, percebendo as manifestacdes
artisticas como forma de expressar aquilo em que se acredita, manifestando
musicalmente, entdo, seu contexto, sua técnica, enfim, sua arte, tdo necessaria a

composicao da identidade cultural de um povo.

A partir de sua experiéncia no meio musical, & possivel relacionar, ainda, a arte

musical ao desenvolvimento e melhoria de habilidades pessoais e coletivas
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(raciocinio, coordenacdo motora, aten¢do, sociabilizacao, entre outros), o que

aproxima esta forma de arte a qualidade de vida.

O torneio sera realizado no dia 05/05, as 21h, no ginasio do ténis clube. Os convites
poderao ser adquiridos na banca do ténis. O evento tem apoio do ténis clube e da

GF instrumentos musicas.

SUGESTOES DE IMAGENS:
Local — imagens do novo album da copa do mundo//exemplares do jornal// fachada o

imparcial//imagens figurinhas // imagens bloco com exemplares
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PAUTA - 27

RETRANCA: Saque FGTS
DATA: 11/05/2018

REPORTER: Carol Lima

CINEGRAFISTA DE ESTUDIO: Aline Muchiut
CINEGRAFISTA DE EXTERNA: Alisson Negrini
PRODUCAOQ: Carol Lima

PROPOSTA:

Mostrar sobre o projeto de saque FGTS apds demisséo

ENCAMINHAMENTO:
O projeto de lei do Senado Federal, o PLS 392/2016, foi aprovado dia 11/04 pelo
(CAS) Comissao de Assuntos Sociais. A proposta tem como intencéo a

consolidacéo das leis trabalhistas, e prevé o resgate de 80% em caso de demisséo.

DADOS:

O Projeto da proposta de saque do FGTS apo6s demissdo da Senadora Rose

de Freitas visa alterar o inciso | do artigo 20 da Lei de N° 8.036 de maio de 1990,
que regulamenta o FGTS, assim possibilitando a movimentacdo bancaria apos a
demisséo do empregado. Esse projeto foi sancionado pela lei do Senado, o PLS

392/2016 e segue em andamento para o Presidente Michel Temer.

ROTEIRO 1:

DATA: 03/05/2018

LOCAL: Calcadéao de Presidente Prudente
ENDERECO: Rua Tenente Nicolau Maffei
HORARIO: 11h

SUGESTOES DE IMAGENS:
LOCALL - Imagens de banco de dados da Caixa Econémica Federal e da maquina
de saque, pois ndo fomos autorizados a gravar dentro da organizagéao.
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LOCAL 2 —-Imagens do cal¢cadao de Presidente Prudente com pessoas passando em
frente a lojas.
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PAUTA - 28

RETRANCA: GREVE CAMINHONEIROS
DATA: 25/05/2018

REPORTER: Carol Lima

CINEGRAFISTA DE ESTUDIO: #####1##
CINEGRAFISTA DE EXTERNA: Imagens cedidas
PRODUCAO: Aline Muchiut

PROPOSTA:

Mostrar sobre a greve dos caminhoneiros no Oeste Paulista.

ENCAMINHAMENTO:
O video sera no estilo Slideshow, portanto sé havera imagens off e imagens. N&o
ha necessidade de cinegrafia. Vamos utilizar as imagens do jornal O Imparcial e

outras cedidas.

DADOS:

A manifestacdo dos caminhoneiros contra o preco do 6leo diesel afetou de forma
drastica o Oeste Paulista. Presidente Prudente por exemplo, se encontra com
dificuldades de receber novas mercadorias, recorrendo a estoques. Segundo o
gerente do entreposto, Ivandro Maciel Sanshez, o local movimenta diariamente 200
toneladas de mercadorias. Embora esse montante apresente queda da quantia de
notas fiscais, isso demonstra o déficit do recebimento das cargas por conta da

greve.

Na 102 RA (Regidao Administrativa do Estado de Sao Paulo), os atos continuaram em
nove cidades. De acordo com a Policia Militar Rodoviaria, foram registrados
manifestos em Alvares Machado, Presidente Prudente, Presidente Venceslau,
Mirante do Paranapanema, Taciba, Osvaldo Cruz, Tupi Paulista, Teodoro Sampaio e
Rancharia que, juntas, somam 690 veiculos parados. Na maior cidade do oeste
paulista, os motoristas continuaram concentrados no perimetro urbano da Rodovia
Raposo Tavares (SP-270) e na Avenida Joaquim Constantino, nas proximidades do

Campus 2 da Unoeste (Universidade do Oeste Paulista). Conforme a organizagao
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do movimento, o protesto contou, ao longo da manha, com a adeséo de 300
motoristas. Ja a corporacao militar contabilizou 275.

Por conta da greve dos caminhoneiros, a Prefeitura de Presidente Prudente reduziu
para 50% a frota de 6nibus nesta quinta- feira 24/05. Com base na nota da
prefeitura, foi definido em caréater de emergéncia a reducéo do transporte urbano.
Com esse corte sera reduzido os trés periodos do dia, portanto, ndo haverd linhas
circulando de hora em hora, apenas passaréo a trafegar de duas em duas horas por
conta da falta de combustivel.

A Prefeitura de Presidente Prudente, anunciou hoje 25/05 que em consequéncia da
crise da paralisacdo dos caminhoneiros em todo pais, houve algumas mudancas em
relacdo do transporte coletivo na cidade.

No dia 26/05 (Sabado), o sistema de transporte coletivo devera operar com apenas
50% da frota programada, encerrando seus servicos as 14h.

No dia 27/05 (Domingo), ndo havera operacdo do sistema de transporte coletivo.

No dia 28/05 (Segunda-Feira), apenas 50% da frota estara em funcionamento
durante todo o dia. Ja em Presidente Venceslau, a dire¢cdo do hospital informou que
os medicamentos da farmacia da Santa Casa, se encontra com estoque reduzido
em funcgdo da greve. O superintendente da Santa Casa Murilo César, comenta que
apesar da dificuldade de abastecimento, a Santa Casa segue atendendo
normalmente, mas ha o risco de faltar medicamentos. “Estamos estudando uma
forma de logistica para evitar a falta de medicamento de forma que ndo comprometa
o funcionamento do hospital”, destacou Murilo. Em relagéo a falta de combustivel,
também houve o corte de servi¢os publicos e de transporte escolar, municipal e
universitario em Osvaldo Cruz, Martin6polis, Adamantina, Presidente Prudente e

Tupa. Até o momento, sem previsao de volta segundo a prefeitura.

SUGESTOES DE IMAGENS:
IMAGENS - Vamos utilizar imagens cedidas do O Imparcial e de alguns veiculos de

comunicacédo de Presidente Prudente.
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APENDICES B — SCRIPTS
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Video -1

RETRANCA: Chamada Langcamento

PRODUCAO: Alisson Negrini

APRESENTACAO: Aline Muchiut, Alisson Negrini, Ana Simdes,Caroline Lima, Lucas
Foster e Thiago Anacleto

TITULO: O seu novo canal de noticias

RODA VINHETA

AO VIVO 01 - ANACAROYLINA SIMOES

Um canal no YouTube com as noticias que vocé merece assistir em qualquer lugar
gue estiver.

ENTRA IMAGEM DE TRANSICAO

AO VIVO 02 - CAROL LIMA
A plataforma que vocé ja conhece a servi¢o da informacéo.

ENTRA IMAGEM DE TRANSICAO

AO VIVO 03 - LUCAS FOSTER
Toda semana novos videos no seu computador, tablet ou celular.

ENTRA IMAGEM DE TRANSICAO

AO VIVO 04 - ALINE MUCHIUT
Assuntos selecionados, dados checados e noticias mais transparentes possiveis.

ENTRA IMAGEM DE TRANSICAO

AO VIVO 05 - THIAGO ANACLETO
O projeto académico, que leva o nome do maior jornal impresso do oeste paulista.

ENTRA IMAGEM DE TRANSICAO

AO VIVO 06 - ALISSON NEGRINI
Uma nova opc¢ao. Uma segunda opinido. Um canal feito para vocé.

ENTRA IMAGEM DE TRANSICAO

AO VIVO 07 - ANASIMOES
O Imparcial TV — Credibilidade é o que conta.



242

Video- 2

RETRANCA: Uber Prudente

PRODUCAO, REPORTAGEM E EDICAOQ: Alisson Negrini
IMAGENS: Aline Muchiut

TITULO: Uber em Presidente Prudente

RODA VINHETA

ALISSON AO VIVO 01

Vocé com certeza ja ouviu falar na Uber. Um aplicativo de celular que conecta
passageiros e motoristas. E a novidade é que muito em breve Presidente Prudente
podera receber o servico. A empresa se mostrou interessada pela cidade e mantém
aberto desde o inicio de fevereiro o cadastro para as pessoas que gostariam de
trabalhar usando um veiculo para levar pessoas de um lugar ao outro. Ja havia
especulacdes de que a Uber viria pra Presidente Prudente desde 2016, mas, s6
agora as inscricdes para os futuros motoristas estao abertas.

ENTRA IMAGENS

No site da empresa, ja é possivel ver o destaque "a Uber movimenta Presidente
Prudente". E por I& qualquer pessoa pode se cadastrar para dirigir. O motorista
cadastrado ganha 80% do valor total de cada viagem feita e pode escolher os dias e
horarios que gostaria de trabalhar.

ALISSON AO VIVO 02

S6 que é preciso seguir algumas orientacdes, pro cadastro:

0 motorista deve enviar uma foto da CNH, a Carteira Nacional de Habilitagdo com a
observacdo EAR - "exerce atividade remunerada”, além disso, é preciso fotografar o
certificado de registro e licenciamento de veiculo, 0 CRLV. Tudo isso pode ser feito
online, pelo préprio site da Uber. S6 que também ha regras para o veiculo: ele deve
ter quatro portas, ar-condicionado e o0 ano e modelo tem que ser 2008 ou mais novo.
Vocé e o seu veiculo atendem aos requisitos? Entdo ja pode se candidatar.

ENTRA IMAGENS

O cadastro é importante porque faz parte de uma avaliacao prévia para que a Uber
tenha garantias de que a cidade podera ou ndo receber o servicgo, e entdo fazer a
implantagéo definitiva. A prefeitura de Presidente Prudente se mostrou a favor da
vinda do app para a cidade. Quem ndo gostou muito foram os taxistas que temem a
perda de clientes para um servi¢o que eles proprios consideram desleal, por que os
motoristas ndo vao pagar 0s mesmos impostos que eles ja pagam para trabalhar.

ALISSON AO VIVO 03

Quando implantado, a populacéo vai poder se beneficiar da Uber apenas instalando
o aplicativo no celular, que é conhecido por oferecer menores precos e uma
alternativa para néo enfrentar o estresse nos 6nibus da cidade. O bacana € que as
pessoas ficam sabendo do preco da corrida antes mesmo de solicitar a viagem.
Outra coisa legal é a seguranca. O passageiro recebe todos os dados do motorista e
do veiculo.
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O Imparcial TV entrou em contato com a Uber para saber quando o servico estara
disponivel na cidade. Mas a empresa disse que ainda ndo tem um prazo definido. A
gente sabe que a entrada da empresa na cidade pode trazer impactos positivos na
concorréncia, que vai reduzir o preco do transporte e ampliar o mercado.

E vocé o que achou dessa noticia? E a favor ou contra o Uber em Presidente
Prudente? Deixe seu comentario, participe com a gente.

(ENTRA CREDITOS)
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Video - 3

RETRANCA: Veldrio Agripino Lima

PRODUCAO E REPORTAGEM: Alisson Negrini

EDICAO: Alisson Negrini

TITULO: Velério de Agripino Lima é aberto a toda populacéo

RODA VINHETA

ALISSON AO VIVO 01

Sera velado hoje, o corpo do ex-prefeito Agripino Lima. Ele estava internado desde o
inicio do ano no hospital sirio-libanés, em Sao Paulo por causa de um tumor
gastrico. O professor Agripino, como era chamado, morreu ontem por volta das duas
horas da tarde. O veldrio sera no Santuario Morada de Deus, em Alvares Machado,
entre as 9h as 17h horas. Toda a populacdo podera prestar as Gltimas homenagens
ao politico.

IMAGENS

Agripino se formou em direito e pedagogia. Ele foi vereador e também prefeito de
Presidente Prudente por trés vezes. Além disso, atuou como deputado estadual e
federal constituinte. Ele também tinha um perfil empreendedor. Em 1972 criou a
Associacao Prudentina de Educacéo e Cultura, a APEC que hoje € a Unoeste, a
maior Universidade do oeste paulista. O hospital universitario, que hoje € o hospital
regional também é obra do Agripino.

ALISSON AO VIVO 02

Agripino de Oliveira Lima Filho ficou popularmente conhecido por ajudar os pobres.
Construiu com recursos proprios 15 igrejas na cidade, e sempre adotou a caridade.
Nas ultimas elei¢bes tentou a terceira passagem como chefe do executivo de
Presidente Prudente e ficou entre os trés mais votados.

IMAGENS

Agripino Lima era considerado um homem de fé, utilizava um grande crucifixo no
peito por onde andava. O professor dizia que ja teve um contato pessoal com Jesus
Cristo. Até mesmo o Presidente da Republica, Michel Temer se pronunciou sobre a
morte do amigo pelas redes sociais. Ele diz que“O amigo e colega de Constituinte,
Agripino de Oliveira Lima, os meus sinceros sentimentos. Agripino foi um
empreendedor que deixou sua marca. Criou empregos e gerou desenvolvimento em
Presidente Prudente, no oeste paulista e em todo o estado.”

ALISSON VIVO 03

O corpo de Agripino Lima foi trazido de carro de Sédo Paulo até o oeste paulista.
Diferente do velorio, o enterro sera reservado a familia. O sepultamento também
sera no Santuéario Morada de Deus.

A prefeitura de Presidente Prudente decretou luto por trés dias na cidade. A
Universidade que Agripino fundou também suspendeu as aulas.

Continue acompanhando O Imparcial TV aqui no Youtube e mantenha-se sempre
informado.

(ENTRA CREDITOS)
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Video - 4

RETRANCA: Doagéo BLH

REPORTAGEM: Aline Muchiut

PRODUCAO: Ana Carolyna Simdes

EDICAO: Alisson Negrini

TITULO: Com estoque minimo, Banco de Leite pede ajuda em Prudente

RODA VINHETA

ALINE AO VIVO 01

Vocé sabia que 0 nosso pais possui a maior e mais complexa rede de bancos de
leite humano do mundo e é modelo para cooperacéo internacional em mais de 20
paises das Américas, Europa e Africa?

Séao aproximadamente 150 mil litros de leite humano coletados, processados e
distribuidos aos recém-nascidos de baixo peso internados em unidades neonatais
todos os anos no Brasil.

ENTRA IMAGENS

Aqui na regido de Presidente Prudente em média sao atendidos 90 bebés por més,
sendo que o banco de leite conta com 68 doadoras. Para suprir 100% das
necessidades seria preciso aproximadamente 120 doadoras.

ENTRA ARTE
Durante o ano de 2016 foram coletados 1230 litros de leite humano ordenhado. Ja
em 2017 foram 1438 litros.

ENTRA IMAGENS
Apesar de uma alta nas doacgfes, 0 estoque esta bastante baixo e tem atendido
cerca de 60% do volume solicitado.

ALINE AO VIVO 02
Para a doadoras que forem de Prudente é preciso entrar em contato pelo telefone

ENTRA TARJA
(18) 3226-3430

ALINE AO VIVO 03

Que a equipe vai até sua residéncia com o material e orientacdes para recolher o
leite. Ja as moradoras da regido devem entrar em contato com uma unidade de
saude do seu municipio

ENTRA IMAGENS

Buscar o material e levar o leite congelado. A orientacdo € que apdés amamentar o
proprio filho, as mées devem ordenhar o excesso de leite nas mamas e armazenar
nos frascos com tampa de plastico congelados.

ENTRA ARTE
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Lembrando que a restricdo para doar é uso de drogas, fumantes acima de 10
cigarros por dia e problemas de saude ou uso de medicagdo que contra indicam.

ALINE AO VIVO 04
Gostou da informacdo? Se inscreva no nosso canal.

(ENTRA CREDITOS)
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Video -5

RETRANCA: Doenga leishmaniose

REPORTAGEM E PRODUCAO:Lucas Foster
IMAGENS: Aline Muchiut

EDICAO: Alisson Negrini

TITULO: Leishmaniose pode ser fatal ao ser humano

RODA VINHETA

LUCAS AO VIVO 01

O assunto de hoje é leishmaniose. Uma doenca causada por parasita e transmitida
ao homem pela picada do mosquito palha. A transmisséo da doenca ocorre a partir
do momento que o inseto pica uma pessoa ou um animal contaminado. Caso nao
seja tratada corretamente, em 90% dos casos pode levar & morte.

ENTRA IMAGENS

Existem dois tipos de leishmaniose: a visceral, conhecida como calazar, e a
leishmaniose tegumentar. Nos humanos, a leishmaniose visceral pode apresentar
febre de longa duracdo, aumento do figado e baco, além de perda de peso
acentuada. Ja a leishmaniose tegumentar provoca Ulceras na pele e mucosas.

LUCAS AO VIVO 02

A doenca que chegou a ser considerada erradicada, retornou nos ultimos 30 anos. E
hoje, na América latina, 90% dos casos estdo no nosso pais. De acordo com dados
do ministério da saude, a leishmaniose se espalhou por mais de 20 estados no
Brasil, atingindo todas as regides do pais. Sdo mais de 50 mil casos ja registrados e
mais de 2 mil mortes. Na regido do oeste paulista, 0 nimero de casos vem
aumentando e preocupando os moradores.

ENTRA IMAGENS

Segundo pesquisa da secretaria de estado da saude, entre os anos de 2014 a 2017,
presidente prudente registrou seis casos de leishmaniose sendo que 2 deles,
resultaram em morte. Ja Presidente Epitacio, registrou 17 casos da doenca e
nenhuma morte. Presidente Venceslau foi a cidade com o maior numero de 6bitos,
trés no total, além de registrar 13 casos.

LUCAS AO VIVO 03

Vocé que tem um cdozinho em casa, fique atento. Os sintomas da leishmaniose em
cachorros aparece através de problemas dermatoldgicos. Como perda de pelos no
focinho, crescimento anormal das unhas, emagrecimento e perda de apetite.

Para evitar a doenca o trabalho comecga em casa. Deixe sempre o quintal limpo e
evite o acumulo de agua parada. Desse jeito 0 mosquito palha vai voar longe da sua
casa. Gostou da informacao? Entdo curta o video e se inscreva no canal. Assim
vocé nao perde nenhuma atualizacdo. Até a proxima

(ENTRA CREDITOS)
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Video - 6

RETRANCA: Boletim eletrénico

PRODUC}AO E REPORTAGEM: Thiago Anacleto

EDICAO: Alisson Negrini

TITULO: Moradores da regido podem registrar boletim de ocorréncia online

RODA VINHETA

THIAGO AO VIVO 01

Agora os moradores do oeste paulista ndo vao mais precisar ir até uma delegacia,
pessoalmente, para registrar um boletim de ocorréncia.

Foi divulgada pela policia militar a implantacdo em toda area do 18° batalhdo do
interior de S&o Paulo, o boletim eletrbnico, servigco que usa a rede de inteligéncia da
policia militar do estado.

ENTRA IMAGENS

De acordo com o departamento da PM, o boletim eletrénico é mais &gil e eficaz. As
viaturas da policia ja estdo com o equipamento e os policiais poderao registrar a
ocorréncia no exato local onde ocorreram os fatos.

Os dados sao digitados um tablet pelo policial, ainda no local evitando atendimentos
seguintes. O policial colhe a assinatura das partes digitalmente no proprio
equipamento e com a inclusédo de fotos do local, objetos, veiculos, e tudo o que for
de interesse para o registro da ocorréncia.

THIAGO AO VIVO 02

Ao final da elaboracao do B.O, o policial fornece as partes envolvidas uma senha,
para que elas possam obter a cdpia do documento no site da policia. Assim o
cidaddo néo ter que se deslocar até a unidade policial.

ENTRA IMAGENS

Além disso, a policia militar disponibiliza o boletim eletrénico que pode ser registrado
pelo site do 6rgdo, por qualquer pessoa para utilizar o servigo € preciso acessar o
site: www.ssp.sp.gov.br/nbo. Todas as informagdes sao preenchidas pelo préprio
cidadao, em casa mesmo.

ENTRA ARTE

Podem ser registrados na delegacia virtual, boletins de ocorréncia sobre: roubo ou
furto de veiculo; situagBes envolvendo documentos; injaria calunia e difamacéao;
acidente de transito sem vitima e desaparecimento de pessoa.

THIAGO AO VIVO 03

Atualmente, todos os comandos de policiamento ambiental, rodoviario e de transito
ja estao utilizando a novidade nas viaturas. O servico online também ja é liberado
para a populagao.

Gostou da informacao? Entédo curta o video e faca sua inscricdo no canal. Fique
sempre informado com O Imparcial TV.

(ENTRA CREDITOS)
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Video -7

RETRANCA: Album da Copa

PRODUCAO E REPORTAGEM: Lucas Foster

IMAGENS: Aline Muchiut

EDICAO: Alisson Negrini

TITULO: O Imparcial deste domingo traz album de figurinhas da Copa do Mundo

RODA VINHETA

LUCAS AO VIVO 01

E chegamos a mais um ano de copa do mundo. No dia 14 de junho, na RUssia, sera
realizada a primeira partida da vigésima primeira edi¢cao do torneio. A anfitrid, encara
a selecéo da Arabia Saudita ao meio dia. Quando se fala no maior evento de futebol,
impossivel ndo pensar no album de figurinha. Aos apaixonados, amantes do futebol
e aos colecionadores uma boa noticia: eles estéo de volta.

ENTRA IMAGENS

No préximo domingo, dia 18, os exemplares ja estardo disponiveis nas bancas de
todo pais. Na regido de presidente prudente, uma novidade. Os albuns serdo
distribuidos gratuitamente aos assinantes do jornal o imparcial, e também, aos
leitores que adquirirem o impresso nas bancas.

LUCAS AO VIVO 02

O novo album contara com 42 figurinhas a mais do que a edi¢édo anterior. Ao todo, 0
livro terd 682 figurinhas. Cada pacote com 5 figurinhas, custara 2 reais. Ja o
exemplar esportivo, poderé ser comprado a 7 reais e 90 centavos.

ENTRA IMAGENS

Devido a inflacdo no Brasil, teve um aumento no custo do album e pacotes de
figurinhas. Caso haja um sortudo que consiga comprar todos 0s cromos sem
nenhum repetido, ele desembolsaria 272 reais e 80 centavos. Ou seja, 144 reais e
18 centavos a mais do que na edig&o anterior.

LUCAS AO VIVO 03

A Panini, empresa que produz os albuns desde 1970, afirma que os precos dos
produtos no Brasil, s&o compativeis com 0s precos praticados nos paises da
América Latina.

ENTRA IMAGENS

Segundo a empresa, 7 milhdes de exemplares devem ser produzidos ao longo do
torneio, e por dia, cerca de 8 milhdes de figurinhas serdo impressos. Além do album
fisico, a empresa também investiu em um album digital e em aplicativos.

LUCAS AO VIVO 04

E ai, gostou da informacao? Entdo da um like no video e fique por dentro do nosso
canal! Até a proxima.

(ENTRA CREDITOS)
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Video - 8

RETRANCA: Programa paternidade

REPORTAGEM: Carol Lima

PRODUCAO: Ana Carolyna Simdes

IMAGENS: Aline Muchiut

EDICAO: Alisson Negrini

TITULO: Programa de investigacdo ajuda no reconhecimento da paternidade

RODA VINHETA

CAROL AO VIVO 01

Vocé ja ouviu falar do programa encontre seu pai? Esse € um servico de
investigacdo do Poupatempo junto com o ministério publico estadual, que ajuda a
encontrar pais de pessoas acima de 18 anos. Em presidente prudente, ele funciona
desde 28 de novembro do ano passado, mas até agora duas pessoas procuraram o
servigo.

ENTRA IMAGENS

Para dar inicio a investigacdo, é necessario preencher um formulario com
informacgdes do pai, como: nome, cidade e endereco. A partir destes dados, o
ministério publico inicia a busca do pai para um suposto reconhecimento na
documentacéo do filho.

CAROL AOVIVO 02

Para facilitar o processo de encaminhamento, existe a possibilidade de isencéo da
cobranca de taxas judiciais cartorarias. Basta a pessoa apresentar no Poupatempo o
documento pessoal com cépia e declaracao de baixa renda.

ENTRA IMAGENS

Apés o cadastro, o Poupatempo envia a documentacdo ao ministério publico para
analise e possivel localizac&o do pai. Caso ele tenha duavida sobre a paternidade, €
possivel encaminha-lo para um servico de assisténcia juridica para o
reconhecimento da paternidade.

CAROL AO VIVO 03

vocé tem interesse no programa? Sabe de alguém com este desejo? Mais
informacdes podem ser obtidas no Poupatempo. O telefone é (18)3916-0263.
Qualguer pessoa do oeste paulista, que ainda busque o reconhecimento da
paternidade, pode solicitar a investigacdo. Se vocé conhece alguém que esta nesse
perfil, mostre esse video, e ajude uma familia. Aproveite e se inscreva no canal pra
sempre garantir informac6es como essa. Até a proximal!

(ENTRA CREDITOS)



251

Video -9

RETRANCA: Aumento tuberculose

PRODUCAO: Ana Carolyna Simdes

REPORTER: Thiago Anacleto

IMAGENS: Aline Muchiut

EDICAO: Alisson Negrini

TITULO: Regi&o de Presidente Prudente registra aumento de tuberculose

RODA VINHETA

THIAGO AO VIVO 01

O video de hoje serve de alerta. O numero de casos de tuberculose no oeste
paulista ja supera a média estadual e nacional. O assunto é sério, muita gente pode
estar com a doencga, mas ainda néo sabe.

ENTRA IMAGENS

Dados liberados pelo Sinan, o Sistema Nacional de Agravos e Notificacfes revela
que 32 municipios da regido de Presidente Prudente ja registraram casos da
doenca.A maior incidéncia de tuberculose esta em homens, por causa do uso de
cigarro e bebida alcodlica.

THIAGO AO VIVO 02

A tuberculose € uma doenca infecciosa e transmissivel que afeta principalmente os
pulmdes. No Brasil, a doenca é um sério problema da saude publica, a cada ano,
sao notificados aproximadamente 70 mil novos casos e 4.500 mortes.

ENTRA ANIMACAO

O maior numero de casos foi verificado nos municipios de Martinépolis, Caiua,
Presidente Bernardes e Maraba Paulista.Alguns dos sintomas da doenca sao: febre
vespertina, suor noturno, tosse persistente, emagrecimento, falta de ar e cansaco.
A tuberculose pode ser facilmente transmitida entre as pessoas, principalmente em
locais fechados.

THIAGO AO VIVO 03

Se vocé esta sentindo alguns desses sintomas deve procurar imediatamente a
unidade de saude do seu municipio para iniciar um tratamento.

Mas atencao, o tratamento deve ser seguido a risca se ndo ela pode voltar ainda
mais agressiva. A rede publica pode auxiliar alguém que tenham contraido a
tuberculose gratuitamente. A informacéo foi util? Entdo compartilhe o video.
Aproveite e faga sua inscricdo no canal.

(ENTRA CREDITOS)
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Video - 10

RETRANCA: Eutanasia animais

REPORTER: Ana Carolyna Simées

PRODUCAO: Thiago Anacleto

IMAGENS: Aline Muchiut

EDICAO: Alisson Negrini

TITULO: Projeto de lei proibe eutanasia em animais com leishmaniose

RODA VINHETA

ANA AO VIVO 01

NGs ja falamos aqui no O Imparcial TV sobre a leishmaniose, doenca que pode
atacar tanto os humanos quanto os animais de estimacdo. Um assunto que vem
repercutindo € sobre um projeto de lei, polémico, aprovado pelos vereadores de
Presidente Prudente.

ENTRA IMAGENS

O texto de autoria dos parlamentares Alba Lucena, Demerson Dias e Natanael
Gonzaga, visa a proibicdo de eutanasia de cdes e gatos com leishmanioses pelos
orgdos de controle de zoonoses, canis e abrigos publicos, no @mbito do municipio de
PresidentePrudente.

ANA AO VIVO 02

Ou seja, se o projeto for aprovado. Nenhum animal que contrair a doenca
infectocontagiosa podera ser sacrificado com a eutanasia, que € um procedimento
gue provoca a morte sem que o animal sofra.

ENTRA IMAGENS

De acordo com o projeto de lei a eutanasia s6 podera ser aplicada em animais que
estiverem em situagéo de sofrimento fisico ou com a doenca em estagio terminal.
Caso o animal ndo esteja nessas condi¢cdes podera ser mantido em casa, sob 0s
cuidados do dono. O prefeito de Presidente Prudente, Nelson Bugalho tem até o dia
28 de marco para dar o parecer dele. Ele podera sancionar, vetar ou silenciar o
projeto de lei

ANA AO VIVO 03

Os especialistas dizem que nesse caso, 0 maior problema de manter os animais em
casa sera a falta de cuidados do préoprio dono. Isso poderia facilitar a morte do
animal e até mesmo infectar pessoas. O que vocé acha disso? N6s queremos ouvir
a sua opiniao, vocé é contra ou a favor desse projeto de lei? Deixe 0 seu comentario
e ndo se esqueca de se inscrever no canal para ficar sempre bem informado.

(ENTRA CREDITOS)
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Video - 11

RETRANCA: Cadastramento biométrico

REPORTER: Ana Carolyna Simées

PRODUCAO: Aline Muchiut

EDICAO: Alisson Negrini

TITULO: Prazo para cadastro biométrico obrigatdrio termina nesta terga-feira (27)

RODA VINHETA

ANA AO VIVO 01

Atencéo, essa é a Ultima semana para os eleitores dos municipios paulistas com
cadastramento biométrico comparecerem aos cartérios de suas respectivas zonas e
postos de atendimento da justica eleitoral para que suas digitais sejam coletadas e
seus dados cadastrais revisados, o0 prazo € até o dia 28 de marco.

ENTRA IMAGENS

O atendimento é realizado preferencialmente por agendamento, exceto nos postos
do Poupatempo com servi¢os eleitorais, onde ndo ha opcédo de agendamento. Mas,
atencdo: o atendimento nessas unidades esta sujeito a distribuicdo de senhas.

ANA AO VIVO 02

Na regidao de Presidente Prudente, 14 cidades deverao realizar a biometria
obrigatoria, conforme informado pelo TER- SP (Tribunal Regional Eleitoral do estado
de S&o Paulo).

ENTRA VIDEOGRAFISMO
Séo elas: Caiabu

Indiana

Indbia paulista

Joao ramalho
Junqueirdpolis

Lucélia

Martindpolis

Mirante do parAnapanema
Piquerobi

Pracinha

Regente feijo

Ribeirdo dos indios

Santo Anastacio

Taciba

ANA AO VIVO 03

Lembrando que quem néo fizer o cadastro, o titulo sera cancelado e assim
permanecera até que o eleitor procure a justica eleitoral.

Fique atento e ndo perca o prazo! O cadastramento da biometria é essencial!
Gostou do video? Se inscreva no nosso canal!

(ENTRA CREDITOS)
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Video - 12

RETRANCA: Intoxicacdo medicamentos

REPORTAGEM E PRODU(;AO: Aline Muchiut

EDICAO: Alisson Negrini

TITULO: Presidente Prudente registra casos de intoxicacéo por medicamentos

RODA VINHETA

ALINE AO VIVO 01

Nove pessoas ja foram intoxicadas por medicamentos esse ano em Presidente
Prudente. Esse assunto vem chamando aten¢éo da populacéo, pois uma crianga de
2 anos morreu neste més

ENTRA IMAGENS
No hospital regional de Presidente Prudente, apés ter ingerido medicamento
anticonvulsivo.

ENTRA ARTE 01
Entre as nove pessoas intoxicadas, duas sdo entre 1 e 4 anos, uma pessoa de 15 a
39 anos, trés pessoas de 20 a 29 anos, duas pessoas de 30 a 39 anos, uma pessoa
de 40 a 49 anos.

ENTRA ARTE 02

Segundo dados da vigilancia epidemiol6gica, no ano passado foram 92 casos de
intoxicacao, sendo que em 2016 foram 61 casos ou seja um aumento de mais de
50%. Nos anos anteriores foram registrados cerca de 71 casos em 2015, 55 em
2014 e 71 em 2013.

ALINE AO VIVO 02
Em situacBes como esta € muito importante que as pessoas se previnam. Devem
ser evitados os medicamentos que ficam ao alcance das criangas...

ENTRA IMAGENS

... como também produtos de limpeza em garrafas de refrigerante e em frascos que
sejam de uso comum da crianga. Assim que tiver suspeita de intoxicacao, ou ver
residuos do material na boca ou nas maos da crianga ou até a crianga apresentar
crises de convulséao, vomitos, diarreia ou sonoléncia, deve procurar imediatamente o
atendimento médica.

ALINE AO VIVO 03

Nenhuma providéncia deve ser tomada em casa, é preciso levar imediatamente ao
pronto socorro. A situacao é grave e pode ser evitada. Vamos ficar atentos! Se vocé
gostou do video, ndo deixe de se inscrever no canal para ndo perder nenhuma
informac&o.

(ENTRA CREDITOS)
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Video - 13

RETRANCA: Desligamento analdgico

REPORTAGEM/PRODUCAOQ/EDICAO: Alisson Negrini

IMAGENS: Thiago Anacleto

TITULO: Entenda porque as emissoras de TV do Oeste paulista ndo desligaram o
sinal Analdgico

RODA VINHETA

ALISSON AO VIVO 1

Muita gente até decorou " o sinal Analdgico ser& desligado no dia 28 de marco", mas
isso ndo aconteceu. Pelo menos em todo o oeste paulista os moradores ainda vao
continuar assistindo a programacgao das emissoras normalmente por meio do sinal
Analdégico. Esse video € importante pra vocé que deixou pra Ultima hora e acabou
ndo adquirindo o conversor digital. E pra vocé que ainda ndo esta entendendo
porque o sinal Analdgico néo foi extinto aqui na regiao.

ENTRA ANIMACAO

O desligamento estava marcado para acontecer nesta quarta-feira, dia 28, mas o
prazo foi prorrogado para o dia 18 de abril em toda a regido de Presidente Prudente
por ndo atingir o percentual minimo de 90% dos domicilios com acesso ao sinal
digital. O indice nas 23 cidades proximas a Prudente ficou em 83%.

ALISSON AO VIVO 02

O Imparcial TV entrou em contato com a seja digital para entender isso. Eles nos
disseram que nao se trata de uma prorrogacao, porque as emissoras ja poderiam
desligar o sinal Anal6gico a partir do dia 29. Entao esse é s6 um prazo limite. As
empresas de comunicacao da regido podem desligar o sinal a qualquer momento
até o dia 18 de abril. N6s também entramos em contato com a TV Fronteira e a
Band paulista que tém sede em Presidente Prudente, ambas disseram que vao
manter o sinal até o fim do prazo. O SBT interior e a RECORD TV que possuem
equipes na cidade também seguem com o Analdgico até o préximo dia 18.

ENTRA IMAGENS

Pra vocé que ainda nao adquiriu o conversor digital € a hora de aproveitar essa nova
oportunidade pra nao ficar sem acesso a TV. O aparelho custa em média r$ 100,
00. Mas, muita gente tem direito a receber de graca.

O kit gratuito com antena e conversor é destinado aos beneficiarios de programas
sociais do governo federal como bolsa familia, minha casa minha vida, tarifa social
de energia elétrica e outros.

ALISSON AO VIVO 03

Agora que vocé entendeu, pode ficar mais tranquilo. Aproveite a nova oportunidade
para ficar digital. E se restou alguma davida, acesse o site sejadigital.com.br. La
vocé consegue descobrir se tem direito ao kit e também qualquer informacéao sobre
o desligamento do sinal Analdgico aqui na regido. Se curtiu a informacéo, curta
também o nosso video, vocé pode compartilhar pra alertar os amigos e claro, se
inscrever pra nao perder os conteados do O Imparcial TV.

(ENTRA CREDITOS)
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Video =14

RETRANCA: Galpao da lua

REPORTAGEM E PRODUCAO: Caroline Lima

IMAGENS: Thiago Anacleto

EDICAO: Alisson Negrini

TITULO: Galp&o da Lua segue lacrado em Presidente Prudente

RODA VINHETA

CAROL AO VIVO 01

O coletivo cultural galpdo da lua esta fechado desde setembro do ano passado. O
local foi lacrado por conta de uma denuncia de supostas irregularidades na
documentacéo (alvarda). O ministério publico estadual lacrou o galpao, e desde entdo
0 grupo se encontra em movimento em busca de uma solug&o na reabertura do
local.

ENTRA IMAGENS Mesmo depois do fechamento, o coletivo continua realizando
suas atividades na frente do galpdo ou em bairros da cidade, na intengéo de
promover atividades culturais para a sociedade e manifestar em prol do seu
fechamento.

CAROL AO VIVO 02

A prefeitura por sua vez, deu um parecer na reunido no ultimo dia 13, apoiando o
coletivo e procurando oferecer outros lugares para que as atividades fossem
realizadas. O prefeito Nelson Bugalho declarou que o galpédo voltaria a ter um
espaco para projetos paralelos.

ENTRA IMAGENS

O coletivo cultural continua se mobilizando para a reabertura do galpéo, por meio de
manifestacdes artisticas. A programacao de abril ainda nao foi definida por conta do
ocorrido, mas o grupo oferece a programac¢ao permanente que sao os blocos de
percussédo Brasileira toda as segundas feiras das 16h30 as 19h e a roda de choro
gue acontece toda as quartas a partir das 19h30, ambas as atividades acontecem do
lado de fora do galpédo da lua.

CAROL AO VIVO 03

Vocé tem interesse nas atividades do galpao da lua? Conhece o trabalho desses
artistas? Entre nas redes sociais do galpao da lua ou na pagina do Facebook
Federag&o Prudentina de teatro, e fique por dentro de todas as manifestacoes e
divulgacdes de eventos culturais do coletivo. Gostou desse video? Curta,
compartilhe e se inscreva no canal, até a proxima!
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Video - 15

RETRANCA: Santo Expedito

PRODUCAQ: Thiago Anacleto

IMAGENS CEDIDAS: TV FACOPP

REPORTAGEM E EDICAQ: Alisson Negrini

TITULO: Santo Expedito ja se prepara para festividades deste ano

RODA VINHETA

ALISSON AO VIVO 01

Hoje é dia de falar de turismo religioso. E pra esse assunto vocé vai conhecer uma
cidade do oeste paulista que leva o nome do santo das causas justas e urgentes.
Santo expedito, uma pequena cidade, mas que em dias de festa chega a receber
aproximadamente 50 mil pessoas, 17 vezes o numero de habitantes de I&.

ENTRA IMAGENS

Toda essa quantidade de gente costuma visitar a cidade nas festividades religiosas.
Dia 19 de abril é celebrado o dia do Santo Expedito e o municipio fica s6 destinado a
receber fiéis de todas as partes do Brasil. De acordo com o IBGE 75% da populacao
€ catélica.Na cidade aos poucos € erguido o santuario de Santo Expedido, um
templo com dez mil metros quadrados. Mesmo em construcédo, muitos devotos
visitam o local todos os dias.

ALISSON AO VIVO 02
Talvez por este motivo € que Santo Expedito, de acordo com a prefeitura, pode
entrar para o grupo de municipios de interesse turistico do estado de Sao Paulo.

ENTRA IMAGENS

Santo Expedito € a Unica cidade do Brasil que leva esse nome. O lugar é tranquilo,
tem uma vizinhanga pacifica e um transito diferente do convencional. Mas, tudo
muda quando é realizada a motoromaria que atrai todos os anos cerca de 1000
motoqueiros de todas as regides. Eles se relnem para agradecer a protecao dada
sob duas rodas. O evento ocorre normalmente no més de julho. Na tradicédo eles sao
abencoados pelo padre e fazem uma missa motorizada.

ALISSON AO VIVO 03

O municipio ja se prepara para as celebracdes religiosas deste ano que comegam
no dia 19 de abril. Quem for visitar a cidade, podera participar das missas, shows e
até uma tradicional cavalgada. Todo o dinheiro arrecadado com o evento é
destinado a construcéao do santuario de Santo Expedito. A previsédo é que ele seja
inaugurado ja no ano que vem. E ai, qual a proxima cidade do oeste paulista que
vocé quer conhecer? Deixe sua sugestao pra gente. E pra ndo perder nada € so se
inscrever no canal.

(ENTRA CREDITOS)
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Video - 16

RETRANCA: Evento Cultural

PRODUCAO E REPORTAGEM: Ana Carolyna Simées

IMAGENS CEDIDAS:Grupo de teatro Prototipo Topico

EDICAO: Alisson Negrini

TITULO: Espetaculos gratuitos serdo apresentados em Presidente Prudente

RODA VINHETA

ANA AO VIVO 01

O video de hoje € pra vocé que gosta de eventos culturais. Nos dias 12 e 13 de abril,
0 grupo protoétipo tépico, de Bauru, traz pra Presidente Prudente dois espetaculos e
um workshop de teatro. O grupo que ja esteve na cidade antes, desta vez se
apresenta com o espetaculo “bicho transparente”

ENTRA IMAGENS

Que transita entre histodrias reditas e acontecimentos calados. As palavras se
esfacelam no ar, no tempo e na violéncia. Um espaco de poetizagdo das vozes
caladas de mulheres sufocadas pelas caprichosas interferéncias do “detentor do
poder”.

ANA AO VIVO 02
Que é apresentado no dia 12 de abril. Ja no dia 13 é a vez do espetaculo
‘preambulo - carne com alma dentro”

ENTRA IMAGENS
Que narra o ser do livro que transita pelas memoarias, pelo tempo, pelo gosto
salgado e pela busca de identidade.

ANA AO VIVO 03

Os espetaculos acontecem no teatro Paulo Roberto Lisb6a, as oito da noite com
entrada gratuita e retirada de ingressos a partir das 19h no dia dos espetaculos. As
duas pecas tém classificacdo indicativa de 14 anos. Na sexta-feira, dia 13, das 8h as
12h, na sala 6, acontece o workshop

ENTRA IMAGENS

“Construcao dramaturgica a partir da relagao do ator com o lugar memoaria”. Tanto
os espetaculos quanto o workshop fazem parte do projeto caminho memoaria —
circulacdo de repertorio contemplado pelo Proac — programa de acgéo cultural.

ANA AO VIVO 04
Todas as atividades sao gratuitas. E ai gostou da informacéo? Clica no joinha e se
inscreva no canal.// aproveite o espetaculo, tchau!



259

Video - 17

RETRANCA: Mariana Braga

REPORTER: Aline Muchiut

NARRACAO: Lucas Foster

IMAGENS CEDIDAS: Pelo Movimento Mariana Braga
EDICAO: Alisson Negrini

TITULO: Movimento Mariana Braga: luta em favor da vida

RODA VINHETA
LUCAS AO VIVO 01

Uma vida interrompida por um disparo de arma de fogo no dia 22 de fevereiro de
2003 ainda repercute na memoria de Presidente Prudente. Nesta data, a
estudante...

ENTRA IMAGENS

Mariana Braga da Costa morreu aos 18 anos, durante uma festa de calouros
promovida na Unesp, universidade a qual a aluna tinha acabado de ingressar no
curso de engenharia ambiental. Cerca de 500 calouros participavam do evento
guando um tiroteio comecou por volta das 2h30 da madrugada.

LUCAS AO VIVO 02

Quatro pessoas foram atingidas pelos disparos. Apenas Mariana Braga nao resistiu.
O responsavel pelo tiro que matou Mariana foi condenado a cumprir uma pena de 20
anos de prisdo pelo crime de homicidio. Ele permanece preso na penitenciaria de
Andradina (SP).

ENTRA IMAGENS

A familia da garota frequenta a paroquia de Nossa Senhora do Carmo, na vila
Maristela, em Presidente Prudente. No dia do veldrio, o padre responsavel naquela
época, Antbnio Sérgio Girotti, o tutti, sugeriu a criacdo de uma entidade que levasse
o nome de Mariana. O que deu origem ao movimento Mariana Braga.

LUCAS AO VIVO 03
Em 15 anos, o projeto ja atendeu mais de 700 mil pessoas em diversas localidades,
inclusive fora do pais.

ENTRA IMAGENS

Com missdes na Africa e nos Estados Unidos. Tudo isso através dos trabalhos de
evangelizagdo com retiros, acampamentos, cursos, palestras, trabalhos com
recuperacéo de dependentes quimicas, e diversas outras atividades.

Qualqguer pessoa, de qualquer idade, pode participar do movimento como voluntario.
E s6 ir até o local de atendimento do movimento Mariana Braga que fica na rua José
Claro, n° 773, na vila Maristela. O horéario de funcionamento é de segunda a sexta-
feira, das 8h as 12h e das 13h30 as 17h30.
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LUCAS AO VIVO 04
Para mais informacdes, entre em contato pelo telefone (18) 3903-3322. Nao se
esqueca de se inscrever no canal para nao perder nenhum video.
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Video - 18

RETRANCA: Projeto Atirador

REPORTER: Aline Muchiut

PRODUCAO: Ana Carolyna Simdes

EDICAO: Alisson Negrini

TITULO: Tiro de guerra de Presidente Prudente vai iniciar o projeto atirador mirim

RODA VINHETA

ALINE AO VIVO 01
O tiro de guerra de Presidente Prudente apresentou o projeto atirador mirim que tem
0 objetivo de despertar valores positivos a crian¢as do municipio.

ENTRA IMAGENS

O projeto contara com aulas de educacao fisica a serem realizadas aos sdbados nas
dependéncias do tiro de guerra, para o atendimento inicial de 40 crian¢cas com idade
entre 10 e 12 anos. A iniciativa inédita em Prudente deve contar com a parceria de
diversas instituicdes. No ambito municipal, o projeto sera analisado pela secretaria
municipal de educacéo e demais secretarias que entrariam com apoio nhecessario no
desenvolvimento das atividades.

ALINE AO VIVO 02

O projeto sera implantado no més de junho deste ano e contara com a parceria do
corpo de bombeiros, da policia militar e das secretarias municipais. O projeto conta
com eixos principais: a defesa da vida; o respeito a cidadania e a garantia dos
direitos fundamentais das criancas e dos adolescentes. O programa que ja €
realizado em cidades como dracena e Osvaldo Cruz....

ENTRA VIDEOGRAFISMO

....sera desenvolvido no periodo de cinco meses de acordo com 0s seguintes
maddulos: nogbes basicas de ordem unida; ética e civismo; acompanhamento
escolar; no¢des primeiros socorros (Corpo de Bombeiros); educacgéo para o transito
(policia militar); educacdo ambiental (Policia Ambiental); educacéo anti-drogas
(Sistema Proerd); visita cAmara municipal.

ALINE AO VIVO 03

Se vocé ficou interessado pode entrar em contato com o TG pelo niumero 3908-
3041. Essa é uma boa oportunidade entdo nao perca. Aproveite e se inscreva no
nosso canal para nao perder nenhuma informacao!

(ENTRA CREDITOS)
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Video- 19

RETRANCA: Radares PP

REPORTER: Caroline Lima

PRODUCAQ: Thiago Anacleto

EDICAO E IMAGENS: Alisson Negrini

TITULO: Radares ser&o reinstalados em Presidente Prudente?

RODA VINHETA
CAROLINE LIMA AO VIVO 01

Vocé com certeza ja notou que as placas de limite de velocidade que indicam a
presenca de radares ainda estdo espalhadas pelas principais vias de Presidente
Prudente. Mas os equipamentos foram retirados ha seis meses. Mesmo durante
esse periodo, o prazo para uma nova licitacdo segue indefinido.

ENTRA IMAGENS

Em 2017 o desligamento dos medidores ocorreu por causa da ndo renovacao de
contrato com a empresa que realizou o monitoramento da cidade. Uma reportagem
produzida pelo jornal O Imparcial, publicada em marco, mostrou que a maioria dos
entrevistados ndo aprovam ou acham desnecessario o retorno dos medidores de
velocidade em Presidente Prudente.

Vale lembrar que no fim do ano passado dados divulgados pela policia militar
revelaram que mesmo sem os radares o niumero de acidentes havia caido em
relacdo ao ano anterior.

CAROLINE LIMA AO VIVO 02
Em nota a prefeitura informou que novos estudos estdo sendo realizados, mas sem
data para abertura do novo processo licitatorio.

ENTRA IMAGENS
A prefeitura informou ainda que as placas néo foram retiradas das vias porque,
provavelmente, esses pontos voltardo a receber a fiscalizacéo eletrénica.

CAROLINE LIMA AO VIVO 03

Até Ia, a fiscalizacdo segue sendo feita manualmente pelos agentes de transito. E o
gue vocé acha disso? Qual a sua opinido sobre os radares em Presidente Prudente?
Deixe seu comentario no video e participe com a gente.

(ENTRA CREDITOS)
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Video - 20

RETRANCA: Adesivo Autista

REPORTAGEM E PRODUCAOQ: Ana Carolyna Simées

EDICAO: Alisson Negrini

TITULO: Lei municipal obriga preferéncia para autistas nos estabelecimentos

RODA VINHETA

ANA AO VIVO 01

Uma lei aprovada pela camara e pelo prefeito determina que todos os
estabelecimentos de Presidente Prudente sdo obrigados a inserir o simbolo do
autismo como atendimento prioritario. Os estabelecimentos séo:

ENTRA IMAGENS
Supermercados
Bancos

Farmacias

Bares
Restaurantes

Lojas Em Geral
Escolas E Similares

ANA AO VIVO 02
Os estabelecimentos que ndo cumprirem a lei sofrerdo multas regulamentadas pelo
poder executivo.

ENTRA IMAGENS
O autismo é considerado um transtorno de desenvolvimento grave que prejudica a
capacidade de se comunicar e interagir.

ANA AO VIVO 03
A lei esté valendo desde o dia 17 de abril.
E ai gostou do video? Se inscreva no nosso canal!

(ENTRA CREDITOS)
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Video - 21

RETRANCA: Descarte TV

REPORTAGEM, PRODUCAO E IMAGENS: Aline Muchiut
EDICAO: Alisson Negrini

TITULO: Trocou de TV? Saiba o que fazer com o aparelho antigo

RODA VINHETA

ALINE AO VIVO 01

O sinal Analdgico da TV ja foi desligado e muita gente, para aproveitar o sinal digital
e nao ficar sem ver TV, trocou o aparelho de tubo, aqueles antigos, por um bem
mais moderno, mas a pergunta é: vocé sabe o que fazer com a TV antiga?

ENTRA IMAGENS

Essa é a duvida de muitas pessoas. Algumas delas estdo jogando esses televisores
em terrenos, nas calgadas e nos canteiros de ruas e avenidas causando um
probleméao pra natureza e para a saude. Por isso tem uma forma certa de descartar
esses televisores.

Em Presidente Prudente, j& existe um ponto de coleta desse material credenciado
pela secretaria estadual de meio ambiente. Ele fica na Toledo Prudente centro
universitario, na Vila Furquim.

Esse projeto chama E-lixo e foi criado em 2011 e desde entdo, cerca de 300
toneladas ja foram arrecadadas.

A populacao pode levar TVs, radios, pilhas, baterias e outros materiais sem
utilizacao.

ALINE AO VIVO 02
O local funciona durante 7 dias por semana, 24 horas por dia.

IMAGENS
Quem tiver alguma duvida pode entrar em contato com a pelo nimero 3226-0055 ou
156.

ALINE AO VIVO 03
Se vocé ainda ndo descartou sua TV antiga, fagca o descarte correto e ajude o meio
ambiente.

(ENTRA CREDITOS)
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Video - 22

RETRANCA: Futsal Surdos

REPORTER: Lucas Foster

PRODUCAO: Thiago Anacleto

EDICAO: Alisson Negrini

TITULO: Prudente vence 1° campeonato nacional de fustal de surdos

RODA VINHETA

LUCAS AO VIVO 01

Foi realizado neste sabado, em Prudente, o primeiro campeonato nacional de futsal
de surdos do oeste paulista. O evento foi uma iniciativa da associacao de surdos e
surdas de Presidente Prudente, em parceria com a secretaria municipal de esportes.

ENTRA IMAGENS

O campeonato ocorreu durante todo o dia no parque de uso mdultiplo. Sete times de
quatro estados Brasileiros participaram do evento: as disputas ficaram entre as
cidades de Presidente Prudente, Tupd, Birigui, Rondondpolis-MT; Maringa-PR; e
Campo Grande.

LUCAS AO VIVO 02

Segundo a diretoria do conselho da associacgéo, a ideia foi realizar a interacao de
pessoas surdas através do esporte, ja que elas ndo conseguem participar dos
campeonatos regulares.

ENTRA IMAGENS

O campeonato que também teve o objetivo de incentivar a comunidade e os jovens
surdos a praticarem esportes, foi realizado em comemoracéo aos dois anos da
fundacédo da associacao de surdos e surdas. A arquibancada recebeu varios
torcedores e pessoas que apoiam a iniciativa.

LUCAS AO VIVO 03
Muito bacana né? Se vocé também gostou do video e da ideia do evento € sé
compartilhar. Até a proxima!
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Video - 23

RETRANCA: Campanha Vacinacao

REPORTAGEM E PRODUCAO: Caroline Lima

IMAGENS E EDICAO: Alisson Negrini

TITULO: Saiba se vocé pode receber a vacina contra a gripe de graca

RODA VINHETA
CAROL AO VIVO 01

Como vocé viu, a campanha de vacinacdo contra a gripe ja esta em andamento. A
meta do ministério da saude € imunizar mais de 54 milhdes de pessoas em todo o
Brasil.

ENTRA IMAGENS

SO esse ano o0 governo registrou 392 casos de influenza no pais, com 62 mortes e 8
Obitos confirmados. A campanha de 2018 libera as doses da vacina por grupos.
Podem receber a vacinas gratuitamente pelo SUS:

VIDEOGRAFISMO

Idosos a partir de 60 anos; criangas entre 6 meses a cinco anos de idade;
trabalhadores da area da saude; professores; gestantes; indigenas; profissionais do
sistema prisional; presos, e pessoas com doencas de risco.

CAROL AO VIVO 02
Se vocé faz parte de alguns destes grupos € muito importante que procure uma
unidade de saude até o dia 1° de junho que é quando se encerra a campanha.

ENTRA IMAGENS

Vale lembrar que em Presidente Prudente duas pessoas morreram neste més com a
suspeita de hlnl. A vigilancia epidemioldgica ainda ndo confirmou e aguarda o
resultado de exames.

CAROL AO VIVO 03
N&o deixe a sua saude pra ultima hora. Se imunize! Aproveite e acompanhe sempre
O Imparcial TV aqui no YouTube, é soO se inscrever no canal. Tchau!

(ENTRA CREDITOS)
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Video - 24

RETRANCA: Selfie Detran

REPORTAGEM E PRODUCAO: Thiago Anacleto

EDICAO: Alisson Negrini

TITULO: Condutores podem transferir pontos de multas pelo celular

RODA VINHETA

THIAGO AO VIVO 01
Uma nova ferramenta do departamento nacional de transito de Sao Paulo, o Detran,
permite transferir pontos de multas direto pelo celular, apenas tirando uma selfie.

ENTRA IMAGENS

A indicacao do condutor pode ser feita quando a infragcdo nao foi cometida pelo
proprietario, mas, por alguém que ele emprestou o veiculo. Ela pode ser feita para
todos os condutores registrados no estado de Sao Paulo em veiculos autuados
somente pelo Detran, multas municipais por exemplo, ndo valem.

THIAGO AO VIVO 02
Veja o que o superintendente regional do Detran em Prudente, Antdnio Rolnei,
explicou ao O Imparcial TV.

ENTRA SONORA: ANTONIO ROLNEI DA SILVEIRA — SUPERINTENDENTE
REGIONAL DO DETRAN

THIAGO AO VIVO 03
Feito o cadastro, na pratica funciona da seguinte maneira.

ENTRA IMAGENS

O proprietério deve acessar a opcéo indicacdo de condutor no aplicativo e selecionar
a infracdo. Depois de conferir os dados da infracdo e do veiculo, ele indica o
condutor que vai receber a transferéncia dos pontos, preenche os dados e tira a
selfie da pessoa. Na sequéncia o proprietario do veiculo coloca os seus dados
pessoais e também tira uma selfie, apds isso € s assinar a solicitacao na tela do
celular. Pronto. O pedido foi feito. Ele vai para andlise e pode ser deferido ou
indeferido.

THIAGO AO VIVO 04
Conseguiu entender? Vocé ja pode baixar o aplicativo e comecar a utilizar o servico.
Aproveite e compartilhe o video para divulgar a novidade.

(ENTRA CREDITOS)
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Video - 25

RETRANCA: Figurinhas Copa

PRODUCAO E REPORTAGEM: Lucas Foster

EDICAO: Alisson Negrini

TITULO: Saiba onde trocar figurinhas repetidas para completar album da copa

RODA VINHETA

LUCAS AO VIVO 01

O album da copa do mundo de 2018 tem proporcionado momentos de lazer e
possibilitado a construcdo de novas amizades em Presidente Prudente. Os amantes
da maior competicdo de futebol do planeta se reinem em diversos locais da cidade
para trocar figurinhas, e assim, tentar completar o aloum da copa mundo.

ENTRA IMAGENS

A banca do ténis clube de Presidente Prudente, € um dos lugares onde o pessoal
tem costume de se reunir para trocar figurinhas! As trocas dos cromos acontecem do
lado de fora do clube e ao lado da banca. L4, os colecionadores podem se encontrar
de segunda a sexta feira, das 19 as 22 horas.

Quando programado, o local para encontro deixa de ser ao lado da banca e
acontece no salao paroquial da igreja nossa senhora de Fatima, na rua Antenor
Goncalves, niumero 241 das 9 as 18 horas no local, mesas e cadeiras sdo colocadas
para maior comodidade do publico.

LUCAS AO VIVO 02

As figurinhas vém em pacotes lacrados. Cada pacote aberto € uma surpresa
diferente e é ai que entra o fator sorte. Nem sempre 0s cromos do pacote sao as
gue faltam no album. E € por isso que eles se reinem. As figurinhas repetidas viram
moeda de troca e proporcionam mais diversao.

ENTRA IMAGENS

Além do ténis clube, o shopping Euromaket, a loja esporte fino store localizada no
parque shopping, a banca do Jardim Bongiovani, mais conhecida como a banca do
parque do povo e a banca do mercado estrela do centro, também sao locais que
disponibilizam seus respectivos espacos, para os colecionadores.

LUCAS AO VIVO 03

Vocé que ainda ndo completou o album tem a chance de trocar as figurinhas
repetidas nesses locais. Antes de ir trocar, curta nosso video e se inscreva no canal
do O Imparcial TV.

(ENTRA CREDITOS)
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Video - 26

RETRANCA: Batugue ImPrudente

REPORTAGEM E PRODUCAOQ: Lucas Foster

EDICAO: Alisson Negrini

TITULO: Evento em Prudente reline baterias universitarias

RODA VINHETA

LUCAS AO VIVO 01

Neste sabado, no ténis clube de Presidente Prudente, foi realizado o primeiro torneio
de baterias universitarias do oeste paulista, o batugue imPrudente. O evento contou
com a participacéo de nove baterias e mais de 200 ritmistas.

ENTRA IMAGENS

Participaram da competicdo as baterias desestrutura, sem juizo, batoledo e furiosa
de Presidente Prudente. Além delas, também participaram as baterias carnaficina de
Dracena, Taz maniacos de Trés Lagoas, capiau de Jacarezinho, xoxoteria de Marilia
e picareta de Adamantina.

LUCAS AO VIVO 02

Segundo o organizador do torneio, o musico José Ricardo Bassani, além do carater
competitivo, o evento teve como objetivo visar o intercambio cultural entre
estudantes universitarios a partir da masica e unir as baterias da regido mostrando
para todos os presentes, a qualidade musical desses grupos.

ENTRA IMAGENS

O torneio contou com um time de jurados de alto nivel, com renome no meio
carnavalesco paulistano. Estavam presentes os mestres Robson Campos da império
de casa verde e Klemem Gios da independente e também o musico Lucas Eduardo
do rosas de ouro.

LUCAS AO VIVO 03
Cada bateria teve até 13 minutos para se apresentar ao publico. Ai gostou da
informagao? Se inscreva no canal.

(ENTRA CREDITOS)



270

Video - 27

RETRANCA: Projeto FGTS

REPORTAGEM E PRODUCAO: Carol Lima

EDICAO: Aline Muchiut

TITULO: Projeto permite saque do FGTS para quem pedir demiss&o

RODA VINHETA

CAROL AO VIVO 01

Vocé sabia que existe uma proposta em tramitagcdo no senado que quer permitir que
o trabalhador possa resgatar o saldo do FGTS mesmo em casos de pedidos de
demissao?

ENTRA IMAGENS

O projeto de lei ja aprovado pela comissédo de assuntos sociais do senado pretende
fazer uma grande mudanca na legislacao, ja que hoje o resgate do FGTS s6 pode
ser solicitado por funcionarios que forem demitidos sem justa causa.

CAROL AO VIVO 02

A proposta segue agora para a apreciacao dos deputados, na camara. Se for
aprovado vai para o Presidente Michel Temer, que pode sancionar ou vetar a
proposta.

ENTRA IMAGENS
Se for sancionado pelo Presidente da republica, o trabalhador podera sacar o
beneficio mesmo ao se demitir.

CAROL AO VIVO 03
E ai, gostou da novidade? Deixe a sua opinido pra gente aqui nos comentarios. Até
a préxima!

(ENTRA CREDITOS)
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Video - 28

RETRANCA: Greve caminhoneiros

REPORTAGEM: Carol Lima, Alisson Negrini

PRODUCAO: Aline Muchiut

IMAGENS: Arquivos O Imparcial e cedidas

EDICAO: Alisson Negrini

TITULO: Veja um resumo dos seis primeiros dias da greve no Oeste Paulista

OFF

Greve dos caminhoneiros no oeste paulista.

A manifestacéo nacional dos caminheiros afetou todo Oeste paulista.

O primeiro dia de protesto foi registrado em Osvaldo Cruz por la muitos pneus foram
gueimados. O transito ficou parado e até entdo ninguém estava entendendo nada do
gue acontecia.

A paralisacéo foi ficando maior.no segundo dia, a greve ja estava em cinco cidades
do oeste paulista: Osvaldo Cruz, Panorama, Presidente Prudente, Teodoro Sampaio
e Tupi Paulista.

A noticia da vez era o prego do 6leo diesel. E tinha fundamento pra isso, nesse
mesmo dia o valor subiu 0,97% nas refinarias.

Os caminhoneiros ficaram bravos e a Petrobras anunciou que no dia seguinte o
preco seria reduzido em 1,54%.

N&o adiantou muito, e a greve seguiu para o terceiro, quarto e quinto dia.///
A policia militar rodoviaria ja contabilizava mais 700 veiculos em treze cidades da
regido.

O governo propds um acordo. Reducéo do preco do diesel. Mas nada mudou.
Como os caminhfes estavam estacionados nas rodovias de todo o pais, os reflexos
da greve aumentavam e muita coisa comecou a faltar...

Faltou combustivel. Faltou alimentos. Faltou géas. E faltou até transporte.

Em prudente os Onibus circulares ficaram em fila, mas nao foi em adeséo ao
protesto. A frota ficou sem combustivel e pra evitar gastar ainda mais nao voltaram
pra garagem.

No sexto dia de greve o balanco da policia informava mais de 800 veiculos parados.
O desabastecimento aumentou.

Teve supermercado com as bancas vazias e postos de combustiveis quase zerados.
Até o comércio decidiu fechar as portas.

O governo comegou a apurar se houve pratica de locaute pelas empresas de
transporte.

Pra quem ficou confuso, locaute € quando os patrées impedem os trabalhadores de
exercer a atividade, pratica que € proibida por lei.
Esse foi um resumo da manifestacdo dos caminhoneiros nos seis dias de greve.
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APENDICE C - QUESTIONARIOS



QUESTIONARIO (PUBLICO)

NOME:

IDADE:

1) Com que frequéncia vocé acessa o Youtube?
( ) Uma vez por dia

() Mais de uma vez por dia

( ) Uma vez a cada 3 dias

( ) Uma vez por semana

( ) Nao acesso o Youtube

2) Quanto tempo costuma passar no Youtube quando acessa?
( ) No maximo 30 anos

( ) De 30 minuto a 1 hora

( ) De 1 hora a 3 horas

( ) Mais de 3 horas

( ) Nao acesso o Youtube

3) Quie tipo de video te atrai no Youtube?

() Informativo ( ) Humoristico ( ) Entretenimento ( ) Esportivo

4) O que vocé mais consome no Youtube?
( )Jogos () Musica () Tutorial ( ) Video aula ( ) Noticias

5) Vocé acredita no que é postado no Youtube?
() Sim ( ) Na maioria das vezes () Nao

6) Vocé é inscrito em algum canal do Youtube, se sim, quantos?
()1 a3canais

( )4 a10 canais

()11 a 20 canais

( ) Mais de 20 canais

( ) Nao acesso Youtube

7 Se prefere 0 Youtube, qual(ais) principal(ais) motivos(s)?
( ) Melhor conteudo

( ) Acesso a programacao a hora que quiser

() Mais pratico

() Interacdo com o publico € maior

() N&o prefiro o Youtube

) Um video no Youtube deve ter quanto tempo:
) Até 1 minuto

) Até 5 minutos

) Até 10 minutos

) Acima de 10 minutos

9) Vocé ja buscou informacao no Youtube?
()Sim ()Nao

10) O que esta mais presente no seu dia a dia?

() Televisdo ( ) Radio ( ) Jornal Impresso ( ) Youtube ()
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10 ) Quais as redes sociais que vocé usa para ver videos?
( ) Youtube ( ) Facebook ()

11)  Vocé ja buscou informacgéo no Youtube?
()Sim () Néao

12)  Vocé acompanharia um canal informativo?
()Sim ()Nao

13)  Vocé criaria um canal no Youtube?
() Sim () Néo

274



275

QUESTIONARIO (YOUTUBERS)

NOME:

IDADE:

TELEFONE:

CANAL:

1) O que te levou a criar um canal no Youtube?
R:

2) Qual contetido do seu canal?

R:

3) Porque vocé escolheu o Youtube e ndo outra rede social?
R:

4) O que te levou a criar um canal no Youtube?
R:

5) Vocé considera o seu canal informativo?

()Sim () Nao

6) Vocé considera Youtuber uma profissao?
()Sim () Néao

7 Se vocé fosse fazer uma graduacao qual seria?

R:

8) Vocé tem algum custo com as producdes dos videos? Se sim, qual(ais)?
R:

9) Vocé é remunerado pelo Youtube?
()Sim () Nao

10)  Qual tempo minimo e méximo do seus videos?
R:

11 Quanto tempo vocé tem um canal no Youtube?
R:

12)  Qual a quantidade de inscritos do seu qual?
R:

13)  Qual a média de visualizacdes do seus videos?
R:

14)  Qual a frequéncia que vocé posta um video?
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APENDICE D - RESULTADOS
CONTABILIZADOS DO FESTIVAL DE
YOUTUBERS



QUADRO 1 - Perfil dos Youtubers
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Motivacado para criar o

Participantes Idade Canal
canal
Sempre gostei de assistir
Participante A 23 Entretenimento videos no YouTube, sigo
varios artistas
Informacdes, divulgacdo,Minha iniciacao cientifica era
Participante B 24 curiosidades sobre a bandajsobre os Beatles e por muita
de rock The Beatler pesquisa resolvi compartilhar
Participante C | . Néo |Parddias, Crltlcas’Amor por filmes de terror
informou |perguntas e respostas
Um jeito que achei de vencer
Participante D 21 Entretenimento geral. a timidez e que acabei
gostando e faco até hoje
Sempre gostei de
Participante E 27 Falo sopre bele_za. Moda,maquiagem, viagens e quis
entretenimento, viagens  [falar um pouco sobre meus
gostos
Trato de assuntosos proprios _Youtubers.
. olémicos problemasG.oStarla de ouvir assuntos
Participante F 20 polen o . diferentes, entdo criei para
sociais: Machismo e , .
. falar de coisas que senti falta
preconceito
no YouTube
Participante G 26 Assuntos variados Influéncia do meu marido.
Entretenimento, tutorial,[Tratar um video sobre o que
Participante H 23 conhecimento eme levou a facilidade do
informagao. inglés
Participante | 32 Make, moda e estilo \VVontade de me comunicar
Participante J 15 Jogos e comédia Timidez em excesso
Participante K 24 Criticas, pergu_ntas €lamor por filmes de terror
respostas e parodias
Eu conheci o mundo do
- YouTube na minha gestacao,
Canal familiar, voltado para| o
. ~ .~ “lquando procuram ideias de
Participante L 26 mamae de primeira .
. enxoval de bebes. Me ajudou
viagem, donas de casa . L .
muito e decidi criar para
ajudar outras pessoas
Dicas ara CabeloPessoas pediram dicas para|
Participante M 20 P cabelo cacheado e decidi
cacheado

gravar para demonstrar
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Participante N

16

Gameplay, vlogs e desafios

Depresséao

Participante O

15

Contelido teen

O meu modo em que eu levo
0S momentos da vida, tanto
dificeis como legais, meu
divertimento me fez chegar
até aqui

Participante P

17

Beleza, moda

Eu sempre tive vontade de
criar, mas tinha medo. E de
repente criei vergonha na
cara e fui realizar o meu
sonho

Participante Q

29

Moda, beleza e viagens

Quando criei meu canal no
YouTube, ele foi uma
extensdo do meu Blog de
moda e beleza. Pois quando
comecei foi com o blog e
senti que o canal era uma
forma mais facil de
comunicacdo, depois que
comecei hdo parei mais de
gravar

Participante R

20

Variado

Um amigo meu me incentivou
a criar o canal

Participante S

16

Comédia

A comédia

Participante T

15

Experiéncia sobre minha
vida, intercambio, festa de
15 anos, Bullying na escola

As pessoas me conhecerem
melhor, j& que era muito
timida para chegar
pessoalmente

Participante U

23

Moda, cabelo cacheado,
dicas do dia a dia

A dica surgiu de compartilhar
achados, dicas e tendéncia
de moda

Participante V

16

Maquiagem, moda

Me tornei maquiadora a um
ano, e iISso me motivou muito

Fonte: Autores
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QUADRO 2 - Motivo

Participantes

Por que vocé escolheu o YouTube e ndo outra rede social?

Participante A

Ja tive um blog, mas depois de um tempo eu acabei desanimando,
entdo resolvi entrar para o YouTube

Participante B

Por conta de ser uma plataforma facil de usar e por ja ter outros
canais similares

Participante C

Por seu alcance

Participante D

Pois foi o que achei mais facil de se expressar

Participante E

Pois é nele que tem a maioria de audiéncia

Participante F

Pela facilidade de me expor

Participante G

Por que tenho outras redes, mas o0 YouTube me possibilita
expressar-me e de aprender com o0s erros também

Participante H

Por que vocé nao perde tempo e aprende inUmeras coisas por
menos contetdo

Participante |

Por que posso ser eu mesma

Participante J

Praticidade na comunicacéo

Participante K

Pela simplicidade e alcance

Participante L

Eu escolhi o YouTube por que a interacdo com o publico € maior

Participante M

O YouTube é a plataforma mais pratica e usado

Participante N

Por que o YouTube é o que oferece mais liberdade e estabilidade

Participante O

S6 é a melhor plataforma para mim me expressar com meu publico

Participante P

Para mim o YouTube é uma ferramenta, eu uso o YouTube e outras
redes sociais
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Participante Q

Na verdade me rendi a varias redes, como o Instagram, Facebook e
também um Blog

Participante R

Por que me inspirava em outros YouTubers

Participante S

Ah ndo sei cara, acho mais trabalhar por ele

Participante T

Pois o YouTuber €, em minha opinido, a melhor plataforma de video

Participante U

Pois 0 YouTube é a maior rede de visibilidade de videos

Participante V

Amo canais de maquiagens

Fonte: Autores.



