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RESUMO

Foco Jovem: Experiéncia educomunicativa para a produgao de videos na
escola

O presente trabalho foi produzido com base nas relagdes entre comunicacao e
educacao, também denominadas como Educomunicacgao, e discorre sobre 0 uso da
midia dentro do ambiente escolar. Aborda as areas de interveng¢des que incentivam
a leitura critica dos meios em espagos comunicacionais formais e nao-formais. Trata
sobre o estudo de caso realizado durante o més de julho/ 2010 no Rio de Janeiro, do
projeto Geragao Futura, uma idealizacdo do Canal Futura, que trabalha com jovens
vindos de todo o Brasil para a elaboracdo de produtos audiovisuais e compreensao
dos mesmos, e serviu como modelo para a criagdo de uma oficina audiovisual
semelhante em Presidente Prudente. Apresenta também a compreensdao dos
pesquisadores acerca da interface entre comunicacao e educacdo, da observacgao
das atividades propostas pelo canal carioca, e propde o desenvolvimento e
aplicacao da oficina audiovisual Foco Jovem - video por outro angulo, aplicada na
Escola Estadual Comendador Tannel Abbud, em Presidente Prudente. Essa
experiéncia foi realizada por uma semana, com workshops de pré-producéo,
producao e pos-producao e resultou na criagao de quatro videos produzidos pelos
18 jovens participantes.

Palavras-Chave: Educomunicacéao, Oficina de Video e Geracgao Futura.
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ABSTRACT

Youth Focus: Educommunicative experience to produce videos at school

This work was produced based on the relationships between communication and
education, also denominated as Educommunication, and discusses the use of media
within the school environment. It covers the areas of interventions that encourage the
media critical spaces communication formal and nonformal. Deals with the case
study conducted during the month of july / 2010 in Rio de Janeiro, Geragao Futura,
an idealization of the Futura Chanel, wich works with young people from all over
Brazil for the production of audivisual products and understanding of them, and
served as a model from creating a similar audio-visual worshop in Presidente
Prudente. It also presents the researches understanding about the interface between
communication and education, observation of activities proposed by the channel of
Rio de Janeiro, and proposes the development and application of audiovisual
workshop Youth Focus - video from another angle, applied in the State School
Comendador Tannel Abbud, in Presidente Prudente. This experience was held for a
week, with workshops for pre-production, production and post-production and
resulted in creation of four videos produced by 18 young participants.

Keys-word: Educommunication, Workshop Video e Geragao Futura.
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“Noés ndo devemos nos acomodar por mais tempo a uma escola centrada no
verbalismo, nos manuais, nos manuscritos, no balbucio de suas ligées, na caligrafia
de seus modelos; estamos em um século marcado pela imprensa...”

Célestin Freinet



FIGURA1 -
FIGURA 2 -
FIGURAS -
FIGURA 4 -
FIGURAS -
FIGURAG -
FIGURAY -
FIGURA 8 -
FIGURAQ -
FIGURA 10 -
FIGURA 11 -
FIGURA 12 -
FIGURA 13 -
FIGURA 14 -
FIGURA 15 -
FIGURA 16 -
FIGURA 17 -
FIGURA 18 -
FIGURA 19 -
FIGURA 20 -
FIGURA 21 -
FIGURA 22 -
FIGURA 23 -
FIGURA 24 -
FIGURA 25 -

LISTA DE FIGURAS

Area de exibigdo de programas Canal Futura

Workshop com Marcio Motokane no GF16 — RJ

Workshop de direcao e camera no GF16 — RJ
Gravacao do video “Comer” no GF16 — RJ
Gravacao do video “Sentir” no GF16 — RJ

Jovens editando o video “Brincar’ no GF16 — RJ

Exemplo de plano geral

Exemplo de plano médio

Exemplo de close

Exemplo de primeirissimo plano

Logomarca Foco Jovem

Freitas, a esquerda inferior, no Projac
Jovens em dia de inscrigao

Disposigao de espaco: sala de aula FJ

1° dia Oficina FJ

Caddigo de ética elaborado pelos alunos
Momento de inspiragao na FJ

Jovens durante a dindmica do tapete magico
Jovens e a reflexdo sobre consumo
Cinegrafista interage com alunos FJ

Jodo Pedro em entrevista ao Jornal Futura
Alunos FJ definem detalhes do roteiro
Maria, Lucas e Michael prontos para gravar
A estudante Silvia como cinegrafista
Publico confere os resultados dos videos FJ

20

41
43
44
46
46
48
53
54
54
55
65
69
76
77
78
79
80
81
83
85
87
89
92
93
95



ANDI
CGP
CIRJ
CNI

LISTA DE SIGLAS

- Agéncia de Noticias dos Direitos da Infancia
- Central Globo de Producao

- Centro Industrial do Rio de Janeiro

- Confederacao Nacional da Industria

COOPERLIX - Cooperativa de Reciclagem de Lixo

ECA
FACOPP

FIESP
FIRJAN
FJ

GF

IEL

IES

MC
MEC
NCE
ONGs
PROJAC
SEBRAE
SENAI
SESI
TCC

TP
UNESCO

UNOESTE
USP
UPs

- Escola de Comunicacao e Artes

- Faculdade de Comunicagao Social “Jornalista Roberto
Marinho” de Presidente Prudente

- Federacgao das Industrias do Estado de Sao Paulo

- Federagao das Industrias do Estado do Rio de Janeiro
- Foco Jovem

- Geracao Futura

- Instituto Euvaldo Lodi

- Instituicdo de Ensino Superior

- Mobilizagao Comunitaria

- Ministério da Educacao e Cultura

- Nucleo de Comunicacao e Educacao

- Organizagbdes Nao Governamentais

- Projeto Jacarepagua

- Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas
- Servigo Nacional de Aprendizagem Industrial

- Servico Social da Industria

- Trabalho de Conclusao de Curso

- Teleprompter

- Organizacao das Nagdes Unidas para a Educacéo, a Ciéncia
e a Cultura

- Universidade do Oeste Paulista

- Universidade de Sao Paulo

- Universidades Parceiras

21



1 INTRODUGAO......

SUMARIO

2 FUNDAMENTACAO METODOLOGICA. ...
2.1 ProblematiZagao..........ccoouuuiiiiii e

2.2 Objetivos............
2.2.1 Objetivo geral..

2.2.2 ODbjetivos @SPECIfICOS. .....ccoiiiiiiiie e
2.3 JUSHIFICALIVA. ...
2.4 MetOdOIOGIA. ....cceiieieieeeee e

3 INTERFACES ENTRE COMUNICAGAO E EDUCAGCAO........cccooeveuerrrnn,

3.1 Panorama Histor

ico da EAUCOMUNICAGAO.........ccuvviieeeeeieiicie e

3.1.1 As areas de intervengao dO NOVO CaMIPO........ccceeeeeerreiiriniiiiaeeeaeeeeeeeeeeaeeeen

3.2 Educacéao para a
3.3 TV na Escola......

Comunicacdo: uma Area de Intervengao............c.ccoc........

4 CANAL FUTURA, TELEVISAO A SERVICO DO APRENDIZADO...................

4.1 A Emissora.........
4.2 Projeto Geragao

Futura: 0 Olhar JOVEM......c.eeieeeee e,

4.3 Bastidores da 162 Edigao do Geragao Futura: um Estudo de Caso..............

4.3.1 Visita ao Canal

FURUIA. e e e e

4.3.2 ENCONErO COM VEIEIANOS. ... oo
4.3.3 O erro sob uma perspectiva diferente.............ccooovviiiiiiiicciiirce e
4.3.4 Desenvolvimento de rOt@IrOS. .. ...

5 PRODUGAQ DE VIDEQ........c.ooioieeeecececeeeeeeeeeeeeeeeee e en e

5.1 Pré-producéo.....
5.2 Produgéo............
5.3 Pdés-producéo.....

6 PROJETO OFICIN
6.1 Introducgéo..........
6.2 Objetivos............
6.2.1 Objetivo geral..

AFOCO JOVEM.....oiiiiiiiiiiit e

6.2.2 ODbjetivos €SPECITICOS.....cciiiiiiic e
6.3 JUSHIfICAtIVA. ... e
6.4 Conteudo Programatico da OfiCina........c.cueeeeeiiieiiiii i

6.5 Material Didatico
6.6 Sugestao de Ativ
6.7 Midias Sociais....
6.8 Projeto Visual.....
6.9 Recursos Financ

ABES ...

(Y[ (0 1 TUT TR

B5.10 RECUISOS TECNICOS. .. cn ettt e
B6.11 RECUINSOS HUMANOS . .ottt ettt e e e e e e e e e e e e e e aaaanas

6.12 Estrutura Fisica

22

12
14
14
17
17
18
18
20

23
23
25
26
29

33
33
35
37
41
42
42
43
44
45
47
48

50
50
52
56

58
58
59
59
60
60
61
62
62
64
65
66
66
67
67



(O B I NV 2= 1= (o7 (o PSSP

7 FOCO JOVEM, ENFIM. .. .o
7.1 PrimeiroS PasSOS. ......uuuoii ittt e
VA N[0 [V LS =T o7 (oo
7.3 Indicagao Esperada e Esperanca de Bolsa de Estudos............ccccceeeeeeennnnn.
7.4 Viagem ao Rio de Janeiro: Nada de férias..........ccccoeeeeiiiiiiiiiiiiiiiiiieeei,
7.5 ldentidade: Preparativos para Pega Pratica..............coovviiiiiiiiiiiiiieeeeeeeee
7.6 Oficina Foco Jovem: uma Questao a Parte.............cccooiiiiiiiiiiiiieee
7.7 Semana Agitada........oooi oo
7.7.1 Segunda-feira, primeiro dia de oficina FJ..............cccooiiiirri,

7.7.2 Segundo dia: tema € ProdUGEO.........uuuiieiiiee e
A4S T L= (=11 {0 JX o L= TR
7.7.4 Dia de €dIGA0........ccoiieeeeeiiie e a e
7.7.5 Conhecendo o lado de la datelinha............ccccoiiiiiiiiii e
7.7.6 Foco Jovem em acédo: manha de sabado............ccceevviiiiiiiiiiiiiiiiie e
7.7.7 SAbad@0 @ tarde........ccoouiiiiiiiiiieeeeee e
7.7.8 Corta, cola € fiNAliZa...........ee i
7.8 Frutos da OfiCiNa.....ccceeeiiiei et
AR Y \2- 11 == T TSP RURPPI

8 CONSIDERAGOES FINAIS ...ttt
REFERENCIAS........ooeoeeeeeeeeeeeeeeee ettt en e s e,
ANEXOS ... ..t e e

APENDICES. ..ottt ettt en st eses s s s s,

23

67

69
69
70
71
72
73
75
77
7
82
85
87
89
91
92
94

96



24

1 INTRODUGAO

A presente pesquisa surgiu do desejo de utilizar a Comunicagao Social
como ferramenta de transformacéao.

Analisando o cenario nacional, os pesquisadores observaram no
veiculo televisivo grande poder de alcance e credibilidade junto a populagao. E isso
se deve ao fato de que, atualmente, o aparelho é encontrado quase que na
totalidade dos lares brasileiros, sendo em muitos deles a unica fonte de informacéo.
Verificou-se, porém, que nem sempre esses telespectadores conseguem analisar
criticamente o conteudo recebido diariamente e deixam de lado o questionamento
quanto ao que é transmitido.

Diante de tal panorama e preocupados em colaborar na mudanca
dessa realidade, o grupo buscou aprimorar os conceitos e as técnicas aprendidos
durante o curso de jornalismo e disponibiliza-los a outras pessoas, para que estas
também pudessem ter acesso aos bastidores da producio televisiva e, com isso,
desenvolvessem um olhar mais critico diante dos produtos audiovisuais. Para tanto,
0s pesquisadores basearam sua pesquisa em estudos de autores nas areas de TV,
video, consumo infantil, educacdo e comunicacdo (Educomunicacado), além do
estudo de caso do projeto Geracao Futura, o que os orientou quanto aos caminhos
que deveriam ser percorridos. Essa bibliografia, certamente, os abasteceu do
conhecimento necessario para o desenvolvimento da Oficina de Video Foco Jovem
— video por outro angulo, planejada por dois meses e aplicada durante sete dias na
Escola Estadual Comendador Tannel Abbud, em Presidente Prudente. A iniciativa de
trabalhar com jovens da rede publica surgiu durante as pesquisas, e ao final da
experiéncia provou ser de extrema relevancia e coeréncia, principalmente por se
tratar de uma faixa etaria que nasceu em meio as evolugdes tecnoldgicas e
indiscutivelmente responde pelo futuro de uma nacao.

Este Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC) intitulado Foco Jovem:
experiéncia educomunicativa para a producao de videos na escola traz um breve
historico do surgimento de trabalhos entre comunicagao e educagdo no mundo e um
estudo mais aprofundado sobre a Educomunicacdo no Brasil. As areas de

intervengao, praticas educomunicativas e o papel do educomunicador sdao aspectos
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que também orientardo o leitor, no terceiro capitulo, a compreender essa valiosa
juncao para o despertar de cidadaos ativos.

Ja o projeto Geragao Futura, idealizado pelo Canal Futura, é abordado
na quarta parte dessa pesquisa e responde como modelo de pratica
educomunicativa. Reune jovens de varias regides do pais desde 2003, no Rio de
Janeiro, e por meio de uma oficina de video, incentiva a produgao audiovisual. A
pesquisa de campo realizada pelo grupo durante 30 dias no més de julho de 2010,
para compreender a estruturagdo e dindmica da oficina € detalhada logo apds a
apresentacao da emissora que a desenvolveu.

Em determinado ponto das pesquisas, os idealizadores deste trabalho
se depararam com a seguinte questdo: como incentivar uma leitura critica a respeito
da televisao, se o individuo ndo conhece a engrenagem audiovisual? Cientes dessa
lacuna e da necessidade de mudanga, os académicos disponibilizam, no quinto
capitulo, as fases da producdo audiovisual, definidas por Serra (1986) em: pré-
produgado, produgdo e poés-producdo. Essas etapas, obviamente, compunham o
material didatico trabalhado na FJ.

E como em todo processo de transmissdo de conhecimento denota-se
indispensavel um planejamento detalhado das atividades, foi elaborado um projeto
com os objetivos, justificativa, publico-alvo, recursos utilizados, conteudo
programatico e material didatico, itens essenciais para a manutengcdo e andamento
da Oficina de Video Foco Jovem — video por outro angulo, disponiveis na sexta
etapa da pesquisa.

O leitor também podera tomar conhecimento sobre os resultados
alcangcados com a implementacdo da FJ, atividades realizadas durante a semana
em que os alunos do Tannel Abbud receberam nogdes sobre a producéo audiovisual
e relato das percepcbes dos pesquisadores quanto as dificuldades e acertos
vivenciados. Essas informagdes encontram-se no Memorial Descritivo.

A partir do préximo capitulo, vocé esta convidado a percorrer os
caminhos tedricos utilizados para a confecgao da peca pratica deste TCC.
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2 FUNDAMENTAGAO METODOLOGICA

2.1 Problematizacao

A busca pela audiéncia tem incentivado as emissoras comerciais a
transformar produtos televisivos em verdadeiros espetaculos, distribuidos
estrategicamente em um emaranhado de publicidades. A garantia do lucro que
abastece essa engrenagem estimula a disputa por espago entre programas
educativos e sensacionalistas. Esses ultimos, apenas utilizados como isca eficiente
ao captar a atencao do telespectador. Segundo Bistane e Bacellar (2005, p. 85), “[...]
por falta de controle — o que ndo quer dizer censura — o nivel da programacgéo caiu
muito nos ultimos anos”. E o que se observa € um panorama onde produtos
televisivos deixam de lado a informagdo, a deturpam ou recriam-na baseada no
espetacular. Marcondes Filho (1988, p.109), afirma que o receptor adota uma

postura passiva ao preferir ndo conhecer os fatos como sdo, mas faz uma ressalva:

A questdo ndo é “reagir” a TV como se ela fosse uma forca estranha que
invade nossas casas e la se instala para ndo mais sair. Sabemos que a TV
€ um instrumento eletrénico, produto da histéria do homem e sua evolugao;
€ a marca desta era. Nao tem sentido destruir a televisdo, porque nao é ela
a culpada dos crimes que lhe sdo imputados. E certo que nZo é de todo
inocente no processo de desumanizagéo da vida social moderna, e por isso
mesmo é necessario medir quem na verdade provoca o qué.

Dados do Instituto Brasileiro Geografico e Estatistico (IBGE, 2008)
registram que a televisao esta presente em 95% dos lares brasileiros, mas o publico,
ainda ndo se reconhece enquanto cidadao critico capaz de decidir pela qualidade
dos programas disponibilizados pelas emissoras, em parte por desconhecerem os
bastidores da produgao audiovisual. Marcondes Filho (1988, p. 113), orienta que:

Contra a pratica de deixar a TV ligada durante todo o tempo, aceitando-se
acriticamente tudo o que é transmitido, pode-se fazer uma escolha de
programas. E preciso ter a coragem e a disposicdo de desligar a TV quando
esta nada traz de interessante e programar a audiéncia segundo as ofertas
das emissoras.
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Neste contexto, € necessario observar que a geracdo de jovens do
presente vive e se diverte com a realidade 2.0, e durante a infancia desfrutou de um
contato consideravel com a TV. Por consequéncia, teve sua formagao atrelada a
esse convivio. Em muitos lares, a rotina agitada dos pais induziu essas criangas a
passarem a maior parte do tempo livre em frente ao aparelho. E esse € um quadro
analisado e ainda verificavel atualmente, o que faz despertar nos criadores de

conteudo a necessidade de uma programagao educativa.

Nao surpreende que, na era do conhecimento, adolescentes sintam-se
perdidos e desinformados. Diariamente sdo bombardeados por informagdes
oriundas de diferentes fontes, absorvidas de forma fragmentada, o que
impede que apreendam as articulagdes e inter-relagdes entre fatos politicos
e sociais ocorridos em tempos e espacos distintos. (GOIDANICH, 2002, p.
92)

Diante dessa constatacdo, os pesquisadores decidiram por buscar
modelos regionais ou nacionais de uma emissora, ou mesmo de programa, que
atendesse aos preceitos da educacédo e que utilizasse o veiculo televisivo para
incentivar uma formacao critica do telespectador.

Da experiéncia vivida por um canal instalado no Rio de Janeiro, surgiu
o arquétipo a ser adotado pelo grupo. E o projeto Geragdo Futura (GF), uma
idealizagao do Canal Futura, voltado para os jovens de todo o Brasil, € que por meio
de uma oficina de video tem o objetivo de incentivar a producao audiovisual. O
desafio é a criagdo de pecas televisivas ao final de um més de workshops sobre
fotografia, producéo, roteiro, dire¢cao e cinegrafia.

A partir dessa escolha, verificou-se que na regiao do Oeste Paulista
nao havia projeto semelhante a oficina citada, que capacitasse os jovens a
desenvolver criativamente conteudos audiovisuais.

Mediante a tal contexto, os académicos propuseram o seguinte
questionamento: como capacitar alunos da Rede Estadual de Ensino em Presidente
Prudente a desenvolver uma leitura critica do veiculo televisivo?

Em busca de uma resposta a essa questao decidiu-se pela criacao de
uma oficina de video que pudesse orientar os estudantes sobre a construcdo de
produtos audiovisuais, e assim adquirissem uma visdo critica a respeito dos
produtos consumidos por eles. O grupo sempre acreditou na promogao € mudanca,

a médio e longo prazo, na qualidade do que é veiculado na televiséo.
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Para aplicagcdo de tal oficina, a Diretoria Regional de Ensino de
Presidente Prudente foi procurada e indicou a Escola Estadual Comendador Tannel
Abbud como parceira do projeto. Aléem de colocar o grupo em contato com os
estudantes do Ensino Médio, a escola também cedeu parte de suas instalagbes para
o desenvolvimento das atividades.

Devidamente embasados em conhecimentos sobre producao e edigao,
dentre outros, os alunos participantes da oficina puderam produzir, ao final da
experiéncia, videos com o tema Crianga, Consumo e Midia. A tematica foi sugerida
pelos pesquisadores por tratar da relagcdo ainda problematica entre infancia, meios
de comunicagcdo e consumismo, matéria preocupante para os educadores, que
apresentam dificuldade de tratar o assunto na educacgao formal, conforme constata
Marcondes Filho (1988, p. 105):

[...] a crise que a TV instituiu no ensino levou a um questionamento dos
efeitos e das formas de transmissdo de conhecimentos da escola
tradicional, chamou a atengcdo de educadores para a necessidade de
renovagdo e de adaptagdo aos novos tempos, para a busca de uma
comunicagao mais atualizada com a geragao jovem, com a qual trabalham.

Para chegar ao tema dos videos produzidos durante a oficina, o grupo
analisou a postura consumista adquirida pelas criangas na atualidade. O primeiro
indicio surgiu ao se observar o papel dos pequenos dentro do lar. Ha alguns anos os
pais decidiam quais produtos seriam consumidos pela familia, mas esse cenario
sofreu mudancas, e agora os filhos conquistaram poder de decisdo sobre o querem
usar, comer, assistir e vestir. Um dos principais fatores dessa transformacao pode
ser encontrado nas propagandas publicitarias, que utilizam técnicas persuasivas,
como a criagdo de personagens ludicos, para incentivar desde cedo o desejo pela
posse de produtos, mesmo que desnecessarios. Segundo Goidanish (2002, p. 77), o
ingresso dessa faixa etaria no mercado de consumo, na medida em que tém o poder
de decisdo de compra e cada vez mais dinheiro é investido nela, representa uma
forma de exploracdo comercial da infancia. Além disso, a autora considera que o
publico infanto-juvenil é reconhecido apenas como consumidor incapaz de

compreender e interferir na realidade em que vive.
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Assim, as informagdes que chegam até eles fazem que politica e cidadania
parecam intocaveis, distantes, fragmentadas dificultando a compreenséao e
o estabelecimento de relagdes entre o que acontece em sua experiéncia
vivida e o que aparece na midia. (GOIDANICH, 2002, p. 92)

Criancas e jovens nao sado educados a participar ativamente na

sociedade e a desenvolver uma leitura critica, o que, consequentemente ndo os

prepara para questionar a intencionalidade dos audiovisuais. Para Linn (2009, p.

250), “por causa da confluéncia atual da tecnologia de midia eletrénica sofisticada e

da glorificagdo do consumismo do livre mercado, esta se tornando dificil oferecer as

criangas um ambiente que propicie um desenvolvimento saudavel.”

Para concluir, Goidanich (2002, p. 78) aponta uma possivel solugao:

Duas sao as instancias, além da familia, que podem cumprir essa missao: a
midia e a escola. [...] Cabe entdo a escola educar e orientar os jovens para
0 exercicio da cidadania, no que diz respeito a abertura para a discussao e
a apropriagao das mensagens midiaticas e das relagbes que ali mesmo se
estabelecem, ja que representa um espago privilegiado de participagao
coletiva, onde é possivel desenvolver a consciéncia critica e o espirito
cidadao.

A questdo aqui abordada pode ser refletida sob a perspectiva da

comunicagao e da educagdo, que objetivam contribuir com a formacgao do cidadao

enquanto agente ativo na sociedade, capaz de se posicionar de forma madura e

responsavel diante daquilo que lhe é imposto pelos meios de comunicagao.

2.2 Objetivos

2.2.1 Objetivo geral

Preparar e aplicar uma oficina audiovisual que capacite jovens

do Ensino Médio da Escola Estadual Comendador Tannel Abbud, em

Presidente Prudente, a desenvolver leitura critica diante do conteudo

veiculado pela televisao.
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2.2.2 Objetivos especificos

o Refletir sobre as interfaces entre comunicacdo e educacido a
partir do estudo da utilizagdo da TV em sala de aula;

o Aprofundar os conhecimentos tedricos sobre os aspectos
técnicos de producao de video;

o Estudar as ag¢des educomunicativas do Canal Futura voltadas
aos jovens, por meio do projeto Geracgéo Futura;

o Analisar e acompanhar a 162 edicdo do projeto Geragao Futura,
para adapta-la a realidade local;

. Produzir material didatico (impresso e audiovisual) para a oficina
de video a ser aplicada na Escola Estadual Comendador Tannel Abbud;

o Orientar e divulgar os videos produzidos pelos alunos da oficina;

o Contribuir para a formagéao de jovens mais criticos.

2.3 Justificativa

Preocupados com a realidade vigente no pais, Estado e municipio em
que vivem, 0s universitarios observaram a necessidade de auxiliar o jovem a
desenvolver uma leitura critica a respeito do conteudo exibido pela televiséo.
Atualmente ainda € comum que se ougcam reclamacdes de telespectadores a
respeito da qualidade oferecida pelas emissoras em sua grade de programacéo,

como defende Marcondes Filho (1988, p. 20-21) ao afirmar que:

[...] o fato de o telespectador receber gratuitamente o programa e néo poder
mais “exigir seu dinheiro/ de volta”, leva a emissora a buscar somente o
aumento numérico de publico, rebaixando a qualidade dos programas aos
niveis “da massa”, vulgarizando-os, padronizando-os, impondo o que se
chama de valor mercadolégico. Interessa apenas vender o programa, nao
importando a qualidade.
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Baccega (2000) complementa que a televisdo da preferéncia a
acontecimentos que possam repercutir como espetaculo, através de imagens,
emocgdes construidas e sentimentos represados pelo espectador e facilmente
detectados pelos meios de comunicagao.

O fato € que o publico demonstra desconhecimento sobre sua
influéncia em determinar o que vai ao ar. Marcondes Filho (1988), por exemplo,
constata que o telespectador se esquece de sua corresponsabilidade pelo atual
cenario. O autor salienta que, além dos produtores de conteudo das emissoras, 0s
receptores, em seus lares, manuseiam o controle remoto e ndo sé podem como
devem determinar o que consomem. Essa mudanca de postura desqualificaria a
ideia de massificar os desejos, e segundo o pesquisador (1988, p. 55) permitiria ao
espectador observar que “[...] a politica das emissoras de TV, [...] pode modelar a
realidade externa segundo seus interesses, fazendo de pequenos incidentes
grandes fatos nacionais e menosprezando fatos importantes [...].”

A constatacdo € a de que o leitor precisa desenvolver uma visao
ampliada quanto ao mundo em que vive e exercitar diariamente um questionamento
a respeito das informag¢des que chegam ao seu lar por meio da televisdo ou demais
midias. Afinal, “[...] um receptor bem informado pode desmascarar, através do mero
dominio de dados, estudos ou avaliagdes, qualquer tentativa sofisticada de se forjar
informacgdes, mesmo quando se trata de complicados procedimentos técnicos ou
retoricos.” (MARCONDES FILHO, 1988, p. 90)

A partir de saberes empiricos e, baseados nos estudos desses autores,
0s pesquisadores decidiram contribuir ativamente com a formacdo de
telespectadores mais criticos, capazes de compreender os bastidores do veiculo
televisivo e utilizar os recursos tecnoldgicos de forma a acrescentar conteudo a sua
rotina. Para tanto, foi proposta a criagdo da oficina de video denominada Foco
Jovem - video por outro angulo, que visa auxiliar no entendimento dos fatos,
ajudando no discernimento entre o que é real e 0 que nao passa de criativo
instrumento de manipulagado. Enfim, o essencial é trata-los como futuros adultos e
formadores de opinido.

Este trabalho tem sua importancia porque os pesquisadores acreditam
que a juncao entre os campos Educacado e Comunicacao pode e deve extrapolar a

teoria encontrada nos livros e ser vivenciada na pratica. A experiéncia Foco Jovem,
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portanto, se aproxima do compromisso inerente da profissdo do jornalista, que é a

responsabilidade social.

[...] A grande conquista do pensamento educacional moderno foi a
conclusao de que educar nao € criar elites, e sim tornar todo ser humano
capaz de direcionar a prépria vida. Desenvolver as habilidades basicas para
sobreviver na parafernalia global. Estendida até a TV, a fungdo de educar
esta tao presente nela quanto numa bussola. (PACHECO, 1991, p. 99)

Assim, o objetivo é oferecer uma oportunidade diferenciada no

ambiente escolar, com a finalidade de contribuir na formag&o da juventude.

2.4 Metodologia

Baseados na problematica levantada, os académicos constataram que

a pesquisa mais adequada para o desenvolvimento do trabalho proposto seria a do

tipo qualitativa. A escolha se deu pelo fato de que essa metodologia tem no

ambiente natural seu objeto de estudo e, além de observar a importancia que as

pessoas dao as coisas e a vida, possibilita a coleta de dados predominantemente

descritivos sem esquecer do processo em que o problema investigado esta inserido.
Segundo Diehl e Tatim (2004, p. 52),

Os estudos qualitativos podem descrever a complexidade de determinado

problema e a interagdo de certas variaveis, compreender e classificar os

processos vividos por grupos sociais, contribuir no processo de mudanca de

dado grupo e possibilitar, em maior nivel de profundidade, o entendimento
das particularidades do comportamento dos individuos.

Inicialmente recorreu-se a pesquisa bibliografica acerca dos temas TV,
Educomunicacao, producao de video, Canal Futura e projeto Geragao Futura, a fim

de delinear e sustentar o corte tedrico, conforme conceitua Stumpf (2009, p. 51).

[...] planejamento global inicial de qualquer trabalho de pesquisa que vai
desde a identificagcdo, localizagdo e obtengdo da bibliografia pertinente
sobre o assunto, até a apresentagao de um texto sistematizado, onde é
apresentada toda a literatura que o aluno examinou, de forma a evidenciar
o entendimento do pensamento dos autores, acrescido de suas proprias
idéias e opinides.
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Como defende Andrade (2009, p. 25), a pesquisa bibliografica “[...] é
obrigatéria nas pesquisas exploratérias, na delimitagdo do tema de um trabalho ou
pesquisa, no desenvolvimento do assunto, nas citagbes, nas apresentagdes das
conclusdes [...].” Andrade (2009) ainda acrescenta que se deve buscar o maior
numero de obras relativas ao tema e seleciona-las, com a finalidade de evitar pontos
de vista semelhantes ou contraditérios de diferentes autores.

Com a delimitagado de obras necessarias para o desenvolvimento do
trabalho, partiu-se entdo para a escolha do método de pesquisa que melhor
conduziria a observacao de uma oficina audiovisual modelo para embasar a criacéao
de um produto semelhante e adequado a realidade de Presidente Prudente. Optou-
se, portanto, pelo estudo de caso do projeto Geragao Futura (GF), ferramenta
definida por Gil (2002, p. 54) como o “[...] estudo profundo e exaustivo de um ou
poucos objetos, de maneira que permita seu amplo e detalhado conhecimento [...]".
E complementada por Yin (2001, p. 32) como “[...] uma inquiricdo empirica que
investiga um fendbmeno contemporaneo dentro de um contexto da vida real, quando
a fronteira entre o fendmeno e contexto ndo é claramente evidente onde multiplas
fontes de evidéncia sao utilizadas.”

Na sequéncia, foram definidas as formas de coleta de dados para
pesquisa de campo, como entrevistas do tipo semi-abertas e observacao, utilizadas
na visita ao Canal Futura, ocorrida em julho de 2010. Tais ferramentas possibilitaram
uma observacgao direta da oficina, que norteou a elaboracdo do material aplicado
aos jovens do Ensino Médio da Escola Estadual Comendador Tannel Abbud de
Presidente Prudente. Gil (2002, p. 53), salienta que uma pesquisa de campo

consiste no enfoque de uma comunidade e é:

[...] desenvolvida por meio da observagéo direta das atividades do grupo
estudado e de entrevistas com informantes para captar suas explicagbes e
interpretacbes do que ocorre no grupo. Esses procedimentos sao
geralmente conjugados com muitos outros, tais como a andlise de
documentos, filmagem e fotografias.

No periodo em que o GF transcorreu (5 a 30 de julho de 2010), a
pesquisadora Lorayne de Freitas realizou entrevistas com participantes, ex-
participantes e coordenadora do Geragao Futura. Todas as entrevistas encontram-se
disponiveis nos Anexos A, B e C. Além disso, foi produzido diariamente um relatério,

que pode ser encontrado no Apéndice A, com a descricao das atividades realizadas
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durante a oficina. Esse diagndstico norteou o grupo no desenvolvimento de seu
préprio modelo audiovisual.

E justamente para compreender o universo contido no processo
educomunicativo utilizada pelo GF, os pesquisadores passaram também, a buscar
na teoria vestigios e dados que pudessem esclarecer duvidas e apontar os
caminhos percorridos por estudiosos nas areas de educagao e comunicagao.

O capitulo a seguir faz um resgate histérico da Educomunicagcéo no
Brasil e no mundo e explica as areas de intervengdes deste campo. Também sao
tratadas, com mais profundidade, as areas que norteiam a peca pratica deste

Trabalho de Conclusio de Curso.



35

3 INTERFACES ENTRE COMUNICAGAO E EDUCAGAO

3.1 Panorama Histérico da Educomunicagao

Para melhor compreender o tema que sera abordado neste capitulo &
necessario, primeiramente, destacar que as interfaces entre os dois campos do
conhecimento caracterizam-se no momento em que ambos trazem suas
especialidades para um objetivo comum. Braga e Calazans (2001, p. 67) afirmam
que ha “uma expectativa de encontrar no outro campo um complemento que
enriqueca e potencialize o seu préprio fazer na sociedade.” Ainda segundo os
autores, € o que acontece entre a Educacdo e a Comunicacdo quando suas
interagbes sdo propostas a partir de intencionalidades educativas. A
Educomunicacéo, area de pesquisa do presente trabalho, nasce justamente dessa
uniao.

Desde a década de 70 essa expressao ja era empregada em textos da
Organizagao das Nac¢des Unidas para a Educagéao, a Ciéncia e a Cultura (Unesco), e
em apresentacdes de gestores de comunicagao alternativa e popular, como Mario
Kaplun, “para designar as ac¢des voltadas para o que se denominava, entdo, de
‘leitura critica de comunicagao’ ou, ainda, de ‘educacao para os meios’.” (SOARES,
2008, p. 7)

Nessa mesma época, os paises da América Latina viviam um cenario
de opressao e revoltas populares pela busca de novos ambientes de comunicagao e
expressao. Diante disso, a Educomunicag¢ao, de acordo com Soares (2010a, p. 9),
“‘deu-se em ambientes ndo formais de experimentacédo, sob titulos mais genéricos da
‘educacao popular’, ‘comunicacgao alternativa’.”

Nos anos 80 ja era possivel encontrar projetos nao-formais voltados
para o uso de educacgao para a comunicagdo em ONGs, com a finalidade de formar

receptores participativos diante da midia.

E justamente disso que trata a Educomunicacao: prever formacdo tedrica e
pratica para que as novas geragdes tenham condigbes nao apenas de ler
criticamente o mundo dos meios de comunicagdo, mas, também, de
promover suas proprias formas de expressao a partir da tradigao latino-
americana, construindo espagos de cidadania através do uso democratico e
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participativo dos recursos da comunicagdo e da informagdo (SOARES,
2010a, p. 10).

No Brasil, o estudioso que mais se dedicou a area foi Ismar de Oliveira
Soares, professor, doutor e coordenador do Nucleo de Comunicacao e Educacio da
Escola de Comunicacéo e Artes da Universidade de Sdo Paulo (NCE — ECA/USP).
Entre 1997 e 1999, o NCE realizou uma pesquisa em 12 paises da América Latina
para identificar como ocorriam as praticas sociais na relagdo entre a comunicacao e
educacédo, envolvendo centros de cultura alternativos, educagéo formal e midia. Os
resultados detectaram que esse campo de intervencéo social havia se firmado como
grande potencial transformador (SOARES, 2010a).

Tal constatacdo académica levou Soares a ressemantizar o conceito. A

partir de entdo, Educomunicagéo passa a ser designada como:

[...] conjunto das agbes inerentes ao planejamento, execugao e avaliagéo de
produtos e processos voltados para a criagdo e desenvolvimento de
ecossistemas comunicativos abertos e criativos, em espagos educativos
(formais, ndo formais ou, mesmo, informais), mediados pelas tecnologias da
informacdo, mediante uma gestdo democratica e compartilhada de tais
recursos, tendo como meta a ampliagdo do coeficiente comunicativo dos
sujeitos e a pratica plena da cidadania. (SOARES, 2008, p. 7)

Neste panorama, o pesquisador (2008) afirma que a tecnologia sera
sempre um auxiliar no didlogo entre educador e aprendiz, na medida em que
somente a pratica do uso dos recursos da informac¢do desperta nos alunos o desejo
de construir uma nova cultura. No entanto, Soares (2010a, p. 31) acrescenta que
apesar da presente era cibernética, ainda existe um receio do impacto dessas
midias, e esse fator “impede que o sistema formador de docentes componha uma
preparacdo de educadores que dé conta da complexidade do fendémeno
comunicativo em sua relacdo com a pratica educativa.”

Diante dessas afirmagdes, Citelli (2004) indica o surgimento de um
novo campo de atuacdo nao sé em paises latino-americanos, mas também em
varias partes do mundo que contempla as necessidades entre comunicacdo e
educagdo. Essa nova figura profissional denominada por Soares (2008) como
educomunicador, aponta o perfil de um professor que precisa ser “capaz de planejar

de forma coerente e organizada a comunicagao e seus recursos nos ambientes de
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aprendizagem, elaborando sua propria atuagcdo como comunicador privilegiado
dentro dos ambientes de aprendizagem.” (SOARES, 2010a, p. 32)

Para atender a demanda de formacédo deste profissional, a
Universidade de Sao Paulo (USP) criou o primeiro curso de Licenciatura em
Educomunicagcdo a nivel de graduacdo, que formara educomunicadores para a
aplicacao de tais a¢des. Esta € uma das raras iniciativas que podera ser encontrada
no Brasil a partir de 2011 e tem como objetivo propor a inclusédo da Educomunicagao
na reforma do Ensino Médio realizada atualmente pelo Ministério da Educacgao e
Cultura (MEC). (SOARES, 2010a)

Essa nova geragdo, mais habituada com a imagem do que com a
escrita, busca métodos de ensino que fujam do convencional. Isso pode se tornar
possivel com professores criativos e ousados, capazes de despertar a imaginacao e
o interesse dos jovens. (MARCONDES FILHO, 1988)

Ainda de acordo com Soares (2010a), o perfil de professor que atenda
ao interesse desse publico precisa ser exigido pelas instituicbes educacionais, pois
jovens e criangas precisam saber lidar de forma critica com o desenvolvimento das
novas praticas midiaticas, principalmente quando se considera que eles sédo a
esperanga de uma mudanga social e cultural.

O trabalho do educomunicador, portanto, deve abranger as acgdes
conhecidas como areas de intervengao, que direcionam o individuo a atuar e refletir

sobre as praticas educomunicativas. (SOARES, 2010b, p. 15)

3.1.1 As areas de intervencdo do novo campo

As éareas de intervengao funcionam como um dialogo entre produtores,

0 processo produtivo e a recepcao das mensagens. Deste ponto de vista, Soares

(2010a) afirma que é possivel alcangar com mais facilidade o pensamento e os

métodos educomunicativos a medida em que sao formados receptores criticos, por
meio de diferentes dindmicas de comunicagao, abaixo descritas:

. Educacdo para a comunicagdo — busca

facilitar a compreensdo dos meios de comunicacido e sua
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influéncia na sociedade, estimular ndo so a reflexao critica, mas
também a producgao midiatica;

o Expressdo comunicativa através das artes —
possibilitar as manifestacdes artisticas de modo democratico e
educativo na comunidade;

o Mediagcdo tecnolégica na educagdo -
capacitar o dominio de novas tecnologias e incentivar a criagao
de projetos acessiveis a sociedade;

o Pedagogia da comunicacdo - docentes
preocupados com planos de ensino que beneficiem a pratica
participativa e construtiva;

o Gestdo comunicativa - planejar e
implementar a¢des de cunho educomunicativo para que as
diversas areas de intervengao encontrem espacos de aplicagao;

o Reflexdo epistemologica — estudos da
relagdo entre comunicagdo e educagao para tornar as agdes
tedricas e praticas coerentes.

Sa0 nessas areas de intervencdo que o educomunicador atua e por
meio das quais a Educomunicagao se torna efetiva até mesmo nos espacos mais
rigidos, melhorando o fluxo de informacéao, a relacdo entre o professor e aluno, e
dando oportunidade a expressao comunicativa dos estudantes e da comunidade.
(SOARES, 2010a)

E também importante ressaltar que para construir essa formagao

educomunicativa sdo necessarias:

[...] politicas especificas e a destinagcdo de recursos, associados a
programas aprimorados de gestéo, para que projetos de inovagédo tenham
tempo de florescer, adquirir consisténcia e produzir efeitos sociais e
educacionais benéficos e prolongados. (SOARES, 2010a, p. 32)

A oficina de video Foco Jovem, peca pratica do presente trabalho, se
caracteriza justamente como um projeto educomunicativo e esta inserida na
perspectiva educagao para a comunicagao. Dessa maneira, o topico a seguir trata

especificamente da area de intervencdo em questao.
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3.2 Educagio para a Comunicagio: uma Area de Intervengio

O grupo escolheu estudar especificamente esta area de intervencéo
pela preocupacado que atualmente a sociedade tem sobre o impacto da midia nas
criangas. Portanto, é necessaria uma educagao para que se possa fazer uma leitura
critica das midias. A proposta dessa area originaria da educomunicagéo € a mesma
em diversas localidades, porém sua terminologia se difere. Por isso, neste topico,
aponta-se a visdo de Belloni e Bévort (2009) sobre midia-educagao, relacionando
com os demais autores que seguem a linha proposta pelo professor Ismar de
Oliveira Soares, que é a educagao para a comunicagao, ou comunicagao para 0s
meios.

A midia-educagao tem como objetivo formar cidadéos capacitados para
uma leitura critica de todos os meios de comunicacao (radio, televisdo, cinema e
impresso) e de usa-la a favor do ensino na compreensdao nao apenas de seus
conteudos, mas também, de seus contextos politicos e econdémicos. (BELLONI,
BEVORT, 2009)

Ainda segundo as autoras (2009), a midia-educagdo ja havia sido

definida pela Unesco em 1984 como:

[...] entender o estudo, o ensino e a aprendizagem dos meios modernos de
comunicagao e expressao, considerados como parte de um campo
especifico e autbnomo de conhecimentos, na teoria e na pratica
pedagdgicas, o que é diferente de sua utilizagdo como auxiliar para o ensino
e a aprendizagem em outros campos do conhecimento, tais como a
matemadtica, a ciéncia e a geografia. (UNESCO, 1984 apud BELLONI;
BEVORT, 2009, p. 1086)

Diante desse panorama, comunicacao e educacado associadas devem
proporcionar a formacao de cidadaos capazes de dominar a produgcao midiatica, a
tecnologia, seus formatos, linguagens e equipamentos, a fim de promover maneiras
de interagdo social, disseminando conhecimentos que gerem saber, atitude e
carater. (OLIVEIRA; MELLOS, 2009)

Neste ponto, € importante ressaltar que o uso das midias por
educadores brasileiros ndo € uma pratica nova. Na Franga, em 1920, o pedagogo

Célestin Freinet ja demonstrava-se insatisfeito com o sistema formal de ensino, o
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que o levou a introduzir o jornal na sala de aula (IJUIM, 2001). E Siqueira (2008)
acrescenta que na década de 30 o radio passava a ser utilizado como ferramenta
pedagdgica na Europa.

Nos anos 50 e 60 surgem os primeiros projetos de midia-educagao nos
Estados Unidos e Canada devido a importancia e influéncia dos meios de
comunicagao na vida cotidiana. A preocupagao com os efeitos politicos e éticos
sobre o comportamento das criangcas e adolescentes estimulou jornalistas e
educadores a propor a formacdo de leitura critica dos meios. (BELLONI; BEVORT,
2009)

Ainda nos anos 60, algumas expressbes ja replicavam termos
europeus ou norte-americanos, como media education, para se referir a educagao
para as midias ou midia-educagao, e apareciam como sindbnimos nos textos da
Unesco. Nessa mesma época, o termo media literacy ja era utilizado na lingua
inglesa em textos académicos, porém, com um sentido diferente. Na media literacy,
o professor utiliza os codigos da cultura de massa para alfabetizar. (BELLONI;
BEVORT, 2009)

Atualmente, € comum que media education e media literacy causem
confusdes, mas € de relevancia destacar que ndo sdo areas desvinculadas, pelo
contrario, “esses dois termos tendem a se agregar, para constituir um campo
interdisciplinar e expandido do conhecimento, que reune contribuicdes de diversas
ciéncias, tais como a psicologia, a sociologia, a linguistica e a semiédtica.”
(SIQUEIRA, 2008)

Além das varias terminologias dadas a uma mesma area, dentro da
propria educacdo para o0s meios existe uma subdivisdo que também acaba
confundindo pesquisadores. Porém, ela apenas aborda diferentes perspectivas de
atuacao técnica. E a midia-educacéo e a comunicacéo educacional, que na verdade,
tém o mesmo objetivo. A diferenga, segundo Belloni (2001), € que a primeira refere-
se a pedagogia dos meios, ou seja, € a abordagem de estudo a ser implantada, de
forma criativa e critica. Ja a segunda diz respeito aos meios de pedagogia, onde a
escolha das ferramentas pedagdgicas é fundamental para uma disciplina pratica.

O que deve ficar claro, de acordo com Siqueira (2008), é a
preocupacgao apontada por ambas areas em resolver questdes relacionadas ao uso

das plataformas midiaticas em ambientes de ensino tradicional.
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A educacéo formal, definitivamente, € o espaco vital para o desenvolvimento
da Educomunicagdo numa sociedade complexa como a brasileira. A escola,
juntamente com a agéncia dos correios, € uma das poucas instituicoes que
chegam a todos os rincdes do pais, rivalizando com o radio e a TV no
acesso a populagdo. Nesse sentido, a escola se converte em espago
privilegiado para a atuagao dos educomunicadores. (SOARES, 2010b, p.
175)

A partir da evidéncia apresentada, o ultimo topico deste capitulo

pretende expor como o uso da TV pode ser eficiente na sala de aula.

3.3 TV na Escola

Atualmente, a televisdo como um meio de comunicacdo de grande
alcance esta presente em todo o territério brasileiro e acaba também por decidir o
que sera discutido pela sociedade. De acordo com Linn (2009), pesquisas indicam
que pessoas entre 2 e 18 anos passam em média 40 horas semanais diante das
midias. Por essa caracteristica, Baccega (2000, p. 59) considera que a TV deveria
receber destaque nas escolas “[...] devido a grande importancia desse veiculo na
construgao de nossa propria identidade.”

A constatacdo € que a cultura audiovisual proporciona aos jovens
informacdes, saberes, valores e outros modos de ler e perceber a realidade. E que,
portanto, tem papel fundamental na construcdo da cidadania, muitas vezes
educando mais do que a prépria escola, assim como salienta Baccega (2000, p.
101): “[...] se é verdade que a televisdo nao objetiva ensinar, € também verdade que
as criangas aprendem com ela.”

Para Kunsch (1986), esse raciocinio desperta para o indispensavel uso
dos meios de comunicacdo no ensino formal, medida que resgata os alunos da
posicao de meros receptores. Além disso, a tecnologia como ferramenta pedagodgica
na sala de aula pode transformar o cotidiano desses jovens, conforme afirma Belloni
(2001, p. 10):

[...] a escola deve integrar as tecnologias de informagcdo e comunicagéo
porque elas ja estdo presentes e influentes em todas as esferas da vida
social, cabendo a escola, especialmente a escola publica, atuar no sentido
de compensar as terriveis desigualdades sociais e regionais que o acesso

desigual a estas maquinas esta gerando.
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Como no mundo midiatico circulam conteudos dos mais variados, a
educacéo associada a TV deve mostrar aos alunos um modo diferente de enxergar
os programas televisivos. Pacheco (1991, p. 122) afirma que “[...] sem critica na TV
e na escola, estamos criando uma geragao sem a nogao de no qué desconfiar; uma
geragao que perde os limites, ja que o que € mostrado é que se pode tudo".

A Agéncia de Noticias dos Direitos da Infancia (ANDI, 2004) indica que,
na América Latina, a leitura critica dos meios ja era discutida desde a década de
1980, quando a Igreja Catdlica a inseriu nas salas de aula com a finalidade de
desvendar o grande veiculo de comunicagdo de massa da época: o cinema.

Para Ratier (2009), o ser humano constitui o conhecimento quando é
capaz de decifrar criticamente uma informagao, e a escola € o principal caminho
para esse processo, utilizando métodos comunicativos sem esquecer seu papel de
educadora.

Braga e Calazans (2001) orientam que a educagao para os meios e a
leitura critica estao ligadas a um mesmo objetivo de agdo. Mas salientam que nao
basta apenas inclui-las como disciplinas na escola. Deve-se delimitar de que
maneira elas seréo efetivadas nesse ambiente.

Baseada nisso, a ANDI (2004) acredita que a analise critica das midias
deve comegar desde cedo na escola por meio da pratica de projetos
educomunicativos, ja que uma de suas vertentes prevé esse método para colocar os
jovens em contato com a linguagem televisiva.

A producdo de tais projetos os transforma em individuos mais
conscientes para refletir sobre sua realidade. Baccega (2000, p. 47) orienta que “[...]
resta-nos formar cidadaos criticos, capazes de mobilizar conhecimentos que se
manifestem como critérios culturais de identificagdo de seus valores.” Ainda de
acordo com a autora (2000), a escola ndo pode deixar de considerar o que de
positivo & oferecido pela televisdo; deve, ao contrario, buscar a informacédo e o
conhecimento que circulam espontaneamente na sociedade.

As aulas ndo estdo atendendo as expectativas do mundo

contemporaneo. Por isso, Braga e Calazans (2001, p. 59) salientam:

Ao trazer meios para a sala de aula [...] o sistema escolar lentamente vai
desenvolvendo suas préprias competéncias para compreender a sociedade
mediatizada e para interagir com ela — e, portanto, gera conhecimentos e
processos que serdo fornecidos a seus estudantes.
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E importante ressaltar que projetos educomunicativos tém ganhado
forca no Brasil e sua aplicagdo em escolas ja tem se tornado mais bem aceita.
Segundo Citelli (2004), os professores e diretores comegaram a incentivar seus
alunos por meio de atividades interdisciplinares que utilizam pequenos estudios
(radio ou TV) montados pela prépria escola.

Mas ndo se deve deixar de considerar, segundo Ratier (2009), que
mesmo cada vez mais presente na educacdo, a midia ainda ndao produziu as
mudancgas necessarias no curriculo escolar, na pedagogia e na metodologia. Ferrés
(1995) considera que devido ao estilo conservador empregado nas salas de aula, a
integracdo do video no aprendizado continua gerando dificuldades entre aceitar as
transformacdes da nova tecnologia no sistema, e adapta-las a servico do antigo
ensino.

Uma esperanga de mudanga poderia comegar pela legislacéo
educacional, que diz ndo considerar a midia uma colaboradora do processo
educativo. O que nao pode ser ignorado é o fato de que na atual era audiovisual, a
TV desempenha um papel privilegiado nas no¢des de educacdo para a cidadania.
(BARBOSA, 2007)

Neste contexto, Baccega (2000) salienta que a escola e midia devem
caminhar juntas e buscar atualizagbes que contemplem seu papel na sociedade.

Ainda segundo a autora:

O grande desafio que se coloca para a escola, para a educacao e para a
sociedade em geral, € a perda da relevancia da escola no processo
educativo e na cultura e a ascensao da televisdo como protagonista nesse
cenério. E urgente, portanto, que se planeje uma vinculagdo critica e
produtiva da TV com a escola, no caminho de uma democratizagao das
trocas sociais e de acesso ao conhecimento. (BACCEGA, 2000, p. 67)

Portanto, Bucht e Feilitzen (2002), afirmam que uma educagéo para a
midia ndo depende apenas da transformacdo do modo de ensinar, mas também de
uma maior aceitacdo e envolvimento da sociedade, a comecgar pela familia. As
pesquisadoras (2002, p. 63) complementam dizendo que esse exercicio deve ser
praticado desde cedo dentro dos lares, afinal “o uso conjunto da midia, por criangas
e pais, vem-se tornando mais raro, eles conversam menos sobre o conteudo da
midia e ha menores probabilidades de os pais estabelecerem regras para o uso da

midia pelos filhos.” Nao se deve esquecer que criangas e jovens tém direito de
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participar da construcdo de uma nova midia para melhorar a qualidade televisiva,
fundamentada pela ética.

A seguir, o tema de discussao sera tratado sob a 6tica da experiéncia
vivida no Canal Futura, uma emissora que apostou na televisdo como meio de
transformar o modo de adquirir conhecimento e investiu em projetos como o
Geragao Futura, iniciativa que transmite aos jovens, por intermédio de oficinas de
video, como consumir e produzir audiovisuais a partir de uma perspectiva

educomunicativa.
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4 CANAL FUTURA, TELEVISAO A SERVICO DO APRENDIZADO

4.1 A Emissora

Em 1997 nasce no Rio de Janeiro o projeto social de comunicagéo
Canal Futura, uma emissora educativa, parceria entre a Fundacdo Roberto Marinho
com empresas, entidades e grupos do setor privado. Desde sua criacdo o canal
apresenta programas e séries que estimulam criangas, jovens, trabalhadores e
familias, além de educadores, a transformar o olhar passivo sobre sua realidade, em
colaboracdo efetiva na construgdo de cidadania. Sua programacgao € baseada no
espirito comunitario, reflexdes sobre as diversas manifesta¢des culturais brasileiras,
espirito empreendedor e incentivo ao dominio de direitos e responsabilidades de
cada individuo. (GARCIA; BRANDAO, 2008a)

Garcia et al. (2004, p. 11) salientam que o Futura baseia o seu
conteudo no “[...] edutainment, que é a unido da educagdo com o entretenimento,
education e entertainment. Por esta razao, [...] tem que ser gostoso de assistir”. A

preocupacgao da emissora € abandonar os padroes ja estipulados pela midia comum:

Um canal de televisdo termina sua obrigacéo legal, a sua obrigagéo social
na hora em que pde a programacgdo no ar, seja ela boa ou ruim. Nenhum
canal espera fazer mais do que produzir uma programacao e veicula-la. No
caso do Futura, a televisdo é apenas um meio utilizado para atingir nossos
objetivos, pautados pela vontade de fazer diferenca na vida das
comunidades e dos brasileiros. (GARCIA et al., 2004, p. 15)

Em iniciativas como o Afinando a Lingua, por exemplo, o telespectador
€ convidado a aprender sobre a literatura brasileira e lingua portuguesa baseado em
letras de cangbes populares. Figuras, personalidades em destaque no pais
compdem o time de convidados que participam do Sala de Noticias, e abordam
questdes referentes ao que é noticia. (CANAL FUTURA, 2010)

Portanto, o objetivo ndo é conquistar audiéncia simplesmente. O canal

trabalha com o que se passou a conhecer como Mobilizagdo Comunitaria (MC), ou
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seja, um setor que busca junto a fonte, cerca de 2,6 milhdes de professores, sete
milhdes de criangas e 11 milhdes de jovens que tém o habito de assistir a
programacgao diariamente, quais suas expectativas e, baseada nessa troca constroi
formatos que, além de ensinar, entretém. (GARCIA et al., 2004)

Além disso, a MC passou a atuar, desde 2003, como responsavel
direta em diversos projetos como o Geragdo Futura, uma experimentacéo
audiovisual que estimula uma leitura de mundo e consciéncia social em jovens entre

16 e 22 anos, de varias localidades do pais.

[...] a Mobilizagdo é o diferencial porque eu nao conhego nenhum outro
canal que tenha uma equipe como a nossa [...] ela leva os programas do
Futura até o publico que assiste. Entdo tem contato e articulagdo com
varios grupos, instituigdes, escolas e ONG’s. (AZEVEDO, 2010a)

Outra frente de atuagcdo da emissora é junto as Universidades
Parceiras (UPs), para as quais o Canal Futura disponibiliza a programagao em rede
aberta de televisdo e, em contrapartida, essas instituicdes de ensino superior sdo
responsaveis pela producio de conteudo local e nacional. Sao elas: Universidade do
Vale do Rio dos Sinos (RS), Universidade de Passo Fundo (RS), Universidade Santa
Cruz do Sul (RS), Universidade do Vale do lItajai (SC), Universidade Regional de
Blumenau (SC), Pontificia Universidade Catolica do Parana (PR), Universidade do
Oeste Paulista (SP), Universidade de Ribeirdo Preto (SP), Universidade do Vale do
Paraiba (SP), Centro Federal de Educacao Tecnoldgica de Campos de Goytacazes
(RJ), Fundacao Serra Azul/ Universidade Estadual de Goias (GO), Universidade
Federal da Paraiba (PB), Universidade da Amazénia (PA), Universidade Paranaense
(PR), Universidade Presbiteriana Mackenzie (SP), Universidade Federal de Ouro
Preto (MG), Faculdade Pitagoras (MG), Universidade Estadual Paulista (SP),
Universidade Estadual de Santa Cruz (BA), Universidade de Fortaleza (CE),
Universidade Federal de Pernambuco (PE), Universidade Federal do Piaui (PI) e
Universidade Federal do Amazonas (AM). Nas regides onde ndo ha UPs, & possivel
ter acesso ao canal por meio de antenas parabdlicas ou sistema pay-per-view.
(GARCIA; BRANDAO, 2008b)

Segundo Garcia et al. (2004), dados do Instituto Datafolha de 2003

afirmam que 90% da populagdo acredita que o Futura contribui para o
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desenvolvimento do pais, da educagao e da familia. A pesquisa foi realizada em
ambito nacional, com pessoas com mais de 16 anos e que possuiam parabdlica.

Atualmente, o canal recebe apoio de 12 colaboradores que investem o
capital de acordo com a area de atuagdo ou interesse de seu publico-alvo, e
colaboram na gestdo da emissora para a manutengédo de ag¢des sociais. Sao eles:
Bayer Schering Pharma, Confederac&o Nacional da Industria (CNI), Federac&o das
Industrias do Estado de Sao Paulo (FIESP), Federagao das Industrias do Estado do
Rio de Janeiro (Sistemas FIRJAN), Centro Industrial do Rio de Janeiro (CIRJ),
Servigo Social da Industria (SESI), Servico Nacional de Aprendizagem Industrial
(SENAI), Instituto Euvaldo Lodi (IEL), Fundacdo Bradesco, Fundacédo ltau Social,
Fundacao Vale, Gerdau, Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas
(SEBRAE), TV Globo e Votorantim. (CANAL FUTURA, 2010)

Essas empresas e organizagbes mantenedoras do canal tém a
preocupacgao de transformar a sociedade em que estado instaladas. Procuram, junto

a emissora, interesses comuns a ambos os setores.

Um empreendedor, uma acionista de uma empresa, ndo pode se contentar
em apenas ter uma boa empresa [...] € preciso que as empresas tenham
como prioridade a seguinte indagagdo: “o que efetivamente nés podemos
fazer pela comunidade onde estamos, ou pela sociedade como um todo?”
(GARCIA et al., 2004, p. 10)

O projeto Geragdo Futura é um exemplo e resultado desse
investimento. Ja sao 241 jovens, desde o ano de 2003, que participaram da oficina
audiovisual Geragao Futura (GF) e aprenderam sobre praticas televisivas em um
canal educativo. Durante a experiéncia, sao incentivados a criar e inovar em suas
préprias pegas multimidia. (AZEVEDO, 2010b)

4.2 Projeto Geragao Futura: o Olhar Jovem

Jovens vindos de varias regides do Brasil, com visao diferenciada e
critica sobre a realidade vigente em suas comunidades, com preocupac¢des
ambientais e interesses relativos a sua formacgao profissional, além dos anseios de

mudancga, geralmente integrantes de organizacbes nao-governamentais (ONGs).
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Esse é o perfil geral dos participantes das oficinas multimidia GF, projeto criado ha
11 anos. (AZEVEDO, 2010a)

O diferencial do jovem que passa pela oficina é primeiro ele querer
participar de um wokshop desses que é durante um més, que sao as férias
escolares, entdo, o cara se dispde a néo ter férias para vir aqui, ficar um
més trabalhando, estudando, conhecendo outras pessoas [...]. (AZEVEDO,
2010a)

Os primeiros passos foram dados em 1999, mas a primeira turma e a
formulacdo de pecas ocorreram a partir de formatos jornalisticos, no ano seguinte. A
época, alguns pontos negativos apontavam uma lacuna. A falta de periodicidade e
planejamento, por exemplo, colocavam em risco o pleno funcionamento da
experiéncia. Notou-se também que as visitas dos jovens a emissora né&o
proporcionavam o total aproveitamento desses no que diz respeito ao
esclarecimento de duvidas e possiveis sugestdes dos mesmos aos profissionais. A
partir de 2003, o projeto passou por mudancgas e alcangou o modelo atual, com
programacao realizada semestralmente durante as férias escolares e disponibilidade
para a troca de conhecimentos entre os jovens e a equipe do canal. Até a realizagao
da 162 edicao em julho de 2010, apenas estudantes de Alagoas, Amapa, Roraima,
Sergipe e Tocantins ainda ndo haviam participado das oficinas Geragao Futura.
(GARCIA et al., 2004)

Ao trazer esse jovem para dentro do canal, 0 que queremos é dar acesso
ao funcionamento da televisdo, acabando a visdo magica que se tem do
veiculo, mostrando que ha um processo pelo qual é possivel escolher cada
imagem, cada musica, e cada escolha prevé um julgamento. (GARCIA et
al., 2004 p. 15)

Segundo Garcia et al. (2004), o que se pretende com o GF ao mostrar
todo o mecanismo TV, desde a produgdo, o contato com os equipamentos, a
elaboracao de roteiros, diregdo até a edicdo do material é orientar esses jovens a
compreender o processo € os fins dessas pecas produzidas pela midia. Assim, com
os participantes devidamente preparados, ha o desafio imposto de se veicular
posteriormente, na grade de programagao, minidocumentarios, campanhas, videos,
animacgdes e interprogramas desenvolvidos por eles. Em geral, os temas sao
propostos pela emissora, mas uma excecao foi dada pelo canal aos participantes da
162 edicdo, como podera ser conferido no préximo tépico.
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4.3 Bastidores da 162 Edigcao do Geragao Futura: um Estudo de Caso

Entre os dias 5 e 30 de julho de 2010, a académica Lorayne de Freitas
realizou a pesquisa de campo na sede do Canal Futura, localizada no Rio de
Janeiro, com a finalidade de conhecer a estrutura e o funcionamento da emissora e
vivenciar, junto com os participantes, o dia a dia da 162 edigdo do Geracdo Futura.
Todo o levantamento de informagdes sobre a experiéncia, a descricdo diaria das
atividades e entrevistas com participantes, foram obtidas a partir desta pesquisa e se
encontram descritas neste topico.

Em abril, o site do Canal Futura ja disponibilizava o edital e a ficha de
inscricdo para selecionar os jovens. Segundo Tatiana Azevedo (2010b),
coordenadora do projeto desde 2002, “[...] foram 49 inscritos para concorrer a 15
vagas.”

Ainda de acordo com Azevedo (2010, informagao verbal), como critério
de avaliagcao, os candidatos produziram videos com o tema Meu Olhar. Preconceito,
cidades, sonhos, violéncia e comunidade foram algumas realidades retratadas nas
pecas. Com a desisténcia de um dos selecionados, a 162 turma do Geragao Futura
foi composta por 14 jovens de cinco estados brasileiros diferentes, conforme

demonstra a tabela a seguir.
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TABELA 1 — Relagao de participantes do GF 16 e suas respectivas cidades

Nome e Idade

Cidade e Estado

Barbara Oliveira de Moura, 16

Rio de Janeiro, RJ

Flavia Ferreira Braga, 21 Salvador, BA
Franciele Amorim de Oliveira, 17 ltamaraju, BA
Heder de Jesus dos Santos, 19 Salvador, BA
Jéssica Lopes Godinho, 17 Sao Vicente, SP
Leandro Lopes Pompeu, 18 Sobral, CE

Leonardo de Carvalho Martins, 17

Barra Mansa, RJ

Leonardo Rodrigues Hermenegildo, 19

Rio de Janeiro, RJ

Lucas Guilherme de Souza Barreto, 17 Sao Paulo, SP
Rafael Ambrosio da Silva, 20 Sao Paulo, SP
Samirys Kemmly Silva Paiva, 16 Irecé, BA
Uana Mahin Passos Braga, 16 Recife, PE

Vanderson Trindade Rogerio, 23

Rio de Janeiro, RJ

Ytallo Barreto dos Santos, 19

llha de ltamaraca, PE

Fonte: Canal Futura.

Por ser um projeto de ambito nacional, o GF é marcado pela

pluralidade ao reunir jovens de culturas, sotaques e credos diferentes. Para o
estudante Lucas Barreto (2010), foi um convivio dificil marcado por desavencgas,
porém, ofereceu uma experiéncia enriquecedora.

Todos os participantes receberam do Futura o custeio integral do
transporte no percurso hospedagem/local da oficina e para seis jovens foram
concedidas ajudas de custo para a hospedagem. Os demais receberam auxilio das
instituicoes e ONGs das quais participam ou arcaram com recursos proprios todas
as despesas. (AZEVEDO, 2010b)

A maioria dos jovens foi incentivada a se inscrever e participar do GF
por meio de projetos sociais da regido onde moram, como revelou Godinho (2010):

“‘Eu fiquei sabendo no projeto que eu fago parte, que €& a oficina Querd. Eles
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enviaram um email para todo mundo que participa, incentivando mesmo a gente
produzir os videos e mandar para ca.”

Ja o cearense Leandro Pompeu (2010), descobriu a oficina do GF
durante uma pesquisa na Internet e, por conta propria, decidiu produzir o video de
inscrigao.

As quatro semanas de oficina contemplaram workshops de roteiro,
fotografia, direcao e arte, edigao e videografismo, além de passeios.

Durante a primeira semana os encontros agendados tiveram o objetivo
de estabelecer um relacionamento de troca de experiéncias entre jovens e
colaboradores do canal. Concomitantemente, os participantes conheciam o
funcionamento e as diretivas da emissora. Para Azevedo (2010, informacao verbal),
compreender o Canal Futura como um projeto de comunicacdo e o seu papel na
sociedade € uma etapa fundamental para que a turma possa produzir uma peca
audiovisual a ser inserida na grade de programacgao.

Ja entre os dias 12 e 16 de julho, as palestras instigavam a discussao
sobre os interprogramas a ser produzidos. E alguns dias foram reservados
exclusivamente para a elaborag¢ao dos roteiros.

Os trés dias de gravagédo dos videos e a visita a Central Globo de
Produgéo (CGP), o Projac, foram as atividades desenvolvidas na terceira semana.

Os ultimos momentos da oficina foram dedicados a edicdo dos
interprogramas, visita ao Corcovado, participacdo no programa Conexao Futura e
exibicdo das pecas finais aos colaboradores do canal. Todas essas atividades foram

organizadas nos dias e horarios descritos na tabela 2.
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SEG TER QUA QuI SEX
05/07 06/07 07/07 08/07 09/07
14h - Abertura 14h - Oficina de 14h - Grupo 14h - Workshop |14h - Workshop
14h30 - Projetos Focal "Criadores de "Criadores de
12 | Apresentagdes 16h - Encontro | formatos formatos
SeM | 15h30 - Lanche com veteranos | audiovisuais" audiovisuais"
16h30 - Visita ao (Marcio (Marcio
Canal Futura Motokane) Motokane)
12/07 13/07 14/07 15/07 16/07
10h - Workshop |14h - Workshop |14h - Conversa |11h - Trabalho 9h - Visita ao
"Criadores de Nucleo de com equipe de | em roteiros Afro-reggae
formatos Conteudo Novas Midias 14h - Workshop
2a audiovisuais" 16h - Trabalho 16h - Trabalho videografismo
SEM (Marcio em projeto em roteiros (Stanio Soares)
Motokane) 15h30 -
14h - Workshop Workshop
Roteiro (Marcio direcdo de arte
Viana) (Mariana Jannuz)
19/07 20/07 21/07 22/07 23/07
8h - Visita ao 14h - Produgao GRAVACAO GRAVACAO GRAVACAO
Projac dos videos GRUPO A GRUPO B GRUPO C
3a 14h - Workshop |16h -
sem | dires@o/fotografia | Acompanhamento
(Leonardo de roteiro e
Menezes) direcéo
26/07 27/07 28/07 29/07 30/07
9h00 - EDICAO | 9h00 - EDICAO 9h00 - EDICAO |9h — Finalizagdo |15h30 - Exibigéo
GRUPO A GRUPO B GRUPO C dos videos dos
14h - interprogramas
42 Participagdo no | para os
SEM Conexao Futura | profissionais do
15h30 - Visita ao | Futura e
Corcovado convidados
Fonte: Canal Futura.

Conforme foi relatado anteriormente, a académica Lorayne de Freitas

acompanhou a 162 edicdo do GF, elaborando diariamente um relatério descritivo das

atividades realizadas. O material encontra-se disponivel no Apéndice A. Além disso,

durante a pesquisa de campo, foram entrevistados sete participantes, quatro ex-

participantes e a coordenadora geral Tatiana Azevedo. As entrevistas foram

transcritas e estdo a disposicao, respectivamente, nos Anexos A, B e C. O tdpico a

seguir descreve as principais atividades da pesquisa de campo que, posteriormente,
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serviram de base para a organizagdo da oficina de video aplicada em Presidente
Prudente pelos integrantes deste Trabalho de Conclusao de Curso.

4.3.1 Visita ao Canal Futura

No primeiro dia da oficina os participantes fizeram uma visita aos dois
andares do Canal Futura localizados no edificio da Fundagao Roberto Marinho, no
Rio de Janeiro.

Nessa mesma oportunidade, os jovens conheceram e interagiram com
os colaboradores das diferentes areas da emissora. No jornalismo, compreenderam
a opgao do canal em trabalhar com matérias de carater comportamental e descartar
as hard news'. No setor da Analise de Contetidos, puderam entender o processo de
avaliagcdo que cada produto passa antes de ir ao ar. Além disso, conheceram as
ilhas de edicdo, as a¢des do setor de Novas Midias para fortalecer o canal nas redes
sociais e o trabalho da Mobilizagdo Comunitaria (MC), uma area que tem contato e
articulagdo com varios grupos, instituicbes e ONGs. De acordo com Azevedo
(2010a), o Futura “[...] n&o sO leva 0s nossos programas para eles assistirem, mas a
gente também quer saber quais sdo as questdes que eles estdo tratando e o que
eles estdo discutindo”. Dessa forma, o grupo pdde compreender melhor o
funcionamento de uma TV educativa.

Para a maioria dos participantes, era a primeira vez que estavam em
um canal de televisdo. Alguns deles fizeram muitas perguntas e prontamente

receberam explicagcdes dos colaboradores.

! Noticias de carater factual e de Gltima hora.
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r i 4 :
FIGURA 1 — Area de exibicdo de programas Canal Futura

Foto: Lorayne de Freitas
O jovem Leonardo Martins (2010) impressionou-se com o que Viu no

canal de televisdo. “Eu imaginava que era corrido, mas nem tanto assim. Nao

imaginava que tinha tantas areas e varias divisbes”.
4.3.2 Encontro com os veteranos

Com o intuito de trocar experiéncias, uma reunidao entre a turma atual e
participantes de edigdes anteriores da oficina de video fez parte do cronograma de
atividades. Os veteranos falaram um pouco sobre a passagem pelo projeto.

O GF ajuda, em alguns casos, a definir melhor a futura profissao, como
aconteceu com os jovens Robson de Oliveira, participante do GF2 em julho de 2003,
e Eduarda Santos, participante do GF12 em julho de 2008, que comegaram a cursar
jornalismo depois da oficina. Para Marcelo Anténio da Silva (2010), participante do
GF9 em janeiro de 2007, a passagem pelo curso lhe rendeu, além de um
crescimento pessoal, um emprego no departamento de videografismo do proprio
Canal Futura.

O jornalista e especialista em arte e midia, Igor Costa (2010),
participante do GF8 em julho de 2006, observa que o projeto oferece a oportunidade
de aprender um pouco sobre as técnicas profissionais de producéo de video e ajuda

o jovem participante a desenvolver um olhar mais critico do audiovisual.
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4.3.3 O erro sob uma perspectiva diferente

De modo peculiarmente informal, Marcio Motokane, gerente artistico do
Canal Futura, conduziu os trés dias do workshop “Criadores de Formatos
audiovisuais”. O objetivo era despertar os jovens para a inovagao e para a quebra de
modelos ja convencionados na televisao.

No workshop de Criatividade, Motokane (2010, informagao verbal)
revela que a busca por referéncias de variadas formas e conteudos e o desapego de
rotulos instigam as pessoas a experimentar o novo. Para exercitar o que
aprenderam, participantes criaram pequenas histérias a partir de fotografias que lhes
foram mostradas.

A quebra de esteredtipos, como o erro ser algo inaceitavel na
sociedade, também foi discutido. Segundo Motokane (2010, informagéo verbal) o
Futura valoriza os erros por acreditar que a partir deles é possivel se chegar a algo

novo.

TV 5o laboratério
com férmulas experimentais?

_Globo com camaval 2910 BAND com férule Wdr; entre cctras

FORMULA = antenar-se com os hébitos do plblico

FIGURA 2 — Workshop com Marcio Motokane no GF16 - RJ
Foto: Lorayne de Freitas

4.3.4 Desenvolvimento de roteiros
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Sem um tema estipulado, os jovens tiveram o desafio e a liberdade de
escolher o conteudo dos interprogramas a serem exibidos no canal. Em principio,
muitas ideias surgiram, mas n&o se sustentavam. Os conceitos foram construidos e
desconstruidos ao longo dos dias, até que decidiram pela utilizagdo das cores como
elemento narrativo, o publico-alvo seria formado por criangcas de 6 a 12 anos,
utilizariam o stop-motion® e o video como técnicas de captagdo de imagens. Porém,
ainda faltava a mensagem a ser transmitida.

Uma conversa com o nucleo de conteudo norteou o caminho para que
chegassem a conclusédo que o objetivo dos interprogramas era mostrar, de maneira
ludica, como o mundo pode ser mais colorido.

Marcio Viana, roteirista contratado pela emissora, orientou a construgao
das cenas e o desenvolvimento dos textos. Ao todo a turma conseguiu produzir
quatro roteiros de historias diferentes sobre as cores no “comer”, “sentir’, “brincar” e
nas “profissdes”. Para isso, fixaram um slogan de abertura: “Veja o quanto seu
mundo é colorido” e um de encerramento “O mundo colorido € mais divertido” para

todas as pecas.

4.3.5 Diregéo e arte

Antes de gravar, cada cena foi detalhadamente planejada. O encontro
com o doutorando em comunicacao e coordenador do nucleo Internacional do Canal
Futura, Leonardo Menezes, deu a turma nogbdes basicas de enquadramentos,
movimentos de camera e iluminagdo. Foi o primeiro contato com equipamentos
profissionais para alguns dos participantes.

Segundo o jovem Ytallo Santos (2010), aquele workshop foi incrivel,
pois teve a oportunidade de esclarecer duvidas referentes a enquadramentos. Ele
confessou ser apaixonado por fotografia, inclusive ja conseguiu alguns trabalhos na

area, mas sempre com cameras emprestadas.

2 Técnica de animagdo que utiliza as sequéncias de imagens, captadas por camera fotografica, filmadora ou desenvolvidas em
computadores, para dar movimento ao video.
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R o/

FIGURA 3 - orkshop de diegéo e camera no GF16 - RJ

Foto: Lorayne de Freitas

Com a diretora de arte Mariana Jannuz, os participantes receberam
informagdes sobre o trabalho desta mesma area. Primeiramente, os jovens
analisaram os roteiros e fizeram o levantamento de todos os materiais necessarios
para a execugao das cenas e depois discutiram como cada objeto seria produzido.

A turma foi dividida de acordo com a preferéncia de cada um, em trés
grupos: roteiro, arte e diregdo. Dessa forma os jovens passaram a trabalhar
setorizados. A equipe de roteiro ficou responsavel pela finalizagdo e ajustes dos
ultimos detalhes, a de arte se encarregou pela produgao e a de direcdo produziu os

story-boards®, conforme detalha a tabela 3.

TABELA 3 — DIVISAO DE GRUPOS

INTERPROGRAMA ROTEIRO DIREGCAO ARTE

GRUPO 1 e Jéssica Godinho » Rafael da Silva e Lucas Barreto

Sentir e Comer e Samirys Paiva e Leandro Pompeu
GRUPO 2 e Flavia Braga e Vanderson Rogerio | e Barbara Moura
Profissdes e Leonardo e Franciele Martins

Hermenegildo
GRUPO 3 e Uana Braga e Heder dos Santos | e Leonardo Martins
Brincar e Ytallo dos Santos

Fonte: Canal Futura.

4.3.6 E hora de acgéo!

% Série de ilustragdes ou imagens arranjadas em sequéncia com o propédsito de pré-visualizar um video. E um planejamento
que detalha as cenas em quadros. (WATTS, 1999)
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Com roteiros, story-boards finalizados e objetos de cena prontos, as
equipes improvisaram um estudio em uma sala desocupada da emissora e puderam
iniciar a gravacgao.

Os videos “Comer” e “Sentir” foram gravados no primeiro dia. Os
jovens utilizaram alimentos como o arroz, feijdo, couve, tomate e bife para
representar as cores do comer. Ludicamente cada alimento ganhava movimento,
caminhava até o prato e no final havia a sobremesa que era batida no liquidificador.
Alguns problemas surgiram para a gravagao dessa ultima parte, como a auséncia de
uma tomada proxima para ligar o liquidificador e o desafio de capturar os
movimentos tao rapidos feitos por esse aparelho doméstico. O grupo conseguiu dar
continuidade ao trabalho, levando o liquidificador até uma tomada, dava uma breve
batida, tirava uma foto, voltava batia mais um pouco e assim por diante, até que

capturassem o numero de imagens suficientes.

FIGURA 4 — Gravacéao do video “Comer” no GF16 — RJ

Foto: Lorayne de Freitas

Para o “Sentir’, maos e dedos deram vida a sentimentos abstratos
como a vergonha, preguiga e o amor. Lucas Barreto (2010) revelou se divertir com a

situagao de ter a mao enfeitada com olhinhos e cabelos de |a.
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FIGUA 5 — Gravacéao do video “Sentir” no GF16 — RJ
Foto: Lorayne de Freitas

O video sobre as profissbes foi gravado no segundo dia com a
supervisdao de Leonardo Menezes. Em comum com as demais pecgas, foram
utilizados materiais de papelaria. Atividades como as do bombeiro, da costureira,
bailarina e do jogador de futebol foram representadas de maneira bem-humorada.

No ultimo dia, os jovens representaram o “brincar” com as cores da
amarelinha, do vestido de boneca, da pipa, do quebra-cabeca e dos jogos de

videogame.
4.3.7 Enfim, edicdo

A mesma ordem seguida na gravagao foi mantida para a edigcao.
Randolfo Souza, jornalista e editor de imagens ha 20 anos, apresentou para cada
equipe o software utilizado pelo canal, o Avid*. Para ele, o programa de edigao mais
completo. (SOUZA, 2010, informagao verbal)

O processo auxiliou os grupos a perceber as falhas cometidas durante
a gravagao. Sombras, imagens desfocadas e erros de continuidade surgiram nos
videos. Para alguns, a corregdo foi possivel; para outros, no entanto, a Unica

solucao foi eliminar a cena.

* Programa de edigéo da empresa Avid Technology.
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Finalizada essa etapa, os videos passaram pela sonorizagdo. Os
jovens, em conjunto com o técnico, escolheram efeitos sonoros e trilhas circenses

disponiveis no acervo do canal e em seguida inseriram nos videos.

FIGURA 6 — Jovens editando o video “Brincar’ no GF16 - RJ
Foto: Lorayne de Freitas

4.3.8 Exposicao das pecas finais ao Futura

A oficina foi encerrada com uma confraternizagdo entre os jovens,
colaboradores do canal e convidados. Na sala de reunido, um grande circulo foi
formado para que juntos assistissem e avaliassem os videos.

Ana Cristina Aguiar (2010, informacé&o verbal), gerente da Mobilizagao
Comunitaria, gostou do conteudo das pecgas, porém, fez uma observagdo quanto a
targef’. Segundo ela, o mais apropriado seria de 3 a 6 anos. Eles foram elogiados
pela originalidade ao escolher a faixa infantil como publico-alvo dos interprogramas e
pela abrangéncia de temas que ainda poderiam ser trabalhados.

Esse encontro também serviu como uma avaliagdo geral do
desenvolvimento da oficina. Os participantes puderam pontuar o que gostaram e o
que nao atendeu as expectativas. “Fiquei feliz com o resultado, mas acho que
poderiamos ter feito melhor. Apesar de stop-motion ser bem dificil de trabalhar, os

videos ficaram bons”. (GODINHO, 2010, informagao verbal)

® Expressao utilizada para indicar a faixa etaria do publico-alvo.
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Assim, a interagao entre os jovens e o Canal Futura péde efetivamente
ser consolidada.

Com o término do curso, os participantes consideraram ter adquirido
experiéncia e aprendizado sobre a produgao de video. A pernambucana Uana Braga
(2010, informagdo verbal) destacou a expansdo de horizontes e olhares
diferenciados obtidos apds a oficina. Para a estudante Samirys Paiva (2010), o
jovem “ao passar pelo GF [...] cria um senso critico muito grande com relagédo aquilo
que ele vé. Nao é um jovem que produz um video sO para postar no YouTube e
acabou. E um jovem mais critico.”

Ao vivenciar o dia a dia da produgao audiovisual, o jovem ndo somente
desenvolve um olhar mais agugado sobre os meios de comunicagado, mas também é
despertado para a pratica de cidadania, como relata o participante Vanderson

Rogerio (2010) ao revelar seus planos:

[...] o que eu vou levar a partir de agora, dessa experiéncia do GF, é
realmente um empreendedorismo mesmo. Eu estou muito animado, estou
pensando em multiplas ideias para desenvolver na minha comunidade e
com pessoas do meu meio. Comegar a produzir um produto audiovisual
cultural.

Apods o estudo de caso do projeto GF, os pesquisadores verificaram a
importancia de se aprofundar nas fases da producdo audiovisual para embasar a
peca pratica deste TCC, a Oficina de Video Foco Jovem. Essas etapas podem ser

conferidas no capitulo 5.
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5 PRODUGAO DE VIDEO

No Brasil, como relata Machado (2007), desde 1960 o video é utilizado
como ferramenta expressiva capaz de representar as relacbes humanas. Bentes
(2007, p. 113), na mesma obra, sugere também que “o didlogo com o video foi um
momento decisivo, de embate, “crise”, reagcdo e deriva no campo do cinema.
Transformacgdes, virtualizacédo e desterritorializagdo das imagens que culminaram na
constituicdo de um novo campo: o do audiovisual.”

Seja no processo criativo de artistas plasticos ou como forma de
entretenimento ou instrumento educacional, Wohlgemuth (2005) define o audiovisual
como um desejo do homem em registrar a realidade por meio de sons e imagens em
movimento.

No conceito de audiovisual também encaixam-se diversos formatos de
produtos comunicativos, entre eles a televisdo e o cinema. (AUMONT; MARIE, 2006)

Para Machado (1995, p. 7, grifo do autor) “o termo video abrange o
conjunto de todos esses fendmenos significantes que se deixam estruturar na forma
simbdlica da imagem eletrbnica, ou seja, como imagem codificada em linhas
sucessivas de reticulas luminosas.”

Bonasio (2002) defende que, para alcangar éxito em criagdes
audiovisuais, o profissional deve ter a preocupacgao de respeitar as fases de pré-

producao, produgao e pos-producéo, abordadas nos topicos a seguir.

5.1 Pré-producgao

A primeira etapa € destinada para atividades que passam pela

definicdo do tema e objetivos, identificacdo do publico-alvo, escolha do formato,
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estruturacdo da equipe de producéio e construcao do roteiro. Em resumo, € a fase de
planejamento do video.

Para melhor embasar essa etapa, a pesquisa se torna essencial, pois
sustenta, contextualiza e da mais detalhes a histéria. Segundo Field (2001, p. 24)
“Pesquisas |he dao idéias, sensibilidade para as pessoas, situacdes e locais.
Permitem que vocé adquira um grau de confianga, de maneira que fique sempre no
controle de seu assunto, operando por escolha, ndo por necessidade ou ignorancia.”

Ja o objetivo de um produto audiovisual, de acordo com Serra (1986),
deve estar claro quanto a sua necessidade (informar, entreter ou educar), e
inteiramente relacionado ao tema. E o que ird auxiliar o realizador a analisar a
viabilidade do video. “E quando o conceito e os objetivos gerais do programa sdo
pesquisados e refinados e, entdo, passados para a equipe de producdo.”
(BONASIO, 2002, p. 71)

Comparato (1998, grifo do autor) alerta sobre a importancia em
desenvolver o roteiro, que além de definir a historia, delimita os custos e a equipe
técnica. “Existem diferentes formas de definir um roteiro. Uma simples e direta, seria:
como a forma escrita de qualquer projeto audiovisual.” Ainda segundo o autor (1998,
p. 22), o video nasce da necessidade do ser humano em narrar algo relacionado ao
que vive, “comeca sempre a partir de uma ideia, de um fato, de um acontecimento
[...].”

De acordo com Machado (2007, p. 43):

A imagem eletrbnica tende a limitar o numero de protagonistas que
aparecem ao mesmo tempo dentro do quadro e a trabalhar sempre em
espagos pequenos, de preferéncia em interiores. Dai, quase por fatalidade,
a predominancia de temas intimos, ligados a pessoas comuns na sua lida
diaria.

Field (2001, p. 12) acrescenta que o roteiro € “[...] uma histéria contada
em imagens, dialogos e descrigdes, localizada no contexto da estrutura dramatica.”
Deve ser estruturado de modo que as primeiras paginas revelem a historia e os
personagens.

Tudo se relaciona num roteiro, por isso torna-se essencial introduzir os
componentes da sua histéria desde o inicio. Vocé tem dez paginas para
capturar ou fisgar o leitor, entdo tem que apresentar sua histéria

imediatamente. Quero dizer, desde a primeira pagina, da primeira palavra.
O leitor tem que saber o que se passa imediatamente. (FIELD, 2001, p. 68).
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Desse modo, as seguintes laudas devem ser destinadas ao
desenvolvimento da acdo, que so ira terminar na ultima parte do roteiro, momento
em que se revela a resolugao da histéria. (FIELD, 2001)

Segundo Armes (1998), o roteiro tem sua importancia pela
possibilidade de organizacdo de ideias e detalhamento de cada cena antes da
gravagao. Para criar um produto audiovisual que chame atencéo pelo equilibrio entre

som e imagem, o roteirista:

[...] deve manter sempre em mente, quando escrever um roteiro, que ele é
para o ouvido escutar, e ndo para o olho ver na pagina. Embora a televiséo
seja uma midia visual, todos os dialogos no roteiro devem ser escritos para
o ouvido, e ndo para o olho. (BONASIO, 2002, p. 39)

Apos o planejamento inicial, a equipe de producgao ficara responsavel

em tornar realidade tudo que esta no papel.

5.2 Producgao

Fase correspondente a organizagdo e viabilizagdo de tudo que foi
previsto anteriormente, como por exemplo, permissdes de uso de imagem, gastos, e
cronogramas. A captagdo de imagens e sons que irdo compor as cenas depende,
diretamente deste processo.

Um dos aspectos fundamentais para qualquer produc¢ao audiovisual € a
gravagao dessas cenas. Bonasio (2002, p. 249), afirma que a “cadmera s6 mostra o
que o seu operador selecionar e da forma que ele mostrar. A forma como arranjar,
enquadrar, movimentar sdo fundamentais para a composicdo de uma imagem
agradavel convincente ou comunicativa para o telespectador.” O autor (2002)
complementa que todo cinegrafista deve manipular seu equipamento com a
responsabilidade de criar tomadas que sejam aproveitadas por quem dirige o
trabalho, ou seja, preocupar-se em compor imagens bem iluminadas, com angulos e
enquadramentos harmoniosos.

Watts (1999, p. 18) sugere que todo video deve ser planejado e é

fundamental pensar nas sequéncias e ndo em uma tomada unica. “Uma sequéncia é
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um paragrafo visual, um agrupamento de tomadas que registram um evento ou
compartilham uma idéia no filme pronto.”

Bonasio (2002) indica que a estabilidade na gravagao de uma imagem
responde, também, como aspecto relevante na qualidade final do produto. “A
camera no ombro € para situacdes onde um tripé ndo pode ir, entretanto, sempre
que voceé tiver tempo e oportunidade, use-o, pois o trabalho extra € mais do que
recompensado pela qualidade superior de imagem”. (BONASIO, 2002, p. 376)

Como cada ideia sera gravada, depende da intencionalidade de quem
a compbe e o0 que se deseja transmitir em planos, definidos por Field (2001) como o
olhar da camera.

Watts (1999) classifica esses planos de gravagcdo como fixos ou em
movimento. Os estaticos correspondem a:

o Plano Geral: mostra uma pessoa ou um cenario por

inteiro. E usado para revelar a amplitude do evento;

FIGURA 7 — Exemplo de plano geral
Fonte: Site Google
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o Plano Médio: mostra o personagem de corpo inteiro ou
uma parte dele, desprezando parte do cenario;

FIGURA 8 — Exemplo de plano médio
Fonte: Site Google

o Close ou plano detalhe: é a cena fechada de um objeto ou

pessoa. E utilizado para destacar os detalhes.
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FIGURA 9 — Exemplo de close
Fonte: Site Google

o Big close-up ou primeirissimo plano: destaca os detalhes

minimos de um objeto ou do rosto de um personagem.

FIGURA 10 — Exemplo de primeirissimo plano
Fonte: Site Google

Sobre os planos em movimento, Serra (1986) acrescenta que podem
ser denominados como:
o Zoom: movimento que permite a aproximagdo ou
afastamento do que esta sendo gravado, por meio da lente da camera;
o Travelling: movimento fisico lateral da camera para

acompanhar um objeto que também estd em movimento. Pode ser realizado
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com a ajuda de um carrinho sobre trilhos;

o Panoramica: a camera se desloca horizontalmente com a
finalidade de descrever o ambiente. Caso seja realizado na vertical, pode ser
denominado de {ilt.

Como ja foi abordado, o cinegrafista deve ter em mente o que pretende
registrar em determinada cena, e lembrar-se que as imagens precisam atender ao
significado pretendido pelo realizador do video. Nao implica, porém, que imagens de
todos os planos serdo necessariamente utilizadas, mas tomadas curtas ou
incompletas poderao colocar todo o trabalho a perder. Watts (1999, p. 30) reforga, no
entanto, que “[...] vocé deve planejar e filmar/gravar de modo a oferecer a mais
ampla variedade de opg¢des de corte possivel.” Inclusive, gravar imagens de apoio e
tomadas antes e depois do zoom, acrescenta o autor.

N&o menos importante é a correta utilizagdo da iluminagdo. Segundo
Salles (s.d.), a parte iluminada de uma imagem é considerada como o principal
centro de interesse do espectador. Ele ainda destaca que toda iluminagdo, mesmo
que artificialmente produzida, atende a uma estética pré-definida. Orienta também
que “[...] os planos de composicdo de luz [..] devem ser cuidadosamente
elaborados, a fim de que a fotografia do filme esteja em harmonia estética com o
roteiro e sua proposta.” (SALLES, s. d., p. 74)

Por fim, a captacdo de som funciona como elemento adicional no
fechamento do video, enriquece a histéria e da fidelidade as cenas, ao traduzir cada
ambiente em todos os seus detalhes. Bonasio (2002, p. 373) salienta que esse
recurso “[...] € util para cobrir edi¢des do audio ou para dar algum fundo para a
narragao [...], por isso, sempre que for possivel, tente gravar algum ‘som ambiente’
antes de sair da locacdo.” Watts finaliza, ao comparar o audiovisual com uma boa
comida, “filmes sem som sdao como comida sem tempero. Nao tém sabor, nem

graca. Eles necessitam de som para completar a experiéncia.”

Alguns microfones captam sons de todos os lados — sdo conhecidos como
unidirecionais. Outros, os sons vindos da frente. Outros, sons vindos da
frente e de tras — sdo conhecidos como microfones bidirecionais em forma
de “8”. E o microfone unidirecional, provavelmente o mais usado fora de
estudio, capta o som somente da direcdo que estiver apontado. (WATTS,
1996, p. 201)
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A seguir, todo o material produzido pela equipe é repassado aos

editores de imagem e texto e ganham a forma que sera conhecida pelo publico.

5.3 Pés-producgao

O primeiro passo nesta etapa diz respeito a revisdo do material
disponivel. Bonasio (2002) explica que com relatérios das cenas que seréo
aproveitadas, o editor inicia o processo de jungédo dos elementos visuais e de audio,
dispondo-os na sequéncia desejada. Realiza a captura das imagens disponiveis em
fitas e as transporta para dentro do computador. E a ocasido em que o profissional
intensifica a mensagem que deseja transmitir.

Watts (1999) complementa que neste momento sdo escolhidos os
pontos fortes e fracos das imagens. O autor (1999, p. 69) relata que “editar
compensa o esfor¢go. E também consome tempo: para um filme curto, demora pelo
menos o dobro do tempo gasto para filmar [...].” Isso se deve ao fato de que durante
0 processo, sao eliminadas/cortadas imagens e sequéncias que contradizem o que
se pretende. Mas nem sempre a reorganizacdo desse material tera o resultado
satisfatorio logo na primeira tentativa. Watts (1999) orienta que produtos
audiovisuais devem ser pensados sob a 6tica de quem os assiste, 0 que resulta na
comunicacao eficiente entre produtor e espectador.

E também neste ponto da pés-producédo que Bonasio (2002) adverte
que as imagens podem ser manipuladas, cabendo aos profissionais a
responsabilidade de representar a realidade de forma honesta. Armes (1998)
acrescenta, que essa etapa da criacdo audiovisual tem a fungdo de adaptar o
produto audiovisual ao tempo e formato desejado. Segundo ele (1998), desde os
primeiros tempos da televisdo ja era possivel criar maneiras de manipular o que ia
ao ar.

Watts (1999, p. 70) finaliza que “[...] editar é algo criativo e uma
tremenda fonte de satisfagdo. Para muitas pessoas € a parte mais gostosa de

realizar programas.”
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A partir das pesquisas sobre producdo audiovisual e do estudo de
campo realizada no GF, foi possivel desenvolver o projeto para a criagdo da Oficina

de Video Foco Jovem, que esta presente no proximo capitulo.

6 PROJETO OFICINA FOCO JOVEM

6.1 Introdugao

Ha 60 anos a televisdo brasileira faz parte do cotidiano nacional,
porém, nas ultimas décadas sua producdo de conteudo tem passado por crises de
qualidade. Ainda hoje € comum que os telespectadores desconhegcam a origem dos
recursos financeiros que a mantém, e por falta desse entendimento acabam por nao
questionar as informagdes que adentram rotineiramente seus lares. Se é verdade
que atualmente existem programas que ignoram o fiel relato dos fatos ou
simplesmente os exagera, também faz parte dessa realidade o retrato de uma
populagdo que ndo utiliza como deveria seu poder de mudanga. Ha algum tempo o
espectador era conhecido por uma completa passividade e aceitacdo de tudo que
consumia, hoje o que se nota € um vislumbre de insatisfagdo, principalmente nos
jovens, mediante muitos dos produtos disponiveis na TV, mas sem compreender seu

mecanismo, nao se dao conta de que um simples clique no botdo do controle remoto
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pode fazer com que toda engenharia humana e mecéanica que a envolve seja
transformada. Obviamente, o sugestivo ato de trocar de canal ndo mudaria, de um
dia para o outro, o modo de se produzir televisdo, mas traria gradativamente um
beneficio a todos que dela sobrevivem ou fazem uso.

Mediante tal perspectiva, a pecga pratica deste TCC, uma oficina de
video, surgiu do anseio de aproximar o jovem prudentino dos bastidores da
producado audiovisual e dessa forma desmistificar esse veiculo. Sobretudo, visa
orienta-lo sobre o quanto a midia e a televisdo podem ser instrumentos de
transformacao social. Pretende-se, também, colaborar com uma visdo mais critica
diante da grade de programagdo e alertar para a urgéncia de uma alfabetizagao
midiatica.

Para nortear a criacdo de tal experiéncia audiovisual, foi desenvolvido
o presente projeto. Nele, estdo previstos os objetivos, justificativa, publico-alvo,
conteudo programatico, material didatico e recursos utilizados.

O nome definido para a oficina de video € Foco Jovem (FJ), pois trata-
se de uma alusao ao olhar diferenciado da juventude. Como o curso tem o intuito de
mostrar o audiovisual sob uma perspectiva diferente daquela vista nas telas, neste
caso revelando os bastidores de toda a producgao televisiva, foi também determinado
o slogan “video por outro angulo”.

Ha alguns anos, projetos educomunicativos tém ganhado espago e
apoio de profissionais da comunicacao e da educagao nas escolas, e a partir desse
referencial, a oficina de video FJ deve ser realizada no proprio ambiente educativo,
pois almeja a interagdo dos jovens com os meios de comunicagao, afinal entendem
que “o video tem a capacidade para provocar um efeito de descentralizagao, uma
espécie de ruptura nas relacdes pedagdgicas habituais [...].” (FERRES, 1995, p. 49)

Durante uma semana, no periodo noturno das 19h as 22h, os jovens
devem receber nocdes de todas as fases que compreendem a produgao audiovisual.
E no final de semana colocar em pratica o que aprenderam com a gravacao de um
video.

O publico-alvo sao os estudantes do Ensino Médio da rede estadual de
ensino em Presidente Prudente, por corresponder a uma parcela significativa da
sociedade que apesar de estar, muitas vezes, insatisfeita com os conteudos
televisivos, ainda parece desconhecer sua influéncia na veiculagdo de produtos

midiaticos.
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6.2 Objetivos

6.2.1 Objetivo geral

e Capacitar estudantes da rede estadual de ensino em Presidente Prudente a
desenvolver leitura critica do audiovisual, a partir de uma perspectiva

educomunicativa.

6.2.2 Objetivos especificos

e Ensinar o processo de producéao de video;
o Refletir sobre assuntos pertinentes da atualidade, divulgados pela midia;
e Produzir, exibir e divulgar videos a partir de um tema da atualidade;

e Contribuir para a formacgao de jovens mais criticos e ativos na sociedade.

6.3 Justificativa

Pioneira na regiao, a oficina audiovisual Foco Jovem - video por outro
angulo pretende orientar estudantes da rede estadual de Ensino Médio em
Presidente Prudente a desenvolver uma leitura critica dos meios a partir de uma
pratica educomunicativa. A expectativa é que, a partir de no¢des sobre a producao

audiovisual, os jovens possam criar videos com propriedade de quem conhece o0s
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mecanismos do veiculo televisivo e buscar por mudancas na qualidade dos
programas disponiveis na grade de programagao.

Sua aplicacdo pretende provar que o0 uso dos meios no ambiente
escolar ndo desvaloriza a figura do professor, pelo contrario, auxilia na elaboragao
de aulas mais criativas, proporcionando a troca de experiéncias. Outro aspecto
importante € que o exercicio de analisar a grade de programagado das emissoras
pode despertar nesses jovens uma postura mais consciente a respeito do que
pretendem assistir.

Ha uma proposta de reforma no Ensino Médio, encabegada pelo
Ministério da Educagéo e Cultura (MEC), que trata justamente dessa permuta entre

escola, alunos e meios de comunicagao. Segundo Soares (2010a, p. 40-41):

[...] a inser¢ao da tecnologia em sala de aula, a possibilidade de atividades
extra-aula que envolvam participagao, [...] diversas oportunidades séao
lancadas para que a comunicagao seja incorporada de fato como parte do
processo educativo e pedagogico e ndo apenas como uma ferramenta.

6.4 Conteudo Programatico da Oficina

Todo o conteudo programatico da oficina de video € desenvolvido e
organizado de acordo com as trés etapas do processo da produgao audiovisual: pré-
producdo, producdo e pods-producdo. E exatamente nessa ordem que os
palestrantes organizam as apresentacgoes.

Na etapa da pré-produgao os participantes compreendem os critérios
para a escolha do tema, bem como a definigdo dos objetivos, publico-alvo e
conteudo dos videos a serem produzidos. Os alunos ainda aprendem como fazer um
roteiro e sua importancia para a definicao da histéria e a delimitagéo de custos.

Depois do planejamento, vém as articulagbes para que o video saia do
papel e ganhe as telas. Nessa etapa, os jovens conhecem o trabalho do produtor e
as caracteristicas essenciais que se exige deste profissional, como: a organizacgao,
disciplina e capacidade de prever gastos.

No workshop de cinegrafia conhecem os planos fixos e em movimento,

recebem nogdes de como manusear 0s equipamentos de gravagao e percebem a
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importancia da relagdo equilibrada entre texto e imagem. Além disso, s&do orientados
quanto ao cuidado necessario e com a iluminagao e a captacao do audio.

O video finalmente ganha o formato final, depois de ser editado. Nesta
fase, o material gravado é analisado (qualidade das imagens, enquadramentos e
angulos), selecionado, montado e sonorizado. No workshop de edigcédo, os jovens
conhecem alguns tipos de softwares utilizados e compreendem a importancia deste
processo para a construgcédo do sentido e da qualidade.

Por ser uma proposta extracurricular, a oficina de video opta por
meétodos que se diferenciem do convencional trabalhado nas salas de aula, e por
isso, incentiva a aplicagado de dinamicas, videos, visitas direcionadas e, sobretudo,

abre espaco para que os jovens discutam temas relevantes para a sociedade.

6.5 Material Didatico

Com a finalidade de fixar o conteudo aprendido em sala de aula é
indicado o desenvolvimento de uma apostila que aborde as etapas da producéao
audiovisual e ofereca dicas praticas para auxiliar os estudantes. Os textos devem
ser curtos com a linguagem clara e objetiva. Também é proposta a insercdo de
ilustracdes e cores que atraiam os jovens. Essas mesmas sugestdes se aplicam aos
slides que sao utilizados durante os workshops.

Dinadmicas e videos que podem ser retirados do YouTube devem ser
trabalhados com o intuito de incentivar a reflexao critica e discussbes a partir de

exemplos concretos.

6.6 Sugestao de Atividades
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Como proposigao para a oficina de Video Foco Jovem, seguem as

atividades no cronograma abaixo:

TABELA 4 - Cronograma de Atividades Oficina Foco Jovem

1° Encontro 2° Encontro 3° Encontro 4° Encontro
¢ 19h — Dindmica e 19h - Discusséo e 19h — Workshop o 19h — Workshop
de codigo de ética do tema de Cinegrafia pos-producao
e tapete e 20h20 — Lanche e 20h20 — Lanche e 20h20 — Lanche
e 20h20 — Lanche e 20h30 - e 20h30 — Atividade | e 20h30 -
e 20h30 - Workshop Workshop de pratica com as Finalizagdo dos
de pré-produgéo Produgéao cameras roteiros
5° Encontro 6° Encontro 7° Encontro 8° Encontro
13h30 - Visita auma | ¢ Gravagao dos e 19h — Edicdo dos | e Entregade
emissora de TV videos videos certificados e
exibicao dos
videos

Fonte: Foco Jovem.

O primeiro encontro com a turma deve ser um momento de interagcao
em que todos possam se conhecer e participar de uma dindmica. O objetivo é que
seja elaborado um codigo de ética coletivo para o bom desenvolvimento da oficina.
E importante destacar que as regras ndo sdo estabelecidas e fixadas pelos
organizadores e sim pelos alunos participantes. Dessa forma, o comprometimento
dos jovens é maior.

Para que esse contato seja divertido, indica-se a aplicagdo de uma
dindmica em que os jovens tém a oportunidade de se expressar por meio de
desenhos que compdem um tapete. Na sequéncia, eles tém o desafio de subir no
tapete e desvira-lo sem sair de cima. Para que a tarefa seja cumprida, € necessario
o trabalho em equipe. E é exatamente essa mensagem que a dindmica almeja fixar.

O workshop de pré-producao da inicio ao conteudo tedrico previsto
para a oficina. Para que essa atividade seja equilibrada, aconselha-se a utilizagao de
slides e videos que incentivem a reflexao sobre a tematica.

O tema estipulado para os videos a serem criados pela turma deve ser
revelado apenas no segundo dia de oficina. Nesta etapa é importante a elaboragéo
de uma dindmica que incentive a discussao mais aprofundada sobre o assunto para

que os jovens conhecam plenamente sobre o que vao retratar em seus videos.
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Durante o workshop de produgéo, recomenda-se ao palestrante que ao
explicar essa fase do audiovisual, dé exemplos praticos sobre a atividade, de forma
que os jovens se identifiquem e interajam.

O contato com os equipamentos de gravagao antes de sair a campo é
fundamental para que os participantes conhecam e aprendam a manipula-los
adequadamente. Por isso, aconselha-se que o terceiro dia com a turma seja
dedicado exclusivamente a essa atividade.

A edicao deve ser a ultima etapa apresentada aos jovens para que nao
surjam confusbes quanto a ordem cronolégica da produgdo audiovisual. Nesse
momento, recomenda-se ao palestrante que destaque a possibilidade da construcao
do sentido e como € possivel sua manipulagao durante o processo de edigao.

A visita direcionada a uma emissora de televisdo deve compor o
cronograma por aproximar o jovem dos bastidores da produgdo audiovisual e
possibilitar que conhecam na pratica como o processo televisivo funciona. Ao
desvendar cenarios e técnicas utilizadas por profissionais, espera-se que
desenvolvam uma visao critica.

Antes que a turma saia para as gravacgoes, indica-se que os roteiros
estejam prontos e cada cena detalhadamente planejada. Cada organizador da
oficina fica responsavel por um grupo e deve acompanha-lo e orienta-lo durante as
externas. Apods as filmagens, recomenda-se ao tutor que juntamente com os alunos
produza o relatorio de imagens.

Com os videos gravados é hora de editar! Os jovens devem
acompanhar todo o processo, porém, ndo operam o software de edigdo. A tarefa
deve ficar a cargo de um profissional da area.

O término do curso é marcado pela cerimbnia de entrega dos
certificados. Pais, amigos e professores devem ser convidados para prestigiar aos
videos produzidos e conhecer todo o trabalho desenvolvido pela Oficina de Video
Foco Jovem. Esse evento, por sua vez, deve ser informal e serve como espaco de
socializacdo para agradecimentos e também de avaliacdo final das atividades

desenvolvidas.

6.7 Midias Sociais
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Para divulgar o projeto e fortalecer o relacionamento com o publico foi
criado o blog www.focojovem.blogspot.com. Durante todos os dias do curso, ele
deve ser atualizado com fotos e textos com no maximo dois mil caracteres. O blog
serve como um diario da turma para mostrar os bastidores do curso. Essa
ferramenta de interagdo garante a presenga do projeto na web, ampliando sua
imagem para o mundo e concomitantemente estreitando o relacionamento com os
jovens participantes que podem, além de comentar, produzir material para
postagem.

Ainda pensando na interagdo com o publico, € sugerida a manutengao
do perfil no Orkut, considerando-se que esta é a rede de relacionamento mais
acessada na atualidade pelos adolescentes brasileiros. Esse espago garante a

visualizagao de fotos e videos.

6.8 Projeto Visual

A identidade visual do projeto visa dar unidade a todo o material
impresso e audiovisual da oficina. Para tanto, ela foi desenvolvida a partir de uma
das diretrizes da Foco Jovem, que € a promogao da pluralidade e liberdade de
expressao. Por isso, o projeto visual ndo se limita a uma unica cor, pelo contrario,
ele é composto pelas varias cores que compdem o sinal de barras da TV.

Na logomarca optou-se pela utilizacgdo de uma claquete como
representacdo da producdo de video. As cores, verde e violeta, utilizadas no titulo e
slogan atraem o publico jovem porque remetem a quebra de padrbes almejada pela

juventude representada pela mistura das cores secundarias.


http://www.focojovem.blogspot.com/
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O sinal de barras que remete a colors bars® da televisdo deve estar
presente em todos os produtos da oficina como cartazes, convites, certificados e

capas para DVD. O projeto visual esta disponivel no Apéndice B.

foco jovem

video por outro angulo

FIGURA 11: Logomarca Foco Jovem
Fonte: Foco Jovem

Uma vinheta também foi criada para indicar o inicio de cada video
produzido durante a oficina. Ela contém elementos da produgao audiovisual como a
claquete e esboga movimentos de rotagao e translagdo incompletos e ao final deles

fecha a aba superior, 0 que remete ao momento em que se inicia uma gravacgao.

6.9 Recursos Financeiros

O orcamento prevé gastos de materiais de uso permanente e de
consumo. A Facopp, mantenedora da Oficina de Video Foco Jovem deve custear

tais despesas. A descricao dos gastos esta exposta na tabela 5.

TABELA 5 - Orgamento Oficina Foco Jovem

DESCRIGCAO QUANTIDADE VALOR VALOR
UNITARIO (R$) | TOTAL (R$)
Lanche (5 dias) 30 un. ao dia 0,85 127,50
Refrigerante 2 litros (5 dias) 15 garrafas 1,65 2475

Conjunto de barras coloridas utilizadas como referéncia no ajuste de equipamentos de video.
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Transporte 1 passeio 60,00 60,00
Fitas Mini DV 10 4,00 40,00
DVD 50 0,50 25,00
Papelaria (cartolina, envelope) - - 50,00
Impresséo Apostilas 20 9,50 190,00
Impressao certificados 20 1,50 30,00
Impresséo capa DVD 20 1,50 30,00
Impresséo convites 80 0,20 16,00
Coquetel para 80 pessoas - - 250,00
TOTAL 843,25

Fonte: Foco Jovem

6.10 Recursos Técnicos

Os recursos técnicos que sao utilizados durante a Oficina de Video
Foco Jovem pertencem a Faculdade de Comunicagdo Social “Jornalista Roberto
Marinho” de Presidente Prudente (Facopp) — Universidade do Oeste Paulista
(Unoeste). Sao eles: duas filmadoras Panasonic modelo AG-DVC20P, baterias 7.2V,
sapatas, tripé, microfones direcional ST-78 e lapela ML-70D. Além disso, a ilha de
edicdo da TV Facopp Online é utilizada para a captura e edicdo dos videos e o

laboratério da Web Radio Facopp (WRF) para a gravagao dos offs.

6.11 Recursos Humanos

Quanto aos recursos humanos, o projeto deve ser coordenado por um
professor da Facopp e organizado por cinco discentes a partir do 5° termo de
jornalismo. Além deles, um responsavel pedagdégico da escola parceira deve auxiliar
durante todo o processo de divulgagao, desenvolvimento do curso e apresentacéo
de resultados.

Ainda deve haver a colaboracao de Gercimar Francisco Gomes da
Silva, técnico do Laboratério de Radio da Facopp, para a gravagao de offs e José

Edivaldo Silva, técnico do Laboratério de TV da Facopp, para a edigdo de imagens.
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6.12 Estrutura Fisica

Para a aplicacao de tal projeto, € necessario, primeiramente, conhecer
pessoalmente a escola onde vai ser realizado. A Diretoria Regional de Ensino pode
indicar alguns estabelecimentos educacionais para que sejam visitados pelos
académicos. Durante o contato com as instituicbes aconselha-se verificar a
infraestrutura e interesse da direcado e do corpo discente.

Uma sala de aula com no minimo 4m?, boa iluminagao e ventilagao, um
teldo ou uma parede branca, uma mesa, e cadeiras suficientes para participantes e
organizadores. Estes sdo itens indispensaveis para o desenvolvimento da Oficina de

Video Foco Jovem.

6.13 Avaliagao

Os ministrantes da oficina devem avaliar diariamente a aplicacdo das
atividades e verificar se os objetivos de cada workshop estdo sendo alcangados.
Cada integrante da equipe de organizacédo deve expor suas opinides e observacoes
sobre o andamento do projeto. Caso seja necessario, alguns ajustes podem ser
feitos para que possiveis falhas sejam corrigidas em tempo. Além dessa avaliagéo
diaria, um dos integrantes da equipe fica responsavel pela elaboracado de relatorios
diarios e pelos registros fotograficos e gravacbes em video de tudo o que foi
desenvolvido.

Cada item indicado neste projeto foi aplicado durante a primeira Oficina
de Video Foco Jovem, realizada entre os dias 27 de setembro a 7 de outubro de
2010. No proximo capitulo é possivel verificar a descrigéo de todas as atividades do
grupo desde o inicio da pesquisa, aplicacdo da pecga pratica e finalizagcdo do

trabalho.
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7 FOCO JOVEM, ENFIM

7.1 Primeiros Passos

O presente trabalho comecgou a ser tracado em meados de marco de
2010, quando os cinco pesquisadores reuniram-se para realizar o projeto de
pesquisa.

Orientados desde o principio pela professora mestre em Comunicagao,

Thaisa Bacco, o grupo optou por tratar das interfaces entre comunicagéo e
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educacgao, e para ilustrar a peca pratica, decidiu-se pela criagdo de uma oficina de
video para jovens da rede estadual de Ensino em Presidente Prudente. O intuito era
indicar uma possivel leitura critica dos meios a esses estudantes.

Tornava-se necessario, portanto, o estudo de caso de alguma
experiéncia semelhante a que se pretendia aplicar. Ndo houve duvida, pois uma das
pesquisadoras, Lorayne de Freitas, ja possuia os contatos e o modelo de oficina
necessarios. Ela havia participado em fevereiro, no Rio de Janeiro, do Geragao
Futura Universidades Parceiras 2010, organizado pelo Canal Futura, projeto que por
meio de uma oficina audiovisual, incentiva jovens a perceber a TV de um modo

diferenciado e estimula a criacdo de produtos com maior qualidade.
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FIGURA 12: Freitas, a e‘s"querda inferior, no Projac
Foto: Tatiana Azevedo

Porém, algumas duvidas surgiram nessa etapa: sera que a emissora
educativa permitiria aos pesquisadores estudar a proxima edigao do GF? A Diretoria
Regional de Ensino permitiria a implementacédo de tal projeto? Qual seria a escola

prudentina a receber a oficina produzida por eles?
7.2 Alguns Percalgos

Duas destas respostas precisavam de urgéncia ou, do contrario, seria

desnecessaria a continuidade do trabalho nos moldes pretendidos. O grupo
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precisava saber se o Canal Futura permitiria a pesquisa de campo e, além disso,
também conseguir uma escola na qual fosse possivel empreender o projeto.

Enquanto Lorayne de Freitas entrava em contato com Tatiana Azevedo,
coordenadora do GF, para solicitar autorizagdo para o estudo de caso e,
posteriormente a permissao, coletar os dados referentes ao inicio e término da 162
edicdo do projeto, numero de inscritos e perfil dos jovens, os outros integrantes
iniciavam os contatos com a Diretoria Regional de Ensino.

As dificuldades nesse periodo ficaram por conta da impossibilidade de
conseguir uma conversa, mesmo que por telefone, com a dirigente regional de
ensino Naide Videira Braga. Fato que preocupava o grupo. A justificativa dada aos
universitarios para tamanha burocracia era a extensa agenda de compromissos que
acompanhavam o cargo da secretaria. Ao final do més, no entanto, foi indicada uma
alternativa: o envio de um oficio (APENDICE C) por parte dos pesquisadores, com
assinatura do diretor do curso da Faculdade de Comunicacdo Social “Jornalista
Roberto Marinho” de Presidente Prudente (Facopp), Munir Jorge Felicio. Segundo
instrucdes recebidas, no documento deveria conter o pedido referente a indicagao
de uma ou mais escolas onde fosse viavel o desenvolvimento do projeto e,
obviamente, a permissao para tal objetivo.

Nesta fase, os telefonemas interurbanos para a capital fluminense ja
indicavam a retirada de uma parcela das primeiras mensalidades reservadas pelos
pesquisadores para gastos com o trabalho.

Concomitantemente a isso, 0 grupo prosseguia com a elaboragdo do
projeto cientifico, nessa fase marcado pela pesquisa bibliografica referente ao pré-

projeto.

7.3 Indicagcao Esperada e Bolsa de Estudos

Arruda Mello, Maria Luiza Bastos e Tannel Abbud. Assim sao
conhecidas popularmente as escolas que foram listadas em maio de 2010, pela
diretora regional de ensino Naide Videira Braga, para a aplicagdo da oficina

audiovisual vislumbrada pelo grupo.
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A primeira escola recebeu a visita do grupo. Situada no centro da
cidade, além de dispor de infraestrutura adequada a aplicagdo do projeto, também
facilitaria o deslocamento de todos os organizadores, mas segundo a dire¢cao da
instituicao, os alunos n&o costumavam se interessar por projetos extra-curriculares.

Falta de interesse também marcou a segunda visita, agora a Escola
Estadual Prof?® Maria Luiza Bastos, mas dessa vez a prépria coordenagao e diregao
responderam negativamente. Outro ponto dissonante foi o fato de o estabelecimento
de ensino ndo abrir aos sabados, dia inicialmente cogitado pelo grupo para o
desenvolvimento das atividades.

Finalmente, ao chegar ao terceiro e ultimo roteiro, Escola Estadual
Comendador Tannel Abbud, localizada na rua Quintino Bocaiuva, 1.455 — Vila
Furquim — a entdo coordenadora pedagodgica Antbnia de Barros Manhani, deu a
resposta aguardada. Os pesquisadores receberiam todo o apoio para a selegédo de
alunos e aplicagado das atividades. A oficina de video, que ainda precisava de nome
e identidade prépria, poderia, enfim, ser minimamente planejada.

Mas outro aspecto rondava o grupo. O decorrer das etapas e a
previsdo de gastos além das possibilidades apresentadas pelos integrantes levaram
a orientadora Thaisa Bacco a sugerir que o pré-projeto fosse inscrito em um
concurso da Agéncia de Noticias dos Direitos da Infancia (ANDI), para concorrer a
uma bolsa de estudos que auxiliaria nas questdes financeiras. Mesmo cientes de
que o trabalho estava incompleto, os pesquisadores decidiram apostar no tema
Crianca, Midia e Consumo, proposto como condicdo para a participagdo no
concurso. Infelizmente, em agosto souberam que o trabalho ndo havia sido

aprovado.

7.4 Viagem ao Rio de Janeiro: Nada de Férias

Com a autorizacado do Canal Futura para acompanhar a 162 edicdo do
GF, tornava-se necessario decidir os integrantes que iriam para o Rio de Janeiro
passar o periodo de 5 a 30 de julho para estudar os bastidores da oficina que
serviria de modelo na experiéncia pretendida em Presidente Prudente.
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Apenas Lorayne de Freitas dispunha do tempo necessario e em junho
de 2010 passou a se preparar para a tarefa de que estava incumbida. Itinerario, lista
de entrevistados e roteiro de entrevistas recebiam os primeiros esbogos.

Quando o sétimo més chegou, um avido partiu na madrugada
prudentina com Freitas a bordo, rumo ao Rio de Janeiro, enquanto Ana Eliza
Crepaldi e Thais Jianeli davam inicio as leituras e fichamentos de obras que
tratavam das relagdes entre comunicacdo e educagdo (Educomunicagao) para
embasar o terceiro capitulo desta pesquisa cientifica. Em outra frente de trabalho,
lara Bordao analisava o surgimento do Canal Futura e sua historia com a educacéo,
para auxiliar Freitas, ja que ambas eram responsaveis pela quarta parte do trabalho.
Também comprometido, Carlos Hideki Shirosawa ficou responsavel por encontrar
um colaborador que ajudasse no desenvolvimento do projeto visual da oficina de
video.

Durante os 25 dias em que observou e acompanhou o GF16, Lorayne
de Freitas produziu relatérios (APENDICE A) e os enviou por e-mail ao grupo e a
orientadora, que os analisava diariamente sugerindo o encaminhamento para melhor
aproveitamento da pesquisa de campo. O objetivo dessa etapa era fazer com que os
integrantes que ficaram em Presidente Prudente pudessem visualizar o que ocorria
no Rio de Janeiro, coletar informacdes que seriam uteis na criacao de sua propria

oficina audiovisual e ideias que poderiam tornar sua experiéncia mais interessante.

7.5 ldentidade: Preparativos para a Peca Pratica

Em agosto, o grupo completava um més de pesquisas, leituras e com
os capitulos redigidos em maos partiu para a decisdo de um nome para a oficina de
video. Diversas sugestdes foram apresentadas, inclusive de pessoas que em nada
tinham ligagdo com o projeto, mas Foco Jovem - video por outro angulo (FJ) foi a
que melhor resumiu todo o trabalho.

Everton Souza, estudante de publicidade na mesma Instituicdo de
Ensino Superior (IES) que os pesquisadores, foi escolhido como colaborador/criador

da identidade visual. Foi o responsavel por aplicar os tragos jovens, alegres e
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descontraidos que traduziam o publico ao qual a oficina seria dirigida. Capas para
DVD, certificados, convites, cartazes (APENDICE B), tudo deveria estar de acordo
com o projeto visual. A cada pega produzida, o cuidado para que nenhum detalhe
ficasse em desarmonia com o trabalho. Foram varias corregdes junto a orientadora
para que as pegas estivessem prontas até a data prevista (antes do inicio da
oficina).

E com as questbes graficas semi-finalizadas (algumas dependiam de
dados mais concretos como numero de alunos e seus nomes completos, nomes dos
videos produzidos para serem finalizadas) os pesquisadores precisavam definir o
conteudo da apostila. Intencionalmente, e seguindo o que Serra (1986) e Bonasio
(2002) indicavam, foram definidas as sequéncias de cada workshop: pré-producéo,
produgao e pds-producao, ja detalhadas no capitulo cinco.

A preparacao geral da FJ despendeu cerca de 60 dias, entre definicdo
de material didatico, divisdo dos conteudos, montagem de roteiro para aulas,
apresentacao teste para essas aulas, pesquisas, muitas pesquisas. Tudo sempre
analisado e orientado por Bacco. Inicialmente os pesquisadores acreditavam que
todo esse planejamento seria para organizar a oficina de video para que professores
convidados ministrassem o conteudo. Tamanho foi o choque dos universitarios
quando Bacco disse acreditar que ndo seriam necessarios os tais convidados. Com
todo o conhecimento que haviam adquirido durante os quatro anos de faculdade
somados as ultimas pesquisas, nada mais natural que eles préprios organizassem e
aplicassem as aulas. Cinco estudantes embasbacados, alguns dias depois e, enfim,
a aceitagao e corrida para organizar cada fala, cada video.

Como esperado, e sem nenhuma experiéncia com salas de aula, Ana
Eliza Crepaldi, Carlos Hideki Shirosawa, lara Bordao, Lorayne de Freitas e Thais
Jianeli apresentaram na primeira quinzena de agosto os primeiros esbogos do que,
supunham, seria uma aula ideal. Cada um havia recebido a responsabilidade de
tratar de um assunto referente a producao audiovisual de acordo com sua empatia
pelo conteudo. Dessa forma, Crepaldi abriria a oficina com a apresentagao do grupo
aos estudantes da escola e trabalharia com duas dindmicas para integrar os
participantes com os realizadores. Freitas abordaria o roteiro de video para, desde o
inicio, ja instigar cada estudante a pensar sobre as discussdes propostas. Jianeli, no
segundo dia apresentaria criativamente o tema dos videos a serem produzidos,

distante das tradicionais aulas a que os participantes estavam acostumados. Bordao
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teria o desafio de falar de produgdo sem cair nos tradicionais modelos jornalisticos,
pois 0 objetivo era que os jovens criassem suas proprias formas de expresséo.
Shirosawa precisava falar de iluminagdo e edicdo sem ser professoral. A
constatagcdo foi a de que disponibilizariam um material diferenciado, pois nao
bastava sobrecarregar aqueles alunos com definicées. Na verdade, o que os jovens
precisavam era de um novo estimulo, necessitavam de um espago no qual
pudessem despertar para a realidade, pensar e produzir material de forma reflexiva
e, ao mesmo tempo, prazerosa.

Se dar aula ja ndo era tarefa facil, imagine-se enfrentar adolescentes
na faixa dos 16 anos: a critica seria implacavel, caso errassem. Entdo o ideal era
que os universitarios pudessem transmitir esse conhecimento sem invadir o terreno
docente e que ainda conseguissem o retorno esperado: a produgao de videos. Mas
como ensinar tanta coisa em apenas, efetivamente, quatro noites? Afinal, nos outros
dias previstos os jovens teriam que filmar para valer. Respeitadas as
particularidades de cada processo, os estudiosos optaram por disponibiliza-las de
uma maneira clara, objetiva e simples, pois sabiam que o conteudo a ser
apresentado era distante do cotidiano escolar dos jovens em questdo. Trés semanas
antes da realizagdo da FJ, os cinco organizadores passaram a apresentar para a
orientadora, aulas experimentais para possiveis correcdes e dicas. A preocupacao
era a de nao transmitir falsos conceitos ou ideias distorcidas, pois além de atrapalhar
o andamento das aulas isso poderia colocar a perder todo o esforgco empregado na
producgao e realizacdo da oficina.

Apos diversas correcdes, a apostila foi aprovada pela orientadora para
a impressao. Prevista a distribuicdo da mesma para cada um dos participantes, ela
contém capa, contra capa e paginas sinalizadas com a identidade visual abordada
no capitulo seis, impressa em tamanho A5 e em espiral. Todo seu conteudo também
foi devidamente referendado na ultima pagina (APENDICE D). Esse material didatico
serviu, durante a oficina, como complemento dos temas que foram abordados nos
workshops, com fotos ilustrativas, propostas de enquadramentos e angulos, modelo

de roteiro, dicas e sugestdes para auxiliar na compreensao dos alunos.

7.6 Oficina Foco Jovem: uma Questao a Parte
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Também no més de agosto foram decididos cronograma, horarios e
datas. Inicialmente considerou-se ideal o periodo de um més de oficina, com aulas
aos sabados. No entanto, Thaisa Bacco apontou ao grupo aplicador a questao da
continuidade nos conteudos. Esquematizados de forma diferente, os organizadores
sinalizaram, entao, junto a coordenagéo do Tannel Abbud a possibilidade de realizar
as atividades durante uma semana consecutiva, no periodo noturno. Com a
liberacdo, os pesquisadores remodelaram o cronograma e passaram a planejar
cuidadosamente os workshops que seriam apresentados aos estudantes daquela
escola.

Nessa fase, por orientagdo de Bacco, Carlos Hideki Shirosawa e lara
Bordao passaram a desenvolver, concomitantemente, a divulgacao da oficina junto a
imprensa local e nacional. Como ambos ja conheciam um pouco da area, e no
passado haviam estagiado com o professor e coordenador do laboratorio de
Assessoria de Imprensa da Facopp, Roberto Mancuzo, o procuraram para orienta-
los. O modelo de planejamento de Assessoria de Imprensa (APENDICE E)
empregado foi o da Facopp, exceto algumas adaptacdes necessarias a identidade
visual da oficina. Foram produzidos 38 realeases, entre eles os de convocacao,
agendamento, geral, cobertura e notas. As matérias publicadas podem ser
conferidas no clipping realizado pelos universitarios (ANEXO D).

No dia 20 de setembro, as paredes do Tannel Abudd receberam os
cartazes de divulgacao. E dois dias depois, Ana Eliza Crepaldi e Lorayne de Freitas,
visitaram todas as salas de Ensino Médio e convidaram os alunos a participar da 12
oficina audiovisual Foco Jovem - video por outro angulo. Na hora do intervalo, 27
jovens confirmaram presenca e responderam a um breve questionario sobre seu
conhecimento a respeito de producdes audiovisuais. O modelo da ficha de inscricao
utilizada esta disponivel no Apéndice F.

O grupo planejava mais dois dias de inscricdo, mas contrariando as
expectativas, naquela primeira ocasido ja havia conseguido o numero suficiente de

inscritos.
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FIGURA 13: Jovens em dia de inscricao

Foto: Lorayne de Freitas

Na noite da sexta-feira (24/09), os pesquisadores seguiram para as
dependéncias da escola para verificar a sala onde seriam ministradas as aulas e
decidir como seriam dispostas as cadeiras para a melhor participagdo dos alunos.
Descobriram, inclusive, que todos os dias deveriam empilhar cerca de 40 carteiras
antes das aulas e ao término, arruma-las para o dia seguinte, afinal, aquele espaco

so ficava vago no periodo noturno.

FIGURA 14: Disposigcédo de espaco: sala de aula FJ

Foto: lara Bordao

7.7 Semana Agitada
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7.7.1 Segunda-feira, primeiro dia de oficina FJ

Apostilas impressas, blocos de anotagbes, canetas cedidas pela
Unoeste. Papel metro, pincéis atdmicos, cartolina, lapis de cor, giz de cera, fita
adesiva e slides de apresentacdo. Nervosismo. As 17h30 do vigésimo sétimo dia de
setembro, os universitarios chegaram ao local de encontro.

Nem mesmo o dia chuvoso os atrasou e, apenas 10 minutos apos o
combinado, lara Borddo se apresentou aos 15 alunos presentes. O atraso sé foi
permitido porque chovia consideravelmente, motivo o qual, souberam logo, impediu

que os outros jovens participassem do primeiro dia de oficina.

FIGURA 15: 1° dia iciné FJ
Foto: Ana Eliza Crepaldi

A preocupagao em manter os horarios surgiu no intuito de estabelecer
regras, pois os idealizadores sabiam, segundo orientagdes, que era de extrema
importancia o primeiro contato com os jovens, para obter ndo sé o respeito como
também a participacdo. Borddo agradeceu a presenca de todos e explicou que o
grupo de pesquisadores pretendia transmitir um pouco do conhecimento que havia
adquirido em quatro anos de faculdade, mas esclareceu que nao eram professores e

que estavam abertos a questionamentos, dicas e troca de experiéncias. Apresentou
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o kit de materiais (apostila, bloco de anotag¢des, caneta e cronograma) que cada
jovem recebia e falou rapidamente sobre as atividades previstas para a semana.
Logo em seguida Ana Eliza Crepaldi convidou os jovens a participar de
uma dinamica. De inicio os dividiu em grupos e distribuiu papéis em branco. Eles
deveriam indicar trés itens que consideravam indispensaveis para o0 convivio
agradavel entre os participantes e outros trés que acreditassem atrapalhar os
momentos de aprendizado. A intengdo era a de estabelecerem, eles proprios, um
codigo de ética que pudesse ser respeitado e cumprido por todos. Ao término, cada
grupo apresentou sua escolha e houve espago para a discussédo da pertinéncia de
cada aspecto. As normas aprovadas foram transpostas para uma cartolina pela
aluna Jaqueline Daleff e passaram a fazer parte do cenario de aula em todos os dias

subsequentes.

FIGURA 16: Cdodigo de ética elaborado pelos alunos
Foto: Thais Jianeli

Segundo momento: outro exercicio. Crepaldi pediu que
permanecessem unidos e entregou um papel metro com medidas de 1m x 1m,
canetas, lapis de cor e giz de cera para cada grupo. Pediu que desenhassem ali
tudo que os traduzisse como pessoas. Musica animada ao fundo. Carlos Hideki
Shirosawa flagrava cada momento com o registro de imagens e Thais Jianeli seguia
logo atras com sua camera fotografica — agcdo que se tornaria frequente nos dias
posteriores. Nesse momento, 0s jovens comegaram a se sentar e debrucgar sobre o

papel pardo estendido pelo chado. Alguns estavam timidos, e tinham duvidas quanto
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ao que colocar em seu espaco reservado: chamavam o0s pesquisadores para falar
que gostavam de musica, mas nao sabiam como desenhar isso. Outros, logo
preenchiam seu canto de animagao: eram coragdes, animais, letras de musica,
frases marcantes, crucifixos, pessoas em miniatura entre tantos outros. Uns usavam
variadas cores enquanto outros mal pegavam na caneta. Mas algo em comum os

unia: a duvida quanto ao objetivo daquela brincadeira. Eles se entreolhavam, riam.

- g |
FIGURA 17: Momento de inspiracéo na FJ
Foto: Thais Jianeli

Ao término dos desenhos, Crepaldi pediu para que mostrassem aos
colegas o que haviam colocado no papel e que explicassem os motivos. Momento
de descontracado. Silvia Okabe Orlando, timida, desenhou um casal de namorados,
os rodeou com coragdes e disse que optou por fazé-los porque gostava do amor.
Essa primeira fase da dinamica ja demonstrou aos aplicadores que teriam que lidar
com jovens de gostos diferentes entre si. Mas isso 0s animou.

Quando todos terminaram de se apresentar, Crepaldi pediu para que
colocassem as folhas no chdo com os desenhos virados para baixo, cada grupo
deveria ficar em cima de seu respectivo papel e fechar os olhos. A ideia era deixar a
imaginacao fluir. Ela contou, entdo, que estavam em tapetes magicos, a passear
pelo céu. Mas de repente ocorria uma pane e todos os tapetes paravam de
funcionar. O desafio era colocar os desenhos para cima novamente, mas sem
descer do tapete. O cenario se modificou. A sala foi invadida por risos, empurra-

empurra, fisionomias preocupadas. Jovens que se abracavam, gente que pegava o
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outro no colo, ponta de pé que tentava virar a ponta da folha. Os organizadores
percorriam a sala para que ninguém tentasse o que estava fora do combinado.
Depois de quase vinte minutos, um grupo enfim havia conseguido. Mas os outros
participantes indicaram: viram a equipe com o pé fora do tapete. Para evitar
bagunca, a brincadeira foi finalizada e Crepaldi explicou o objetivo da dindmica: a
importancia do trabalho em equipe para a realizacdo de tarefas bem sucedidas.
Orientou que, sem espirito de grupo, dificilmente o resultado seria satisfatério e que
para o bom desenvolvimento da oficina, cada um deveria participar com

responsabilidade nas atividades propostas.

3.
-

irié'ca do tapete magico

FIGURA 18: Jovens durante a

Foto: Thais Jianeli

Crepaldi falou sobre o blog e o perfil de Orkut criados especialmente
para a oficina e convidou os jovens a acompanhar e participar. Ambos foram
desenvolvidos no intuito de aproximar os participantes, aplicadores e publico
interessado na oficina FJ. No caso do blog (www.focojovem.blogspot.com), a
primeira postagem data em 20 de setembro e ja apresentava o projeto aos futuros
participantes. Houve a preocupagdo em atualizar essa pagina diariamente até o
evento de exibicdo de videos, 7 de outubro, apice do projeto (devido a um problema
nessa postagem, os videos precisaram ser recolocados em 16 de outubro). Durante
esse periodo foram 14 posts, entre eles um especial para os organizadores da
oficina FJ: um texto concedido por Natalia Zangirolami, uma jovem participante que

gosta de escrever e demonstrou confianga no grupo quando o disponibilizou para o
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blog. Além disso, nove comentarios e descricdo das atividades, fotos e videos que
também compdem o endereco. Ja no Orkut (Foco Jovem), os jovens podem ter
acesso a todo o material produzido e ainda interagir. Esses perfis podem ser
conferidos no Apéndice G.

Pausa para o lanche. Sanduiche de pao de forma recheado com paté
de atum preparado pela mae da Thais Jianeli, Tereza Maria Rizzo Jianeli, nossa
colaboradora nos cardapios. E para acompanhar, refrigerante. Um sucesso.

Logo apods, Lorayne de Freitas chamou os alunos para sentarem-se e
conhecer um pouco do trabalho da equipe de pré-producao que comeca na definigao
do tema de um video e publico-alvo, passa pela pesquisa por referenciais e
consolida todo o resultado no roteiro.

Cada jovem recebeu um trecho do roteiro de llha das Flores, um
classico video documentario premiado no Festival de Gramado, Berlim e Hamburgo,
e tem como tema principal a sociedade do consumo. O video foi produzido por Jorge
Furtado em 1989 (ANEXO E). Impressionados com todo o desperdicio apresentado
no video, os jovens abordaram a miséria humana e as desigualdades sociais.
Demonstraram interesse pela repeticao escolhida por Furtado. Freitas explicou que
muitas vezes o roteirista utiliza propositalmente esse recurso, no com a intencao de
enfatizar alguma ideia ou mesmo despertar o pensamento a respeito dela, mas que,
no entanto, deve ser apresentado com parcimoénia.

Cronograma da noite cumprido, os alunos foram dispensados e
lembrados do encontro de terca-feira. Todos passam pela porta e prometem voltar e
trazer os amigos que n&o haviam comparecido. Os organizadores se reuniram
rapidamente com a orientadora no intuito de avaliar o andamento daquele primeiro
dia e sairam com uma 6tima impressao dos jovens e satisfeitos com a participagao

de todos.

7.7.2 Segundo dia: tema e produgéo

Segundo dia. Novas fisionomias na sala. Ja eram 18 participantes. E
pontualmente, as 19h, Thais Jianeli com uma mesa repleta de objetos, entre

brinquedos, alimentos e utilidades chamou cada um dos alunos e solicitou que
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escolhessem um item que simbolizasse algo de que gostassem. Maquina
fotografica, biblia, esmalte, refrigerante a base de cola, bolacha recheada, shows e

filmes em DVD, pipa de pellcia, esses foram alguns dos escolhidos.

FIGURA 19: Jovens e a reflexdao sobre consumo
Foto: Lorayne de Freitas

S6 faltava saber o porqué e Jianeli os incentivou a falar a respeito.
Gabriel Sampaio escolheu a maquina prateada, pois gosta de fotografar. Caroline
Miranda escolheu a biblia porque, dos objetos que sobraram na mesa, era o unico
com o qual se identificava, e na verdade, ela s6 queria a camera fotografica que
estava com o Gabriel. Lucas da Silva, novato na turma, escolheu a Coca Cola
porque a considera o melhor refrigerante disponivel no mercado.

Jianeli ouviu a todos e depois os questionou: sera que suas escolhas
eram baseadas unicamente no gosto de cada um ou sera que, de alguma forma,
alguém havia imposto determinada marca de refrigerante ou bolacha? Quem ou o
qué ditava os modismos de consumo? Explicou, porém, que nao existe apenas o
consumo de objetos. Ha também o consumo de ideologias, de ideais. Um burburinho
invadiu o ambiente. Todos queriam falar. Uma palavra era comum: propaganda.
Eram quase que unanimes ao afirmar que a publicidade na TV acabava por
convencer quem a assistisse.

No apice das discussdes Jianeli pediu que observassem o video que

iria apresentar. Ela queria que pensassem sobre o tema sugerido. A série Crianga, a
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Alma do Negdcio, foi retirada do YouTube (APENDICE H)’ trata justamente da
relagdo Crianca, Consumo e Midia, tema proposto aos participantes da primeira FJ
para a producao de seus videos. Os 10 minutos seguintes foram marcados por olhos
espantados e incredulidade. As personagens, todas com no maximo 10 anos de
idade, conheciam todas as marcas de celular, mas desconheciam nomes de frutas e
legumes. Surgiu, entdo, na discusséo, a tematica consumismo na infancia.

Jianeli explicou aos alunos que as criangas sao induzidas pela TV, mas
que a familia tem papel importante nesse processo. Questionou se os pequenos
estariam perdendo a infancia. Alguns jovens acreditam ser impossivel mudar essa
realidade, acham que os filhos determinam o que sera ou ndo comprado pelos pais.
Fernando Henrique de Sousa, também novato na turma, disse que considera normal
a troca de boneca ou carrinho, por saldes de beleza. Alguns colegas de classe
discordaram, mas os pesquisadores chamaram a atencéo dos alunos para o fato de
todo ser humano ser influenciado pela midia, de forma direta ou ndo. Exemplo disso
sao os produtos do cotidiano, que muitas vezes sao chamados por nomes de
marcas € nao por sua utilidade. Debatido o tema, Jianeli prop6s a produgao de um
video a respeito. Os incentivou a pensar sobre a forma que gostariam de dar as
suas criacoes.

lara Bordao, responsavel por transmitir dicas de como uma boa
producao deve funcionar, iniciou a segunda parte da noite com um curta metragem
de aproximadamente 1°10” , retirado do YouTube e também disponivel no blog da
FJ: www.focojovem.blogspot.com.br, assim como os demais videos utilizados na
Oficina. Nele, uma modelo com o rosto palido foi produzida por uma equipe de
profissionais. Maquiagem, cabelo, fotografia. Tudo com efeito fast motion® para
impressionar quem assistisse.

ApOs esse processo, a fotografia da modelo foi retocada em
computador por meio de um programa de edicado para ser reproduzida em outdoors
nas ruas. A intengao da palestrante era mostrar aos alunos o quanto a producgao €&
importante, o quéao trabalhosa e indispensavel para o resultado final. Bordao também
reforcou que o papel de um produtor era dar condicdes de trabalho a equipe,
disponibilizando todos os acessorios, cenarios, locagdes e entrevistados necessarios

para as gravacgdes. Para terminar, convidou os alunos a formularem uma lista de

70 Apéndice H é um DVD contendo todo o material didatico da Oficina FJ, material produzido por alunos e making of.
8 Aparente aceleragdo na agdo de uma cena. (WATTS, 1996)


http://www.focojovem.blogspot.com.br/
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objetos, entrevistados e autorizagbes indispensaveis para a realizagdo de seus
proprios videos. Antes de dispensa-los lembrou que na quarta-feira receberiam uma
visita especial e falariam sobre cinegrafia. Os adolescentes ficaram encarregados de
pesquisar sobre o tema proposto e ter mais ideias quanto ao que gostariam de
produzir.

Novamente, apds o0s jovens se retirarem, o0s organizadores
conversaram sobre o desenvolvimento do dia. Nesse momento, a coordenadora
pedagogica da escola, Silvana Ferreira Camacho, perguntou aos pesquisadores
quais videos foram mostrados, pois alguns alunos comentaram com empolgag¢ao

sobre a oficina com ela.

7.7.3 Terceiro dia

Meio de semana. Mais dois alunos, total de 20. O grupo de
pesquisadores estava satisfeito com o retorno que recebiam. Nao havia faltas e de
forma geral, todos trocavam experiéncias. Celso Alipio, cinegrafista da TV Fronteira,
afiliada da Rede Globo em Presidente Prudente, chegou por volta das 18h, enquanto
0S universitarios ainda preparavam a sala de aula, e pediu para manusear a

filmadora que logo mais seria apresentada aos alunos.

FIGURA 20: Cinegrafista interage com alunos FJ

Foto: Lorayne de Freitas
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Como de costume, os pesquisadores trocavam as ultimas informacdes
e sugestdes quando Carla Moreno, produtora, reporter e apresentadora da UnoTV
chegou acompanhada de seu pai para também participar da oficina. O nome de
Carla surgiu quando o grupo se deu conta de que, como representante do Canal
Futura na regido, era indispensavel que fosse apresentada aos alunos sua
experiéncia com a TV.

Lorayne de Freitas deu inicio ao workshop de cinegrafia com um video
produzido pelo grupo organizador da oficina. Nele uma personagem ficticia tenta
demonstrar como é simples filmar, da dicas de enquadramentos e convida o
espectador a produzir seus proprios videos. Os alunos vibraram ao perceber que a
atriz principal era Thais Jianeli e observou-se no ambiente uma empatia entre o que
se passava no teldo e os receios e anseios da turma de iniciantes. A narragao do
video foi realizada por Gercimar Francisco Gomes da Silva, técnico do Laboratoério
de Radio da Facopp. Tarjas e vinhetas sao resultado do trabalho de Paulo Roberto
da Silva Pereira.

Freitas convidou Alipio, em seguida, para contar sobre sua experiéncia
na televisao e exemplificar planos e enquadramentos aos estudantes. Descontracao
e dinamismo marcaram a primeira parte daquela noite de quarta-feira. O cinegrafista
incentivou os jovens produtores a criar, ousar, fazer diferente uma mesma coisa que
ja havia sido feita antes. Deu dicas de como dar a ilusdo de que a camera € um
animal, pessoa ou mesmo um outro objeto. Tratou da importancia de se produzir
imagens com tripé na fase em que n&do se tem muita facilidade em lidar com
imagens no ombro, que podem sair tremidas e incomodar o espectador.
Exemplificou formas de se fazer imagens em diferentes angulos, para dar maior
riqueza de detalhes no resultado final. Depois de uma longa conversa com 0s
jovens, atendeu aos quatro grupos com atengao direcionada as duvidas de cada um.
A pausa para o lanche, inclusive, ocorreu mais tarde do que o previsto porque os
participantes estavam empolgados com o atendimento de Alipio.

Carla Moreno, logo depois do intervalo, explicou aos presentes a forma
correta de se apresentar diante do video, o cuidado de selecionar boas fontes para
entrevistas e a relacdo entre imagem e audio. Deu dicas de composi¢cdo com bons
takes e alertou para o descarte de cenas sem conteudo informativo. Todos ficaram

encantados com as visitas € o conteudo. Apds sua apresentacdo, aproveitou o
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ambiente para gravar algumas sonoras com os alunos e organizadores, pois iria
produzir uma matéria sobre o trabalho desenvolvido pelos universitarios para o

Jornal Futura.

FIGURA 21: Jo3o Pedro ementrevista ao Jornal Futura
Foto: Ana Eliza Crepaldi

ApOs os convidados se retirarem, os grupos de alunos foram
orientados a comecgar a esbogar seus proprios roteiros. Os universitarios os
instigaram a planejar minuciosamente seus videos, como desejavam que cada
personagem aparecesse, o que cada um diria, quem seriam esses personagens,
enfim, foram estimulados a colocar no papel tudo que, at¢é o momento, sé
vislumbravam em conversas. O modelo de roteiro criado pelos pesquisadores pode
ser conferido no Apéndice F. Depois dessa etapa restaria aos jovens conhecer, na
teoria, o que aconteceria no final de todo esse processo. As 22h, sairam com mais

essa curiosidade.

7.7.4 Dia de edigdo

No quarto dia de oficina o workshop apresentado pelo integrante do
grupo idealizador, Carlos Hideki Shirosawa, iniciou no horario previsto. Em pauta, a

ultima fase de um video: a edicdo. Ele orientou os alunos sobre a responsabilidade
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de se trabalhar com o material coletado nas ruas, salientou que um editor deve unir
som e imagem com total cuidado para que o receptor compreenda a mensagem a
ser transmitida em sua totalidade, sem distorcbes. Para melhor fixar esses
conceitos, exibiu um video no qual os elementos audiovisuais se sobrepunham um
ao outro e causavam confusdo em quem assistisse até o fim. Olhos atentos e um
visivel incdbmodo permearam a sala. Questionados sobre o que havia de errado, a
palavra unanime era o desconforto. Todos ficaram aliviados quando Shirosawa
fechou a janela do video. Naquele momento o universitario soube que a ideia de
chocar os estudantes com um exemplo de como nao fazer uma cena tinha surtido
efeito, ele havia atingido seu objetivo. Certamente aqueles adolescentes desejam
um resultado mais harmonioso. O audiovisual apresentado por Shirosawa é parte do
curso de produgdo audiovisual, projeto Bem te vi, disponivel no blog Video para
Todos® — Estratégias de Video Educomunicativo - do Nicleo de Comunicacgéo e
Educacéo (NCE) da Universidade de S&o Paulo (USP).

Na continuidade, foram abordados os recursos de edigdo. Shirosawa
utilizou um trecho do video exibido por Thais Jianeli e aplicou o efeito slow motion,
marcado por imagens lentas e voz de personagens mais grave; além do fast motion,
caracterizado por movimentos acelerados e vozes agudas. Risos encheram a
pequena sala de aula. Os estudantes imaginavam que as imagens eram gravadas
daquela forma: aceleradas ou pausadas. Também demonstraram interesse ao
descobrir que um video poderia ser finalizado ou iniciado com o fade'®. Cuidados na
gravagao de audio e imagem foram reforgados, pois segundo Shirosawa, uma falha
em qualquer fase atrapalha ou coloca a perder o trabalho futuro do editor.

Mais tarde, como previsto no cronograma e logo apos os 15 minutos
para o lanche, Lorayne de Freitas convocou os participantes a finalizar seus roteiros.
Enredos, sinopses, titulos, fotos para ilustrar cada video e pequenos ajustes foram
acertados (ANEXO F). Nada poderia estar atrasado para as gravag¢des de sabado. O
tempo para planejar havia acabado, agora era a hora de praticar tudo que haviam
aprendido durante a semana.

O primeiro grupo, orientado por lara Bordao optou por retratar o macro
tema Crianga, Consumo e Midia por meio de um video no qual criangcas eram

influenciadas pela TV a comprar um determinado objeto e excluiam uma outra

° www.vpeducomunicativo.blogspot.com

° Transicdo gradual entre uma cena e um fundo neutro: fade in “o aparecimento” gradual da cena; fade out o
"desaparecimento” gradual da cena. (WATTS, 1999)
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crianga que nao estava de acordo com o que consideravam fashion; e intitularam a
peca “Da, todo mundo tem!”. O segundo grupo, “Alcool: o consumo precoce”, por
sua vez, previu retratar uma crianga que era estimulada a fazer o uso de bebidas
alcodlicas pela propria familia e orientado por Lorayne de Freitas. “Midia dita
escolhas” foi o titulo proposto pelo terceiro grupo, que planejava mostrar o quanto os
idolos influenciavam as escolhas das criangas na compra de roupas € acompanhado
por Thais Jianeli. Ja o quarto e ultimo grupo, orientado por Ana Eliza Crepaldi,
preferiu abordar o “Prejuizo Inconsciente” causado pelo uso desenfreado de

produtos pelas criangas e o descarte de embalagens.

FIGURA 22: Alunos FJ definem detalhes do roteiro

Foto: Carlos Hideki Shirosawa

No final da aula, a visita da orientadora do TCC, Thaisa Bacco,
surpreendeu os alunos. Ela sugeriu que cada grupo apresentasse, por meio de um
representante/orador, um breve resumo sobre seus roteiros, oportunidade que ja os
treinaria para o dia da exibicao dos resultados, marcada para o dia 7 de outubro, no
campus |l da Unoeste. Embora envergonhados, toparam o desafio. Os
universitarios, ja naquela prévia, sentiram orgulho dos jovens. Ao término das
atividades, o convite para a visita na tarde do dia seguinte. Poderiam conhecer os
bastidores da TV Fronteira, afiliada da TV Globo. Empolgados, cerca de 15 jovens
confirmaram presencga.
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7.7.5 Conhecendo o lado de 4 da telinha

Tarde de sexta-feira. Nem mesmo o sol escaldante atrapalhava a
alegria e descontragéo dos jovens, sentados em frente ao Tannel Abbud. Enfileirados
na calgada, entre uma conversa e outra olhavam insistentemente para o portdo de
entrada. Queriam saber por que o motorista da van demorava a chegar. Lorayne de
Freitas e lara Bordao seriam as monitoras daquele passeio e ja aflitas também se
perguntavam sobre o atraso. Para ajudar o tempo a passar, pediram aos alunos que
ainda ndo haviam entregue as autorizagbes assinadas por seus pais ou
responsaveis para o passeio, além das permissdes de uso de imagem (APENDICE
F) para o dia seguinte, o fizessem. Trinta minutos apds o combinado, estacionou no
patio o aguardado transporte. Antes de entrar, pausa para as imagens, Freitas queria
registrar o momento em que os estudantes entravam no veiculo. Tudo certo, a
viagem seguiu. No caminho, a solicitacao de alguém ao fundo para que a estacao de
radio fosse mudada. As meninas, ou parte delas, queriam ouvir sertanejo. Vaias. Os
outros queriam musica pop. E a brincadeira continuou até o portdo da emissora.

Um imprevisto, no entanto, quase estragou a visita. Dois meninos
usavam short e ndo calgas, como solicitavam as normas da empresa. Depois, 0
problema era mais sério: poucos jovens portavam o documento de identidade,
condicdo minima para a entrada de visitantes. Carla Moreno foi chamada a portaria.
Ela iria guiar o grupo pelos estudios da TV. As universitarias queriam seu auxilio
para resolver a questdo, mas sé depois de alguns minutos e autorizagdes, o
seguranga do local permitiu a entrada de todos, desde que fossem registrados e
fotografados. O profissional, no entanto, alertou para o fato de que os estudantes de
shorts ndo poderiam passar da recepcdo. Instantes de incerteza. A solucao
convincente partiu de Carla Moreno, quando sugeriu que o grupo fosse dividido em
dois, quem entrasse primeiro poderia emprestar a calga para o amigo na sequéncia.
Tudo resolvido, as monitoras orientaram os estudantes a manter siléncio para nao
atrapalhar os jornalistas e funcionarios que estavam trabalhando.

Quando atravessaram a porta que separa a entrada do prédio das
mesas da redacgao, todos os sentidos daqueles 15 adolescentes ficaram alerta. O

mundo la dentro era completamente contrario ao que imaginavam, a comecar pelos
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espacos. As paredes de vidro que separavam a equipe de publicidade, edi¢ao e
redacgao surgiram nas observagdes. Os alunos gostaram da ideia.

O coracgao dos telejornais também marcou a memoria dos jovens. A
rede de informagdes nas dezenas de monitores de televisdo, a mesa de corte, a
vinheta do SPTV, tudo explicado de forma simples por Nelson Ocanha, auxiliado por
Carla Moreno, que mostrava o espelho'! da ultima edicdo gravada. Tudo registrado
por lara Bord&o, para ajudar no making of do passeio.

O estudio surpreendeu os iniciantes. Menor do que imaginavam, o
cenario do telejornal diario era mais simples na composicédo e mais complexo em
equipamentos do que supunham. Ter contato com o teleprompter*? (TP) os deixou
animados, pois ler e ndo decorar o texto que passava tela acima virou a novidade da
tarde. Todos queriam testar sua capacidade, mas poucos se aventuraram. Joao
Pedro Rossini foi um deles: sentou-se na cadeira, ensaiou pose de apresentador e
comprovou a dificuldade da tarefa. Natalia Zangirolami, que sonha ser jornalista,
buscou a melhor entonacéo para falar sobre as orientagdes para as eleigoes do dia
2 de outubro. Logo depois, o fundo infinito utilizado para a previsdo do tempo e para
0 quadro de esportes foi testado por Gabriel Sampaio, que gostou da sensacao de
ser o0 “garoto do tempo” por alguns minutos.

A incursdo aos bastidores do canal acabou por volta das 16h e os
estudantes foram levados novamente até a escola. Precisavam se preparar para o

sabado.

7.7.6 Foco Jovem em acdo: manha de sabado

Manha chuvosa e preocupacao. Ninguém esperava ter que filmar com
aquele tempo. E as imagens, ficariam escuras? Insegurancas a parte, e para
surpresa dos organizadores, todos os alunos compareceram. Os grupos foram
divididos em dois turnos: das 8h as 12h as monitoras Ana Eliza Crepaldi e Thais
Jianeli levariam os alunos para trabalhar suas produg¢des enquanto que Lorayne de

Freitas e lara Bordao comecariam a partir das 13h até as 17h. No entanto, as

! Documento que consolida as matérias; organiza o tempo e a ordem de entrada de cada uma delas em um telejornal.
12 Monitor de televis@o e um sistema de espelho montados na camera de estudio s&o usados para mostrar esse texto para o
apresentador. (BONASIO, 2002)
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integrantes da parte da tarde se disponibilizaram a auxiliar as equipes que sairiam
primeiro. O esquema foi montado de acordo com o numero de equipamentos
disponiveis na Hemeroteca da Facopp. Mesmo com reservas de um més, o grupo
de TCC precisou se adequar para realizar as tarefas, pois os alunos do tronco
comum e habilitagcdo em jornalismo também faziam uso das cameras, que naquela
altura eram apenas 2, ja que outras 3 estavam em manutencdo. Carlos Hideki
Shirosawa, por sua vez, acompanhou cada grupo com uma handcam e uma camera
fotografica para registrar os bastidores das gravagoes.

Os jovens acompanhados por Ana Eliza Crepaldi e lara Bordao
iniciaram as atividades em um supermercado da cidade e finalizaram com imagens
na cooperativa de reciclagem de lixo Cooperlix. A ideia era ilustrar o video sobre
meio ambiente e 0 uso desregrado de embalagens: Pamela Ricci era uma das mais
entusiasmadas para gravar, seguida por Miguel Prado, que queria fazer um tilf'® da
montanha de caixas de leite empilhadas em um canto do barracdo da cooperativa. A
narracgao foi realizada por Jacqueline Dallef.

Em outro ponto, Thais Jianeli e Lorayne de Freitas orientavam as
gravagdes em uma loja de roupas no centro da cidade. Os alunos colocavam em
pratica as dicas de entrevistas e enquadramentos. O objetivo era mostrar a

influéncia da TV no modo de vestir de criangas e jovens.

FIGURA 23: Mari, Lucas e Michael prontos para gravar
Foto: Lorayne de Freitas

¥ Movimento de camera na vertical: de cima para baixo ou inverso.
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7.7.7 Sabadao a tarde

Apos o almogo, e ainda com muita chuva, as equipes deram
continuidade aos trabalhos. Um sitio localizado na Vila Operaria, o sobrinho de um
dos alunos e duas figurantes deram o tom do video sobre consumo precoce de
alcool. Freitas monitorou as gravagdes. Todos queriam filmar e assim foi permitido.

A casa de Jodo Pedro Rossini foi a salvagdo do grupo orientado por
lara Bordao. A ideia inicial era gravar no parque boa parte das imagens, mas com
aquela chuva, tiveram que adaptar os planos. Como a luz ndo era a ideal, uma
luminaria da mae de Rossini serviu para melhorar as sombras que insistiam em
aparecer. Cada cena era registrada de varios angulos para que no final o numero de
opgdes fosse maior. As alunas Aryane Bertassoli, Natalia Zangirolami e Silvia Okabe
Orlando colocavam os acessorios que as caracterizariam como criangas enquanto
Carlos Hideki Shirosawa flagrava as caretas e risadas. Esse grupo, que quis retratar
o papel da TV no consumo infantil, precisou elaborar também um comercial. A
desisténcia da psicologa que iria falar sobre o assunto, abalou os alunos, pois

contavam com ela para dar maior peso a tudo que ja haviam gravado.

FIGUA 24: A etudante Silvia como cinegrafista
Foto: Carlos Hideki

O saldo do dia foi positivo, todos haviam assistido ao material colhido

para conferir se nao faltava algo e selecionar o que desejavam. Agora a espera até
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segunda-feira (04/10) para a edi¢do final os deixaria curiosos. Tiveram apenas o
domingo para descansar. Os videos produzidos e o making of da oficina podem ser

conferidos no Apéndice H.

7.7.8 Corta, cola e finaliza

Com uma hora de edicdo reservada para cada video, os primeiros
estudantes chegaram ao Laboratorio de TV da Facopp as 17h30 do dia 4 de
outubro. Ana Eliza Crepaldi organizou o grupo e com a ajuda de José Edivaldo Silva,
editor de imagens da faculdade, o primeiro video comegou a tomar forma. Sem
conseguirem terminar a tempo, um novo horario foi marcado para a tarde seguinte.

Na sequéncia, lara Bordao iniciou a edicdo do segundo video. Seu
grupo nao havia chegado na hora marcada e ela ndo poderia mais esperar. Quinze
minutos depois Jodo Pedro Rossini e Aryane Bertassoli chegaram rindo da confusao
que haviam feito. Perderam-se pelos corredores muito parecidos, da universidade.

Jaqueline Pereira da Silva, Lucas Alfredo da Silva e Michael Michellon
compareceram para auxiliar Thais Jianeli. Concentraram-se diante da TV e do
monitor com a intencdo de n&o perder um sé detalhe. Davam palpites, riam, mas a
atencao nao era desviada.

Lorayne de Freitas fechou o ultimo horario. Naquele mesmo dia, no
periodo da manhéa, ela havia capturado as imagens de todas as fitas e ansiava pela
hora de finalizar mais essa etapa.

Ao terminar a edi¢cdo, cada aluno recebeu dois convites para levar
acompanhantes a exibigcao dos videos produzidos durante a Oficina de Video Foco
Jovem. Ja faziam planos para aquela noite: que roupa usar, como arrumar oS

cabelos, enfim...

7.8 Frutos da Oficina
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Nos dias que antecederam a mostra de videos (07/10), os ultimos
detalhes eram definidos e os convites distribuidos. Os pesquisadores se reuniam
todas as noites para acompanhar a evolugdo dos preparativos. O making of
precisava ser finalizado, os certificados impressos, o coquetel preparado.

E como nao foi diferente em toda a experiéncia vivida pelo grupo desde
o dia 27 de setembro, a noite de quinta-feira chegou com chuva. Os organizadores,
mais uma vez, preocupados. O campus |l da Unoeste € um ponto afastado, e a
dificuldade no acesso poderia atrapalhar a mostra de videos, ja que sem os
principais interessados no assunto, ndo haveria mérito. E para tornar a situagao
mais dificil, a reserva do anfiteatro Primavera ndo constava na lista dos
responsaveis pela sala. Por engano, a moga da recepgao havia feito a reserva para
0 més errado, e no dia 7 de outubro ja constavam dois eventos para o mesmo local.
Na ultima hora, gracas a ajuda do rapaz do mesmo departamento, o auditério
Azaléia foi disponibilizado as pressas para a mostra de videos Foco Jovem. A
alternativa era confeccionar cartazes informativos a respeito do novo local de
realizagdo da mostra. E dez minutos apds o previsto, Lorayne de Freitas e Thais
Jianeli abriram o evento dando boas vindas aos 60 convidados presentes. Um
sentimento unia os pesquisadores: nervosismo.

As idealizadoras que estavam a frente das apresentagdes trataram de
impor um ritmo leve e descontraido ao ambiente e antes de cada video, chamavam
os grupos de alunos para falar sobre o trabalho e justifica-lo. Palmas a cada
exibicdo. Risos, burburinho, e orgulho despontavam das fisionomias de pais e
estudantes. Exceto o ruido de um dos microfones que insistia em atrapalhar as falas,
tudo corria como planejado. Carlos Hideki Shirosawa acompanhava cada reacao

com uma filmadora, enquanto lara Bordao fotografava.
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s
FIGURA 25: Publico confere os resultados dos videos FJ
Foto: lara Bordao

Apos esse primeiro momento, convidada a falar sobre as atividades
realizadas na Escola Estadual Comendador Tannel Abbud, Silvana Camacho,
coordenadora pedagdgica, elogiou a organizagcdo e empenho dos universitarios,
emocionando-os com a declaracdo. Carolina Zoccolaro Costa Mancuzo,
coordenadora do curso de jornalismo da Facopp, salientou a importancia de projetos
que integrem a comunicagao nas escolas. Sobre as relagbes entre as duas areas,
Thaisa Bacco, destacou a preocupacao de pesquisadores com a integragao de
ambas para melhorar a qualidade no ensino e o despertar para a realidade
tecnolégica. Os organizadores cederam, entdo, espago para os familiares
declararem suas impressdes sobre os trabalhos. O pai de Gabriela Lourenco
considerou as atividades realizadas muito interessantes para o desenvolvimento dos
jovens, e disse acreditar que isso iria ajuda-los para o resto de suas vidas. Maria
Carolina Santos, conhecida por seu jeito timido diante de cameras e microfones
pediu para falar e emocionou os universitarios. Disse ter gostado muito da
oportunidade de fazer algo além do que estava acostumada e que nao iria esquecer
da experiéncia de produzir e filmar um video.

Em seguida, Jianeli e Freitas chamaram novamente Silvana Camacho
e Thaisa Bacco para a entrega de certificados aos alunos. Foram 18 jovens, no total,
que além dos certificados, assinados pelo diretor do Tannel Abbud Alberto Cervellini
Filho, pela coordenadora de jornalismo da Facopp Carolina Mancuzo, por Thaisa
Bacco e pelos organizadores, receberam também um DVD com os quatro videos

produzidos e making of. Camacho, em nome do Tannel Abbud foi presenteada com
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uma coépia das produgdes. Aplausos constantes marcaram as entregas e a pose
para fotos de cada participante.
Logo depois, um coquetel preparado pela senhora Tereza Maria Rizzo

Jianeli foi oferecido aos presentes.

7.9 Avaliacao

Dos 27 inscritos, 18 tiveram ao menos 75% de presenca (APENDICE
F). Mas percorridos os 67 dias entre a ideia inicial e o término da Oficina de Video
Foco Jovem, os organizadores precisavam medir a abrangéncia da experiéncia
vivida. Necessitavam saber exatamente como haviam impactado aqueles estudantes
do Ensino Médio, e quais aspectos deveriam ser reformulados ou adaptados para
futuras aplicagdes. Afinal, o objetivo de ajuda-los a observar o conteudo televisivo de
forma mais critica teria sido alcangado? De que forma isso poderia ajudar esses
alunos no futuro? E a familia desses jovens, percebia alguma mudanga?

Bianca Pereira Miranda (2010), 16 anos foi a primeira a contar sobre a
experiéncia de participar do projeto FJ. Em sua casa, a adolescente falou como
aprendeu a conviver com outras pessoas, deixou de lado a timidez e o quanto
acredita que isso tenha acontecido com outros colegas também. O trabalho em
grupo e o respeito as opinides dos companheiros foi um aspecto interessante para
Lucas Alfredo da Silva (2010). Com a fachada no Tannel Abbud ao fundo, entre uma
aula e outra, o rapaz narrou como a oficina de video se mostrou uma oportunidade
de aprendizado e considerou que a escola deveria utilizar mais a tecnologia no
ensino, para que outras pessoas pudessem ter acesso a esse tipo de experiéncia.

Como nao podia ser diferente, a reunido de jovens, com anseios e
opinides diferentes, resultou em vasto material de observagao. A cada dia podia-se
ouvir de um lado ou outro da sala de aula o que pensavam a respeito da televisao,
dos bastidores, da manipulagcdo ou da magia que a envolvia. Um pouco de achismo
e fantasia, um pouco do que ouviam dizer pelas ruas. A descrenga no que assistiam
ou simplesmente uma ideia distorcida sobre 0 que se passa atras das telinhas, eram
questdes que pontuavam o pensamento daqueles adolescentes. E a imaginacao

correu solta antes da visita a emissora de TV, prevista no cronograma. Talvez
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acreditassem que esbarrariam com algum apresentador ou que presenciariam a
gravagao de uma noticia de ultima hora. Nem uma coisa nem outra. Logo na entrada
da TV Fronteira, perceberam que o mundo fantastico da televisdo ndo é muito
diferente do que existe fora dele. La também existiam responsabilidades, horarios
que precisavam ser cumpridos, burocracia.

Depois do impacto daquela ocasido, uma certeza permeava 0s
comentarios. “Mudou o jeito que assisto TV porque sei o que acontece por tras das
cameras”. Uma das jovens, Miranda (2010), reuniu nessa frase o sentimento dos
outros jovens que participaram, como ela, daquela visita. Com o que haviam
aprendido em sala e as impressdes obtidas sob o olhar atento de quem se depara
com O novo, o0 grupo nao disfarcava a satisfacdo de descobrir como eram
trabalhadas as informagdes que obtinham diariamente, em seus lares, por meio da
televisdo. Natalia Zangirolami (2010) passou a acreditar que poderia pensar sobre o
que assiste sem aceitar tudo passivamente, “tento assistir de uma forma mais critica,
vendo o0 que querem passar para gente e também pensando como fizeram aquilo”. A
estudante deu uma sugestdo que considera importante: “Deve existir programas
com mais conteudo e menos sensacionalismo, transmitir alguma coisa que tenha
conteudo educativo e nao seja sé para causar polémica, como a gente vé na TV hoje
em dia”. Jodo Pedro Rossini (2010) disparou o que acredita ser a saida para a grade
de programacao disponibilizada atualmente pelas redes: o simples ato de mudar o
canal quando nao houver qualidade.

Essas afirmativas alegraram os pesquisadores que analisaram nos
resultados, algumas situag¢des de surpresa como a que ocorreu apds a gravagao do
video “Prejuizo inconsciente”, quando a adolescente Jacqueline Dallef (2010)
comentou que jamais se esqueceria da ocasidao em que seu grupo coletou imagens
em uma visita realizada a Cooperativa de Reciclagem de Lixo (Cooperlix). “La eu
pude ver que ha pessoas que realmente sofrem com um trabalho arduo, [...] passei a
valorizar mais o que eu tenho”. Fatima Dallef (2010), m&e de Jacqueline contou
como aquela oportunidade havia acrescentado conhecimento e experiéncia de vida
a filha. “A partir de projetos como esse os alunos vao se tornar cidadaos e pessoas
melhores, com uma visao mais critica dos problemas sociais que a gente atravessa
no dia a dia.” Outra mae, Luciane Miranda (2010), mae de Bianca, tratou de um
assunto importante para os organizadores da FJ: “Deveria ser sempre assim e nao

ficar s6 na rotina de aulas, lousas e provas. Acredito na juncdo de educagao e
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comunicagao porque ajuda no desenvolvimento de um cidaddo.” Vera Lucia Rossini
(2010), mée de Jodo Pedro diz que o projeto confirmou que so6 a partir do encontro
entre comunidade, familia e escola poderia haver educacao.

A coordenadora pedagodgica da Escola Estadual Comendador Tannel
Abbud, Silvana Camacho (2010) também acredita que experiéncias entre
comunicagao e educagao (Educomunicagao) propiciam a criticidade, porque além de
incentivar o questionamento nos alunos, surge como forma de divulgar esse
conhecimento na comunidade na qual convivem, disseminando o potencial ativo das
pessoas. “Toda escola deveria estar com esse projeto ja inserido dentro do curriculo,
pois estamos na era da informacdo e os alunos se sentem motivados com acdes
diferenciadas”.

Com base em observagdes e impressdes diarias, os pesquisadores
acreditam que conseguiram atingir um nivel mais que satisfatério quanto ao retorno
dos alunos, considerando-se que esta foi a primeira vez em que planejaram,
produziram e aplicaram uma oficina de video. Aprenderam a lidar com as limitagdes
de tempo e espago, e sugerem que O periodo ideal para o projeto poderia
contemplar ndo uma unica, mas duas semanas de trabalhos com os jovens, o0 que
possibilitaria um maior aprofundamento nas questdes abordadas.

Todas as entrevistas citadas podem ser verificadas na integra nos
Anexos G, H, | deste TCC.
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8 CONSIDERAGOES FINAIS

Desenvolver e aplicar a oficina Foco Jovem - video por outro angulo
com base em pesquisas sobre as areas que correspondem a Educomunicacao e
producdes audiovisuais provou que o desafio de auxiliar o jovem na redescoberta do
veiculo televisivo é algo perfeitamente possivel. Mesmo em ambientes formais,
como a escola, mostrou-se viavel o que muitos autores como Soares (2010), ja ha
alguns anos, demonstram por meio de estudos voltados ao assunto.

Observou-se que o jovem telespectador percebe, instintivamente,
algumas das mudangas necessarias na grade de programagao nas redes
comerciais, pois a critica € algo inerente a essa fase da vida. Verificou-se que esse
individuo ja ndo esta completamente satisfeito com os produtos disponibilizados,
mas falta-lhe preparo para analisar mais profundamente esse conteudo.

A oficina FJ auxiliou a compreender esse contexto quando os alunos da
Escola Estadual Comendador Tannel Abbud mostraram-se dispostos a analisar
criticamente o universo dos bastidores dessa producido. Justamente a proposta
desse projeto. A forma nao convencional dos formatos didaticos disponibilizados,
certamente ajudou a atrair o interesse desses jovens e, justamente por estar distante
de seu cotidiano, apresentou resultados surpreendentes em cada um dos dias aos
quais foram dirigidos. E importante ressaltar, no entanto, que surpreendente aqui
nao se refere apenas as conquistas, mas também as dificuldades no desenrolar das

atividades, como ter que trabalhar nogdes de video em apenas uma semana com
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pessoas que nao tinham contato com os temas abordados ou lidar com as diferentes
personalidades, tanto dos aplicadores como dos jovens e concluir que com
planejamento e empenho a agao educomunicativa torna-se viavel.

Assumir o compromisso de ministrar essa oficina, alias, foi sem duvida,
o principal desafio pessoal dos pesquisadores. Embora formandos em jornalismo e,
portanto, habituados as técnicas televisivas e de video, conheciam pouco da rotina
escolar, sob o prisma de quem esta a frente da sala de aula. Dialogar com aqueles
jovens de modo a transmitir conhecimento sem o ar professoral e conquistar sua
confianga na troca de experiéncias durante os workshops, reforgou em cada um dos
organizadores a certeza do papel social a que estdo incumbidos. Lembrou-os da
responsabilidade inerente a profissdo e treinou-os a escutar o que o outro tem a
dizer.

A Oficina de Video Foco Jovem — video por outro angulo foi um projeto
piloto e abre espaco para que novas experiéncias sejam estimuladas no ambito
académico, levando ao graduando em jornalismo a fungao social da profissao.
Mostrar que o jornalismo ndo vive apenas de hard news, e tem além de tudo o papel
de formador de capacidade critica sobre o mundo.

Sugere-se, portanto, que a Faculdade de Comunicacdo Social de
Presidente Prudente (Facopp) realize semestralmente essa experiéncia via projeto
de extensdao, com um professor responsavel em orientar o grupo de alunos
selecionados para a atividade, o que dara oportunidade para instituicbes diferentes a

cada edigao.



114

REFERENCIAS

Agéncia de Noticias dos Direitos da Infancia — ANDI. Escola e comunicagao no
mesmo canal. In: Vivarta, Veet (Org.). Remoto Controle: linguagem, conteudo e
participacdo nos programas de televisdo para adolescentes. Sao Paulo: Cortez,
2004.

ANDRADE, Maria Margarida. Introdugcao a metodologia do trabalho cientifico.
Sao Paulo: Atlas, 2009.

ARMES, Roy. On Video: O significado do video nos meios de comunicagdo. S&o
Paulo: Summus Editorial, 1998.

AUMONT, Jacques; MARIE, Michel. Dicionario tedrico e critico de cinema.
Tradugao de Eloisa Araujo Ribeiro. Campinas: Papirus, 2006.

AZEVEDQO, Tatiana. Entrevista com coordenadora do Geragao Futura. Entrevista
concedida a Lorayne de Freitas, 30 jul. 2010a.

AZEVEDO, Tatiana. Numero total de participantes do Geragao Futura,
[mensagem pessoal]. Mensagem recebida por <loraynedefreitas@gmail.com> em:
20 jul. 2010b.

BACCEGA, Maria Aparecida. Televisao e Escola: uma mediagao possivel? Sao
Paulo: SENAC, 2000.

BARBOSA, Silvio Henrique Vieira. Educacgao para a cidadania no caminho da TV
brasileira. Libero, n. 19, p. 137-146, jun. 2007. Disponivel em:
<http://revcom2.portcom.intercom.org.br/index.php/libero/article/download/3198/300>.
Acesso em: 29 abr. 2010.

BARRETO, Lucas Guilherme de Souza. Entrevista com participante da 162 turma
do Geragao Futura. Entrevista concedida a Lorayne de Freitas, 29 jul. 2010.


mailto:loraynedefreitas@gmail.com
http://revcom2.portcom.intercom.org.br/index.php/libero/article/download/3198/300

115

BELLONI, Maria Luiza. O que é Midia-Educagao: polémicas do nosso tempo.
Campinas: Autores Associados, 2001.

BELLONI, Maria Luiza; BEVORT, Evelyne. Midia-Educag&o: Conceitos, histérias e
perspectivas. Educagao & Sociedade, Campinas, v. 30, n. 109, p. 1081-1102,
set./dez. 2009. Disponivel em:
<http://www.scielo.br/pdf/es/v30n109/v30n109a08.pdf>. Acesso em: 10 jul. 2010.

BENTES, lvana. Video e Cinema: Rupturas, Reagbes e Hibridismo. In: MACHADO,
Arlindo. Made in Brasil: trés décadas do video brasileiro. Sdo Paulo: Itau Cultural,
2007. p. 113.

BISTANE, Luciana; BACELLAR, Luciane. Jornalismo de TV. Sdo Paulo: Contexto,
2005.

BONASIO, Valter. Televisao: Manual de Producdo & Direcéo. Belo Horizonte:
Leitura, 2002.

BRAGA, José Luiz; CALAZANS, Regina. Interfaces. In: COMUNICAGAO e
Educacgao, questdes delicadas na interface. Sdo Paulo: Haker, 2001. p. 56-70.

BUCHT, Catharina; FEILITZEN, Cecilia Von. Perspectivas sobre a criangca e a
midia. Brasilia: UNESCO, 2002.

CAMACHO, Silvana Ferreira. Entrevista com coordenadora pedagégica da E.E.
Comendador Tannel Abbud. Entrevista concedida a Thais Jianeli, 25 out. 2010.

CANAL FUTURA. Desenvolvida por Canal Futura. Disponivel em:
<http://www.futura.org.br/main.asp?View=%7BD2EF690E%2D49AB%2D498F %2D9
011%2D7957E4D9F702%7D&Team=&params=itemID=%7B1030E17D%2DA781%2
D444E%2D9650%2DEB28223C8112%7D%3B&UIPartUID=%7BD90F22DB%2D05D
4%2D4644%2DA8F2%2DFAD4803C8898%7D>. Acesso em: 27 jul. 2010.

CITELLI, Adilson. Comunicagao e educagao: A linguagem em movimento. Sao
Paulo: Senac, 2004.

COMPARATO, Doc. Da criagao ao roteiro. 3. ed. Rio de Janeiro: Rocco, 1998.

COSTA, Igor Moura. Entrevista com ex-participante do Geragao Futura.
Entrevista concedida a Lorayne de Freitas, 07 jul. 2010.

CRIANCA, a alma do negdcio. Produgédo de Marcos Nisti. Diregéo de Stela Renner.
Roteiro de Stela Renner e Renata Ursaia. Sdo Paulo: Maria Farinha Producdes,
2008. 1 video (46 min.): son., color.

DALLEF, Fatima Aparecida. Entrevista com pais de participantes da oficina Foco
Jovem. Entrevista concedida a Thais Jianeli, 25 out. 2010.

DALLEF, Jacqueline. Entrevista com participante da oficina Foco Jovem.
Entrevista concedida a Thais Jianeli, 25 out. 2010.


http://www.futura.org.br/main.asp?View=%7BD2EF690E%2D49AB%2D498F%2D9011%2D7957E4D9F702%7D&Team=&params=itemID=%7B1030E17D%2DA781%2D444E%2D9650%2DEB28223C8112%7D%3B&UIPartUID=%7BD90F22DB%2D05D4%2D4644%2DA8F2%2DFAD4803C8898%7D
http://www.futura.org.br/main.asp?View=%7BD2EF690E%2D49AB%2D498F%2D9011%2D7957E4D9F702%7D&Team=&params=itemID=%7B1030E17D%2DA781%2D444E%2D9650%2DEB28223C8112%7D%3B&UIPartUID=%7BD90F22DB%2D05D4%2D4644%2DA8F2%2DFAD4803C8898%7D
http://www.futura.org.br/main.asp?View=%7BD2EF690E%2D49AB%2D498F%2D9011%2D7957E4D9F702%7D&Team=&params=itemID=%7B1030E17D%2DA781%2D444E%2D9650%2DEB28223C8112%7D%3B&UIPartUID=%7BD90F22DB%2D05D4%2D4644%2DA8F2%2DFAD4803C8898%7D
http://www.futura.org.br/main.asp?View=%7BD2EF690E%2D49AB%2D498F%2D9011%2D7957E4D9F702%7D&Team=&params=itemID=%7B1030E17D%2DA781%2D444E%2D9650%2DEB28223C8112%7D%3B&UIPartUID=%7BD90F22DB%2D05D4%2D4644%2DA8F2%2DFAD4803C8898%7D

116

DIEHL, Astor Antonio; TATIM, Denise Carvalho. Pesquisa em Ciéncias Sociais
Aplicadas: Métodos e técnicas. Sao Paulo: Prentice Hall, 2004.

DOVE evolution. Produg¢ao de Reginald Pike. Diregcao de Tim Pipeer e Yael Staav.
Musica de The Flashbulb. Toronto: Ogilvy e Mather, 2006. 1 video (75 seg.): son.,
color.

FERRES, Joan. Video e Educacio. 2. ed. Porto Alegre: Artes Médicas, 1995.

FIELD, Syd. Manual do Roteiro: os fundamentos do texto cinematografico. 14. ed.
Rio de Janeiro: Objetiva, 2001.

GARCIA, Débora et al. Geragao Futura: o que os jovens e a TV podem construir
juntos? Rio de Janeiro: Fundagao Roberto Marinho, 2004.

GARCIA, Débora; BRANDAO, Ana Paula. Sobre o Canal Futura. In: GARCIA,
Débora; BRANDAO, Ana Paula (orgs). Comunicagio e Transformacgio Social: a
trajetéria do Canal Futura. Rio de Janeiro: Fundagdo Roberto Marinho, 2008a. p.
253-256.

GARCIA, Débora; BRANDAO, Ana Paula. Projetos em curso da mobilizacao
comunitaria. In: GARCIA, Débora; BRANDAO, Ana Paula (orgs). Comunicagio e
Transformacgao Social: a trajetéria do Canal Futura. Rio de Janeiro: Fundacgéao
Roberto Marinho, 2008b. p. 257-284.

GIL, Antbnio Carlos. Como elaborar Projetos de Pesquisa. 4. ed. Sdo Paulo:
Atlas, 2002.

GODINHO, Jéssica Lopes. Entrevista com participante da 16® turma do Geragao
Futura. Entrevista concedida a Lorayne de Freitas, 20 jul. 2010.

GOIDANICH, Maria Elizabeth. Midia, cidadania e consumo: estamos formando
consumidores ou cidadaos? In: BELLONI, Maria Luiza. A formagao na sociedade
do espetaculo. Sdo Paulo: Loyola, 2002. p. 72-94.

ILHA das flores. Produgao de Ménica Schmiedt, Giba Assis Brasil e Nora Gulart.
Direcao e Roteiro de Jorge Furtado. Diregao de Arte de Fiapo Barth. Musica de
Geraldo Flach. Intérprete: Cica Reckziegel. Narragao de Paulo José. Edigao de Giba
Assis Brasil. Porto Alegre: 1989. 1 video (13 min.): son., color.

IMPORTANCIA do tratamento sonoro. Producdo de Marciel Consani e Paulo César
Teles. Sdo Paulo: Video para Todos, 2010. 1 video (1min. E 49 seg.): son., color.
Pedagdgico.

INSTITUTO BRASILEIRO GEOGRAFICO E ESTATISTICO (IBGE). 2008. Disponivel
em:
<http://www.ibge.gov.br/home/presidencia/noticias/noticia_visualiza.php?id_noticia=1
455&id_pagina=1>. Acesso em 17 abr. 2010.



117

IJUIM, Jorge. Jornal Escolar: Inter-relagao Criativa. Comunica¢ao & Educacao,
S&o Paulo, v. 20, p. 33-38, jan./abr. 2001. Disponivel em:
<http://www.usp.br/comueduc/index.php/comueduc/article/view/520/517>. Acesso
em: 08 out. 2010.

IMPORTANCIA DO TRATAMENTO SONORO. Produgéo contetido pedagdgico:
Marciel Consani e Paulo César Teles. Sao Paulo: Video para Todos, 2010.

KUNSCH, Margarida. Comunicag¢ao e educag¢ao: caminhos cruzados. Sao Paulo:
Loyola, 1986.

LINN, Susan. Honrar as criangas em tempos desonrosos: recuperando a infancia da
cultura da midia comercializada. In: CAVOUKIAN, Faffi, et al. Honrar a crianga:
como transformar este mundo. Sdo Paulo: Instituto Alana, 2009. p. 249-261.

MACHADO, Arlindo. Made in Brasil: trés décadas do video brasileiro. Sdo Paulo:
Itau Cultural, 2007.

MACHADO, Arlindo. A arte do video. 3.ed. Sao Paulo: Brasiliense, 1995.

MARCONDES FILHO, Ciro. Televisao: a vida pelo video. Sao Paulo: Moderna,1988.

MARTINS, Leonardo de Carvalho. Entrevista com participante da 162 turma do
Geragao Futura. Entrevista concedida a Lorayne de Freitas, 28 jul. 2010.

MIRANDA, Bianca Pereira. Entrevista com participante da oficina Foco Jovem.
Entrevista concedida a Thais Jianeli, 25 out. 2010.

MIRANDA, Luciane Cristina. Entrevista com pais de participantes da oficina
Foco Jovem. Entrevista concedida a Thais Jianeli, 25 out. 2010.

OLIVEIRA, Robson de. Entrevista com ex-participante do Geragao Futura.
Entrevista concedida a Lorayne de Freitas, 07 jul. 2010.

OLIVEIRA, Candida; MELLOS, Leticia. A comunicagao vai a escola: dificuldades e
conquistas no experimento da Educomunicacao. In. SOCIEDADE BRASILEIRA DE
ESTUDOS INTERDISCIPLINARES DA COMUNICAGAO (INTERCOM). Curitiba,
set./out. 2009. Disponivel em:
<http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2009/resumos/R4-2731-1.pdf>. Acesso
em: 15 jul. 2010.

PACHECO, Elza Dias. Televisao, crianga, imaginario e educagao: dilemas e
didlogos. Campinas: Papirus, 1991.

PAIVA, Samirys Kemmly Silva. Entrevista com participante da 162 turma do
Geracao Futura. Entrevista concedida a Lorayne de Freitas, 20 jul. 2010.

POMPEU, Leandro Lopes. Entrevista com participante da 16 turma do Geragao
Futura. Entrevista a concedida Lorayne de Freitas, 29 jul. 2010.


http://www.usp.br/comueduc/index.php/comueduc/article/view/520/517
http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2009/resumos/R4-2731-1.pdf

118

QUAL a importancia da edicao? Produgédo de Marciel Consani e Paulo César
Teles. S&o Paulo: Video para Todos, 2010. 1 video (3 min. E 16 seg.): son., color.
Pedagdgico.

RATIER, Rodrigo Pelegrine. A Centralidade da Comunicagao na Socializagao de
Jovens: um estudo sobre mediagio escolar. Dissertacdo de mestrado. Sdo Paulo:
FE-USP, 20009.

ROGERIO, Vanderson Trindade. Entrevista com participante da 162 turma do
Geragao Futura. Entrevista concedida a Lorayne de Freitas, 20 jul. 2010.

ROSSINI, Jodo Pedro. Entrevista com participante da oficina Foco Jovem.
Entrevista concedida a Thais Jianeli, 25 out. 2010.

ROSSINI, Vera Lucia. Entrevista com pais de participantes da oficina Foco
Jovem. Entrevista concedida a Thais Jianeli, 25 out. 2010.

SALLES, Filipi Mattos. lluminacéo para cinema e video. [s.d.]. Disponivel em:
<http://www.mnemocine.art.br/index.php?view=article&catid=34%3Atecnica&id=164
%3Aluzcine&format=pdf&option=com_content&ltemid=67>. Acesso em 27 out.
2010.

SANTOS, Eduarda. Entrevista com ex-participante do Gerag¢ao Futura. Entrevista
concedida a Lorayne de Freitas, 07 jul. 2010.

SANTOS, Ytallo Barreto dos. Entrevista com participante da 162 turma do
Geracao Futura. Entrevista concedida a Lorayne de Freitas, 19 jul. 2010.

SERRA, Floriano. A arte e a técnica do video: do roteiro a edicdo. Sdo Paulo:
Summus, 1986.

SILVA, Lucas Alfredo da. Entrevista com participante da oficina Foco Jovem.
Entrevista concedida a Thais Jianeli, 25 out. 2010.

SILVA, Marcelo Antdnio da. Entrevista com ex-participante do Geragao Futura.
Entrevista concedida a Lorayne de Freitas, 07 jul. 2010.

SIQUEIRA, Alexandra. Educacéao para a midia: da inoculacao a reparacao.
Educacao & Sociedade, Campinas, v. 29, n. 105, set./dez. 2008. Disponivel em:
<http://www.scielo.br/pdf/es/v29n105/v29n105a06.pdf >. Acesso em: 15 ago. 2010.

SOARES, Ismar de Oliveira. Educagao e o terceiro entorno. Paper apresentado ao
Congresso internacional sobre Software Livre, Quito, Equador, 2008.

SOARES, Ismar de Oliveira. Educomunicagao: Contribuigdes para a reforma do
Ensino Médio. Sao Paulo: NCE/USP, 2010a.

SOARES, Ismar. Gestdao da Comunicagao: Epistemologia e pesquisa tedrica. Sao
Paulo: NCE/USP, 2010b.


http://www.mnemocine.art.br/index.php?view=article&catid=34%3Atecnica&id=164%3Aluzcine&format=pdf&option=com_content&Itemid=67
http://www.mnemocine.art.br/index.php?view=article&catid=34%3Atecnica&id=164%3Aluzcine&format=pdf&option=com_content&Itemid=67

119

STUMPF, Ida. Pesquisa bibliografica. In: BARROS, Antdnio; DUARTE, Jorge (orgs).
Métodos e técnicas de pesquisa em comunicagao. 2. ed. Sdo Paulo: Atlas, 20009.
p. 51- 61.

YIN, Robert K. Estudo de caso: planejamento e métodos. 2. ed. Porto Alegre:
Bookman, 2001.

WATTS, Harris. Diregao de camera: um manual de técnicas de video e cinema. Sao
Paulo: Summus, 1999.

WATTS, Harris. On camera: o curso de producéao de filme e video da BBC. Sao
Paulo: Summus, 1996.

WOHLGEMUTH, Julio. Video Educativo: uma pedagogia audiovisual. Brasilia:
SENAC, 2005.

ZANGIROLAMI, Natalia Maiolini. Entrevista com participante oficina Foco Jovem.
Entrevista concedida a Ana Eliza Crepaldi, 26 out. 2010.



120

ANEXOS



121

ANEXO A )
ENTREVISTAS COM PARTICIPANTES DA 162 EDIGAO
GERAGAO FUTURA
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Entrevista com participantes do Geragao Futura 16 — Canal Futura
Lorayne de Freitas — 20/07/2010

Tw
Jéssica Lopes Godinho
17 anos
Sao Vicente - SP

Lorayne de Freitas: Como vocé ficou sabendo sobre o GF? E quando vocé
decidiu participar?

Jéssica Godinho: Eu fiquei sabendo no projeto que eu fago parte, que é a oficina
Querd, eles enviaram um email, para todo mundo que participa, incentivando mesmo
a gente produzir os videos e mandar para ca. Ai eu tive muita vontade, porque eu
gosto muito de produgao audiovisual. Eu fago curso de audiovisual e eu fiz o video
para tentar entrar. Ai eu mandei para ca o video, faltava um pouquinho s6 para se
inscrever e eu fiz o video na minha casa mesmo e fui escolhida.

FREITAS: Como foi conhecer um canal de televisdao?

GODINHO: Eu me surpreendi. Eu gostei muito aqui do Futura porque todo mundo &
muito ligado um ao outro. Todo mundo esta sempre disponivel, é receptivel e falam:
Esta precisando de ajuda? Eu achei que eles trabalham bem unidos. Eu pensei que
fosse uma coisa mais fria dentro de uma emissora de televisao, que fosse mais cada
um por si, uma coisa assim, mas eu nunca tinha conhecido dentro de uma emissora
mesmo. Eu gosto de audiovisual, mas sé curtas de ficcdo, eu tenho aulas de
audiovisual nesse campo, em emissora de TV é a primeira vez.
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FREITAS: Qual o diferencial que um jovem que participa do GF tem diante de
outro jovem que gosta de produzir videos também, mas que nao participou do
GF?

GODINHO: Eu acho que quem participa aqui ja tem uma vontade profissional. Gosta
mesmo, faz por gostar. Faz com outros olhos, aprendendo a lidar com opinides de
varias pessoas, aprendendo que vocé tem que fazer para um publico, aqui no nosso
caso € geral, vocé tem que saber lidar com todas as pessoas. Eu acho que é mais
facil aprender lidar com os outros na hora de gravar, vocé tem que ja ter um convivio
com alguém, fazer video nédo é sozinho. Entédo é diferente quando vocé vem fazer
uma produgdo com todo mundo, a gente teve que ter uma ideia, teve que todo
mundo entrar num acordo, num consenso e produzir roteiro tudo direitinho. A pessoa
ja viveu uma experiéncia muito boa, ainda mais que a gente viu os profissionais
dando forca um para o outro. E um incentivo mesmo para a gente fazer video ligado
a outras pessoas e saber se comunicar melhor.

FREITAS: Vocé considera que hoje depois de conhecer os bastidores de uma
TV e de producgao de video vocé assiste a televisao de uma forma diferente?
Por qué?

GODINHO: Sim. Porque a gente vé como é feito e todo o trabalho que da. A gente
as vezes presta a atencao, por exemplo, antes eu nao prestava muita atencao no
conteudo, se estava passando mesmo 0 que o nome dizia ou que nao dizia. No dia
que a gente teve aula de conteudo, a gente comecgou a prestar a atengdo. — Ah, o
nome esta falando mesmo? O apresentador se comportou de tal forma? A gente
comega reparar mais as coisas, prestar mais atengdo em coisas que antes
passavam despercebidas. E eu acho muito legal, porque eu mesma era bem
desligada, agora eu olho o enquadramento, alho ali, alho aqui, olho tudo diferente
com o que a gente aprendeu.

FREITAS: Qual a maior experiéncia que vai ficar marcada com a sua
participagcao do GF16?

GODINHO: Primeiro que eu nunca tinha viajado para longe. Eu acho que a maior
experiéncia, mais do que tudo que a gente esta vivendo aqui na emissora, € 0
convivio nosso. Porque quinze jovens, no caso sdo doze que estdo no albergue,
mas morando junto, vocé tem que aprender a lidar com outras pessoas, € 0s
horarios e comidas... E uma loucura, ainda mais sendo jovem, a gente quer sair,
quer se divertir, mas tem as responsabilidades do curso. E uma experiéncia muito
legal, muito bom vocé poder dividir isso com outras pessoas. As vezes d4a umas
briguinhas, todo mundo vivendo junto, mas é uma experiéncia muito boa. Vir para ca
e a gente ainda ter que produzir alguma coisa junto e entrar num acordo com as
nossas ideias eu acho que € a maior experiéncia que eu vou levar daqui.
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Entrevista com participantes do Geragao Futura 16 — Canal Futura
Lorayne de Freitas — 29/07/2010

Leandro Lopes Pompeu
18 anos
Sobral - CE

Lorayne de Freitas: Como vocé ficou sabendo sobre o GF ?

Leandro Pompeu: Bom, primeiramente eu estava pesquisando na internet ai eu
encontrei o site do Canal Futura e a logomarca do projeto, ai eu cliquei e vi que era
um projeto audiovisual e eu me identifiquei muito.

FREITAS: Vocé ja tinha conhecimento quanto a produgao de video ou vocé
esta descobrindo aqui?

POMPEU: Nao, a primeira vez que eu estou vendo audiovisual € aqui no curso.
Agora eu me interessei mais, estou apostando ai na carreira audiovisual.

FREITAS: Como foi para vocé conhecer os bastidores de uma emissora
educativa? Vocé se surpreendeu?

POMPEU: Foi legal porque eu néo conhecia os bastidores de um canal de televiséo.
Eu pude conhecer como séo feitos os programas e isso foi legal porque ensina a
gente também. A gente tem um olhar diferenciado porque agora a gente sabe como
€ que se faz.

FREITAS: Qual o diferencial do Léo antes de passar pelo GF e depois do GF? O
que mudou?

POMPEU: Agora eu tenho uma visdo mais critica do que é audiovisual, como é feito,
os processos de elaboragdo de um programa. E legal porque isso da maturidade, a
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gente nao vé (audiovisual) s6 como uma forma de entreter, agora a gente vé como
uma forma de produzir e criar.

FREITAS: O que mudou na forma como vocé assiste televisao, agora?
POMPEU: Agora ja € com um olhar diferente porque a gente ja viu como é que
funciona. Entdo a gente ja viu o processo para fazer um programa, a gente viu por
“tras” como que é feito, como que a galera trabalha. Entdo a gente ja vé com um
olhar mais critico o programa, conteudo do programa e o formato.

FREITAS: Como esta sendo conviver com sotaques e culturas diferentes?
POMPEU: (Risos) Nossa, esta sendo dificil porque sdo varias pessoas de lugares
diferentes e culturas diferentes, entdo chegar aqui e ficar todo mundo reunido €&
legal. Tem algumas desavencgas, mas isso € inevitavel. A gente aprende muito.

Entrevista com participantes do Geragao Futura 16 — Canal Futura
Lorayne de Freitas — 28/07/2010

Leonardo Carvalho de Martins
17 anos
Barra Mansa - RJ

Lorayne de Freitas: Como vocé ficou sabendo sobre o GF?

Leonardo Martins: Olha, eu fiquei sabendo do projeto GF pela Votorantin. A
Votorantin tem uma parceria com o projeto que eu trabalho, eles mandaram e-mail
para o meu coordenador e ele me indicou pra fazer inscricdo. Acabei fazendo a
inscricao e passei.

FREITAS: Quando vocé comegou se interessar por video? Vocé ja gostava ou
esta descobrindo aqui?

MARTINS: Olha, eu ja gostava muito de video. E uma area que eu pretendo até
levar futuramente. Eu ja trabalho no grupo la nessa area de audiovisual e eu estou
me especializando cada dia um pouco mais pra poder passar para os jovens de la
onde eu trabalho.

FREITAS: Como foi a experiéncia, de pela primeira vez, conhecer os bastidores
de uma TV educativa? Vocé se surpreendeu?

MARTINS: Totalmente surpresa. Eu imaginava que era corrido, mas nem tanto
assim. Ndo imaginava que tinha tantas areas e varias divisdes. E uma coisa que
nunca passaria pela minha cabega que era tado grande, tdo espagoso. Eu adorei
conhecer e vai ficar, com certeza, marcado, gravado para mim.
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FREITAS: Qual o diferencial que vocé considera que um jovem passa pelo GF
tem de outro que nao viveu essa experiéncia?

MARTINS: O diferencial € que vocé tem uma visdo bem mais ampla. Eu mesmo,
antes de chegar no GF, eu ja imaginava o que era o audiovisual, mas ndo imaginava
que era uma coisa bem mais além disso. O audiovisual € bem amplo em todos os
sentidos tem varias coisas que vocé pode fazer, até producbdes de video, de
documentarios ou um video em Stop-motion, como a gente esta trabalhando aqui
nos nossos interprogramas. Com certeza, os jovens que vem para o GF sai
aprendendo coisas muito maior, com uma visao bem ampla.

FREITAS: Depois de passar pelo GF, vocé assiste a TV de uma maneira
diferente? Por qué?

MARTINS: Com certeza. Além do Canal também n&o ser um canal qualquer, € um
canal com certeza diferenciado, por trabalhar com cidadania, com muitos jovens,
com temas que abordam a sociedade em geral. Eu acho que eu saio daqui com uma
visao bem diferenciada, ndo s6 por aprender sobre o audiovisual, mas também pela
cidadania , sobre a sociedade e sobre o mundo em geral.
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Entrevista com participantes do Geragao Futura 16 — Canal Futura
Lorayne de Freitas — 29/07/2010

" 5g/

Lucas Guilhermé de Souza Barreto
17 anos
Sao Paulo - RJ

Lorayne de Freitas: Como vocé ficou sabendo sobre o GF e quando vocé
decidiu participar?

Lucas Barreto: Eu descobri o GF em 2009 através do coordenador do nucleo de
comunicagdo Maré Alta do projeto Arrastdo. Ai ele pediu, alids ele ndo pediu nao,
porque antes era para escrever apenas um projeto. Ai seis pessoas de la se
inscreveram e s6 uma passou que foi o Keny. Ai ele fez a oficina, entdo eu fiquei
sabendo por ele como que foi e tudo. Em janeiro de 2010 também teve e a Carol
Coelho também veio e me falou. Eu ndo me inscrevi antes porque eu estava num
momento muito amigavel com os meus amigos e eu nao tinha coragem de vir, mas
depois eu amadureci e resolvi vir para ca, passar minhas férias no Rio de Janeiro e
conhecer pessoas diferentes.

FREITAS: Como foi a experiéncia, de pela primeira vez, conhecer os bastidores
de uma emissora educativa? Vocé se surpreendeu?

BARRETO: Nao eu nao me surpreendi ndo. Eu gostei. Eu ja tinha conhecido os
bastidores de uma TV, s6 que ndo educativa como o Canal Futura. Eu achei
interessante a forma como que o conteudo é passado aqui, é totalmente diferente do
que é passado em outras emissoras.
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FREITAS: E como foi a experiéncia de conviver 24h com gente de lugares e
culturas diferentes de vocé?

BARRETO: Eu achei que foi um pouco dificil porque tinha gente do Nordeste, gente
aqui do Rio mesmo, tinha gente de todo lugar do Brasil e eu nunca tinha vivido essa
experiéncia, a nao ser la num sitio do projeto Ashoka que foi apenas quatro dias,
mas aqui foi quase um més. Eu nunca tinha saido de casa para ficar tanto tempo
longe, junto com pessoas diferentes e com o mesmo objetivo. Eu gostei, pena que
esta acabando.

FREITAS: Qual o diferencial que um jovem ao passar pelo GF adquire?
BARRETO: Eu sou meio suspeito para falar de televisdo porque eu quase nem
tenho tempo para assistir e quando tenho, eu assisto alguma reportagem ou aqueles
programas de reportagens que falam sobre o Brasil. Agora eu tive um olhar bem
“através” mesmo, porque antes eu ndo pensava que para criangas vocé tinha que
falar de um jeito, pra jovens de outro jeito, eu sabia que tinha que falar, mas nao
sabia qual que era esse jeito e aqui no Canal Futura eu descobri. Agora eu assisto
com a minha critica. Eu olhando assim eu consigo criticar positivamente quanto
negativamente: - Ah isso é legal. Aquilo é chato. Por que isso € legal? Por que aquilo
é chato? Tem um motivo, tem todo um formato, tem todo um conteudo a ser
passado.
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Entrevista com participantes do Gerag¢ao Futura 16 — Canal Futura
Lorayne de Freitas — 20/07/2010

‘.

. .

Samirys Kemmly da Silva Paiva
16 anos
Irecé - BA

Lorayne de Freitas: Como vocé ficou sabendo sobre o GF? E quando vocé
decidiu participar?

Samirys Paiva: Eu fiquei sabendo do GF através de uma ONG que eu participo que
se chama “TV lIrecé€”, na qual eu faco curso de audiovisual. Meu professor de
fotografia me falou das inscricbes e eu decidi me inscrever porque eu achava que
era uma oportunidade boa de conhecer o audiovisual mais profundamente.

FREITAS: Vocé ja conhecia os bastidores de um canal educativo?

PAIVA: Foi a primeira vez. Eu ndo conhecia assim um canal. A minha ONG ¢é a “TV
Irecé” entdo é um tipo de TV, mas é voltada mais para a web. Entdo canal, canal
mesmo eu nao conhecia.

FREITAS: E como foi essa experiéncia? Vocé se surpreendeu ou ja sabia como
era?

PAIVA: Ah, foi bem melhor. Eu achava que fosse menor o Canal Futura, porque eu
ja sabia que ele tinha esse negdcio de filiagdo com faculdade e tal, entdo eu achava
que era bem menor, mas n3o, eu me surpreendi. E bem melhor do que eu
imaginava.
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Eu ndo imaginava que o processo de producao era tao dividido, eu achava que era
uma coisa mais assim, uma pessoa com a outra. Um produtor tem varias outras
pessoas no grupo dele e assim por diante. Eu achei que era bem mais reduzido o
numero de pessoas que trabalhava aqui.

FREITAS: Qual aprendizado que vocé tirou daqui que vai poder levar la para o
pessoal da sua regiao?

PAIVA: O que eu vou levar daqui € que eles devem também investir nisso, eles
devem também procurar concursos CoOmo esse para se inscrever, porque a
oportunidade realmente € boa. E 0 que eu vou levar mais é na area de fotografia
porque eu ja tinha quase certeza do que eu queria que € diregao fotografica e aqui
eu decidi que € isso mesmo 0 que eu quero.

FREITAS: A Samirys, hoje, conhecendo os bastidores de uma emissora,
assiste a televisdao de uma maneira diferente ou ndao mudou nada?

PAIVA: Mudou sim, antes eu via televisdo de uma forma mais superficial e agora ja
nao. Eu consigo ver algo e tipo assim, esse enquadramento nao esta bom. Entao ja
da para vocé ter uma nog¢ao mais técnica daquilo que vocé esta vendo e uma visao
critica também dos assuntos que sdo abordados na TV.

FREITAS: Qual o diferencial de um jovem que passa pelo GF adquire?

PAIVA: O jovem que passa pelo GF ele tem a oportunidade de expor um assunto na
televisdo, entdo ele tem a oportunidade de levar as pessoas um assunto que ele
queira, em midia aberta para toda uma populacdo e até internacional. Entdo ao
passar pelo GF eu acho que ele cria um senso critico muito grande com relagao
aquilo que ele vé. Nao € um jovem que produz um video sé para postar no “Youtube”
e acabou. E um jovem mais critico.
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Entrevista com participantes do Geragao Futura 16 — Canal Futura
Lorayne de Freitas — 20/07/2010

Vanderson Trindade Rogerio
23 anos
Rio de Janeiro - RJ

Lorayne de Freitas: Como vocé ficou sabendo sobre o GF? E quando vocé
decidiu participar?

Vanderson Rogerio: Eu fiquei sabendo através de uma amiga minha, ela é
coordenadora de alguns projetos dos quais eu ja participei de formacgao cultural e ela
me informou que tinha esse curso do GF e me incentivou a produzir um video e esta
concorrendo a uma vaga. Eu consegui e foi a partir desse momento. Eu ja estava
paquerando a produgdo audiovisual, mas foi a partir do GF que eu tive uma
oportunidade mesmo que eu tive um contato mais de perto e realmente agora vou
comecar vislumbrar possibilidades profissionais e vou correr atras para estar me
aprimorando profissionalmente por esse caminho.

FREITAS: Quando vocé comegou a se interessar por produgao de videos?
Vocé ja gostava antes ou esta conhecendo melhor aqui?

ROGERIO: Pois entao, eu tinha um interesse ainda timido e n&o tao definido porque
eu ndo tinha um contato. Era um interesse ainda com certo distanciamento. Mas a
partir de agora do GF que eu tive um contato mais préximo com cada parte da
producao audiovisual, desde o videografismo, a edi¢gdo e a produgéo eu ja consigo
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identificar, por exemplo, aqui no GF, eu identifico com a parte de edicdo, que € uma
area que eu pretendo mesmo estar me profissionalizando me aprimorando mesmo.
O videografismo eu me interessei bastante. O GF com certeza me ajudou a definir
que rumo tomar daqui pra frente.

FREITAS: Como que foi para vocé conhecer os bastidores de um canal
educativo? Vocé se surpreendeu?

ROGERIO: Foi bacana, foi novo, eu desconhecia o Canal Futura. E um canal bem
interessante. Eu me identifico com o canal, apesar de n&o ter um acesso, devido eu
nao ter uma parabdlica em casa, mas pela internet eu consigo ver algumas coisas e
me identifico bastante. Ver como tudo isso funciona, como é que é estruturado pra
isso fazer acontecer é bem legal e eu fico feliz de agora poder estar em conjunto
com toda a galera do GF, fazer parte e produzir esses interprogramas € bem legal.

FREITAS: Qual o diferencial que um jovem que participa do GF tem diante de
outro jovem que gosta de produzir videos também, mas que nao participou do
GF?

ROGERIO: Certamente de cara um pensamento audiovisual. Um pensamento de
buscar um aprimoramento profissional e ver que é possivel realmente produzir. As
vezes quando a gente tem um distanciamento, pensa que € quase impossivel e na
verdade agora, com recursos tecnolégicos e com celular vocé consegue filmar
fotografar e com uma idéia na cabega vocé consegue a gerir essa ideia, roteirizar, e
ver que é possivel todo esse processo da criacdo. E possivel produzir o produto
audiovisual. Entdo, o que eu vou levar a partir de agora, dessa experiéncia do GF é
realmente um empreendedorismo mesmo. Eu estou muito animado, estou pensando
em multiplas ideias para desenvolver na minha comunidade e com pessoas do meu
meio. Comegar a produzir um produto audiovisual cultural.

FREITAS: Conhecendo os bastidores da televisdo e do processo de produgao
de video, vocé acredita que isso fez com que vocé, hoje, avalie e assista a TV
de uma maneira diferente?

ROGERIO: Sem duvida. Comega a ter até um olhar mais técnico, vé uma luz assim
e eu quero identificar que proposta tem aquela luz, ou numa edi¢cdo, o ritmo da
edicdo. Entdo a gente comecga a ter um olhar mais apurado de tentar entender o
roteiro, antes dele esta 1& na tela, como foi concebido, tentar investigar. A gente
comecga a pensar mais por tras, como € que sao feitos os produtos audiovisuais nos
bastidores.

FREITAS: E antes como que era?

ROGERIO: Antes a gente ndo tinha essa preocupagao. Vocé apenas olhava 13,
assistia como entretenimento. Vocé apenas sentava, assistia e assimilava a histéria.
Mas agora eu comego a querer, poxa, pensar: como que isso foi concebido? Como
foi criado? De onde veio a ideia? Como eu faria? (risos).
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Entrevista com participantes do Geragao Futura 16 — Canal Futura
Lorayne de Freitas — 19/07/2010

19 anos
Ilha de Itamaraca - PE

Lorayne de Freitas: Como vocé ficou sabendo sobre o GF?
SANTOS: Eu tive amigos que ja fizeram GF. Eles me informaram e eu procurei
saber e produzi o video.

FREITAS: E como foi a producdao do seu video, vocé ja sabia fazer? Foi
tranquilo?

SANTOS: Nao, foi até muito complicado porque eu ndo sabia muita coisa de video
nao. Eu ndo sabia quase nada de edigdo. SO que eu fago fotografia, ja fiz varias
fotos da cidade onde eu moro que é llha de Itamaraca e isso ai me ajudou. Eu faco
parte de uma ONG que da cursos, s6 que eu fago curso de fotografia e ndo de
video, ai eu falei com um professor |a e ele me deu uma base de como faz edig¢ao,
fui para casa e terminei, passei duas noites seguidas produzindo. Eu fiz tudo na hora
até porque eu ndo sabia muita coisa de roteiro e nem disso tudo. Mas, no final das
contas saiu.

FREITAS: Até agora o que vocé mais gostou da oficina?
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SANTOS: Eu gostei da aula de criagéo, foi aquela bomba de ideias, vai jogando e
jogando, a pessoa fica assimilando. E muito bom mesmo, essa parte de criagao eu
adorei.

FREITAS: Como foi a experiéncia de conhecer os bastidores de uma TV?
SANTOS: E uma experiéncia muito boa, até porque é uma novidade que eu tomo
como enriquecimento de conhecimento. Isso estd me enriquecendo muito, € uma
experiéncia boa ver que cada parte € independente e ao mesmo tempo esta
interligada. No Canal todo mundo tem que fazer sua parte para dar tudo certo no
final. Todo mundo tem que trabalhar junto para dar certo, sendo nao da.

FREITAS: O que vocé esta aprendendo aqui que vai poder levar para onde
vocé mora?

SANTOS: La onde eu moro em Itamaraca, eu com outros jovens criamos uma ONG
que a gente faz fotos e quer fazer documentarios. Porque la € uma cidade de
dezoito mil habitantes e ndo tem muita gente queira trabalhar com o audiovisual.
Depois desse curso com certeza eu voltar para a minha comunidade e vou passar
informagdes para as pessoas da ONG e com isso a gente vai comecgar a produzir
documentarios 14. Quando eu voltar ja tem um (documentario) que vai falar de uma
orla 1a que vai ser reformada e tem varias casas de pescadores que vao ser
retiradas para a construgdo de uma orla nova. Entdo a gente vai comegar um
documentario sobre isso, para onde vao essas pessoas e como elas vao viver
depois de sair da beira do mar, onde eles moraram ha tanto tempo.

FREITAS: Qual diferencial que vocé considera que um jovem que passa pelo
GF adquire?

SANTOS: Um enriquecimento no conhecimento, entendeu? Ter a sensibilidade de
ver o mundo com outros olhos. Ver o mundo com outros olhos, acho que essa é a
palavra. Porque o jovem que ndo quer saber dessa parte, ndo de video e TV, mas
dessa parte de educacéao e social, ndo vai muito pra frente ndo. Ele tem uma ideia
boa, mas no final das contas ndo vai evoluir junto com todo mundo, ele vai pensar
por si mesmo, nao vai querer ajudar o préximo, entendeu? E isso sédo valores do ser
humano. A pessoa tem que ajudar ao proximo.
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ANEXO B )
ENTREVISTAS COM EX-PARTICIPANTES DO GERAGAO
FUTURA
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Entrevista com ex-participantes do Geragao Futura — Canal Futura
Lorayne de Freitas — 07/07/2010

¢ ;
Eduarda Santos

18 anos
GF12 julho de 2008

Lorayne de Freitas - O que o Geragao Futura significou na sua vida?

Eduarda Santos — Pra mim ele foi muito importante, porque ele fez eu decidir minha
profissdo. Porque como eu sempre fui voltada para a area médica, por meu pai
trabalhar com isso, eu ia seguir os passos dele e quando eu vim para ca todo mundo
falava: - Nao Eduarda, vocé tem muito a ver com comunicagao, tenta, faz uma
experiéncia e sai um pouco desse ambiente médico. Ai eu vim e descobri que eu
adoro mesmo. Adoro jornalismo e decidi fazer a faculdade, prestei o vestibular e hoje
eu faco faculdade.

FREITAS - Qual foi maior aprendizado que vocé adquiriu durante a oficina?
SANTOS - O mais importante foi aprender a conviver com as pessoas. Ainda mais
na profissao ligada a comunicagao vocé esta sempre dependendo e convivendo com
outras pessoas, ndo € uma profissdo individual. Entdo aqui foi muito importante
porque a gente aprendeu a aceitar a opiniao do outro. Quando o outro falar: “ Nao,
nao gostei da sua opinidao e ndo vamos fazer isso.”

Porque eu sou uma pessoa que nao tem muita critica sobre o meu trabalho, seu
sempre acho que ele esta muito bom. Entdo aqui eu tive que aprender a ouvir critica,
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aceitar e perceber que tem muita gente que tem ideia boa e que de repente nao vai
ser vocé que vai ser o foco, vai ser o outro, mas de qualquer forma vocé vai sempre
estar envolvido no trabalho. Vocé tem que dar sempre o seu melhor,
independentemente se foi sua ideia que permaneceu.

FREITAS - Hoje em dia é bastante comum que jovens produzam videos com
cameras caseiras ou celulares. Qual o diferencial que um jovem tem ao passar
pelo GF?

SANTOS - A gente (que passou pela oficina) ja tem uma nog¢ao né. Quando pega
uma camera ja sabe bater um branco ja sabe mais ou menos um plano de camera.
Por mais que hoje a gente tenha a facilidade de tudo ser ligado a comunicabilidade,
vocé pode filmar de um celular, tirar foto e tudo, vocé que ja teve acesso a um
material bom e profissional, tem uma visdo mais critica. Vocé consegue observar
mais as imagens, reparar, vocé se torna mais detalhista.

Entrevista com ex-participantes do Gerag¢ao Futura — Canal Futura
Lorayne de Freitas — 07/07/2010

Igor Moura Costa
22 anos
GF8 julho de 2006.

Lorayne de Freitas: O que o Geragao Futura significou na sua vida?

Igor Costa: Bom, o GF é até uma frase cliché que os participantes usam, que a
gente fala que o GF se prostra como um divisor de aguas na vida dos Geragoes. E
na verdade é exatamente isso mesmo. O Geragao ele me fez, além do ambito
profissional, ele me fez enxergar outras coisas também e até como crescimento
pessoal. Entdo, assim, foi uma oportunidade unica na qual eu me identifiquei
profissionalmente, eu achei meu foco profissional, achei onde eu queria trabalhar
profissionalmente e representou também experiéncia de vida pessoal. Foi uma
experiéncia como eu estou falando, unica, que dividiu minha vida em antes de GF
pos GF.

FREITAS: Teve algum aprendizado que vocé pode dizer que vai levar pela vida
inteira?

COSTA: Bom, nos termos profissionais, ndao tem um ponto especifico porque a
gente passa na verdade por toda a producado do audiovisual. Entdo, a producéao
audiovisual inteira se mostra muito atrativa pra quem participa do GF.

A forma, a didatica que € utilizada para se passar esse conhecimento do audiovisual
€ muito atrativo, entdo todos os pontos no minimo exercita curiosidade de quem esta
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participando do GF. Entdo eu acho que todos os pontos sédo importantes dentro da
oficina em si.

FREITAS: Hoje em dia é bastante comum que jovens produzam videos com
cameras caseiras ou celulares. Qual o diferencial que um jovem tem ao passar
pelo GF?

COSTA: Bom, hoje em dia a gente tem essa facilidade de utilizar as
multiplataformas, como sao conhecidas essas formas de veicular essas informacgdes,
de veicular comunicagdo, na verdade. Esses novos formatos de midia, eles se
mostram como um elemento que vem facilitar essa forma de como essa pessoa vai
transmitir a mensagem que ela quer passar.

SO que aqui dentro da oficina a gente recebe o aparato técnico, além de um pouco
de teoria, a gente recebe também o aprendizado na pratica. Entdo a gente recebe
uma base de conhecimento para que a gente possa fazer através dessas novas
midias e trabalhar a comunicacdo de uma forma mais consciente, sabendo o que a
gente esta veiculando, sabendo o que a gente esta querendo passar e sabendo que
linguagem utilizar para passar tal informacéo.

FREITAS: Vocé considera que o jovem depois de passar pelo GF adquire uma
analise mais critica do veiculo televisivo?

COSTA: Sim, na verdade quando vocé adquire conhecimento, vocé passa a ser
mais critico na verdade, a gente ndao pode criticar uma coisa que a gente nao
conhece, uma coisa que a gente ndo tem parametros para falar sobre. Mas quando
a gente passa a adquirir conhecimento em determinada area, a gente passa
entender um pouco mais, a gente comega a desenvolver realmente um pouco mais
um senso critico da coisa. Entdo aqui dentro, por ter esse aparato técnico, por
receber essa carga de informagao, depois de passar pelo GF a gente é capaz de
criticar sim, mas uma critica de forma construtiva, que na verdade, vai fazer a gente
pensar e refletir na forma de fazer comunicacdo e tentar fazer isso de forma
diferente.
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Entrevista com ex-participantes do Geragao Futura — Canal Futura
Lorayne de Freitas — 07/07/2010

Marcelo Anténio da Silva
25 anos
GF9 janeiro de 2007

Lorayne de Freitas: O que mudou depois que vocé passou pelo GF?

Marcelo Silva: Eu acho que mudou a minha relagdo em grupo, porque eu tinha um
pouco de dificuldade de trabalhar em grupo. Apesar de eu n&o ter achado o
resultado tdo bom do meu video, mas eu aprendi a trabalhar melhor em grupo. Foi
6timo para mim porque eu conheci Stanio (Soares) melhor e hoje eu trabalho como
ele.

FREITAS: Vocé considera que sua passagem aqui pelo GF lhe ajudou a
conseguir uma colocag¢ao no mercado de trabalho?

SILVA: E me ajudou a melhorar. Eu ja passei por um outro projeto que foi o0 Kabum e
o GF veio reforcar ainda mais. E me ajudou sim claro!

FREITAS: Hoje vocé trabalha na Fundagao Roberto Marinho?

SILVA: E hoje eu trabalho na Fundacéo desde 2006, que foi quando eu comecei na
Kabum. Em 2007 que foi quando eu entrei para o GF, eu ja tinha passado por
algumas produtoras e eu comecei entrar mesmo no mercado. Comecei a fazer
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trabalhos como free-lancer e prestando servicos aqui no Futura. O Geragao veio a
ser uma ligacao até para eu entrar aqui no Futura né.

FREITAS: Hoje em dia é bastante comum que jovens produzam videos com
cameras caseiras ou celulares. Qual o diferencial que um jovem tem ao passar
pelo GF?

SILVA: Eu acho que o Geragao te leva para dentro de um canal de televisao e é
uma oportunidade unica, porque vocé conhece cada processo. Vocé vai para a
edigao, roteiro... E as vezes o que vocé acha que é uma coisa até complicada, nao
é... E até muito facil de se fazer. Vocé até falou do celular, o celular eu acho que é
uma midia étima para vocé fazer video porque é leve, vocé pode movimentar ele e
vocé nao fica preso também a planos, padrées, enquadramentos... E € isso eu acho
que o Geracao é maravilhoso.

Entrevista com ex-participantes do Geragao Futura — Canal Futura
Lorayne de Freitas — 07/07/2010

",

Robson de Oliveira

23 anos
GF2 julho de 2003

Lorayne de Freitas: Que experiéncia vocé conseguiu extrair do GF que vocé
pode carregar até hoje?

Robson de Oliveira: Olha o GF foi a melhor coisa que aconteceu na minha vida, foi
na época que eu estava na escola ainda, no segundo ano do ensino médio. E a
experiéncia que eu tirei € que eu quero trabalhar com o audiovisual, sempre quis € o
GF tirou essa duvida.

FREITAS: Hoje vocé trabalha com o audiovisual. De certa forma, o GF lhe
ajudou a conseguir uma colocagao no mercado de trabalho?

OLIVEIRA: Ajudou sim claro. Sempre no meu curriculo esta la escrito Geragao
Futura 2003 e tal. E claro que contou ponto a mais pra trabalhar com audiovisual e
conseguir esse emprego que eu estou trabalhando agora.

FREITAS: Hoje em dia é bastante comum que jovens produzam videos com
cameras caseiras ou celulares. Qual o diferencial que um jovem tem ao passar
pelo GF?
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OLIVEIRA: O diferencial eu nao sei dizer exatamente. O jovem agora ja tem acesso
direto com céamera, por exemplo agora vocé esta me gravando com uma cémera
digital, na minha época de GF n&o tinha isso, néo tinha essa facilidade. O geracgéao
que entra hoje, ja nessa era digital, com camera digital na mao eu acho que eles ja
entram com uma facilidade maior para trabalhar com video.

ANEXO C
ENTREVISTA COM A COORDENADORA DO GERAGAO
FUTURA
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Entrevista com coordenadora do projeto Geragao Futura — Canal Futura
Lorayne de Freitas — 30/07/2010

il
e O

Tatiana Azevedo

coordenadora do GF desde 2002

Lorayne de Freitas: O que é Mobilizagdgo Comunitaria e por que ela é
considerada o diferencial do Canal Futura?

Tatiana Azevedo: O Futura ndo é simplesmente um canal de televisdo que tem fins
comerciais e lucrativos, a gente denomina o Futura como um projeto social de
comunicagao. Eu digo que a “Mobilizagcao” é o diferencial porque eu ndo conhego
nenhum outro canal que tenha uma equipe como a nossa de “Mobilizacdo”. O que a
Mobilizagao faz? Ela leva os programas do Futura até o publico que assiste. Entao
tem contato e articulagdo com varios grupos, instituicdes, escolas e ONG’s. A gente
tem esse, ndo soO leva 0s nossos programas para eles assistir, mas a gente também
quer saber quais sdo as questdes que eles estdo tratando, o que eles estao
discutindo, entdo a gente esta trabalhando sempre proximo do nosso publico e esse
trabalho é a “Mobilizagao” que faz.

FREITAS: O projeto Geragao Futura ja existe desde 2000 e em 2003 ele passou
por uma reestruturagao. Por que essa mudanca foi necessaria?
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AZEVEDO: Surgiu essa necessidade, justamente, porque a equipe de mobilizagcéo
nao fazia parte da equipe do Canal Futura, eram duas coisas diferentes. Tinha na
Fundagdo Roberto Marinho uma equipe de Mobilizagdo e Implementagcédo que
também cuidava do Canal Futura e de outros projetos da Fundag&o, como o
Telecurso e outros kits. Ai 0 que acontecia, a Mobilizagao tinha um projeto Geragéao
Futura que era tipo uma capacitagdo de jovens para fazer uma videoteca do canal,
jovens que eram responsaveis nas instituicbes e por essa organizagao eles
chamavam de Gerac¢do Futura. Por outro lado, o Futura tinha um projeto Geragao
Futura de oficinas e trazer jovens para ca, mas nao tinha uma regularidade dessas
oficinas, os jovens ndo tinham uma selecdo era sempre através de uma ONG
parceira. Entao a partir de 2002, na verdade, a gente parou, fez uma reestruturagao
e em 2003 aconteceu a primeira oficina no molde que ela € hoje. Ai o projeto
comecgou a se integrar mais com a Mobilizagao Comunitaria e virou uma coisa so.

FREITAS: Quando e por que o site do Geragao Futura foi retirado do ar?
AZEVEDO: A gente tirou o site do ar porque a gente ndo dava conta de atualizar
sempre.

FREITAS: Qual a importancia do GF para o Canal Futura?

AZEVEDO: Porque é importante para o Futura estar perto do publico e saber de
quem esta assistindo o Canal Futura o que quer ver dentro do Futura. Entdo chamar
cada vez mais pessoas que assistem ao Futura e que sao o publico-alvo do Futura
para trabalhar com a gente, para escutar as ideias deles, ouvir o que eles tém a
dizer, para eles fazerem parte do Canal Futura de fato, é por isso que a gente faz o
Geragao, para trazer essa galera para aqui dentro e produzir com a gente

FREITAS: Qual o diferencial de um jovem do GF?

AZEVEDO: O diferencial do jovem que passa pela oficina é primeiro ele querer
participar de um wokshop desses que é durante um més, que sao as férias
escolares, entdo, o cara se dispbe a ndo ter férias para vir aqui, ficar um més
trabalhando, estudando, conhecendo outras pessoas e tem a parte divertida
também. Mas o que eu vejo muito nesses meninos que vém aqui, como uma
caracteristica quase que geral, com pouquissimas excec¢des, € que Sao pessoas
normalmente muito engajadas, na comunidade, no bairro onde eles moram, tém o
papel social na familia mesmo, ou estdo em alguma ONG participando de atividades
e isso parte do jovem, ndo é aquela coisa que instituicdo que obriga o jovem, ele
vem por iniciativa dele mesmo.
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ANEXO D
CLIPPING FOCO JOVEM
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Seriedade & Credibilidade .com.br

Estudantes criam minidocumentarios sobre
consumo infantil

Da Redagaop, as 15:15:23 de 24/9/2010

Entre os dias 27 de setembro e 4 de outubro, a Escola Estadual Tannel Abudd
sera o cenario da realizacdo da oficina audiovisual “Foco Jovem - o video por
outro angulo®. Estudantes do ensino médio receberdo técnicas basicas para a
criacdo de pecas com texto e imagem. O contelido sera ministrado a partir das
19h, de segunda a sexta-feira. No sabado, das 8h as 12h e das 13h as 17h, os
participantes irdo gravar seus videos.

A orientacdo para a montagem dos minidocumentarios sera de universitarios do
curso de jornalismo da Faculdade de Comunicacdo Social de Presidente
Prudente (Facopp), como peca pratica de um Trabalho de Conclusdo de Curso

(TCC).

Todos os dias eles receberdo novos dados que norteardo as producdes,
conforme adianta uma das integrantes do grupo Ana Eliza Crepaldi. “Queremos
que os alunos conhecam todo o processo e os bastidores, para que
compreendam os mecanismos da producdo®, acrescenta.

Esta sera uma oportunidade que estes jovens terdo para conhecer como
funciona a producdo de uma peca televisiva, de acordo com a ministrante da
oficina Lorayne de Freitas Silva. “A escola foi escolhida apds a indicacdo da
Diretoria Regional de Ensino [Naide Videira Braga] e por ter um histérico
representativo de participacdo de seus alunos em atividades promovidas pelo
corpo docente, fato que consideramos indispensavel na aplicacdo da proposta
audiovisual do Foco Jovem®, explica Lorayne.

No dia 07 de outubro, na propria escola havera a mostra de trabalhos a partir
das 19h30. Os alunos convidardo os representantes da escola, universitarios
responsaveis pelo projeto e imprensa.

Oficina

A experiéncia intitulada “Foco Jovem — o video por outro angulo” é resultado do
TCC dos alunos Ana Eliza Crepaldi, Carlos Hideki Shirosawa, lara Borddo
Valiente, Lorayne de Freitas Silva e Thais Rizzo Jianelli. *A iniciativa surgiu apos
a constatacdo da inexisténcia de uma oficina de video que orientasse os jovens
a consumir criticamente os produtos do veiculo TV, pontua lara.

Os pesquisadores acreditam que, se bem preparados, estes jovens poderdo
transformar a realidade na programacdo da televisdo brasileira disponivel
atualmente. O grupo € orientado pela professora mestre em comunicacdo
Thaisa Sallum Bacco.

Servigo

A Escola Estadual Comendador Tannel Abudd fica localizada na Rua Quintino
Bocailva, 1455, Vila Marcondes.

PORTAL DO RUAS. Portal do Ruas - Presidente Prudente, S&do Paulo. Disponivel em:
<http://www.portaldoruas.com.br/_portal/noticia.asp?id=19558> Acesso em 16 out. 2010.
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Oficina de video ¢é idealizada por académicos da Facopp
15:16

A Escola Estadual Comendador Tannel Abudd recebe nesta semana a oficina "Foco Jovem - o
video por outro angule”, iniciativa inédita em Presidente Prudente baseada na experiéncia
Geracdo Futura, do canal Futura. As atividades seguem até o dia 4 de outubro, onde estudantes
do Ensino Médio tém acesso as técnicas de criagdo de video. O propodsito, segundo os
idealizadores, € desvendar os bastidores da televisdo e incentivar os participantes a contribuir na
melhoria da programacado das emissoras. S30 desenvolvidas aulas de roteiro, producao,
cinegrafia e edigdo, "Decidimos por esse modelo porque € exatamente assim que as coisas
acontecem, nessa mesma ordem cronoldgica”, salienta Lorayne de Freitas Silva, universitaria
integrante do grupo realizador da oficina. O conteldo € ministrado por estudantes de Jornalismo
da Faculdade de Comunicacdo Social (Facopp) da Unoeste, a partir das 18h. Entre as abordagens
estdo: apresentacdo de dados basicos sobre roteiros de video e sua utilidade, dindmicas de
grupo que orientam para o convivio dos participantes, discussdo sobre "Midia, consumo e
crianga”, visita do cinegrafista Celso Alipio, da TV Fronteira, que transmitird seus conhecimentos
para facilitar a manipulacdo de cdmeras pelos estudantes, e da jornalista Carla Moreno, da
UnoTV, com relato aos presentes sobre a unidade entre texto e imagem. Também esta prevista
ida aos estudios da TV Fronteira, nesta sexta-feira (1), no periodo da tarde. 13 a edicdo € seus
reflexos no contelddo final sdo tema da aula de sexta-feira (1); € também a ocasido em que os
roteiros serdo finalizados. No s3dbado, as turmas sairdo a campo para colocar em pratica a teoria
que adquiriram durante os dias anteriores. Havera uma exibicdo das pecas produzidas no dia 7
de outubro, as 15h30, no Auditdério Primavera (campus II), oportunidade em gque pais,
representantes da escola, universitarios responsaveis pelo projeto € convidados estardo
presentes. Lorayne conta que a escola foi escolhida apds a indicagdo da Diretoria Regional de
Ensino de Presidente Prudente e por ter um histérico representativo de participacdo de seus
alunos em atividades promovidas pelo corpo docente, fato este considerado pelos ministrantes
como indispensavel na aplicagdo da proposta audiovisual do projeto. A oficina - A experiéncia
intitulada "Foco Jovem - o video por outro angulo” € resultado do Trabalho de Conclus3o de
Curso (TCC) dos alunos da Facopp, Ana Eliza Crepaldi, Carlos Hideki Shirosawa, Iara Bordao
Valiente, Lorayne de Freitas Silva e Thais Rizzo Jianeli. A iniciativa surgiu apds a constatacdo da
inexisténcia de uma oficina de video, na regido, que orientasse os jovens a consumir
criticamente os produtos do veiculo TV. "Hoje em dia as novas geracdes tém uma infinidade de
programas, mas infelizmente nem sempre esse material € de qualidade. O que queremos com
nossa oficina € conscientizar de que da para mudar muita coisa, basta conhecer como tudo
funciona”, acrescenta Jianeli. O grupo € corientado pela professora mestre em Comunicagao,
Thaisa Sallum Bacco. Por Iara Valiente - aluna da Facopp/Unoeste

http://www.unoeste. br/site/destaques/Noticias.aspx?id=4362
Fonte: Unoeste

Autor: Redacdo

COMUNIDADE EXCOLA. Comunidade Excola — Clipagem — Presidente Prudente, Sdo Paulo.
Disponivel em: <www.exkola.com.br/scripts/noticia.php?id=40252141> Acesso em: 16 out. 2010.
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Oficina de video é idealizada por académicos da Facopp
Jovens do Ensinc Médio produzem minidocumentarios apds conhecerem técnicas audiovisuais

Foto: Gabriel Belestrieiro

Grupo realizador: Thais Jianeli, Iars Valiente, Lorayne de Freitas, Ana Eliza

Crepaldi e Carlos Hideki Shirosawa

A Escola Estadual Comendador Tannel Abudd recebe nesta semana a oficina "Foco Jovem - o video por outro angulo”,
iniciativa inédita em Presidente Prudente baseada na experiéncia Geragdo Futura, do canal Futura. As atividades seguem
até o dia 4 de outubro, onde estudantes do Ensino Médio tém acesso as técnicas de criagdo de video. O propésito,
segundo os idealizadores, € desvendar os bastidores da televisdo e incentivar os participantes a contribuir na melhoria
da programacdo das emissoras.

S3o desenvolvidas aulas de roteiro, produgdo, cinegrafia e edigdo, "Decidimos por esse modelo porque € exatamente
assim que as coisas acontecem, nessa mesma ordem cronoldgica”, salienta Lorayne de Freitas Silva, universitaria
integrante do grupo realizador da oficina.

O contetdo € ministrado por estudantes de Jornalismo da Faculdade de Comunicacdo Social (Facopp) da Unoeste, a
partir das 19h. Entre as abordagens estdo: apresentacdoc de dados basicos sobre roteiros de video e sua utilidade,
dindmicas de grupo que orientam para o convivio dos participantes, discussdo sobre "Midia, consumo e crianga”, visita
do cinegrafista Celso Alipio, da TV Fronteira, que transmitird seus conhecimentos para facilitar a manipulacdo de
cameras pelos estudantes, e da jornalista Carla Moreno, da UnoTV, com relato aos presentes sobre a unidade entre
texto e imagem. Também estd prevista ida aos estidios da TV Fronteira, nesta sexta-feira (1), no periodo da tarde. J3 a
edicdo e seus reflexos no conteldo final sdo tema da aula de sexta-feira (1); € também a ocasido em que os roteiros
serdo finalizados. No sdbado, as turmas sairdo a campo para colocar em pratica a teoria que adquiriram durante os dias
anteriores.

Havera uma exibicdo das pecas produzidas no dia 7 de outubro, as 15h30, no Auditério Primavera (campus II),
oportunidade em que pais, representantes da escola, universitarios responsadveis pelo projeto e convidados estardo
presentes. Lorayne conta que a escola foi escolhida apds a indicagdo da Diretoria Regional de Ensino de Presidente
Prudente e por ter um histérico representativo de participacdo de seus alunos em atividades promovidas pelo corpo

docente, fato este considerado pelos ministrantes como indispensavel na aplicacdo da proposta audiovisual do projeto.

A oficina - A experiéncia intitulada "Foco Jovem - o video por outro dngulo” € resultado do Trabalho de Conclusdo de
Curso (TCC) dos alunos da Facopp, Ana Eliza Crepaldi, Carlos Hideki Shirosawa, lara Borddo Valiente, Lorayne de
Freitas Silva e Thais Rizzo Jianeli. A iniciativa surgiu apds a constatagdo da inexisténcia de uma oficina de video, na
regido, que orientasse os jovens a consumir criticamente os produtos do veiculo TV. "Hoje em dia as novas geracbes
tém uma infinidade de programas, mas infelizmente nem sempre esse material € de qualidade. O que queremos com
nossa oficina € conscientizar de que da para mudar muita coisa, basta conhecer como tudo funciona”, acrescenta Jianeli.
O grupo € orientado pela professora mestre em Comunicacdo, Thaisa Sallum Bacco.

Por Iara Valiente - aluna da Facopp/Unoeste

TP A

Noticia dispol pela ia de Imprensa da Unoeste

UNOESTE. Universidade do Oeste Paulista - Unoeste. Presidente Prudente, Sdo Paulo. Disponivel
em: <http://www.unoeste.br/site/destaques/Noticias.aspx?id=4362> Acesso em: 16 out. 2010.
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Oficina de video € idealizada por académicos da Facopp

A Escola Estadual Comendador Tannel Abudd recebe nesta semana a
oficina "Foco Jovem - o video por outro angulo”, iniciativa inédita em
Presidente Prudente baseada na experiéncia Geragdoc Futura, do canal
Futura. As atividades seguem até o dia 4 de outubro, onde estudantes do
Ensino Médic tém acesso as técnicas de criagdo de video. O propdsito,
segundo os idealizadores, € desvendar os bastidores da televisdo e
incentivar os participantes a contribuir na melhoria da programacdo das
emissoras.

S3o desenvolvidas aulas de roteiro, producdo, cinegrafia e edigdo,
"Decidimos por esse modelo porque € exatamente assim que as coisas
acontecem, nessa mesma ordem cronoldgica”, salienta Lorayne de Freitas
Silva, universitaria integrante do grupe realizador da oficina.

O contelido € ministrado por estudantes de Jornalismo da Faculdade de
Comunicacdo Social (Facopp) da Unoceste, a partir das 1Sh. Entre as
abordagens estdo: apresentacdo de dados basicos sobre roteiros de video
e sua utilidade, dindmicas de grupo que orientam para o convivio dos
participantes, discussdc sobre "Midia, consumo e crianga”, visita do
cinegrafista Celso Alipio, da TV Fronteira, que transmitird seus
conhecimentos para facilitar a manipulacdo de cdmeras pelos estudantes, e
da jornalista Carla Moreno, da UnoTV, com relato aos presentes sobre a
unidade entre texto e imagem. Também esta prevista ida aos estidios da
TV Fronteira, nesta sexta-feira (1), no periocdo da tarde. 13 a edicdo e seus
reflexos no conteldo final sdo tema da aula de sexta-feira (1); € também a
ocasido em que os roteiros serdo finalizados. No sabado, as turmas sairdo
a campo para colocar em pratica a teoria que adquiriram durante os dias
anteriores.

Foto: Thais Rizzo Jianeli
Legenda: Alunos criam tapete para dindmica sobre trabalho em equipe

Fonte: Unceste

PRUDENSITE. Prudensite. Presidente Prudente, Séo Paulo. Disponivel em:
<http://www.prudensite.com.br/business-noticias-ver.asp?codigo=2662> Acesso em: 16 out. 2010.
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TEM! VARIEDADES

Jovens do Tannel Abudd

apren

dem a produzir videos

Criada por universitarios, a e)goenenaa visa auxiliar a formagéo critica dos estudantes

Duranu:mtasemana,eme"

0s dias 27 de setembro e 04 de
outubro, estudantes do ensino
médio da Escola Estadual Co-
mendador Tannel Abudd terdo
acesso as técnicas de criagio
de video, por meio da oficina
“Foco Jovem - o video por outro
angulo”, iniciativa inédita em
Presidente Prudente baseada na
experiencia Geragdo Futura, do
canal Futura.

O propdsito, segundo os ide-
alizadores € desvendar os basti-
dores da televisio e incentivar
0s participantes a contribuir na
melhoria da programagio das
€missoras.

Estio previstas aulas de ro-

A OFICINA

teiro, produgdo, cinegrafia e edi-  por

¢io, etapas indispensiveis para

acmgaomdlov:sual,umanm- |

dade para o5 paricpanies, que
até entdo apenas consumiam o
resultado de todo esse proces-
s0. “Decidimos por esse modelo
porque ¢ exatamente assim que
as oisas acontecem, nessa mes-
ma ordem ", salienta
Lorayne de Freitas Silva, univer-
sitdria integrante do grupo reali-
zador da oficina.

Roberto Marinho” de Presiden-
te Prudente (Facopp) e as aulas
acontecerdo a partir das 19h de

Sexta-|
ER

jornalista Carla Moreno, da Uno-
TV, que relatard aos presentes a

OESTE NOTICIAS. Oeste Noticias — Tem! Variedades. Presidente Prudente, Sdo Paulo. 28 set. 2010.
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Alunos de Comunicagao Social da Facopp Thais Jianeli, lara Valiente, :
Lorayne de Freitas, Ana Eliza Crepaldi e Carlos Hideki realizam trabalho de conclusdo
- de curso com jovens da Escola Estadual Comendador Tannel Abudd

Oficina A
de video

- Jovens da Escola Estadual
Comendador Tannel Abudd
participaram nessa semana
de uma oficina de video da
instituicao, oferecida por
alunos de jornalismo da
Faculdade de Comunicacao
Social “Jornalista Roberto
Marinho” de Prudente, a
Facopp. A atividade serd
realizada até o proximo

dia 4 e conta com palestras
sobre pré-producao,
producio e pos-producao.
No final do curso, os
participantes criarao um
mini-documentdrio a partir
do conteudo oferecido
pelos graduandos Ana Eliza
Crepaldi; Carlos Hideki
Shirosawa, Iara Bordao
Valiente, Lorayne de Freitas
Silva e Thais Rizzo Jianelli
sob orientacdo da mestre em
comunicacio Thaisa
Sallum-Bacco. \

OESTE NOTICIAS. Oeste Noticias — Miguel Tominato. Presidente Prudente, Sao Paulo. 30 set. 2010.
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Producgéo audiovisual € compartilhada com jovens do
ensino meédio

Nem a chuva atrapalhou a vontade de aprender dos jovens inscritos
na primeira oficina audiovisual ministrada em Presidente Prudente,
na Escola Estadual Comendador Tannel Abbud por universitarios do
ultimo ano de jornalismo da Faculdade de Comunicacdo Social
“Jornalista Roberto Marinho” de Presidente Prudente (Facopp).
Direcionada a estudantes do ensino médio com idade entre 14 e 17
anos e, com o objetivo de incentivar o consumo critico dos produtos
oferecidos pela midia, as atividades do primeiro dia foram iniciadas
pela universitaria Ana Eliza Crepaldi com a apresentacéo de cada
participante, no intuito de aproximar o grupo. Logo em seguida
foram abordadas dinamicas para a criagdo de um codigo de ética
especifico para o bom convivio dos participantes e a compreensao
da ajuda mitua entre as pessoas da mesma equipe no
desenvolvimento de um trabalho de qualidade. Os alunos

Cédigo de ética e importdncia do trabalho em grupo sdo AR - SR S
debatidos nos primeiros dias de oficina participaram ativamente no processo de decisdo dos itens que

seriam interessantes em ambos os casos, com espaco para a livre
expressao. Além disso, houve a breve apresentacdo de um roteiro por uma das idealizadoras do projeto, Lorayne
de Freitas Silva, para que os estudantes pudessem compreender que o primeiro passo de um video € uma ideia
colocada no papel e que, sem planejamento de imagens e texto o resultado nem sempre é o esperado.

No dia seguinte o tema “consumo infantil incentivado pela midia” foi apresentado aos jovens por meio de um video
que abriu discussao para o papel da TV, propagandas e marcas na vida de cada um. A influéncia dos meios de
comunicacao no cotidiano foi o0 gancho da brincadeira proposta pela formanda em jornalismo Thais Rizzo Jianelli.
Foram dispostas em uma mesa dezenas de objetos, entre brinquedos, pen drive, dvd's, bolachas recheadas e,
cada aluno escolheu o qual mais se identificava. Jianelli os convidou a reflexdo sobre suas opcoes e conversaram
sobre os habitos que os levam a agir no dia-a-dia e com base nessa experiéncia decidiram o encaminhamento
que desejam dar as suas criacdes. Pausa para o lanche e a universitaria lara Bordao Valiente fala mais sobre
producdo de video: as formas de viabilizar as ideias que os grupos tiveram. Os alunos se despediram com a
missdo de pensar melhor sobre como irdo direcionar suas producdes. Cada atividade foi registrada em video pelo
formando em jornalismo Carlos Hideki Shirosawa.

Ja a noite de quarta-feira foi marcada pela visita do repdrter cinematografico Celso Alipio, com workshop sobre
imagens, angulos e enquadramentos, além de dicas de entrevistas com a repoérter da UnoTV, Carla Moreno, que
aproveitou a oportunidade para gravar matéria para o jornal Futura, do Rio de Janeiro.

A edicdo e seus reflexos no contetdo final sdo tema da aula de quinta-feira, com o universitario Carlos Hideki
Shirosawa.

Na sexta-feira, uma ida aos estudios da TV Fronteira, no periodo da tarde, aproximara os jovens dos bastidores da
producéo televisiva.

E para colocar em pratica tudo que aprenderam durante a semana, 0s jovens saem a campo no sabado.

A oficina - A experiéncia intitulada “Foco Jovem — o video por outro angulo” é resultado do Trabalho de Concluséo
de Curso (TCC) dos alunos da Faculdade de Comunicacdo Social “Jornalista Roberto Marinho” de Presidente
Prudente (Facopp), habilitacdo em jornalismo, Ana Eliza Crepaldi, Carlos Hideki Shirosawa, lara Borddo Valiente,
Lorayne de Freitas Silva e Thais Rizzo Jianelli. A iniciativa surgiu apés a constatacdo da inexisténcia de uma
oficina de video que orientasse os jovens a consumir criticamente os produtos do veiculo TV. Os pesquisadores
acreditam que apenas se bem preparados, esses jovens poderdo transformar a realidade na programacao
televisiva disponivel atualmente. “Normalmente eles ndo tém esse contato com a TV. A oficina vai ajuda-los a ndo
acreditar em tudo o que véem, mas a analisar esse conteldo”, acrescenta Crepaldi. O grupo é orientado pela
professora e mestre em comunicac&o Thaisa Sallum Bacco. (Com Assessoria de Imprensa)

GRUPO NOTICIA. Grupo Noticia — Comunicacdo. Presidente Prudente, Sdo Paulo. Disponivel em:
<http://www.gruponoticia.com.br/view/?id=27517> Acesso em: 16 out. 2010.
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Alunos da escola Tannel Abudd apresentam
videos educativos

Da Redagado, as 17:44:15 de 6/10/2010

Alunos da Escola Estadual Comendador Tannel
Abudd, em Presidente Prudente, apresentam
nesta quinta-feira (7), no campus II da
Unoeste, os resultados obtidos com a oficina
de video "Foco Jovem - O Video Por Outro
Angulo“, ministrada por estudantes do curso
de jornalismo da Faculdade de Comunicacao
Social (Facopp) no final do més passado. Os
produtos audiovisuais tém o tema "Midia,
consumo e crianga”.

Estudantes da escola Tannel Abudd
tiveram aulas praticas e tedricas
sobre producdo de video

A oficina de video foi ministrada durante uma
semana na escola e € parte integrante de um
Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC) dos alunos Ana Eliza Crepaldi, Carlos
Hideki Shirosawa, Iara Valiente, Lorayne de Freitas Silva e Thais Rizzo Jianeli,
orientados pela professora Thaisa Bacco.

As tematicas abordadas nos videos que serdo apresentados variam entre meio
ambiente e o descarte de embalagens, a influéncia da musica na moda seguida
pelos adolescentes, atuagdo da propaganda televisiva na infancia e consumo
precoce de alcool. "Além de instigar nos adolescentes a reflexdo sobre o tema
'‘Midia, consumo e crianga’, um dos objetivos é mostrar aos pais o trabalho
desenvolvido por seus filhos”, comenta Iara Valiente.

A acdo educativa na escola durou uma semana. Depois, divididos em quatro
grupos, cada qual com uma orientadora, os alunos do Tannel foram para as ruas
produzir os videos, sendo que ficou a cargo deles a execucdo do roteiro,
producao e captacdo de imagens. "Em uma semana seria praticamente
impossivel ensinar a utilizar os programas de edigdo, por isso nessa etapa eles
nao manusearam os softwares especificos da drea. Apesar disso conduziram
todo o processo na ilha de edicao”, diz Valiente.

Servigo

A apresentagdo dos videos produzidos durante a oficina "Foco Jovem - O Video
Por Outro Angulo" estd marcada para esta quinta-feira (7), a partir das 19h30,
no anfiteatro Primavera, no Bloco B3, no campus II da Unoeste. (Com assessoria
de imprensa)

PORTAL DO RUAS. Portal do Ruas. Presidente Prudente, Sao Paulo. Disponivel em:
<http://www.portaldoruas.com.br/_portal/noticia.asp?id=19819> Acesso em: 16 out. 2010.
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Alunos da escola Tannel Abudd apresentam videos
educativos

Alunos da Escola Estadual Comendador Tannel Abudd apresentardo nesta quinta-feira (07/10), no campus Il da
Unoeste, os resultados obtidos com a oficina de video "Foco Jovem - O Video Por Outro Angulo”, ministrada por
estudantes do curso de Jornalismo da Faculdade de Comunicacdo Social de Presidente Prudente (Facopp) no
final do més passado. Os produtos audiovisuais tém o tema “Midia, consumo e crianca”.

A oficina de video "Foco Jovem - O Video Por Qutro Angulo” foi ministrada por uma semana na escola Tannel
Abudd e é parte integrante de um Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC). Ana Eliza Crepaldi, Carlos Hideki
Shirosawa, lara Valiente, Lorayne de Freitas Silva e Thais Rizzo Jianeli formam o grupo integrante do trabalho,
orientado pela professora Thaisa Bacco.

As tematicas abordadas nos videos que serdo apresentados variam entre meio ambiente e o descarte de
embalagens, a influéncia da muisica na moda seguida pelos adolescentes, atuacdo da propaganda televisiva na
infancia e consumo precoce de alcool. “Além de instigar nos adolescentes a reflexdo sobre o tema ‘Midia,
consumo e crianca’, um dos objetivos &€ mostrar aos pais o trabalho desenvolvido por seus filhos’, comenta lara
Valiente.

A acdo educativa na escola durou uma semana. Depois, divididos em quatro grupos, cada qual com uma
orientadora, os alunos do Tannel foram para as ruas produzir os videos, sendo que ficou a cargo deles a
execucdo do roteiro, producéo e captacdo de imagens. “Em uma semana seria praticamente impossivel ensinar a
utilizar os programas de edicdo, por isso nessa etapa eles ndo manusearam os softwares especificos da area.
Apesar disso conduziram todo o processo na ilha de edicao”, diz Valiente.

Servigo — A apresentacéo dos videos produzidos durante a oficina "Foco Jovem - O Video Por Outro Angulo” esta
marcada para esta quinta-feira (07/10), a partir das 19h30, no anfiteatro Primavera, no Bloco B3, no campus Il da
Unoeste. (Com Assessoria de Imprensa)

GRUPO NOTICIA. Grupo Noticia — Cotidiano. Presidente Prudente, Sdo Paulo. Disponivel em:
<http://www.gruponoticia.com.br/view/?id=27832> Acesso em: 16 out 2010.
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Ap6s estudo tedrico e ativi-
dades praticas, alunos da Es-
cola Estadual Comendador
| Tannel Abudd, de Presidente

quinta-feira, no campus II da

dos obtidos com a oficina de
video Foco Jovem - O Video Por
Outro Angulo, ministrada por
estudantes do curso de Jorna-
lismo da Faculdade de Comu-
nicagdo Social de Presidente
Prudente (Facopp) no final do
més passado. Serao exibidos
produtos audiovisuais de 20
adolescentes com o tema
“Midia, consumo e crianga”

aos familiares, coordenadores
da escola, representantes da
imprensa da cidade e convida-

ente e o descarte de embala-

O IMPARCIAL. O Imparcial —

Prudente, apresentam nesta

Universidade do Oeste
Paulista (Unoeste), 0s tesulf'a’%

dos. As tematicas abordadas
nos videos que serdo > apresen-
| tados variam entre meio ambi-
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gens, a influéncia da misica
na moda seguida pelos ado-
lescentes, atuagao da propa-

ganda televisiva na infancia e

consumo precoce de alcool.

“Além de instigar nos adoles-

centes a reflexdo sobre o tema
“Midia, consumo e crianga”,

um dos objetivos € mostraraos

pais o trabalho desenvolvido
por seus filhos”, comenta a
aluna do curso de Jornalismo
da Facopp e integrante do gru-
Po que prestou orientagéo aos
estudantes da escola Tannel
Abudd, Iara Valiente.

A oficina de video Foco Jo-

“ vem - O Video Por Outro An-

gulo foi ministrada por uma
semana na escola Tannel
Abudd e é parte integrante de
um Trabalho de Conclusao de
Curso (TCC). Ana Eliza
Crepaldi, Carlos Hideki
Shirosawa, Lorayne de Freitas
Silva e Thafs Rizzo Jianeli
completam o grupo integran-
tedo traba}ho, orient do“pela

durou uma semana. Depms,

b @33,;

| Apresentacao do material, resultante de oficina, sera hoje no campus I1

Alunos da Tannel Abudd
eXIbem wdeos educatlvos

Cedida /Carlos Hideki

divididos em quatro grupos,
cada qual com uma orienta-
dora, os alunos do Tannel fo-
ram para as ruas produzir os
videos, sendo que ficou a car-
go deles a execugao doroteiro,
produgdo e captacdo de ima-
gens. “Em uma semana seria
praticamente impossivel ensi-
nar a utilizar os programas de
edigdo, por isso nessa etapa
eles ndo manusearam o0s
softwares especificos da area.
Apesar disso conduziram
todo o processo na ilha de edi-
¢ao”, declara Valiente.

Servico

A apresentagdo dos videos pro-
duzidos durante a oficina Foco
~ Jovem - O Video Por Outro An-
'M&'—bs’té‘mmada ‘para esta
quinta-felra, a partir das 19h30,
no anfiteatro Prirnavera, no Blo-

Geraldo Soller. Presidente Prudente, Sdo Paulo. 07 out. 2010.
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Jovens da rede publica realizam mostra de videos

Foi realizada na noite dessa quinta-feira (7) a exibicao dos videos produzidos pelos alunos da 12 oficina Foco
Jovem. Estiveram presentes familiares, universitarios, a coordenadora pedagdgica da Escola Estadual
Comendador Tannel Abbud e representantes da Faculdade de Comunicacdo Social de Presidente Prudente

(Facopp).

A ocasido permitiu que os presentes pudessem verificar o trabalho realizado pelos 18 jovens do projeto. Foram
criados quatro minidocumentarios com o tema Midia, consumo e crianca, com enfoque na musica como
instrumento influenciador na moda, consumo precoce de alcool, meio ambiente e o papel da midia no consumo
infantil. “Antes da oficina eu achei que teriamos dificuldade para produzir, mas os alunos foram bem bacanas, se
propuseram a fazer e realmente fizeram", comenta uma das organizadoras da oficina, Ana Eliza Crepaldi.
Segundo ela, o receio quanto a realizacdo da oficina era uma das principais preocupacdes do grupo. “No primeiro
dia vi todo mundo participando e senti que a oficina seria um sucesso”, acrescenta.

Na platéia os pais salientaram o envolvimento dos filhos em programas educacionais. “Pode ser que a partir disso
eles decidam qual faculdade desejam fazer”, afirma a mae de uma das jovens, Fatima Aparecida Dallefi Celeste.
Ela completa relatando o entusiasmo da filha quanto ao projeto. “A Jaqueline chegava em casa e pedia a minha
opinido. Achei lindo o video, ela se empenhou e teve o bom resultado”, comenta.

O aluno Lucas Alfredo da Silva ndo se arrepende de ter participado da experiéncia. “A parte que eu mais gostei foi
a producdo do video e a recreagdo em grupos porque era mais animado e me fez perder a vergonha”, justifica o
jovem.

Maria Carolina de Oliveira Santos, outra participante, foi a cinegrafista do video em que produziu e considera esse
0 momento mais importante da oficina. “Foi uma coisa que eu nunca imaginei porque € bem diferente de tudo o
que eu faco. Mexer com a camera foi muito legal e a experiéncia baguncou um pouco minha cabeca sobre que
profissdo seguir’, confessa.

Ao final das apresentacdes, convidada a falar sobre o cotidiano da oficina no Tannel, a coordenadora pedagdgica
Silvana Ferreira Camacho destacou a importancia da parceria educacdo/comunicacdo. “Espero que outras
escolas possam receber projetos como esse, nossos alunos nos contavam a todo momento o que acontecia, 0s
parabenizo pelo empenho”, declara.

“O trabalho cumpriu o objetivo de pesquisa ao resgatar os conceitos teéricos sobre comunicacdo e educacéo e o
carater de extensado e prestacdo de servico com o aspecto de ensino”, comenta a orientadora do Trabalho de
Conclusdo de Curso (TCC), Thaisa Sallum Bacco. ‘Me surpreendi com o comprometimento dos jovens e
principalmente na profundidade de reflexdo mostrada nos videos", completa.

Os jovens receberam aulas de roteiro, cinegrafia, producéo e edicao, visitaram uma emissora de televisdo e foram
responsaveis por toda a criacdo de seus videos. Além disso, receberam certificados e uma copia de suas
producdes e bastidores.

A oficina de video - o projeto faz parte do Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC) dos graduandos em
jornalismo da Faculdade de Comunicacdo Social de Presidente Prudente (Facopp), Ana Eliza Crepaldi, Carlos
Hideki Shirosawa, lara Borddo Valiente, Lorayne de Freitas Silva e Thais Rizzo Jianeli sob orientacdo da mestre
em comunicacdo Thaisa Sallum Bacco. (Com Assessoria de Imprensa)

GRUPO NOTICIA. Grupo Noticia - Comunicacao. Presidente Prudente, S0 Paulo. Disponivel em:
<http://www.gruponoticia.com.br/view/?id=27918> Acesso em: 16 out. 2010.
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Sinomar

Colunismo Social

= COLUNA

VIDEOS EDUCATIVOS

Alunos da Escola Estadual
Comendador Tannel Abudd
apresentardo hoje as 1%h30 no
anfiteatro Primavera da Unoeste os
resultados obtidos com a oficina de
video "Foco Jovem - O Video Por
Outro  Angulo”, ministrada por
estudantes do curso de
Jornalismo .Estardo em mostra
quatro produtos audiovisuais de vinte
adolescentes com o tema "Midia,
consumo e crianga”. A oficina de
video "Foco Jovem - O Video Por
Outro Angulo" € parte integrante de
um Trabalho de Conclusdc de Curso
(TCC). Ana Eliza Crepaldi, Carlos
Hideki Shirosawa, Lorayne de Freitas
Silva e Thais Rizzo Jianeli completam
o grupo integrante do trabalho,
orientado pela professora Thaisa
Bacco.

O IMPARCIAL. O Imparcial — Sinomar Calmona. Presidente Prudente, Sdo Paulo. 17 out. 2010.
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foco jovem

video por outro angulo

DATA:
03/1988

Titulo: ILHA DAS FLORES

Pag.
1

VIDEO

AUDIO

1) Sobre fundo preto surgem, em
letras brancas, sucessivamente, as
seguintes frases:

ESTE NAO E UM FILME DE FICCAO
ESTA NAO E A SUA VIDA
DEUS NAO EXISTE

2) GLOBO: as frases desaparecem
em fade e surge um globo girando,
como no inicio de "Casablanca".
Sobre e sob o globo, aparece o titulo
do filme:

ILHA DAS FLORES

3) MAPAS: fusdo, ou corte, para
mapas do Brasil, do Rio Grande do
Sul, até se ler "Belém Novo" no
mapa.

FUSAO PARA

4) PLANTACAO DE TOMATES:
Camera na mao avanga numa
plantacdo de tomates em Belém
Novo, em direcdo a um agricultor,
japonés, parado no centro do
quadro, olhando para a camera.

LOCUTOR

Estamos em Belém Novo, municipio de Porto
Alegre, Estado do Rio Grande do Sul, no
extremo sul do Brasil, mais precisamente na
latidude trinta graus, dois minutos e quinze
segundos Sul e longitude cinquenta e um
graus, treze minutos e treze segundos Oeste.
Caminhamos neste momento numa plantacao
de tomates e podemos ver a frente, em pé,
um ser humano, no caso, um japonés.

5) JAPONES: Dois japoneses, no
estudio, de frente e de perfil, como
nas fotos de identificagdo policial.
Detalhe dos olhos e do cabelo.

LOCUTOR

Os japoneses se distinguem dos demais seres
humanos pelo formato dos olhos, por seus
cabelos lisos e por seus nomes
caracteristicos.
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DATA:
03/1988

Titulo: ILHA DAS FLORES

VIDEO

AUDIO

6) TOSHIRO: table-Top documentos
do Toshiro. Carteira de identidade,
certiddo de nascimento, impressao
digital, exame de sangue.

LOCUTOR
O japonés em questdo chama-se Toshiro.

7) OS SERES HUMANOS: table-Top
"As medidas do homem", do
Leonardo da Vinci. Estatua grega.

LOCUTOR
Os seres humanos sao animais mamiferos,
bipedes...

8) BALEIA: imagem em video de
uma baleia.

9) GALINHA: table-Top Desenho do
Picasso.

LOCUTOR

... que se distinguem dos outros mamiferos,
como a baleia, ou bipedes, como a galinha,
principalmente por duas caracteristicas:

10) AULA DE ANATOMIA: mao
enluvada segurando um cérebro,
coloca uma bandeirinha cravada no
cortex.

LOCUTOR
... 0 telencéfalo altamente desenvolvido e o
polegar opositor.

11) TELENCEFALO: imagens de
computador do cérebro. Edigao de
imagens de informagdes contidas no
cérebro: equagdes, numeros de
telefone, imagens de livros
escolares, etc.

LOCUTOR

O telencéfalo altamente desenvolvido permite
aos seres humanos armazenar informacgdes,
relaciona-las, processa-las e entendé-las.

12) MANIPULAC}AO DE PRECISAO:
a primeira imagem deve ser
relacionada com a Uultima do

telencéfalo, por exemplo, dedos
virando uma pagina do livro escolar.
Imagens do movimento de pinga,
instrumentos  cirurgicos,  pincel,
baseado, industria eletrbnica, mao
depenando galinha.

LOCUTOR

O polegar opositor permite aos seres
humanos o movimento de pinga dos dedos o
que, por sua vez, permite a manipulagdo de
precisao.
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ANEXO F
ROTEIROS PRODUZIDOS PELOS PARTICIPANTES DA
OFICINA FOCO JOVEM
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foco jovem

video por outro angulo

GRUPO 1: Aryane Bertassoli, Jodo Pedro Rossini, Natalia Zangirolami e Silvia

Okabe. Tutora: lara Bordao.

DATA:

Titulo: Da! Todo mundo tem

Pag.
1

Sinopse: Criangas compram objetos absurdos influenciadas pela midia e excluem

uma outra que nao tem.

VIDEO

AUDIO

Um comercial passando na TV e
duas meninas assistindo esse
comercial enquanto outra menina
brinca de boneca.

Comercial (Locutor em off) “Hoje vocé pode
ser mais! Chegou Magic Star, o acessoério que
vai revolucionar seu guarda-roupa e o0 mundo
ao seu redor. Pecga ja a mamae”.

Menina 3: “Mae eu te amo, compra pra mim?”.

As duas que assistiam a propaganda
ja estdo com o produto e encontram
a outra que esta brincando em um
parque e acabam deixando a que
nadao tem o produto de lado, a
excluem da conversa e ela vai
embora.

Menina 1: “Nossa, o que € iss0?”.
Meninas 1 e 2: “Da, Magic Star, nao
conhece?”.

Menina 3: “Nao”

Menina2: “Mas todo mundo tem gente!”.
Menina 1: “Ai Carol, vamos?”.

Meninas 1 e 2: “Tchau Ju”

Entra a entrevista da psicologa sobre
0 que acontece com as criangas
quando nao possuem um produto
que ela acha que sem ele, a menina
nNao sera como as amigas.

Imagens das meninas desfocadas,
perguntas aparecem na tela.

“Até que ponto a midia influencia na
vida de nossas criangas? O que elas
compram e o que elas usam?”




video

foco jovem

por outro angulo

GRUPO 2: Bianca Miranda, Caroline Miranda, Fernando Sousa, Gabriel Prado e
Gabriel Sampaio. Tutora: Lorayne Freitas.
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DATA: | Titulo: Alcool: o consumo precoce Pag.

1

Sinopse: O video mostra que cada vez mais cedo as criangas vem consumindo o
alcool. De quem é a culpa? Dos pais? Da midia?

VIDEO

AUDIO

Pai e filho assistem televisao na sala.
O pai toma cerveja, enquanto isso
passa um comercial de cerveja e o pai
dorme.

Comercial de cerveja na TV.

A crianga levanta, vai para a cozinha,
abre a geladeira e olha para o suco e
a cerveja.

Observacao: Close no suco e na
cerveja.

O pai molhando a chupeta na cerveja
e dando para o filho.

Observacado: Close na boca e no
Copo.

Pai fala: Olha a chupetinha.

A crianga entrando no bar com duas
garrafas nas maos, fica na ponta dos
pés para alcancgar o balcio.

“Tio, me vé duas cervejas’.

Tela em fade e surge a base:
“Lembre-se, crianga vé, crianga faz”.

Efeito sonoro ao entrar a frase.
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foco jovem

video por outro angulo

GRUPO 3: Gustavo |Ikeda, Jaqueline Pereira, Lucas Alfredo da Silva, Maria Carolina
de Oliveira e Michael Michellon. Tutora: Thais Jianeli.

DATA: Titulo: Midia dita escolhas Pag.

1

Sinopse: Atualmente criangas se deixam influenciar pelos idolos que a midia
impde, tanto na moda como na musica. E por isso que as roupas que os artistas
vestem criam sensagdes de desejo nas criangas...

VIDEO

AUDIO

Imagens da internet de criangas que
se vestem iguais aos idolos.

Hoje falamos sobre a liberdade que
atualmente as criangas tém na escolha de
suas roupas. Sera que essas escolhas sao
influenciadas por alguém? Ou sera pela
midia?

Entrevista com a crianga

Vocé escolhe as roupas que usa?

Sua mae ajuda nas escolhas?

Qual a sua atitude quando ela ndo compra
uma roupa que vocé quer?

Entrevista com a vendedora

As criangas entram na loja querendo roupas
que viram na TV?

E os pais compram?

Quais sao os estilos mais procurados?

Entrevista com a mae da criancga.

Vocé acha que seu filho tem capacidade de
escolher as roupas que usa?
Quem escolhe? Vocé ou ele?

Imagem impactante de uma crianga
imitando seu idolo.

Entdo, qual sera o papel da midia na escolha
dos idolos das criangas?




video
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foco jovem

por outro angulo

GRUPO 4: Gabriela Lourenco, Jacqueline Daleff, Miguel Prado e Pamela Ricci.

Tutora: Ana Eliza Crepaldi.

DATA: | Titulo: Prejuizo Inconsciente

Pag.
1

Sinopse: O consumo desenfreado de

gera uma enorme quantidade de embalagens que, por sua vez, prejudicam o meio

ambiente.

diversos produtos usados pelas criangas

VIDEO

AUDIO

Crianga junto com a mé&e enchendo
o carrinho de “bobeiras”.

Comegando sem &udio nenhum. Apéds
alguns segundos uma integrante do grupo
comega a falar sobre o consumismo infantil.

Surge a frase em fundo preto: “A
publicidade exerce forte influencia
nas criangas na hora da decisdo de
compra.”

Imagens de uma mae em um
supermercado, acompanhada pelo
filho fazendo compras.

Mae: Pra qué tudo isso?

Imagens Google e
Cooperlix.

imagens da

Off: Hoje, todos somos impactados pela
midia de massa, somos estimulados a
consumir de modo inconsequente. As
criangas, em pleno desenvolvimento sao
mais vulneraveis que os adultos, sofrendo
cada vez mais cedo com as graves
consequéncias relacionadas ao excesso de
consumismo, obesidade infantil e
descontrole sobre suas emoc¢des. Mas ha
outra coisa que ¢é significativamente afetada
por este problema atual: o meio ambiente. //
A intensa exploragao dos recursos naturais e
a poluicdo geral faz com que tragédias
naturais como queimadas, inundacgdes
gigantescas, e periodos prolongados de
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seca sejam muito mais frequentes.
Concentrar todos os esfor¢os no consumo é
contribuir dia apds dia para o desequilibrio
global.//

Deveriamos conscientizar as criangcas a
comprar conforme suas necessidades e a
separar o lixo, amenizando assim o0s
impactos sobre o meio ambiente.//

Surge a frase, em tela preta: “Se
continuarmos no mesmo ritmo, sera
que poderemos comprar um planeta
renovado?”
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ANEXO G
ENTREVISTAS COM PARTICIPANTES DA OFICINAFOCO
JOVEM
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Entrevista com participante da oficina Foco Jovem
Thais Jianeli - 25/10/2010

g an\
Bianca Pereira Miranda
16 anos

Thais Jianeli: O que vocé achou da oficina?
Bianca Pereira Miranda: Eu acho que com a oficina a gente ficou mais solto, quem
era mais timido perdeu a timidez.

Jianeli: Mudou alguma coisa ap6s a sua participagao?

Miranda: Mudou o jeito que assisto a TV porque eu sei 0 que acontece por tras das
cameras. Por exemplo, se muda a posi¢cao do apresentador de um telejornal eu sei
que foi a camera que mudou. E também da para ter uma ideia maior de quando
acontece um erro na televisao.

Jianeli: Hoje, vocé acredita que a midia pode manipular?

Miranda: A midia pode manipular porque tudo que ela mostra as pessoas querem
comprar. Tem criangas que assistem determinados programas e acabam imitando,
esse publico mostra o poder que ela tem.

Jianeli: O que vocé acha da grade de programacgao da TV atual?
Miranda: Tem certos programas que tinham que sair do ar, mas isso sO sera
possivel se for um movimento muito grande de telespectadores.

Jianeli: Como as pessoas podem se tornar mais criticas em relagao ao
conteudo televisivo?

Miranda: Ela precisa ter um pouco de conhecimento, como nés adquirimos durante
a oficina Foco Jovem, para saber sobre aquilo que ela esta assistindo. Pelo que eu
aprendi ja consigo ver quando tem alguma coisa acontecendo.

Jianeli: Qual o diferencial entre vocé e uma pessoa que nao participou da
oficina?

Miranda: A partir do curso eu aprendi a analisar os programas que estou assistindo,
as propagandas e até as novelas.



171

Entrevista com participante da oficina Foco Jovem
Thais Jianeli - 25/10/2010

16 anos

Thais Jianeli: Por que vocé decidiu participar da oficina de video Foco Jovem?
Jacqueline Dallef: Eu decidi participar da oficina Foco Jovem para ampliar meu
conhecimento sobre filmagem e producdo de video. Meu conhecimento sobre isso
era muito vago, era um conhecimento muito basico e apds o término do curso esse
conhecimento se ampliou e melhorou.

Jianeli: Qual a importancia de jovens conhecerem uma emissora de televisao?
Dallef: Achei muito bacana a iniciativa de levar os participantes do curso a uma
emissora de televiséo, eles terem contato com o set de filmagem ali ao vivo e a
cores, como funciona, como sao feito as filmagens que a gente assiste pela
televisao. Achei muito interessante da parte dos alunos da faculdade.

Jianeli: O que a oficina acrescentou para vocé? O que vocé aprendeu?

Dallef: Eu aprendi que video nao é facil. Mesmo os mais simples requerem muito
esforco, muito preparo das pessoas envolvidas. Aprendi sobre producdo, pré-
producao, pos-producao, sobre a manipulagdo de videos. Entdo pra mim foi um
conhecimento muito importante.

Jianeli: Depois que vocé aprendeu como tudo funciona, mudou alguma coisa
no modo como vocé assiste TV hoje?

Dallef: Eu valorizo mais o trabalho dessas pessoas. Vi que nao é facil, precisa de
muita pratica e muito esforco. E minha forma de ver programas em geral mudou.
Agora eu tenho uma visdo mais critica sobre esse meio, € mesmo que poucas as
vezes ocorra algum errinho sutil, eu ja reparo naquilo e sei que esta errado, até na
amostra de imagens. Entdo mudou bastante minha visdo de assistir televisao.

Jianeli: Vocé acha que os meios de comunicagdao manipulam? De que
maneira?

Dallef: Acredito sim. Eles induzem as pessoas a consumirem um produto mostrado.
Acho que é o principal meio influenciador em todos os aspectos, € o principal fator
que contribui para que as pessoas consumam.
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Jianeli: Acredita que o telespectador pode mudar a grade de programagao?
Como?

Dallef: Acho que o telespectador tem essa chance sim, de mudar o que é mostrado,
0 que é exibido diminuindo o ibope. Entdo, por exemplo, se os pais ndo estédo
satisfeitos com tal programa que esta sendo exibido, eles podem proibir os filhos de
assisti-lo e assim diminuiria o ibope fazendo com que o programa acabasse.

Jianeli: Entao vocé acha que é preciso melhorar os programas de TV?

Dallef: Eu acho que os programas de TV precisavam ter conteudos mais
construtivos, principalmente porque uma grande parte da audiéncia é constituida por
criancas, e como elas ainda estdo em desenvolvimento sdo mais suscetiveis a
consumir coisas nao tao boas pra idade delas. Entdo a midia tem muita parcela de
culpa nisso.

Jianeli: O que uma pessoa precisa para obter uma visao critica sobre os
conteudos da televisao? E vocé ja possui isso? Como adquiriu?

Dallef: Eu acho que para uma pessoa analisar criticamente os conteudos mostrados
na TV, primeiro ela necessita ter um conhecimento sobre o assunto. Entdo se ela
tem esse pré-conhecimento ela vai saber julgar se aquilo € certo ou errado. Em
relagdo ao assunto crianga e midia, acho que eu ja tenho um bom conhecimento
sobre esse julgamento. E adquiri essa visao através do meu video e também dos
videos dos outros alunos, que cada um tinha um tema diferente.

Jianeli: Vocé acredita que a escola devia fornecer uma formagao melhor em
relagao a cidadaos mais criticos?

Dallef: As escolas deveriam expor mais programas desse tipo aos alunos, mas
também depende do interesse do aluno em querer fazer tais cursos cedidos pela
escola, e também dos professores pra incentivar os alunos a ter esse tipo de
interesse.

Jianeli: Qual o diferencial de um jovem que participou do Foco Jovem em
relagao aqueles que nao participaram?

Dallef: O diferencial de um jovem pro-ativo € que ele vai, com certeza, saber de
mais coisas do que aquele que nao procurou fazer tais cursos.

Jianeli: Que tipo de experiéncia ocorrida na oficina que vocé levara ao longo
de sua vida?

Dallef: A maior experiéncia que vou levar do projeto Foco Jovem vai ser a visita que
0 meu grupo fez a uma companhia de reciclagem. La eu pude ver que ha pessoas
que realmente sofrem com um trabalho muito arduo, que requer muito esforgco, entao
a partir dai eu passei a valorizar mais o que eu tenho e a reciclar o lixo também.

Jianeli: O que vocé achou dessa troca de experiéncias com universitarios?
Dallef: A troca de experiéncias com universitarios foi muito edificante porque sao
estudantes passando conhecimento a outros estudantes, e o intuito deles era
aumentar o nosso. Entao foi uma boa experiéncia.
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Entrevista com participante da oficina Foco Jovem
Thais Jianeli - 25/10/2010

Nk

Joao Pédro Rossini
16 anos

Thais Jianeli: Vocé ja tinha conhecimento quanto a produc¢ao de video?

Joao Pedro Rossini: Em relacdo a producao e edigao de videos eu nao tinha muito
nao, s6 o photoshop e camera digital. Chegando la acabei gostando de ter
aprendido, e acho que foi bom porque acabamos conhecendo outros métodos de
aditar.

Jianeli: Como foi conhecer uma emissora de televisao?

Rossini: Primeiramente, foi muito divertido. A gente acabou vendo como que
acontecia tudo e acabou aprendendo que as vezes o0 que a gente vé na televiséo
nao é o que tem la de verdade. O que a gente acaba vendo na TV é uma coisa
totalmente diferente do lugar.

Jianeli: O que de fato vocé aprendeu com a oficina de video Foco Jovem?
Rossini: Eu aprendi que a televisdo as vezes influencia muito a gente sem que a
gente perceba, e se n&o tivermos um conhecimento critico sobre tais assuntos, a
gente acaba se passando de ignorante e indo na onda; deixando que a midia nos
influencie.

Jianeli: Depois de conhecer os bastidores de uma TV e da producgao de video,
o que mudou na forma como vocé assiste televisao hoje?

Rossini: A forma que eu assisto televisao depois que eu aprendi foi que a TV muitas
vezes pode ser um meio ruim de comunicagao; que as vezes nos da desejo de
conhecer coisas que nao sao pra gente, algo que a gente nao necessita.

Jianeli: Acredita que o telespectador pode mudar a grade de programagao?
Como?

Rossini: Acho que o unico modo de tentar mudar a grade de programacgao seria a
gente deixar de dar audiéncia a certos programas, mudando para algum canal mais
educativo, ou algo que a gente se interesse mas que tenha um fundo de
conhecimento, que a gente aprenda alguma coisa realmente e que nido seja so algo
para passar o tempo.
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Jianeli: O que precisa melhorar nos programas de TV?

Rossini: Deveriam melhorar mais a participagédo do publico. Eles ja tem algo pronto,
mas as vezes pessoas comuns poderiam fazer algo melhor e acabam nao dando
oportunidade.

Jianeli: O que precisa para que a pessoa tenha uma visao critica sobre o
conteudo da TV? E vocé acredita que ja possui isso? De que forma adquiriu?
Rossini: Para uma pessoa ter uma viséo critica do que acontece na televisédo, ela
devia ter o conhecimento porque sem ele a gente ndo consegue ter uma opiniao
sobre certos assuntos. A visao critica que eu adquiri, tanto em casa como na escola,
€ questao de personalidade, mas acho que o projeto Foco Jovem também ajudou
bastante porque nos deu oportunidade de criatividade pra gente fazer algo que nos
expressasse em relagdo ao que esta acontecendo, que nao nos deixasse so6
sentados na carteira fazendo licido sem poder dar opinido sobre os assuntos, e sim
levantar a cabega, filmar e mostrar o que esta acontecendo.

Jianeli: Vocé acredita que o ensino devia fornecer uma base melhor para a
formacgao de cidadaos mais criticos?

Rossini: A escola tem sim uma base boa para formar cidadaos, mas acho que o que
falta é que eles trabalhem mais na individualidade de cada aluno. Tanto professores
como funcionarios da escola, eles sim deviam ter uma visao critica. E projetos como
esse ajudam a escola a ver o que esta acontecendo com os alunos.

Jianeli: Qual o diferencial de um jovem que participa de projetos sociais como
o FJ?

Rossini: O meu diferencial dos que nao participaram foi que, na maioria das vezes,
a gente tem uma visao critica pequena das coisas, e o projeto nos ajuda a aumentar
essa visao, nos deixando mais criticos, ndo s6 na nossa relagdo com a midia mas a
relagdo com qualquer pessoa.

Jianeli: Qual a maior experiéncia que vai ficar marcada com a sua participagcao
na oficina FJ?

Rossini: E isso de ouvir a opinido das pessoas e deixar minha opinido. Se as vezes
tem certos assuntos que nos fazem pensar, por que nao questionar? Por que nao
saber o que esta acontecendo?

Jianeli: O que vocé achou dessa troca de experiéncias com alunos de uma
faculdade?

Rossini: Essa troca de experiéncias mostra como vai ser depois, como vai ser
quando acabar a escola, como sera nosso futuro. E esse convivio nos faz querer
estudar e amadurecer, faz com que a gente tenha uma visdo mais critica com outros
olhos, ndo mais com olhos de criancga.
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Entrevista com participante da oficina Foco Jovem

e

Thais Jianeli - 25/10/2010

Lucas Alfredo da SiIvaA '
17 anos

Thais Jianeli: Vocé Acredita que a televisdao pode manipular uma pessoa?
Lucas Alfredo da Silva: A televisdo mostra o que ela quer, e faz as pessoas
acreditarem no que ela esta mostrando, sendo verdade ou algo enganador.

Jianeli: O que vocé acha dos programas de televisao?

Silva: Os programas de televisdo podem melhorar na parte de educagéo, porque
eles passam para a gente coisas que nao sao necessarias. Eles dispersam muito
um assunto com coisas banais, deveria se aprofundar mais na educacéo e no lazer.

Jianeli: Qual o papel da escola na formagao de cidadaos mais criticos?

Silva: Eu acho que a escola deveria oferecer uma visdao mais critica aos alunos.
Eles ndo empenham sobre isso. Deveria fornecer mais espacgo para os alunos lidar
com essa situagao através de debates e projetos sociais.

Jianeli: O que mudou em vocé apdés a participacao na oficina de video Foco
Jovem?

Silva: Depois do curso, adquiri conhecimento. Nao sabia direito como era por tras
das cameras. A maior experiéncia foi saber lidar com opinides diferentes e também
aceita-las para a realizagao do trabalho em grupo.

Jianeli: O que vocé acha do uso da televisdo na escola?

Silva: Trazer a TV para escola ajuda bastante no ensino. Assim como eu aprendi
uma coisa diferente, outras pessoas também deveriam ter essa oportunidade. A
escola deve aprimorar mais o uso da tecnologia porque além dos alunos, eles
também saem ganhando com isso.
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Entrevista com participante da oficina Foco Jovem
Ana Eliza Crepaldi - 26/10/2010

Foco jovem

video por outro ang’
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Natalia Maiolini Zangirolami
17 anos

Ana Eliza Crepaldi: O que de fato vocé aprendeu com a oficina Foco Jovem?
Natalia Maioloni Zangirolami: Eu aprendi que a TV pode nos influenciar de
diversas maneiras, e que nos nao devemos acreditar em tudo, devemos ter um olhar
mais critico, acerca do que nos é mostrado.

Crepaldi: Depois de conhecer os bastidores de uma TV e da producao de
video, o que mudou na forma como vocé assiste televisdo, hoje?

Zangirolami: Eu tento assistir de uma forma mais critica, vendo o que de verdade
eles querem passar pra gente e também pensando como eles fizeram aquilo,
tentando ver como foi os bastidores.

Crepaldi: Vocé acredita que os meios de comunicagao podem manipular? De
que forma?

Zangirolami: Podem manipular e muito, porque na TV sdo mostrados conteudos
que nao sao bons, fazendo com que nés acreditemos que € bom pra gente comprar,
aceitar aquela idéia, s6 pra eles venderem e conseguirem o que querem, enquanto
nés somos feitos de “bobos”.

Crepaldi: Acredita que o telespectador pode mudar a grade de programagao?
Como?

Zangirolami: Nao sei se a TV da tanta abertura para isso, mas eu acho que as
pessoas podiam pelo menos opinar, falando o que agrada ou nao, quando assistem
alguma coisa, algum programa que nao gostam. Eu acho que devem pelo menos
tentar opinar, mandando carta, e-mail, manifestar sua opiniéo.

Crepaldi: O que precisa melhorar nos programas de TV?
Zangirolami: Eu acho que se deve existir programas com mais conteudo e menos
sensacionalismo, transmitir alguma coisa que tenha um conteudo educativo para as
pessoas e nao seja sO causar polémica, intriga como um monte de programa que a
gente vé na TV hoje em dia e que as vezes faz até sucesso.
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Crepaldi: Vocé aprendeu os primeiros passos para a produc¢ao de video. O que
mudou no seu modo de ver televisao?

Zangirolami: A gente assistia e ndo sabia todo o trabalho que da. Tem muita gente
envolvida porque da muito trabalho, e agora, a gente produzindo viu como é dificil.
Esses dias mesmo eu estava vendo uma propaganda e me perguntei como sera que
fizeram? Antes eu ndo dava muita bola, assistia e pronto. Agora eu tenho o interesse
maior de tentar descobrir como sera que fizeram aquilo. A oficina ajudou a formar
mais esse ponto de vista critico nos participantes, para que agora, a gente assista os
videos com outros olhos e perceber o que eles querem mostrar, se aquilo é real ou é
falso s6 para vender.

Crepaldi: O que precisa para que a pessoa tenha uma visao critica sobre o
conteudo da TV? E vocé acredita que ja possui isso? De que forma adquiriu?
Zangirolami: Acho que a pessoa tem que focar mais na ideia que é passada pra
ela, ndo assistir aquilo sem levar a sério, ela tem que ver o que querem conseguir
com aquele programa, propaganda, criticar o que esta errado. Quanto a mim, eu
acho que tenho formado uma ideia mais critica, antes eu assistia s6 por assistir, e
agora eu estou tentando pensar mais, a oficina Foco Jovem me influenciou a pensar
assim e foi bem legal.

Crepaldi: Acredita que ensino escolar devia fornecer uma base melhor para a
formacgao de cidadaos mais criticos?

Zangirolami: Eu acho que sim, deveriam nos deixar opinar mais a respeito de
algumas situagdes, criarem debates para deixar as pessoas expressarem sua
opinido e ter seu ponto de vista critico, as vezes isso nao € proporcionado pra gente,
pois cada um tem sua opinido, porém nado tem coragem de falar, assim, ficam
achando que todo mundo pensa igual, mas ndo € assim, acho que deveria haver
uma discusséo.

Crepaldi: Quais sao os ambientes dentro da escola para que os alunos possam
se expressar?

Zangirolami: Na escola onde estudo, estamos fazendo um jornal, onde tem um
grupo de alunos que esta escrevendo artigos, assim se da abertura para os alunos
que querem falar, e colocar aquilo no jornal, de forma que a opinido seja passada
para os outros alunos no geral.

Crepaldi: Qual o diferencial de um jovem que participa de projetos sociais
como o FJ?

Zangirolami: O diferencial de jovens que participam de projetos como este, é criar
um ponto de vista mais critico e ao mesmo tempo adquirir experiéncia que pode ser
usada até na propria carreira.

Crepaldi: Qual a maior experiéncia que vai ficar marcada com a sua
participagado na Oficina FJ? O que vocé levara ao longo de sua vida?
Zangirolami: Eu acho que esta forma de ver TV de um angulo diferente, de ver
criticamente, ndo acreditar em tudo que me é passado e também vou sempre levar
das pessoas que passaram isso pra gente e foi muito legal a parte de vocés.
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ENTREVISTAS COM PAIS DE PARTICIPANTES
OFICINA FOCO JOVEM
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Entrevistas com pais de participantes da oficina Foco Jovem
Thais Jianeli — 25/10/2010

L4
ks »
Fatima Aparecida Dallef
Mae da Jacqueline

Thais Jianeli: Qual a importancia de sua filha participar de um curso como
este?

Fatima Aparecida Dallef: Achei super legal a ideia. Foi muito valido pra ela adquirir
conhecimento. Muito bacana mesmo.

Jianeli: O que vocé acha que a oficina acrescentou para sua filha?

Dallef: Acrescentou bastante conhecimento, experiéncia de vida por tudo que ela viu
e conheceu. Acho que devia ter sempre esse tipo de curso nas escolas porque é
muito valido.

Jianeli: Vocé costuma incentiva-la a participar desse tipo de atividade?
Dallef: Sim. Sempre que eu puder estar colaborando para que ela faca esse tipo de
atividade, eu incentivo até onde eu posso.

Jianeli: Notou alguma mudancga na atitude dela?
Dallef: Notei mudancas sim. Achei que ela ficou mais consciente e responsavel nos
tipos de assuntos que abrangeu. Isso foi muito bom pro crescimento dela.

Jianeli: Qual a importancia de projetos que incentivem a visao critica?

Dallef: Acho muito importante esses projetos que incentivam a viséo critica dos
jovens, pois com isso eles vao mudar o jeito de pensar, adquirir mais conhecimento,
ser mais criticos e mais participativos nesses tipos de assuntos de problemas
sociais.

Jianeli: Vocé também acabou aprendendo alguma coisa a partir da experiéncia
que sua filha teve?

Dallef: Sim, eu também aprendi e nao tinha ideia que o projeto ia ter toda essa
dimensao, entdo acabei aprendendo quando vi as questdes sociais que eles
abordaram e gostei muito, também participei. Nao sabia que ia ser tdo construtivo
assim.

Jianeli: Como os pais e a escola sao beneficiados com esse tipo de projeto?
Dallef: Tanto os pais como a escola sdo muito beneficiados porque sao a partir de
projetos como esse que os alunos vao adquirir mais conhecimento, se tornar
cidadaos e pessoas melhores porque vao ter uma visao mais critica dos problemas
sociais que a gente atravessa no dia a dia. Entdo € muito importante para os pais e
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para a escola que os alunos cresgam no quesito consciéncia e se tornem bons
cidadaos através de projetos como esse.

Jianeli: Quando assistiu o desenvolvimento de sua filha no making of, passou
a acreditar na uniao da educagao e comunicagao para o crescimento pessoal
de um cidadao?

Dallef: Sim, acredito nessa unido. Acho que é uma ideia que pode dar certo. E muito
importante que sejam desenvolvidos trabalhos como esse para que se estendam em
outras escolas, para outros alunos que nao tiveram a mesma oportunidade, e que
iSsO nao pare por ai, que cresca e forme mais cidadaos criticos sempre.
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Entrevistas com pais de participantes da oficina Foco Jovem
Thais Jianeli — 25/10/2010

Luciane Cristina Miranda
Mae da Bianca

Thais Jianeli: Qual a importancia de sua filha participar de um curso como
este?

Miranda: Eu achei importante ela esta participando deste curso, porque no decorrer
do curso, achei ela muito interessada, com a auto-estima bem pra cima |,
preocupada com o horario, de estar sempre pronta, ndo se atrasar, de estar
envolvida com as pessoas que é fora do meio dela, de convivio do dia a dia dela, ela
se sentiu importante de estar ali com os jovens, que ja estdo até no final de uma
faculdade, foi bem importante, bem legal a participacéo dela neste curso.

Jianeli: O que vocé acha que a oficina acrescentou para sua filha?

Miranda: Eu vi que a partir do curso ela ficou interessada em que prestar no
vestibular, se € isso que eu quero, achei legal esta participando porque abre as
portas, como poderia ter também outros tipos de cursos, porque vai levando a
realidade dentro da escola , entdo a tornar uma ideia do que fazer, que faculdade eu
vou poder fazer, sera que vou me dar bem, até isso eu acho que incentiva bem o
aluno, ele esta despertando interesse para que ele quer para o futuro dele.

Jianeli: Notou alguma mudanga na atitude dela?

Miranda: Eu notei em relagdo a TV, hoje quando ndés estavamos assistindo a
televisdo, na hora que nés estavamos assistindo ao telejornal ela falou que cada vez
que o apresentador muda de posicdo acende uma luzinha vermelha na cabecga dele
e ele 1é tudo que esta ali sendo apresentado.

Jianeli: Qual a importancia de projetos que incentivem a visao critica?
Miranda: O que mais precisamos € de pessoas mais criticas quem sabem o que é
certo e errado. E importante assistir televisdo sabendo se aquilo mostrado é certo,
ou se o horario esta correto para a idade. Também se aquilo que esta passando vai
acarretar algo para o seu futuro ou néo.

Jianeli: Como os pais e a escola sao beneficiados com esse tipo de projeto?

Miranda: A partir do momento que a escola abre espaco ajuda no crescimento do
cidaddo. Interagir com o aluno, e fazer com que eles se conhegam faz com que
percam a timidez porque muitas vezes a pessoa nao quer participar por medo de
estar errada. Ali no convivio com aqueles que ja estao a frente, eles pensam se vao
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conseguir acompanhar, mas no final tem a sensagao de que € tudo normal e acaba
interagindo junto, formando cidaddos sem muito medos.

Jianeli: Quando assistiu o desenvolvimento da sua filha no making of, passou
a acreditar na uniao da educagao e comunicagao para o crescimento pessoal
de um cidadao?

Miranda: Sair da rotina é tudo para eles porque a aula acaba sendo cansativa.
Levando outros tipos de conhecimento e maneira para que o ensino interaja de outra
forma é muito construtivo e interessante, deveria ser sempre assim e nao ficar s6 na
rotina de aulas, lousas e provas. As vezes um projeto de fora como esse incentiva
muito mais os alunos. Eu acredito na jungdo de educagdo e comunicagao porque
ajuda no desenvolvimento de um cidad&o.
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Entrevistas com pais de participantes da oficina Foco Jovem
Thais Jianeli — 25/10/2010

“ %\ -
Vera Lucia Rossini
Mae de Joao Pedro

Thais Jianeli: Qual a importancia de seu filho participar de um curso como
este?

Vera Lucia Rossini: Eu acho que abre os horizontes, faz com que eles tenham mais
agao critica em relagao a televisao. E abre também pra questao das profissoes.

Jianeli: O que vocé acha que a oficina acrescentou para seu filho?
Rossini: A oficina acrescentou novos horizontes, criatividade, fez com que ele
pudesse ter novos conhecimentos e com que aumentasse o circulo de amizades.

Jianeli: Vocé costuma incentiva-lo a participar desse tipo de atividade?
Rossini: Sempre costumo incentiva-lo a todo tipo de atividade, inclusive essa. Mas
nao so essa, mas todas aquelas que ele participa.

Jianeli: Notou alguma mudancga na atitude dele?

Rossini: Notei diferengas nas atitudes dele em relagdo as propagandas de
televisdo, onde ele pode estar assistindo e fazendo uma analise. Nao sé das
propagandas, mas das novelas e tudo aquilo que é passado na TV.

Jianeli: Qual a importancia de projetos que incentivem a visao critica?

Rossini: Pra mim, a importancia desses projetos, ndo sé para meu filho mas para
todos aqueles que podem participar, € a condicdo de poder ter esse momento
critico; de poder olhar as coisas, observar, e saber o que € bom e o que € ruim.

Jianeli: Vocé também acabou aprendendo alguma coisa a partir da experiéncia
que seu filho teve?

Rossini: Também acabei aprendendo pelo motivo de nunca ter feito um trabalho
igual a esse, ver a importancia de estarem se dedicando, fazendo curso, e se
organizando para poder fazer esse trabalho.

Jianeli: Como os pais e a escola sao beneficiados com esse tipo de projeto?
Rossini: Tanto a escola como meu filho e todos os participantes sao beneficiados a
partir do momento que eles se dedicam, que eles se interessam e que eles gostem
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daquilo que estao fazendo. Isso abre nao so6 profissionalmente, mas abre como uma
questao cultural de tudo aquilo que eles estdo aprendendo e fazendo.

Jianeli: Quando assistiu o desenvolvimento de seu filho no making of, passou
a acreditar na uniao da educagao e comunicagao para o crescimento pessoal
de um cidadao?

Rossini: Acredito muito no crescimento tanto dele como da escola e dos pais,
porque a partir desse encontro da comunidade, familia e escola é que havera
realmente uma educacdo. E acredito também na unido da educacdo com a
comunicagao, pois as duas coisas tém extrema importdncia, e uma esta
extremamente ligada a outra porque a comunicagao tem que haver dentro da escola,
e sem a escola ndo ha comunicagao. Entdo tem que haver essa unido para que haja
um maior envolvimento dos alunos, e também um maior crescimento profissional
deles.
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ANEXO |
ENTREVISTA COM A COORDENADORA DA ESCOLA
ESTADUAL COMENDADOR TANNEL ABBUD
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Entrevista com coordenadora pedagégica da E.E Comendador Tannel Abbud
Thais Jianeli — 25/10/2010

Silvana Ferreira Camacho
Coordenadora pedagogica

Thais Jianeli: Qual a importancia dos alunos aprenderem a fazer videos dentro
da escola?

Silvana Ferreira Camacho: A importancia € o acumulo do conhecimento em si e
pra onde eles vao levar isso. Porque € uma fase no qual eles devem estar em busca
de uma oportunidade de trabalho e estudos, e com essa vivéncia muitos alunos
demonstraram interesse de seguir os estudos nesse seguimento.

Jianeli: Acredita que a partir das técnicas esses jovens podem se tornar mais
criticos sobre o conteudo da TV?

Camacho: Com certeza. Com esses conhecimentos, quando estiverem assistindo
algum tipo de video eles véo saber como foi filmado, das dificuldades de estar
fazendo esse tipo de trabalho. Entao eles vao se tornar mais criticos em relagéo ao
conteudo ao qual eles estdo assistindo.

Jianeli: Como é utilizada a televisao na escola, atualmente?
Camacho: Nos utilizamos alguns programas da TV Escola, documentarios gravados
em DVD. ATV aberta néo é utilizada.

Jianeli: Em uma sociedade da informagao, é importante que esses jovens
dominem essas técnicas?

Camacho: Com certeza. E uma férmula de estimulo & criticidade. Eles vao se tornar
mais criticos e também vao divulgar esse conhecimento entre todos os alunos e na
comunidade no qual eles estdo inseridos. Entdo é um conhecimento muito
importante.

Jianeli: A oficina proporcionou uma nova forma de expressao para eles?
Camacho: Sim. Quando o aluno tem o conhecimento e se torna critico, ele coloca
isso na vida dele. Entdo ele vai demonstrar isso em aula, na sociedade no qual ele
participa e nos grupos sociais que eles estao inseridos.
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Jianeli: De que forma sao criados ambientes comunicativos dentro da escola?
Camacho: As comunicagdes sao feitas através de cartazes, radio-escola; temos
também um jornal da escola que é feito pela nossa equipe da sala de leitura, que é
um projeto muito interessante, e costumo passar muito nas salas dando informes.
Essas s&o as linguagens que utilizamos.

Jianeli: Vocé acredita que projetos sociais como a oficina de video Foco
Jovem podem trazer mudangas para uma comunidade? Quais os beneficios?
Camacho: Projetos sociais como a oficina Foco Jovem trazem muitas mudancas
porque o0s jovens que participaram vao ser multiplicadores daquele conhecimento
que adquiriram. Entao, eles se tornando criticos vao também passar isso para a
comunidade no qual estao inseridos.

Jianeli: Vocé se surpreendeu com a participacao e o envolvimento dos alunos?
Camacho: Foi surpreendente. O grupo que apresentou o projeto passou essa
seguranga aos alunos e foram muito competentes na elaboragéo e preparagéo de
todo o ambiente. Isso fez com que os alunos se sentissem confortaveis e motivados.
E o resultado foi surpreendente também.

Jianeli: Ja houve algum outro projeto com essa mesma dimensao dentro da
escola?

Camacho: Ja houve projetos com outras universidades, mas ndo com essa
dimenséao no qual os alunos ficaram tao envolvidos e participaram tao efetivamente.

Jianeli: Depois de acompanhar os resultados da oficina, vocé acha que as
escolas conseguem trabalhar a questdao do uso dos meios de comunicacao
como ferramenta de aprendizagem? Isso despertaria mais a atengdo dos
alunos?

Camacho: Acho muito importante sempre trabalhar com projetos nesse sentido.
Toda escola deveria estar com esse projeto ja inserido dentro do curriculo. E
projetos que saem dessa rotina de lousa ja séo feitos; estimulamos nossos
professores a elaborarem essa agao diferenciada porque os alunos realmente ficam
mais motivados. Para alunos que estdo nessa era de informagcdo com uma
velocidade muito grande, esse tipo de projeto de comunicagao € muito importante e
os resultados sdo muito bons.

Jianeli: A partir de agora, vocé acha importante trabalhar a unidao da educacao
com a comunicagao (Educomunicag¢ao) dentro do ambito escolar?

Camacho: Acho importante essa unido porque hoje os jovens trabalham muito com
meios de comunicagao e tem facilidade com essa comunicagéo instantanea. Nos
aqui da escola fazemos projetos com internet por conta disso.

Jianeli: O que achou da elaboragao dessa oficina Foco Jovem?

Camacho: Eu achei muito interessante ela estar fora do horario de aula normal e os
alunos virem participar, se interessarem. Esse tipo de projeto que d&o a
oportunidade deles ter esse conhecimento nds gostariamos de dar continuidade,
pois eu vi 0s resultados e foi muito interessante os alunos estarem envolvidos e
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demonstrarem que aprenderam, que querem estudar, querem seguir uma carreira. E
issO que nos queremos que aconteca com nossos alunos; que eles se realizem
profissionalmente e tenham um futuro promissor com conhecimento.
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’ ~ APENDICE A
RELATORIOS DIARIOS SOBRE PESQUISA DE CAMPO:
GERACAO FUTURA
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Relatério do 1° dia de Oficina Geragdao Futura — Sala de reuniao do Canal
Futura
Lorayne de Freitas Silva - 05/07/10 (segunda-feira)

O Canal Futura fica localizado no 3° andar do edificio da Fundagcdo Roberto
Marinho, na Rua Santa Alexandrina, numero 336, no bairro Rio Comprido do Rio de
Janeiro (RJ).

Primeiro encontro de todos os participantes do GF16 na sede do Canal
Futura. O horario marcado de chegada era as 14h, mas quinze minutos antes ja
havia alguns jovens que aguardavam no saguao do edificio. Em principio, acreditei
que eles ja se conheciam, pois conversavam como velhos amigos, mas percebi que
esta impressao estava errada quando um perguntou ao outro o nome. Na verdade,
todos eles se conheceram no dia anterior quando chegaram de viagem e se
acomodaram no mesmo albergue no bairro do Catete. Exceto trés jovens que eram
do Rio e ainda nao conheciam o restante da turma.

A ansiedade era evidente. Logo, Ytallo Santos,19, de Pernambuco, veio me
questionar sobre o que eu fazia la se nao era do GF16. Ao saber que eu ja participei
de uma oficina anterior, me encheu de perguntas de como foi, 0 que eles fariam
naquele primeiro dia, se eu aprendi bastante, etc... Nesse momento mais uns trés
deles se aproximaram e participaram da conversa.

Somente as 14h20 recebemos autorizagdo para subir ao 8° andar. Numa
sala grande, moderna e bem iluminada os organizadores do projeto nos
aguardavam. Tatiana Azevedo, coordenadora geral do Geragao Futura desde 2002,
fez uma breve abertura apresentando o que era o projeto e falou sobre a
importancia da participagcdo e motivagao dos jovens para um bom aproveitamento da
oportunidade de vivenciar o dia a dia da emissora.

Um circulo foi formado. Todos se apresentaram e falaram um pouco sobre o
video que produziram como critério de selecdo para o GF. Alguns jovens ainda
estavam timidos, outros, porém, se expressavam sem dificuldades. Como a baiana
Samirys Paiva,16, que abordou em seu video o preconceito homossexual.

Estavam presentes também dois ex-participantes da oficina anterior,
realizada em janeiro de 2010, dois responsaveis da TV Pelourinho, de Salvador e
outros funcionarios da Fundagao Roberto Marinho.

Na segunda parte desse primeiro dia, os jovens tiveram a oportunidade de
conhecer os dois andares do Canal Futura e interagir com os funcionarios das mais
diversas areas como: jornalismo, mobilizacdo comunitaria, analise de conteudos,
producao, novas midias, elaboracio de roteiros e edicao.

Para muitos, era a primeira vez que estavam num canal de televisdo e se
encantaram especialmente com as ilhas de edi¢gdo. Fizeram muitas perguntas e
prontamente os funcionarios esclareciam as duvidas.

A visita terminou por volta das 18h.
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Relatério do 2° dia de Oficina Geragdao Futura — Sala de reuniao do Canal

Futura
Lorayne de Freitas Silva - 06/07/10 (terga-feira)

Orientados por Ana Cristina Aguiar, gerente da mobilizagdo comunitaria, a
primeira atividade do dia teve como objetivo a elaboragdo de um codigo de ética. Os
participantes foram divididos em dois grupos de cinco e um de quatro pessoas. O
desafio era que cada equipe discutisse entre si e apresentasse ao restante as
questdes levantadas. Feito isso, todos em comum acordo, consolidaram as ideias
apresentadas numa unica tabela. Como descrito abaixo:

1) Responsabilidade
e Nao chegar atrasado, respeitar o horario;
e Ter comprometimento com o bom desenvolvimento da oficina;
e Preservar o ambiente de trabalho.

2) Respeito
e As diferencas;
e Aos colegas e funcionarios;
e Opinides.

3) Comunicacao
e Manter os celulares desligados ou no silencioso;
e Ouvir para ser ouvido.

4) Relacionamento
e Nao ofender os colegas;
e Cumprimentar ao chegar;
e Ser gentil com os colegas.

5) Seguranca
e Procurar sair sempre em grupo;
e Ao sair, sempre avisar aos colegas.

Concluida essa etapa, a tabela foi colada na parede. Em nenhum
momento dessa dindmica foi pontuado pela palestrante o0 que estava certo ou
errado. Apenas em alguns momentos ela questionava os jovens, para que eles
refletissem e por conta propria chegassem a uma concluséo.

Ana Cristina revelou a mim que esse processo de construcado ajuda os
jovens a resolver conflitos dentro do grupo, porque cada um diz uma coisa diferente
e tem que argumentar para convencer o restante a aceitar e acatar sua ideia. “Eu
poderia trazer um codigo de ética pronto e apresentar a eles, mas se construirem
juntos o comprometimento deles € bem maior”, explica.

Essa dindmica teve uma boa aceitagéo, todos participaram e tiveram a
liberdade de expressar suas idéias.

Tinta, canetinha, lapis e giz de cera. Os participantes adoraram se
expressar por meio do desenho. Foi um momento de descontracdo. Lucas
Guilherme Barreto, 17, de Sao Paulo, confessou que ha muito tempo ndo desenhava
e pintava. “Foi muito bom, eu estava precisando mesmo disso”, brinca ele. Essa
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dindmica foi a construcdo de um tapete que tivesse a cara deles. Mais uma vez o
objetivo era promover o trabalho em equipe e resolver conflitos. Em principio, 0os
organizadores nao determinaram um tempo para o desenvolvimento da atividade.
Passado uns 15 minutos, Tatiana Azevedo, coordenadora do projeto, informou que
eles s6 tinham mais 10 minutos para concluir, entdo comecaram a acelerar para
terminar dentro do prazo. No final, ela explicou que essa técnica era para que eles
entendessem melhor como a pontualidade € um item importante na televisdo. O
planejamento do tempo é essencial.

Os tapetes foram colocados virados para o chdo. Cada grupo subiu no
qual produziu. Logo em seguida, Ana Cristina, pediu para que eles virassem 0
tapete, porém, sem sair de cima. Foi um momento divertido. Depois de muitas
tentativas sem sucesso, Tatiana revelou que poderiam pular de um tapete para o
outro e dessa forma concluir a tarefa.

Os jovens encararam a dindmica como uma disputa de quem
terminaria mais rapido, mas em momento nenhum foi dito que era uma disputa, pelo
contrario, a tarefa s6 poderia ser concluida com o trabalho em equipe. Essa foi a
mensagem: producdo de video s6 é possivel quando ha um bom relacionamento,
porque uma pessoa depende do trabalho da outra.

A Ultima atividade do dia foi sobre projetos. Em tiras diferentes de papel
estava cada item de um projeto para um programa/série de videos e sua definicéo.
O desafio era organizar cada etapa do projeto e dar a definicdo correta. Havia: titulo,
apresentacao, justificativa, objetivo geral, objetivos especificos, andlise estratégica,
produto, integracdo com novas midias, cronograma e avaliacao.

Esse documento € como um projeto editorial que tem a finalidade de
ser analisado e aprovado para ir ao ar. Os jovens tiveram muitas dificuldades.
Erraram n&o apenas a ordem de apresentacdo como a definigdo. Todos corrigiram
juntos e Ana Cristina apresentou um modelo do Futura.
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Relatério do 3° dia de Oficina Geragdao Futura — Sala de reuniao do Canal
Futura
Lorayne de Freitas Silva - 07/07/10 (quarta-feira)

A primeira parte da oficina foi ministrada por Kitta Eitler, pedagoga da area
de Grupo Focal. Ela aproveitou a oportunidade de ter jovens de varias regides do
pais e fez uma pesquisa sobre 0 que eles assistem e gostam de assistir na
televisdo, se léem, o que fazem aos finais de semana, se tém computador...
Segundo ela, o objetivo era conhecer um pouco mais sobre o0s jovens
telespectadores do Canal.

Os jovens assistiram a uma edi¢cdo da nova série do programa Afinando a
Lingua, que agora ganhou um novo formato, e depois fizeram uma analise critica. A
entrevistada da edicdo analisada foi a cantora Maria Gadu. Durante a exibicédo, o
siléncio predominava, todos estavam bem atentos e faziam anota¢des sobre suas
impressodes.

Os itens analisados foram:

e Apresentagao - Tonny Belotto foi criticado. Texto seco, apresentacéo travada
e desconforto foram criticas unénimes.

e Cenario e posicionamento de camera — Por outro lado, os jovens elogiaram o
novo cenario e, sobretudo, a mostra do making of (fios, microfones, cameras).
Para eles, € uma quebra do formato quadrado da televisdo em que tudo é
padronizado, fios sempre escondidos, luz branca, etc.

e Videografismo — As vinhetas e artes também foram elogiadas.

e Entrada de Povo fala — Eles consideraram que a entrada de populares
aproxima o programa do publico e de certa forma da uma quebra na
entrevista.

e Conteudo — Segundo eles, essa nova série se preocupou muito em mudar o
formato e prender a atencdo do telespectador e o conteudo foi deixado de
lado. O programa é sobre lingua portuguesa e pouco se falou sobre isso.

Kitta fez a anotacdo de todas as criticas e pontos discutidos e disse que
passaria para a producado do programa.

A segunda parte do dia foi um encontro com veteranos ex-participantes de
outras edicbes do GF. Os veteranos falaram um pouco sobre sua participacdo no
projeto e sobre os interprogramas que produziram. Depois disso, foram exibidos os
videos de inscricdes dos participantes atuais, que tinha como tema “Meu Olhar”. Por
ser um tema bastante abrangente os videos foram bem variados. Uns trataram de
preconceito e violéncia, outros apresentavam o local onde eles moram, o dia a dia e
os problemas enfrentados por aquela comunidade. Na sequéncia, foram exibidos
interprogramas que cada veterano produziu na edicdo do GF que participou.
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Relatério do 4° dia de Oficina Geragdao Futura — Sala de reuniao do Canal
Futura
Lorayne de Freitas Silva - 08/07/10 (quinta-feira)

O palestrante Marcio Motokane, gerente artistico do Canal Futura, iniciou o
dia informalmente. Em circulo, cada participante se apresentava como um suposto
“Pokemédn” e falava o que gostava e o que nao gostava.

Flavia Braga, 21, de Salvador, tirou aplausos de todos ao recitar um poema
de propria autoria como forma de expressar o que ela gostava. Racismo era o que
ela detestava e contou um pouco de sua vida, dos preconceitos que ja enfrentou.

Questionados sobre o que era formato, cada um falou o que entendia sobre
o assunto. Modelo, referencial, perspectiva...

Motokane destacou que formato é: FORMA + CONTEUDO. Mas, que muitas
vezes 0s produtos audiovisuais tém forma, mas n&o tém conteudo ou vice e versa.

Para exemplificar, ele apresentou varias versdes dos trés macacos, “Nao
oucgo, nao falo e ndo vejo”. Alguns tinham apenas os contornos, ou seja, a forma e
outros eram como fotografias tinham forma e conteudo.

Em seguida, pediu para que cada um elegesse qual figura dos macacos
tinha a ver com o Futura. Evidentemente houve divergéncias. Essa era a intencgao,
mostrar que nao existe certo ou errado, a interpretacao e visdo de mundo depende
do referencial de cada um.

As ideias devem ser claras, equacionadas, adequadas, organizadas,
conectadas, referenciadas, inovadoras, universais e atrativas.

Ao contar uma histéria, ela deve ser atrativa, que sensibilize a audiéncia pelo
entretenimento. E necessario ter atitude na escolha da forma e na abordagem do
conteudo e criar um universo da historia com audio (importancia das trilhas) e visual
marcantes, considerando as varias formas de exibicdo. Esses foram os primeiros
passos que Motokane apresentou para se chegar a um formato.

Depois disso, aplicou um exercicio para contemplar os principais elementos
no escopo a partir de uma das imagens do macaco, indicando:

Titulo - Zilubi

Quantidade de episddios e duragdo - 1 min.
Publico-alvo - Jovem

Plataformas - Internet e TV.

Nessa atividade, Motokane sempre instigava fazer algo que acima de tudo
fosse diferente.

Rapidamente foram apresentadas algumas categorias de formatos
televisivos: informativo, entretenimento, educativo, publicidade e outros. Alguns
subgéneros baseados no cinema: drama, ficgdo cientifica, comédia, terror... e
géneros narrativos variados: ficcdo, documental, jornalismo, infantil, animacao,
musical, musical, shows, séries, seriados, telenovevas, esportivo, reality...

A diegese é o principio da narratologia que propde ao espectador sentir o
ambiente criado, vivenciando todo o universo simbdlico do audiovisual. E o momento
em que o espectador entra na historia, € como o climax.

Para fixar a definicdo de diegese, foi exibido um video e os participantes
apontaram qual era o momento de diegese.

O video mostrava algumas meninas dancando “Single Ladies” e no lugar de
Beyoncé estava um menino vestido como ela seguindo exatamente os passos do
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clipe. De repente, a musica para e todos olham em diregdo a porta, onde o pai do
rapaz observa a cena com um ar sério.

O momento de diegese foi quando a imagem ficou em preto e branco no
inicio do video, eles dangavam tdo alegres que acabava chamando o espectador
para dentro daquele universo, esse climax é quebrado quando a musica para e as
cores voltam.

Apenas Jéssica Godinho, 17, de Sao Vicente, conseguiu identificar a
diegese.
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Relatério do 5° dia de Oficina Geragdao Futura — Sala de reuniao do Canal

Futura
Lorayne de Freitas Silva - 09/07/10 (sexta-feira)

Novamente o dia iniciou com o palestrante Marcio Motokane. Dessa vez,
falando sobre renovacdo de formatos. Exemplos considerados por ele ja
massificados na TV, como boletins e reportagens sem criatividade, foram o tema
central da discusséo.

Para a maioria do grupo, era a primeira vez que ouviram um pouco da
histéria da arte. Rapidamente foi cada movimento artistico e como a luz se
apresentava em cada um deles.

o Barroco: Usava muito o contraste.

o Impressionismo: Era o principio da fotografia. Registrava-se a
impressao daquele momento, como um pér do sol.

o Expressionista: Era a expressao da angustia. Ex: O grito.

. Surrealismo: Significou um rompimento de fronteiras entre o real
e o imaginario.

o Cubismo: Formas geométricas.

o Dadaismo: Utilizagcao de objetos que tém determinada fungao e
transforma em arte. Ex: Mictério.

Segundo Motokane, o objetivo de apresentar um pouco da histéria da arte é
para que os alunos tenham referéncias na hora de criar o produto audiovisual. “Eles
nao precisam decorar nomes de artista ou datas, mas é importante que conhegam
as técnicas de cada um”, diz Motokane.

Cada participante escolheu uma fotografia e em 3 minutos criaram uma
pequena histéria. Eles deveriam definir uma story-line (histéria em uma linha),
ambiente, target (idade do publico-alvo), plataforma de exibi¢do e titulo. Depois
todos eles elaboraram uma historia juntos.

Na sequéncia, o palestrante apresentou alguns itens que sao avaliados em
concursos ou pelas empresas contratantes do projeto.

1) Formato: originalidade + atratividade + narrativa + ritmo +
clareza

2) Target: Comunicacdo com o publico. Conversa direta com a
faixa etaria destinada.

3) Técnica: Viabilidade. Producdo orcamentaria + autorizacao
juridica + padrdes tecnoldgicos de visibilidade e audibilidade.

4) Exibicdo: Potencial multiplataforma. Se a peca tem adequacao
técnica + exibigdo + comercializagéo.

Depois disso, Motokane apresentou a estrutura basica de um projeto.

Formato — descri¢do da abordagem do conteudo e forma da narrativa.

Story-line — Idéia central com objetividade com no maximo 5 linhas.

Sinopse — Descricado mais aprofundada.

Roteiro — Documento narrativo detalhado em cenas, dialogos tecnicamente
completos.

Storyboard — Representagao visual das principais cenas do roteiro com
indicagdes técnicas e desenhadas em quadros.

A Ultima atividade do dia abriu discussdo para o tema da série de
interprogramas. Pela primeira vez o Futura ndo definiu um tema previamente, dessa
vez os participantes tém mais esse desafio.
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Varios assuntos foram levantados como profissbes, teoria das cores,
surgimento do universo, religiosidade, consumismo infantil, desigualdade social...
Mas ainda nada foi definido.

Os jovens foram para o albergue com o a tarefa de refletir um pouco mais
sobre temas no final de semana.
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Relatério do 6° dia de Oficina Geragao Futura — Sala de reuniao do Canal
Futura
Lorayne de Freitas Silva - 12/07/10 (segunda-feira)

As palestras comegaram na parte da manha com Marcio Motokane. Ele
apresentou alguns seriados que sao exibidos nos canais fechados como:

Misfits: Série produzida pela TV britanica E4, inspirada em herdis que sédo anti-
herdis. Nesse caso, foi analisado os icones e a plasticidade do promo da série.

The Big Bang Teory: E identificada pela abordagem criativa do roteiro com
personagens marcantes, nos dialogos que usam termos técnicos das redes sociais,
e até mesmo nas referéncias cenograficas do ambiente.

Glee: The power of Madonna: Série musical de sucesso mundial que contextualiza
as novas possibilidades em viabilizar um projeto multimidia.

Esses referentes foram mostrados com a finalidade de apresentar
técnicas, ideias inovadoras. Despertar os jovens para inovar formatos.

A segunda parte da palestra destacou algumas redes sociais que estao
em alta e como elas auxiliam os profissionais de comunicagdo. A primeira
apresentada foi o Facebook uma rede social que possibilita a interatividade com
outras redes ao publicar, por exemplo, os comentarios que sao postados no Twitter.
Depois foi falado do Linked-In uma rede ainda considerada nova, mas bastante
utilizada como portifélio virtual. Permite que o curriculo profissional e todos os
prémios sejam publicados. E uma rede com finalidade profissional. E finalmente, o
Twitter. A rede que mais cresceu nos ultimos tempos. Motokane destacou o cuidado
que as pessoas devem ter ao postar comentarios. Um simples post no Twitter pode
ferir a imagem de um profissional.

Na segunda metade do dia, o palestrante foi Marcio Viana que falou
sobre roteiros.

Para os jovens ainda ndo estava muito claro o que era um roteiro e sua
finalidade. Havia muitas davidas. Marcio esclareceu que para varias coisas nos
fazemos roteiros como para dar aulas, contar uma histéria, entrevistar... Ao formular
um roteiro deve-se levar em consideracdo a linguagem que se deseja usar, as
locagdes, planejar os tempos e recursos disponiveis. Um dos desafios de produzir
um roteiro € conseguir organizar as ideias, para isso responder algumas questdes
pode ajudar. Sdo elas: Quem vai ver? Como vao produzir? Onde vai ser visto? O
que precisa ser dito? Qual a melhor forma de dizer? Em que ordem dizer?

Na sequéncia, os jovens tiveram o desafio de contar histérias sem
falas, pensando em imagens para um roteiro. Todos ajudaram na construcdo de uma
histéria de um homem faminto que, ao encontrar uma carteira cheia de dinheiro, cai
no dilema de devolver ou ndo, porém, a honestidade € colocada em primeiro lugar e
ele entao resolve devolver.

O restante do tempo disponivel foi destinado a discussao de temas
para a campanha da turma. Muitas ideias surgiram nas palestras anteriores, mas na
hora de colocar no roteiro houve muitas dificuldades. Depois de bastante discusséo,
o tema firmado foi sobre cores e o publico criangas de 4 a 6 anos.
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Relatério do 7° dia de Oficina Geragdao Futura — Sala de reuniao do Canal
Futura
Lorayne de Freitas Silva - 13/07/10 (terga-feira)

O dia iniciou com a palestra de Paulo Vicente e Juliana Lins, consultores da
area de analise de conteudo. Inicialmente eles falaram um pouco sobre o trabalho
que esse setor faz no Futura. Todo material produzido antes de ir para o ar passa
pela andlise da equipe de conteudo. Eles examinam se os produtos/programas
atendem as diretrizes e a ideologia do Canal. Como as idéias sao apresentadas
numa peca. Caso algo se considerado impréprio para veiculagao, eles reprovam e
enviam para devidas alteragdes.

Finalizada as apresentagdes, a turma foi dividida em trés grupos para uma
dinamica. Cada um recebeu uma sinopse dos programas: “Sala de Noticias”, “Ao
Ponto” e “Sagrados”. O desafio era criar uma nova série para esses programas
considerando as caracteristicas de cada um deles, além disso, alguns “problemas”
foram propostos para que eles resolvessem.

Para o programa Sala de Noticias, os jovens propuseram um episodio que
discuta sobre a Copa de 2014, em que o Brasil sera sede e para isso sera
necessario alto investimento.

Eles tiveram que lidar com problemas como:

o O convidado liga em cima da hora avisando que n&o podera ir;

Para essa situagdo, eles propuseram que a produgcdo do programa
procurasse no seu proprio mailing alguém com conhecimento suficiente para
substituir.

o O debate esfria porque os debatedores acabam concordando;

Nesse caso, a saida encontrada seria buscar a participagao de internautas
que trouxessem outro ponto de vista para o debate;

o Um dos convidados ao conhecer o outro debatedor se recusa a
participar do programa.

Os jovens disseram que tentariam convencer o convidado a participar e se
ainda assim recusasse procurariam um substituto.

O programa Sagrados recebeu sugestdo de temas como: o preconceito,
tecnologia, vicios, consumismo e vaidade.

Os problemas foram:

o Indicar 10 religides que falariam sobre os temas levantados;

O grupo elegeu o catolicismo, protestantismo, espiritismo, candomblé e
islamismo.

o Eleger representantes de cada religiao;

Os jovens indicaram que uma boa pesquisa sobre cada religido ajudaria eles
escolherem.

o Um representante da uma declaracdo polémica sobre
homossexualismo.

Nessa situagao, os jovens optaram por publicar o comentario e caso haja
reclamacgdes eles se retratam informando que o programa respeita varios pontos de
vistas diferentes.

Ao Ponto recebeu sugestdes de tema como: sexo, bulling, a busca pela
estética perfeita, esportes e primeiro emprego.

Eles tiveram que lidar com problemas como:

o Apresentador chega sem voz;
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Nesse caso, o estagiario (personagem do programa) assumiria o comando
do programa e o apresentador mesmo sem voz participa e interage através de
gestos e placas.

o Metade da plateia tem um problema e ndo consegue chegar a
tempo;

Os jovens sugeriram que a producdo fosse até uma faculdade ou escola
préxima e conseguisse novos convidados. Caso isso néo fosse possivel, o jeito seria
buscar enquadramentos mais fechados para disfargar um pouco.

o O estudio foi inundado.

Caso o estrago seja pequeno e dé para consertar o cenario a tempo essa
seria a solug&o. Ou ent&do gravariam um programa diferenciado ao ar livre.

Segundo Paulo Vicente, essa dinamica estimula a criatividade dos
participantes e ensina a lidar com problemas que podem surgir no dia a dia.

Apos a dinamica, os jovens apresentaram suas ideias iniciais para o roteiro
sobre cores. Tanto Paulo quanto Juliana alertaram os participantes que ainda falta
conteudo, falta uma mensagem que eles pretendem passar as criancas.

A segunda parte da oficina foi destinada exclusivamente para discussao
sobre o tema escolhido e como seria a abordagem. Os jovens ainda sentem
dificuldades em colocar as ideias no roteiro.

Os jovens novamente foram para casa com a tarefa de pesquisar na internet
mais referenciais para o roteiro.
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Relatério do 8° dia de Oficina Geragdao Futura — Sala de reuniao do Canal
Futura
Lorayne de Freitas Silva - 14/07/10 (quarta-feira)

Midias sociais foi o assunto da palestra do dia. A equipe de “Novas Midias”
falou rapidamente do avango da internet nos ultimos anos. Desde a web 1.0, em que
a internet se limita a um grande acervo de conteudos até a web 2.0 em que o
internauta passa a interagir e produzir conteudo.

Alguns problemas foram levantados como: a exposi¢ao da vida privada das
pessoas € a credibilidade das informag¢des publicadas.

O Canal Futura possui um perfil no Twitter e alguns meses atras eles fizeram
uma campanha para eleger uma banda para participar do programa “Afinando a
Lingua”. A banda que conseguisse mais votos ganharia. Para votar era simples
bastava postar #nomedabanda @canalfutura. Eles atingiram quase 25 mil votos.

Como o perfil @canalfutura estava presente em todos os votos
independentemente da banda, eles conseguiram ficar na 42 colocagédo dos assuntos
mais discutidos do Brasil.

Usando o Orkut, eles fizeram uma enquete para que os internautas
elegessem um nome do jogo que eles desenvolveram para celular e internet.

A segunda parte do dia foi utilizada para definir melhor as ideias e conseguir
coloca-las no roteiro. Com a orientagao do roteirista Marcio Viana, eles chegaram a
conclusdo que a série tera sete episdédios e o publico-alvo sera criancas de 6 a 12
anos. Utilizardo as cores como elemento narrativo. O objetivo da série € que as
criangas percebam como o mundo a sua volta pode ser mais “colorido”. Slogan de
abertura: “Veja o quanto seu mundo é colorido e slogan de encerramento: O mundo
colorido fica mais divertido.”

Cada episddio tratara de uma ag¢ao do dia a dia e sera destacado o elemento
cor nela. Exemplo:

Comer: Azul de Fome, almoco colorido com frutas e verduras...

Ler: Gibi colorido, jornal preto e branco...

Sentir: Vergonha, raiva e amor vermelho, enjéo amarelo, preguiga...

Pintar: as Unhas, parede, caderno...

Cuidar: Planta, animais, amigos...

Profissdes: Bombeiro vermelho, médico branco, gari laranja...

A série também mostrara a subjetividade das cores. Com certeza para uns o
azul emite tranqualidade, para outros, o medo.
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Relatério do 9° dia de Oficina Geragdao Futura — Sala de reuniao do Canal
Futura
Lorayne de Freitas Silva - 15/07/10 (quinta-feira)

O dia foi destinado exclusivamente a elaboragdao dos roteiros. O grupo
liderado Uana Mahin, 16, do estado de Pernambuco, finalizou um roteiro sobre
brincar, utilizando as cores para a representagao das brincadeiras. Em principio, eles
tiveram dificuldades em definir a técnica que seria utilizada, se stop motion com
fotografias, massinha ou cartolina. No final do dia chegaram a conclusdo que o
melhor era a cartolina mesmo.

Alimentar e sentir foram os temas dos roteiros produzidos pelo grupo de
Jéssica Godinho, 17, Sdo Vicente. Sobre comida eles tiveram mais facilidade em
brincar com as cores do feijao, arroz, milho e alface.

Apesar de nao ter concluido o roteiro do “sentir’, ja conseguiram adiantar
algumas frases como: “Estou vermelho de vergonha, um gosto verde de enj6éo”.

O grupo que produziu o roteiro sobre profissées, brincou com o vermelho do
bombeiro, o0 rosa da bailarina e as varias cores que um jogador de futebol pode
vestir dependendo do time que representa.

O 4° grupo liderado por Vanderson Rogerio, 21, Rio de Janeiro, ficou
responsavel pela a produgdo do projeto da série. Eles justificaram a escolha pelo
tema, publico-alvo, quantos interprogramas serao produzidos, duragao e gastos.



204

Relatério do 10° dia de Oficina Geragao Futura — Sala de reuniao do Canal
Futura
Lorayne de Freitas Silva - 16/07/10 (sexta-feira)

Stanio Soares, coordenador videografico, iniciou a palestra falando sobre a
importancia dos videografismos e trilhas sonoras numa produgédo audiovisual. Ele
mostrou alguns videos que inovaram o formato nesses aspectos. Stanio incentivou
0S jovens a procurar inovagao, ja que ainda ndo estdo no mercado de trabalho, ndo
possuem vicios e nao foram lapidados por formatos antigos. Ele fez criticas
principalmente aos formatos jornalisticos, massificados e desinteressantes que a TV
exibe diariamente.

Durante a palestra, os jovens participaram pouco, mas prestaram atengao.

Workshop de direcédo de arte. Cenarios, cores, formas e toda aparéncia geral
de um video exige um profissional para coordenar uma equipe especifica para essas
escolhas: diretor de Arte.

Para esclarecer melhor as responsabilidades desse profissional, o Geragao
Futura convidou Mariana Jannuz. Ela ja produziu filmes de animagdo e tem
experiéncia nessa area. Apds exibicdo de alguns videos que utiliza essa técnica,
Mariana explicou cada etapa do trabalho de Arte. A partir de uma decupagem, o
diretor de arte faz uma pesquisa e determina as locacoes, identidade e produz lista
de compras necessaria para a execugao do projeto.

Os participantes se identificaram bastante com esse trabalho e fizeram
varias perguntas. As curiosidades iam desde como funciona a produgao de novelas
até Avatar.

Ytallo Santos, um dos jovens mais empolgados, fez varias perguntas
envolvendo a produgcédo em stop motion, ja que foi a técnica adotada pela turma nos
roteiros. Essa técnica lida com aquilo que é impossivel fazer com video, criagao de
monstros e movimentos diferentes.

Apos a discussao, eles fizeram os story boards do roteiro. E assim terminou
mais um dia de oficina.
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Relatério do 11° dia de Oficina Geragao Futura — Passeio a Central Globo de
Producao — CGP
Lorayne de Freitas Silva - 19/07/10 (segunda-feira)

Por volta da 8h30 da manha, as vans contratadas pelo Canal Futura ja
estacionavam em frente do albergue para buscar os jovens e leva-los ao Projac ou
CGP. A turma estava ansiosa e animada, pois aquele passeio era uma chance para
conhecer os bastidores de uma grande empresa produtora de entretenimento.
Samirys Paiva, era uma das mais ansiosas, o sonho dela era poder encontrar Fiuk,
um dos maiores idolos da novela Malhacgéao.

Por ficar numa regido afastada do Rio de Janeiro, o trajeto até o Projac
demorou quase uma hora. Para descontrair, os participantes cantavam os sucessos
musicais de sua regiao.

Ao chegar, os jovens foram recebidos por Luciana Lourencgo, responsavel
pelas visitas ao local. Um video que revelava a histéria do Projac desde antes da
sua constru¢do marcou o inicio do passeio.

O primeiro setor que conheceram foi a fabrica de cenarios. Naquela area
nao era permitido tirar fotos, pois alguns cenarios ainda ndo apareceram no ar. Os
jovens ficaram deslumbrados com o tamanho e a quantidade de funcionarios
envolvidos naquele processo.

Depois tiveram a oportunidade de conhecer os estudios de gravagao
utilizados pelas novelas. O encantamento era perceptivel nos olhos dos jovens que
reconheciam cada cenario das novelas Escrito nas Estrelas e Passione.
Especialmente Leandro Pompeu, que sonha em ser ator, fazia questdo de tirar
muitas fotos.

A primeira cidade cenografica apresentada foi a de Malhagdo. Samirys
Paiva, Franciele Oliveira e Flavia Braga se realizaram ao conhecer os cenarios de
seus idolos. Evidentemente ja conheciam cada detalhe daquela locacéo pela TV e
agora, pela primeira vez, puderam observar de perto. Elas ficaram surpresas com o
cuidado que a producao teve com confeccado de cartazes e trabalhos pregados nas
paredes.

A segunda e ultima cidade cenografica visitada foi Passione. Era incrivel a
riqueza de detalhes empregada em cada construgdo que reproduzia a cidade
ltaliana. “E tudo de isopor e madeira, mas parece pedra de verdade”, disse a carioca
Barbara Moura ao encostar-se numa das paredes.

Depois de muitas fotos os jovens se despediram e seguiram de volta ao
Canal.

O coordenador do nucleo Internacional do Canal Futura, Leonardo Menezes,
ja aguardava na sala, afim de iniciar a palestra sobre direcado de TV e fotografia.
Rapidamente Leonardo apresentou slides com as fungdes de um diretor na equipe.
Como a responsabilidade de produzir o clima para que todos consigam trabalhar
juntos da melhor forma e dar o direcionamento para a gravagao de cada cena.

A segunda parte da palestra foi destinada a fotografia. Leonardo, novamente
utilizando slides, apresentou cada enquadramento e movimento de cdmera como:
plano geral, plano médio, plano detalhe, panoramica, tilt, etc.

Os jovens tiveram contato direto com cameras semi-profissionais. Ytallo
Santos, mostrava-se interessado em fotografia e aproveitou a presenca do
profissional para esclarecer duvidas quanto as lentes, iluminagdo e enquadramento.
O jovem apaixonado por fotografia ndo possui nenhum tipo de camera, inclusive ja
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fez alguns trabalhos na sua regido, porém, sempre com camera amadora
emprestada de amigos. Para ele, aquele foi um momento incrivel.
Para finalizar o dia, a turma foi dividida em trés grupos:

Direcao Arte Roteiro
Ytallo Santos Lucas Guilherme Barreto Uana Mahin
Heder Santos Barbara Moura Flavia Braga

Vanderson Rogerio Leandro Pompeu Jéssica Godinho
Leonardo Martins Franciele Oliveira Samirys Paiva
Rafael Silva Leonardo Hermenegildo

Cada grupo planejou detalhadamente o trabalho a ser desenvolvido. A
equipe de Arte iniciou a decupagem do roteiro para listar cada objeto necessario

para o desenvolvimento de cada cena.
A equipe de direcéo discutiu sobre posicionamento de camera e como seria

a gravagao de cada roteiro.
A equipe de roteiro trabalhava para acertar alguns problemas presentes nos

documentos.
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Relatério do 12° dia de Oficina Geragao Futura — Sala de reuniao do Canal
Futura
Lorayne de Freitas Silva - 20/07/10 (terga-feira)

Ultimo dia de planejamento. Nenhuma palestra foi agendada. Novamente a
turma trabalhou em equipes separadas para acertar os ultimos detalhes antes da
gravacgao. Ainda havia muitas coisas a serem resolvidas. Especialmente no roteiro
das profissdes. A equipe de arte conseguiu finalizar a lista de objetos. Muita coisa foi
possivel encontrar no proprio Canal. Para o restante, a equipe saiu para comprar. A
equipe de direcao se concentrou na finalizagao dos story boards. No final da tarde ja
estava tudo pronto para a gravagao no dia seguinte.
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Relatério do 13° dia de Oficina Geragao Futura — Sala de gravagao
Lorayne de Freitas Silva - 21/07/10 (quarta-feira)

Finalmente gravacédo. O grupo formado por cinco jovens (Jéssica Godinho,
Leandro Pompeu, Rafael Silva, Samirys Paiva e Lucas Guilherme Barreto) estava
empolgado. Eles foram o unico grupo a gravar dois videos, portanto, tiveram que
agilizar, pois s6 tinham um dia de gravac¢ao. Enquanto uns discutiam os detalhes de
cada cena, outros ja preparavam a camera.

O primeiro a ser gravado foi o “Comer”. Arroz, feijao, couve, tomate, milho e
bife viraram personagens do filme. Depois veio a sobremesa: salada de frutas.

Leandro ficou responsavel pela cinegrafia. Apesar de nao se identificar
muito, confessou ter gostado daquela atividade e se esforgou para que nada saisse
errado.

Lucas e Samirys prepararam os objetos. Jéssica, por ser considerada a
menos estabanada, ficou responsavel por movimentar cada objeto que entrava em
cena. Todos dirigidos por Rafael que timidamente dava sugestdes e determinava a
ordem da gravacgao.

O segundo video destacava as cores do sentir. Dessa vez, maos e dedos
viraram os personagens. Lucas teve a mao eleita para atuar. O jovem se divertiu
nessa funcdo. Samirys trocou de funcgéo e foi para a cinegrafia. Por ser apaixonada
por fotografia se sentiu realizada pela oportunidade operar uma camera semi-
profissional.

Leandro, literalmente p6s a mao na massa e modelou gotinhas de chuva
com massinha.

No final do dia, a gravacao dos dois videos foi concluida. Apesar do cansago
0s jovens mantiveram o mesmo animo do inicio ao fim. Dessa forma, o primeiro dia
de gravagao terminou.

Nos dias 22 e 23 os demais grupos gravaram os videos sobre as cores no
brincar e nas profissbes também utilizando a técnica de stop motion e na segunda-
feira, 26, os jovens fizeram a avaliagdao de todo material gravado e o grupo dos
videos sobre o comer e sentir editaram. Durante esse periodo a pesquisadora
Lorayne de Freitas ndo pode acompanhar a turma por ter outros compromissos em
Presidente Prudente.



209

Relatério do 17° dia de Oficina Geragao Futura — llha de edigdo do Canal Futura
Lorayne de Freitas Silva - 27/07/10 (terga-feira)

Dia de edicdo. Leonardo Menezes, palestrante de fotografia e diregao,
acompanhou o trabalho orientando e dando sugestdes.

Randolfo Souza, jornalista e editor de imagens ha 20 anos, apresentou
rapidamente o software utilizado pelo canal, o Avid. Para ele, o programa mais
completo e que da menos problemas.

Entre os jovens, apenas Vanderson Rogério e Flavia Braga ja tiveram algum
contato com edigédo e sabem operar o Premiere. Para os demais, tudo foi novidade.

De todo o processo de producdo de um video, Vanderson revelou se
identificar especialmente com a edi¢gdo. Ao longo do trabalho, aproveitou a presenca
do profissional e fez perguntas técnicas sobre softwares e comentou que edigéo
pode alterar o sentido e apesar de ser a fase final ainda ha espacgo para a criagao.

Logo os primeiros problemas surgiram. Sombras, imagens desfocadas e
erros de continuidade. Randolfo conseguiu disfargar alguns desses erros na edicao,
outros, infelizmente, ndo foi possivel. Leonardo fez uma observagdo destacando
como o stop motion exige um cuidado imenso na gravagao.

Apesar da decepgdo, os jovens encararam a situagdo com bom humor e
buscaram solugdes praticas.

Video editado, apenas alguns detalhes serdo acertados na quinta-feira
quando todos os videos serao finalizados.
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Relatério do 18° dia de Oficina Geragao Futura — llha de edigdo do Canal Futura
Lorayne de Freitas Silva - 28/07/10 (quarta-feira)

O ultimo video a ser editado foi o “Brincar’. O grupo formado por Uana
Mahin, Leonardo Hermenegildo, Ytallo Santos e Heder Santos chegou logo cedo na
ilha de edigao do Canal Futura e estava ansioso para iniciar o trabalho.

Randolfo Souza, editor contratado, apresentou o Avid e suas fungbes assim
como fez com demais jovens.

Especialmente Heder prestava muita atencdo e acompanhava de perto cada
cliqgue de Randolfo. Aproveitou a oportunidade para esclarecer duvidas quanto os
softwares de edigao e questdes ainda mais técnicas como os efeitos.

Diferentemente dos outros videos, o “Brincar” ndo apresentou erro de
continuidade, porém as cores utilizadas nas cartolinas e objetos perderam um pouco
de vigor com a iluminagao. Para amenizar tal problema, os jovens optaram por uma
técnica de saturar as cores afim de evidencia-las.

Ao terminar o trabalho os participantes buscaram a opinido de Marcio
Motokane. Ele fez algumas observagdes e criticas que gentilmente foram aceitas
pelos jovens.

Ao meio dia o video ja estava editado e os jovens dispensados para folga.
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Relatério do 19° dia de Oficina Geragao Futura — llha de edigdo do Canal Futura
e passeio ao Cristo Redentor

Lorayne de Freitas Silva - 29/07/10 (quinta-feira)

A parte da manha foi destinada exclusivamente para a finalizagdo dos
videos. Ainda faltava regravar os offs e sonorizar todas as pecgas, por isso os jovens
chegaram as 8h. Enquanto uns gravavam os offs, outros acertavam detalhes dos
videos e analisavam a vinheta de abertura desenvolvida pelo setor de
videografismo.

O processo de sonorizagao foi o mais demorado. Todas as pecas utilizaram
muitos efeitos sonoros o que demandou um trabalho mais cauteloso.

Ao ver os videos sonorizados, os participantes se surpreenderam com o
resultado. “Ficou muito melhor, com mais vida”, comentou Uana ao assistir pela
primeira vez a peca finalizada.

Apos o almogo, a proxima missdo era participar de um programa de
entrevistas ao vivo, o “Conexao Futura”. Os jovens estavam todos empolgados com
a oportunidade de aparecer na TV. As meninas demoraram um bom tempo se
maquiando e penteando o cabelo, enquanto os meninos ensaiaram possiveis
perguntas que a apresentadora faria a eles. As 15h, todos entraram no estudio de
gravacgao localizado ainda no antigo prédio da Globo Sat. Os funcionarios do local
receberam os jovens com muito carinho e paciéncia. Fizeram questao de apresentar
cada detalhe do estudio.

Depois da gravagédo a proxima parada foi a tdo esperada visita ao Cristo
Redentor.

Embalados pela mistura de ritmos desde axé, funk, pagode e até MPB, os
jovens cantavam e davam um brilho especial ao trenzinho que os levava ao topo do
Corcovado. Até os estrangeiros que também visitavam o local entraram na festa.
Para todos, era a primeira vez que estavam tao perto de um monumento famoso
mundialmente. Leonardo Carvalho, do Rio de Janeiro, confessou estar muito
emocionado com aquela oportunidade.

Fotos, muitas fotos. Ja tinha anoitecido, mas o alto astral de toda galera nao
se foi com o poér do sol, pelo contrario, estavam embevecidos com a vista iluminada
pelas luzes da cidade.
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Relatério do 20° dia de Oficina Geragao Futura — Sala de Reuniao Canal Futura
Lorayne de Freitas Silva - 30/07/10 (sexta-feira)

Ultimo dia de oficina. O clima de despedida entristecia alguns jovens que ja
se lamentavam pelo fim do curso. Em contrapartida, o dia era de confraternizagao.
Participantes da oficina, colaboradores do canal e convidados se reuniram para
assistir e avaliar as pecgas produzidas.

Primeiramente a entrevista que eles deram ao Conex&o Futura foi exibida e
depois foi a vez dos interprogramas. Os jovens deram um testemunho sobre a
experiéncia de participar de um programa ao vivo e como foi os bastidores da
producao.

Ana Cristina Aguiar, gerente da Mobilizagcdo Comunitaria do Canal Futura,
gostou do conteudo das pecas, porém, fez uma observacdo quanto ao target de seis
a doze anos. Segundo ela, o mais apropriado seria de trés a seis anos. Eles foram
elogiados pela originalidade ao escolher a faixa infanti como publico-alvo da
campanha e pela abrangéncia de temas que ainda poderiam ser trabalhados.

Com a oficina dada como encerrada os jovens ainda ficaram por
conversando e se despedindo. Alguns se emocionaram e outros estavam euféricos
pela festa de despedida particular que organizaram no albergue.
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APENDICE B
PROJETO VISUAL



214

CARTAZ DE DIVULGAGAO

TV chata? ‘K‘i}‘
Videos iguois?‘
Faca diferente.

Venha participar da 1? Oficina
de Video Foco Jovem aqui no
Tannel Abbud de 27/09 a 04/10,
das 19h as 22h.

Fique ligado nos intervalos dos
proximos dias e faca sua
inscricao.

focojovem.blogspot.com

% foco jovem 5 @
\! video por outro &ngulo _ FACOPP
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FRENTE

CERTIFICADO

Certificamos que , aluno (a) regularmente
matriculado (a) na E.E. Comendador Tannel Abbud, participou da 12
Oficina de Video Foco Jovem promovida pelos formandos de
Jornalismo da Faculdade de Comunicagdo Social de Presidente
Prudente (Facopp) da Unoeste, entre os dias 27 de Setembro e 04 de
Outubro de 2010, com o total de 30 horas.

Alberto Cervellini Filho Thaisa Sallum Bacco Carolina Zocolaro Costa M,
Diretor da E.E. Comendador Tannel Abbud Orientadora do Trabalho de Conclusdo de Curso Coordenadora do Curso de Jomalismo

5 Y4ifl foco jovem

video por outro Angulo FACOPP

VERSO



Organizadores:

Ana Eliza Crepaldi

Carlos Hideki

lara Bordio

Lorayne de Freitas

Thais Jianeli
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CONVITE

Os participantes da 1? Oficina de Video Foco
Jovem tém a honra de lhe convidar para presti-
giar a exibicdo dos videos produzidos pela
turma. O evento sera realizado no Campus Il da
Unoeste, bloco B3, anfiteatro Primavera, no dia 7
de Outubro de 2010, as 19h30.

“Foco jovem
video por outro angulo

*Indispensavel a apresentagao deste

CAPA PERSONALIZADA PARA DVD
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foco jovemn
wideo por outro Angulo

- Videos:

1) D4, todo mundo tem

2) Alcool: o consumo precoce
3) Midia dita escolhas

4) Prejuizo inconsciente

5) Making of da turma

€ Lo €
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, _ APENDICEC
OFICIO DIRIGIDO A DIRETORIA REGIONAL DE ENSINO DE
PRESIDENTE PRUDENTE
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*Facuidade da Comunicacéo Soclat

> Fone (18)3229.2062 *
E~mail: ooprdenacaofacopp@unoeete.br_ =

Campus |- Rodgvia Raposo Tavars. km 572 - Bairre Limee r¢ - Fres. FrudentedS™ - CEP 130687-175

Presidente Prudente., 26 de abnl de 2010,

Dircetoria de Fnsine Regional de Presidente Prudente
A/C Naide Videira Braga

WVenho por meio desla 4 vossa dresenga solictlar @ anlorizugdo pary gue os discentes
Auna Eliza Crepaldi, Carvlos Hideki, lara Bordio, Lorayne de Freitas ¢ Thais Rizzo.
reeularmene matriculados va Facnldade de Comunicagin: Social “lorcalista Roberto Mearinho™ de
Presidente Prudenie, possun eshular o provesso educative desenvelvida em uma esco.a de Ensine
Nédic.

O chictiva dessa pasquiss visa compreender o evalugiia culiural proporcicmacds pela
unitlade b ensino, bum comuo o implanizgio de oma oficing de producio andinyviseal, arravés da
yual uos mlucandos ¢ proporcionnda a construgiia da consciéncia critica.
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APENDICE D
APOSTILA FOCO JOVEM
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APENDICE E
PLANEJAMENTO DE DIVULGACAO
ASSESSORIA DE IMPRENSA OFICINA FOCO JOVEM



MAILING LIST FOCO JOVEM
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Impressos

e Jornal Oeste Noticias
A/C Editor Chefe: Cristiano Oliveira
Telefone: (18) 3229-0300
crisoliveira@oestenoticias.com.br

e Jornal O Imparcial
Telefone: (18) 2104-3722 / 2104-3723
A/C Editora Chefe: Gisele Thomé (18) 9798-3999
gika.tome@gmail.com

Sinomar Calmona
(18) 9771-1050
sinomar@stetnet.com.br

Radios

e Radio 98FM / Radio Band FM
Rua Siqueira Campos, 699 - 6°andar
Telefone: (18) 3222-8899
A/C Flaviana Medeiros: (18) 9771-2326
flaviana@fm98fm.com.br / fm98fm@terra.com.br

e Radio 99 FM
A/C Eudes Figueiredo: eudesfigueiredo@globo.com

¢ Radio Globo AM
Rua Kametaro Morishita, 95
Telefone (18) 3229-0307
A/C Jornalista responsavel: Marcelo Sanches
marcelo.sanches@r7.com.br

e Radio Comercial AM
Rua Manoel Goulart, 291
Telefone: (18)3221-2900
A/C Mauricio Mescoloti: (18) 9116-8701
(mauriciomescoloti@comercialam.com.br)


mailto:crisoliveira@oestenoticias.com.br
mailto:gika.tome@gmail.com
mailto:sinomar@stetnet.com.br
mailto:flaviana@fm98fm.com.br
mailto:fm98fm@terra.com.br
mailto:eudesfigueiredo@globo.com
mailto:marcelo.sanches@r7.com.br
mailto:mauriciomescoloti@comercialam.com.br

e Radio Presidente Prudente AM
Telefone: (18) 2104-6000
prudenteam@prudenteam.com.br
Neuza Matos (18) 9703-7441
Geraldo Gomes (18) 91430717

Giovana Cabral: (18) 9112-1005 (gi_cabral@hotmail.com)

e Radio Paulista AM
Rua Siqueira Santos, 633
Telefones: (18) 3903-0757 / 3222-6021
radio_paulista@yahoo.com.br
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A/C Jornalista Responsavel: Natacha Macarini (natachamacarini27@hotmail.com)

Televisao

e TV Fronteira
Av. 14 de Setembro, 2396 - Vila Malaman
Telefones: (18) 2101-6999
Chefe de redacao: Mario Marins
mario.marins@tvfronteira.com.br

e TV Bandeirantes

Rua Alberto Artoni, 75 - Jd. Santana — Presidente Prudente

Telefones: (18) 2101-8500
superutil@band.com.br
Telefone: 2101-8520

A/C Carolina Mescoloti

Séo Paulo:

Editores Chefe:

Ricardo Boechat: rboechat@band.com.br
Valdir Zwetsch: vzwersch@band.com.br

Produtores:
Luis Evangelista: levangelista@band.com.br
Roséangela Lara: rlara@band.com.br

e TV Record
Rua Piracicaba, 126 — Vila Tabajara
Telefones: (18) 3355-7000
A/C Edson Ferreira: (18) 9784-5100
eferreira@recordprudente.com.br


mailto:prudenteam@prudenteam.com.br
mailto:gi_cabral@hotmail.com
mailto:radio_paulista@yahoo.com.br
mailto:natachamacarini27@hotmail.com
mailto:mario.marins@tvfronteira.com.br
mailto:superutil@band.com.br
mailto:rboechat@band.com.br
mailto:vzwersch@band.com.br
mailto:levangelista@band.com.br
mailto:rlara@band.com.br
mailto:eferreira@recordprudente.com.br

e TVISBT
Telefone: (18) 3229-3300
A/C Sbnia: sonia@tvi.tv.br
A/C Paulo Moreira: pmoreiracosta@hotmail.com

225

Revistas

¢ Revista Chic
Av. 14 de Setembro, 1940 - Parque do Povo
Telefone: (18) 3903-2400/ 9603-8600(Paulo)
A/C Paulo Barros
revistachic@uol.com.br

e Revista Destaque
Rua Dr. Gurgel, 636 - Centro
Telefone: (18) 3222-7767
A/C Carlos Alberto Soares
A/C Vanessa Cavalcanti
destaque@revistadestaque.com.br

o Editora Megavitrine
Rua 7 de setembro, 1128 - Jardim Aviagao
Telefone: (18) 3917-1788
comercial@megavitrine.com.br

A/C Gabriela Correia: gabriela@editoramegavitrine.com.br
A/C Edmilson Araujo: edmilsoncaraujo@hotmail.com

A/C Edson Araujo: (18) 9725-0325
diretoria@editoramegavitrine.com.br

Sites

e Portal do Ruas

R Siqueira Campos, 476 — 1° andar — sala 3 - Centro

A/C Thiago Ferri

Telefone: 3917-2944

Site: www.portaldoruas.com.br
E-mail: portaldoruas@gmail.com

e Grupo Noticia
A/C Léda Marcia 9703-8913
Site: www.gruponoticia.com.br
leda-marcia@uol.com.b


mailto:sonia@tvi.tv.br
mailto:pmoreiracosta@hotmail.com
mailto:revistachic@uol.com.br
mailto:destaque@revistadestaque.com.br
mailto:comercial@megavitrine.com.br
mailto:gabriela@editoramegavitrine.com.br
mailto:edmilsoncaraujo@hotmail.com
mailto:diretoria@editoramegavitrine.com.br
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http://www.gruponoticia.com.br/
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PLANEJAMENTO DE ASSESSORIA DE IMPRENSA PARA A
OFICINA DE VIDEO FOCO JOVEM - VIDEO POR OUTRO
ANGULO

Setembro/2010

Responsaveis: Carlos Hideki Shirosawa
lara Bordao
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O trabalho de Assessoria de Imprensa para a Oficina de Video Foco Jovem - video
por outro angulo ficara sob responsabilidade dos alunos Carlos Hideki Shirosawa e
lara Bordao, integrantes do Trabalho de Concluséo de Curso (TCC) intitulado Oficina
de video: A experiéncia de analise critica dos audiovisuais na Rede Estadual de
Ensino em Presidente Prudente.

A divulgacdo sera feita por meio de releases (geral, convocagdo, nota,
agendamento, balango, sugestdes de pauta e cobertura) durante a semana de
realizacao da oficina (27 de setembro a 7 de outubro de 2010, no periodo noturno).
Todas as pecgas de divulgacdo deverdao estar devidamente padronizadas com a
Identidade Visual da Oficina no cabecalho e conter o nome do estagiario
responsavel. Além de titulo em fonte arial 14 negrito, linha fina arial 10 italico e corpo
do texto arial 12.
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PLANO DE DIVULGAGAO

DATA
24/09

ACAO
Release geral da Oficina de Video Foco Jovem

PRODUTO
Release geral

OBJETIVO

Informar aos meios de comunicagao e comunidade prudentina sobre a Oficina de
Video Foco Jovem: local e horario de realizagdo, como surgiu, por qué, objetivo,
lembrando que € uma iniciativa baseada no projeto Geragdo Futura, do Canal
Futura. Falar sobre os beneficios que os jovens tém em participar dessa
experiéncia inédita em Presidente Prudente.

FONTES
Lorayne de Freitas — integrante do grupo realizador
E-mail: loraynedefreitas@gmail.com

Thais Jianeli — integrante do grupo realizador
E-mail: thaisinharj@hotmail.com

Thaisa Bacco — mestre em comunicagéao e orientadora do projeto

VEICULOS

Jornal O Imparcial — Giselle Tomé

Jornal Oeste Noticias — Cristiano Oliveira

Portal do Ruas — Thiago Ferri

Portal Uniol — Ulisses de Souza

Grupo Noticia — Rogério Mative / Léda Marcia Litholdo

TV Fronteira — Karina Kanashiro / Mario Marins

TV Bandeirantes — Elaine Hernandes/ David de Tarso

TV Record — Leticia Paiva

Assessoria de Imprensa Facopp — Roberto Mancuzo/Heloise Hamada

RESPONSAVEIS
Carlos Hideki Shirosawa
lara Bordao



mailto:loraynedefreitas@gmail.com
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PLANO DE DIVULGAGAO

DATA
24/09

AQAO
Release de nota

PRODUTO
Nota informativa

OBJETIVO
Informar sobre a programagao da Oficina de Video Foco Jovem (atividades) e
posteriormente divulgar sobre o resultado da exibi¢do dos videos produzidos.

Observacgao: Notas diferentes.

FONTES
Thais Jianeli — integrante do grupo realizador da oficina
E-mail: thaisinharj@hotmail.com

VEiCcULOS

Coluna Sinomar Calmona (O Imparcial)

Coluna Miguel Tominato (Oeste Noticias)

Coluna Maria Luiza Chemin (Oeste Noticias)

Blog T6 Sem Papel (Leonardo Lepre, Victor Breda, Lucas Frasca)

Blog Gilberto Dimenstein

Site do Nucleo de Comunicacéo e Educacao da Escola de Comunicacéo e Artes da
Universidade Estadual de Sao Paulo (NCE — ECA/USP)

RESPONSAVEIS
Carlos Hideki Shirosawa
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PLANO DE DIVULGAGAO

DATA
06/10

ACAO
Releases de convocacgao aos veiculos para a exibicdo dos videos produzidos por
alunos da Oficina de Video Foco Jovem.

PRODUTO
Release de convocagao

OBJETIVO
Destacar o evento no lead e depois apontar as etapas de produc¢ao, beneficios da
Oficina de Video Foco Jovem e seu ineditismo na cidade.

FONTES
Carlos Hideki Shirosawa - integrante do grupo realizador
E-mail: carlosdhideki@hotmail.com

lara Bord&o - integrante do grupo realizador
E-mail: iaravaliente@hotmail.com

Thaisa Bacco — mestre em comunicagao e orientadora do projeto

VEICULOS

TV Fronteira — Karina Kanashiro / Mario Marins

TV Bandeirantes — Elaine Hernandes / David de Tarso
TV Record — Leticia Paiva

Jornal O Imparcial — Giselle Tomé

Jornal Oeste Noticias — Cristiano Oliveira

Portal do Ruas — Thiago Ferri

Grupo Noticia — Rogério Mative / Léda Marcia Litholdo
Portal Uniol — Ulisses de Souza

Assessoria de Imprensa Facopp — Roberto Mancuzo / Heloise Hamada
Radio Prudente — Neuza Matos / Giovana Cabral

Radio Comercial — Osvaldo Torino / Ronaldo Nascimento

RESPONSAVEIS
Carlos Hideki Shirosawa
lara Bordao



mailto:carlosdhideki@hotmail.com
mailto:iaravaliente@hotmail.com
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PLANO DE DIVULGAGAO

DATA
24/09

ACAO
Release de agendamento para entrevista com Neuza Matos na radio Prudente AM,
sobre a Oficina de Video Foco Jovem.

PRODUTO
Release de agendamento

OBJETIVO

Marcar visita dos integrantes do grupo a emissora para entrevista, com o objetivo
de tratar a importancia da Oficina de Video Foco Jovem, que aborda a educagao
através do video.

FONTES
Lorayne de Freitas — integrante do grupo realizador
E-mail: loraynedefreitas@gmail.com

Thaisa Bacco — mestre em comunicagao e orientadora do projeto

VEICULOS
Radio Prudente AM — Neuza Matos / Giovana Cabral

RESPONSAVEIS
Carlos Hideki Shirosawa
lara Bordao



mailto:loraynedefreitas@gmail.com
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PLANO DE DIVULGAGAO

DATA
24/09

ACAO
Release de agendamento de entrevista com a Radio Globo para falar sobre a
Oficina de Video Foco Jovem.

PRODUTO
Release de agendamento

OBJETIVO

Marcar visita dos integrantes do grupo a emissora para entrevista, com o objetivo
de tratar a importancia da Oficina de Video Foco Jovem, que aborda a educacéao
através do video.

FONTES
Carlos Hideki Shirosawa - integrante do grupo realizador
E-mail: carlosdhideki@hotmail.com

lara Bordao - integrante do grupo realizador
E-mail: iaravaliente@hotmail.com

VEICULOS
Radio Globo - Marcelo Sanches

RESPONSAVEIS
Carlos Hideki Shirosawa
lara Bordao
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PLANO DE DIVULGAGAO

DATA
24/09

ACAO
Release de agendamento com a Radio Comercial para falar sobre a Oficina de
Video Foco Jovem.

PRODUTO
Release de agendamento

OBJETIVO

Marcar visita dos integrantes do grupo a emissora para entrevista, com o objetivo
de tratar a importancia da Oficina de Video Foco Jovem, que aborda a educacgéao
através do video.

FONTES
Ana Eliza Crepaldi — integrante do grupo realizador
E-mail: aninhacrepaldi@hotmail.com

Thais Jianeli — integrante do grupo realizador
E-mail: thaisinharj@hotmail.com

VEICULOS
Radio Comercial AM - Osvaldo Torino / Ronaldo Nascimento

RESPONSAVEIS
Carlos Hideki Shirosawa
lara Bordao



mailto:aninhacrepaldi@hotmail.com
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PLANO DE DIVULGAGAO

DATA
24/09

ACAO
Release de agendamento com a TV Fronteira para falar sobre a Oficina de Video
Foco Jovem.

PRODUTO
Release de agendamento

OBJETIVO

Marcar visita dos integrantes do grupo a emissora para entrevista, com o objetivo
de tratar a importancia da Oficina de Video Foco Jovem, que aborda a educacgao
através do video.

FONTES
Ana Eliza Crepaldi — integrante do grupo realizador
E-mail: aninhacrepaldi@hotmail.com

Carlos Hideki Shirosawa - integrante do grupo realizador
E-mail: carlosdhideki@hotmail.com

Thaisa Bacco — mestre em comunicagao e orientadora do projeto

VEICULOS
TV Fronteira: Karina Kanashiro / Mario Marins

RESPONSAVEIS
Carlos Hideki Shirosawa
lara Bordao
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PLANO DE DIVULGAGAO

DATA
05/10

ACAO
Release de balanco sobre as atividades desenvolvidas durante a Oficina de Video
Foco Jovem.

PRODUTO
Release de balanco

OBJETIVO
Informar a imprensa sobre os resultados da Oficina de Video Foco Jovem, e
demonstrar a contribuicdo social da experiéncia, com opinido dos participantes.

FONTES
Lorayne de Freitas — integrante do grupo realizador
E-mail: loraynedefreitas@gmail.com

Thais Jianeli — integrante do grupo realizador
E-mail: thaisinharj@hotmail.com
Ana Eliza Crepaldi — integrante do grupo realizador

E-mail: aninhacrepaldi@hotmail.com

Carlos Hideki Shirosawa - integrante do grupo realizador
E-mail: carlosdhideki@hotmail.com

lara Bord&o - integrante do grupo realizador
E-mail: iaravaliente@hotmail.com

Thaisa Bacco — mestre em comunicagao e orientadora do projeto
Participante

VEiICULOS

Portal do Ruas — Thiago Ferri

Grupo Noticia - Rogério Mative / Léda Marcia Litholdo

Portal Uniol — Ulisses de Souza

Jornal O Imparcial — Giselle Tomé

Jornal Oeste Noticias — Cristiano Oliveira

Assessoria de Imprensa Facopp — Roberto Mancuzo / Heloise Hamada
Radio Prudente AM — Neuza Matos / Giovana Cabral

Radio Comercial AM — Osvaldo Torino / Ronaldo Nascimento

RESPONSAVEIS
Carlos Hideki Shirosawa
lara Bordao
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PLANO DE DIVULGAGAO

DATA
24/10

ACAO
Release sugestado de pauta para um boletim sobre a mostra de videos produzidos
por participantes da Oficina de Video Foco Jovem.

PRODUTO
Sugestao de pauta

OBJETIVO
Cobertura da exibicao de videos (07/10/2010) criados por alunos do Ensino Médio
da Escola Estadual Comendador Tannel Abudd orientados pelo grupo académico
da Facopp.

FONTES
Alberto Cervellini Filho - diretor da Escola Estadual Comendador Tannel Abbud
Telefone: (18) 3221-0442

Thais Jianeli — integrante do grupo realizador
E-mail: thaisinharj@hotmail.com

Participantes
Pais

VEiCULOS
TV Facopp Online — Minuto em ag¢ao — Carolina Zoccolaro Costa Mancuzo

RESPONSAVEIS
Carlos Hideki Shirosawa
lara Bordao
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PLANO DE DIVULGAGAO

DATA
24/10

ACAO

Release sugestao de pauta para um VT sobre a Oficina de Video Foco Jovem, que
é resultado do Trabalho de Conclusdo de Curso de graduandos em jornalismo da
Faculdade de Comunicacdo Social “Jornalista Roberto Marinho” de Presidente
Prudente (Facopp).

PRODUTO
Sugestao de pauta

OBJETIVO

Um VT para o quadro Atualidades do webtelejornal TeleJovem sobre a Oficina de
Video Foco Jovem, que visa incentivar o olhar critico de alunos do ensino médio da
Escola Estadual Comendador Tannel Abbud e a producéo audiovisual.

FONTES
Ana Eliza Crepaldi — integrante do grupo realizador
E-mail: aninhacrepaldi@hotmail.com

lara Bord&o — integrante do grupo realizador
E-mail: iaravaliente@hotmail.com

Thaisa Bacco — mestre em comunicagao e orientadora do projeto
Participantes

VEICULOS
TV Facopp Online — TeleJovem — Carolina Zoccolaro Costa Mancuzo

RESPONSAVEIS
Carlos Hideki Shirosawa
lara Bordao
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PLANO DE DIVULGAGAO

DATA
24/09

ACAO
Release sugestdo de pauta para um VT do SP1 ou SP2, com imagens das
atividades realizadas durante a semana (27/09 a 01/10) da Oficina de Video Foco

Jovem, e cobertura das gravagdes dos videos produzidos pelos participantes no
sabado (02/10).

PRODUTO
Release sugestao de pauta

OBJETIVO

VT que mostra o ineditismo e a importancia da Oficina de Video Foco Jovem, e
destaca os beneficios para os jovens. Apontar todas as etapas percorridas pelos
participantes.

FONTES

Alberto Cervellini Filho - diretor Escola Estadual Comendador Tannel Abudd
Jovens

Telefone: (18) 3221-0442

Naide Videira Braga - diretora da Secretaria de Ensino de Presidente Prudente
Telefone: (18) 3222-1622

VEICULOS
TV Fronteira — Karina Kanashiro / Mario Marins

RESPONSAVEIS
Carlos Hideki Shirosawa
lara Bordao
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PLANO DE DIVULGAGAO

DATA
24/09

ACAO
Release sugestao de pauta para um VT sobre o projeto Foco Jovem, baseado no
Geracao Futura, do Canal Futura.

PRODUTO
Release sugestao de pauta

OBJETIVO

Sugerir um VT que salienta a oficina de video Geracado Futura, do Canal Futura,
como inspirador na elaboragao da peca pratica do Trabalho de Conclusao de Curso
(TCC), produzido por alunos de jornalismo da Faculdade de Comunicagdo Social
“‘Jornalista Roberto Marinho” de Presidente Prudente (Facopp), Universidade do
Oeste Paulista (Unoeste).

FONTES
Carlos Hideki Shirosawa — integrante do grupo realizador
E-mail: carlosdhideki@hotmail.com

Participante

VEICULOS
UnoTV — Canal Futura PP — Carla Moreno

RESPONSAVEIS
Carlos Hideki Shirosawa
lara Bordao
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PLANO DE DIVULGAGAO

DATA
24/09

ACAO
Release sugestdo de pauta para o programa Super Util da Rede Bandeirantes de
Presidente Prudente.

PRODUTO
Release sugestao de pauta

OBJETIVO
Tratar do tema televisdo e educacao, e oferecer entrevistas ao vivo para Gisele
Gontijo com a orientadora do projeto, académicos idealizadores e jovem
participante.

FONTES
Ana Eliza Crepaldi — integrante do grupo realizador
E-mail: aninhacrepaldi@hotmail.com

Lorayne de Freitas — integrante do grupo realizador
E-mail: loraynedefreitas@gmail.com

VEICULOS
TV Bandeirantes Presidente Prudente — Carolina Mescoloti

RESPONSAVEIS
Carlos Hideki Shirosawa
lara Bordao
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PLANO DE DIVULGAGAO

DATA
24/09

ACAO
Release sugestdo de pauta para VT para o Jornal da Band que aborde o tema
consumo e crianga.

PRODUTO
Release sugestao de pauta

OBJETIVO

Indicar a producao de um VT que destaque a relacdo cada vez mais precoce da
crianga com o consumo, € suas consequéncias. Apontar fatores que contribuem
para esse processo e ouvir especialistas na area da psicologia, sociologia,
educacdo e economia (os ultimos para fornecer dados estatisticos sobre o
consumo nessa faixa etaria).

FONTES

Psicélogo com especializacdo em pedagogia
Sociélogo

Economista

VEICULOS
TV Bandeirantes

RESPONSAVEIS
Carlos Hideki Shirosawa
lara Bordao
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PLANO DE DIVULGAGAO

DATA
24/09

ACAO

Release sugestao de pauta para a elaboragdo de um VT que saliente a importancia
do video nas escolas e sua contribuicdo no processo pedagogico. A indicagédo é
para o programa Hoje em Dia da TV Record.

PRODUTO
Release sugestao de pauta

OBJETIVO

VT que mostre como o jovem €& capaz de desenvolver uma atitude mais
participativa na sociedade, a partir de experiéncias em sala de aula que envolvam a
televisao para educacao.

FONTES
Pedagogo
Psicdlogo

VEICULOS
TV Record

RESPONSAVEIS
Carlos Hideki Shirosawa
lara Bordao
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PLANO DE DIVULGAGAO

DATA
24/09

ACAO
Release sugestao de pauta para o Bom Dia SP.

PRODUTO
Release sugestao de pauta

OBJETIVO

Sugerir VT que saliente a importancia do video nas escolas. Destacar a relagao
entre comunicagcdo e educagao e como ela pode contribuir para a formagao do
jovem. Para ilustrar a matéria indicar a experiéncia da oficina audiovisual Foco
Jovem, inédita em Presidente Prudente.

FONTES
Alberto Cervellini Filho - diretor da Escola Estadual Comendador Tannel Abbud
Telefone: (18) 3221-0442

Lorayne de Freitas — integrante do grupo realizador
E-mail: loraynedefreitas@gmail.com

VEICULOS
TV Globo

RESPONSAVEIS
Carlos Hideki Shirosawa
lara Bordao
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PLANO DE DIVULGAGAO

DATA
24/09

ACAO
Release sugestao de pauta para VT no programa Mais Vocé, da Rede Globo.

PRODUTO
Release sugestao de pauta

OBJETIVO

Mostrar como os jovens podem adquirir um conhecimento mais critico a respeito da
programacao das redes televisivas através da pratica, e mudar o que consomem a
partir dessa situacdo. Citar como exemplo a Oficina de Video Foco Jovem,
resultado do Trabalho de Conclusdao de Curso de alunos da Faculdade de
Comunicagdo Social “Jornalista Roberto Marinho” de Presidente Prudente

(Facopp).

FONTES
Alberto Cervellini Filho - diretor da Escola Estadual Comendador Tannel Abbud
Telefone: (18) 3221-0442

Thais Jianeli — integrante do grupo realizador
E-mail: thaisinharj@hotmail.com

Thaisa Bacco — mestre em comunicagao e orientadora do projeto
Participante

VEICULOS
TV Globo

RESPONSAVEIS
Carlos Hideki Shirosawa
lara Bordao
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PLANO DE DIVULGAGAO

DATA
24/09/2010

ACAO
Release de sugestao de pauta para o Jornal Hoje da TV Globo. VT que mostra a
relagdo do jovem com o universo visual.

PRODUTO
Release de sugestao de pauta

OBJETIVO
Indicar a Oficina de Video Foco Jovem e outras experiéncias espalhadas pelo pais
que tém como objetivo incentivar o trabalho do jovem com produtos audiovisuais.

FONTES

Participantes da Oficina de Video Foco Jovem
Participantes de outras experiéncias
Sociélogo

VEICULOS
TV Globo

RESPONSAVEIS
Carlos Hideki Shirosawa
lara Bordao
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PLANO DE DIVULGAGAO

DATA
30/09

ACAO
Release de convocagéo ao jornais, sites e radios sobre a gravagéao dos videos, no
sabado (02/10), pelos jovens participantes da Oficina de Video Foco Jovem.

PRODUTO
Release de convocagao

OBJETIVO
Mostrar os participantes da Oficina de Video Foco Jovem colocando em pratica os
conteudos recebidos durante a oficina.

FONTES
Ana Eliza Crepaldi — integrante do grupo realizador
E-mail: aninhacrepaldi@hotmail.com

Participantes

VEICULOS

Portal do Ruas — Thiago Ferri

Grupo Noticia - Rogério Mative / Léda Marcia Litholdo

Portal Uniol — Ulisses de Souza

Jornal O Imparcial — Giselle Tomé

Jornal Oeste Noticias — Cristiano Oliveira

Assessoria de Imprensa Facopp — Roberto Mancuzo / Heloise Hamada
Radio Prudente AM — Neuza Matos / Giovana Cabral

Radio Comercial AM — Osvaldo Torino / Ronaldo Nascimento

RESPONSAVEIS
Carlos Hideki Shirosawa
lara Bordao



mailto:aninhacrepaldi@hotmail.com
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APENDICE F
DOCUMENTOS FOCO JOVEM
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foco jovem

video por outro angulo

FICHA DE INSCRICAO

Nome: Datanasc: / /
Endereco: N.°

Bairro: Cidade:

Telefones: ( ) () E- mail:

Orkut: Twitter:

Por que deseja participar desta oficina de video?

Qual sua experiéncia com producdao de video?

Vocé tem o tempo livre em quais periodos?
) Durante a tarde e a noite.
) Somente a tarde.
) Somente a noite.

—~—~— e
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MODELO DE ROTEIRO

foco jovem

video por outro angulo

DATA: 1 . A
VERSAO: TItU'O. P a g .

1

Sinopse:

VIDEO AUDIO
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i foco jovem

video por outro angulo

AUTORIZAGAO DO USO DE IMAGEM

Pelo presente termo de autorizagao para uso de imagem:

Eu ,
portador (a) da carteira de identidade RG. N° e CPF
N° , residente a :

na cidade de Presidente Prudente, Estado de Sao Paulo, AUTORIZO
expressamente a utilizacao de imagens de

pela Oficina Foco Jovem — o video por outro angulo.

A presente autorizagao de uso abrange, exclusivamente, a concessao
de uso de imagem para os fins aqui estabelecidos, qualquer outra forma
de utilizacdo e/ou reproducido devera se previamente autorizada para
tanto.

Local/Data:

Assinatura do Sr.(a):
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APENDICE G
REDES SOCIAIS
BLOG FOCO JOVEM E PERFIL NO ORKUT
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foco jovem

video por outro angulo

SABADO, 16 DE OUTUBRO DE 2010 QUEM SOU EU
Foco Jovem

Da, todo mundo tem! Presidente Prudente, Sdo
Paulo, Brazil

Sinopse: Criancas compram acessorio absurdo influenciada pela midia e Ana Eliza Crepaldi, Carlos
excluem uma outra por ndo possuir o mesmo objeto. Hideki. lara Bord&o.

Lorayne Freitas e Thais
Jianeli

Visualizar meu perfil
completo 7

SEGUIDORES

*§ Seguir =
Google Friend Connect

Seguidores (5)

P B Iy 1
9

Ja & um membro? Fazer login b7

PESQUISAR ESTE BLOG

P | |000s0:00 @ e

powered by Gomé%’“

Video produzido por:
Aryane Bertassoli

Jodo Pedro Rossini ARQUIVO DO BLOG
Silvia Okabe ¥ 2010 (14)
Natalia Zangirolami ¥ Outubro (6)
Postado por Foco Jovem as 13:57 0 comentarios ¢ ™MD e D4, todo mundo tem!
Alcool: o consumo
precoce

BLOG - FOCO JOVEM: video por outro angulo. Presidente Prudente, Sdo Paulo. Disponivel em:
<http://www.focojovem.blogspot.com> Acesso em: 16 out. 2010.


http://www.focojovem.blogspot.com/
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Pdgina de recados Amigos Comunidades

FOCO JOVEM: video por outro angulo publicldade .
Inicio = Meu perfil TUDO o QUE VOCE
Defina seu status aqui editar CONSEGUIR COMER

em Sao Paulo  porapenas

Quem vé meu perfil assim? s6 eu v
recados fotos fotos comigo videos fis
@4 @14 0 1B5 %0

editar

© FOCO JOVEM: = 2 X
video por outro quem sou eu: O "Foco Jovem - video por outro angulo” € uma oficina de
angulo video desenvolvida como Trabalho de Conclusdo de Curso
off-line - (TCC) por formandos de Comunicacdo Social da UNOESTE
para capacitar jovens do Ensino Médio a ter leitura critica dos

| R . =
b audiovisuais e fornecer conhecimento para a formagdo desses

cidad3os.
& perfi editar Organizadores: meus amigos (26)
@ recados - Ana Eliza Crepaldi
B fotos - Carlos Hideki buscar amigos
8 videos - Iara Bord3o
O Cshoimantis - Lorayne Freitas
- - Thais Jianeli
& eventos
»
A promovs Entrem no nosso Blog e comentem: "
; http://www.focojovem.blogspot.com Anderson - bruna
Apps editar p:// ] asp! pereira :

o adisionaanns local: Presidente Prudente, SP

Brasil
B listas ver perfil inteiro »
B2 mensagens
B atuslizacdes v minhas fotos recentes (14)
& configuracdes Lusca
Q spam
e
FACOPP
online
Tv Facopp Juh Lorayne

ver todos » gerenciar
encontrar mais amigos >»

minhas comunidades (5)

B, | = 3
Prejuizo s

Alcool: o Midia dita

D3, todo . i
mundo tem! consumo escolhas inconsciente

= : Canal Futura Educomunicaci Cine
0& ver todos os videos » (5.895) (377 Conhecimento
(Futura) (418)

5 0
JANNRS

nos 4

Tannel 50 16° Geragdo
Anos (478) Futura (36)

ver todas » gerenciar

OrkUt | sobre o orkut = Acesse orkut.com | Blog | Desenvolvedores | Central de seguranga | Privacidade | Termos de uso | Publicidade | Ajuda GO gle

ORKUT. Perfil Foco Jovem. Presidente Prudente, Sdo Paulo. Disponivel em:
<http://www.orkut.com.br/Main#¥Home> Acesso em: 16 out. 2010.



257

APENDICE H
DVD: MATERIAL DIDATICO, MAKING OF
E VIDEOS PRODUZIDOS POR PARTICIPANTES



