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RESUMO

Projeto Piloto para a Revitalizagdo de um Jornal Impresso: Implementacgao de
Técnicas Jornalisticas na Comunicacéao Catolica

O presente projeto surgiu da necessidade da Diocese de Presidente Prudente de
revitalizar o seu jornal impresso Anuncio, a fim de informar, efetivamente, os fiéis desta
regido. Pois, neste modelo de veiculo, em que o principal objetivo é divulgar os fatos
da comunidade, a partir do ponto de vista ideoldgico da Igreja, baseado nos seus
principios e valores, observou-se certa falta de identidade visual, que ndo agradava
aos seus produtores e leitores. Além disso, o Unico tipo de texto publicado no veiculo
eram artigos religiosos, produzidos por padres colaboradores, o que tornava a sua
leitura pouco atrativa. Para solucionar o problema, este Trabalho propds uma
revitalizacdo sobre o projeto grafico e editorial do jornal, atribuindo-lhe um padrdo
visual e acrescentando-lhe técnicas jornalisticas nao utilizadas anteriormente, como a
producdo de noticias. O objetivo foi promover tais mudancas por meio do
desenvolvimento de um projeto piloto de Anuncio para o més de novembro de 2015.
A metodologia utilizada foi a pesquisa qualitativa, do tipo exploratoria. O método
consistiu em pesquisa-acao, com as seguintes técnicas de coleta de dados: pesquisa
bibliografica, analise documental e entrevista em profundidade do tipo semiaberta. No
fim da pesquisa, o novo modelo foi adotado como padréo.

Palavras-chave: Jornalismo impresso; Jornalismo especializado; Jornalismo religioso;
Projeto piloto.



ABSTRACT

Pilot Project for the Revitalization of a Printed Newspaper: Implementation of
Journalistic Techniques on Catholic Communication

The present project has arisen of the necessity from Presidente Prudente Diocese’s of
revitalizing his printed catholic newspaper’s Anuncio, in order to inform, effectively, the
believers of this region. Because, at this model of vehicle, in which the main objective
is divulge the community events, starting from the ideological point of view of the
Church, based on its principles and values, it has watched certain lack of visual identity,
that hasn’t pleasured its producers and readers. In addition, the only type of text
published in the vehicle was religious articles, produced by collaborators priests, which
has become its reading unattractive. To solve the problem, this work has proposed a
revitalization about the graphic and editorial project of the newspaper, attributing it a
visual standard and adding it unused journalistic techniques previously, like the news
production. The objective was promoting such changes by developing of a pilot project
of Anuncio on November 2015. The used methodology was the qualitative research,
of the exploratory type. The method has consisted in action research, with the following
techniques of data collection: bibliographic search, document analysis and in-depth
interview of semi-structured type. At the end of research, the new model was adopted
as standard.

Keywords: Printed journalism; specialized journalism; Religious journalism; Pilot
project.
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1 INTRODUCAO

Este Trabalho aborda o jornalismo impresso especializado em uma de
suas principais vertentes: a comunicacdo catélica. Os jornais paroquianos e
diocesanos sdo muito comuns nas igrejas catolicas de todo o Brasil, relatando fatos,
divulgando ideias e prestando servigcos que envolvem a comunidade praticante da
religido. A Diocese de Presidente Prudente (SP), cidade do interior do Estado de Sao
Paulo, é uma das que possuem um desses veiculos para se comunicar: o tabldide
intitulado Anuncio.

Mesmo com tradicdo e influéncia junto aos fiéis catolicos da regido, o
veiculo ndo apresentava um padrdo grafico ou editorial nas edi¢Bes, fato que
dificultava a sua identidade visual por parte do publico. Da mesma forma, porque tinha
uma estrutura baseada somente em artigos opinativos, escritos por padres
colaboradores, a sua leitura acabava sendo pouco atraente e informativa.

Por isso, 0 objetivo dos autores nesta pesquisa foi desenvolver um
projeto piloto para o mesmo, revitalizando-o visualmente, atribuindo-lhe uma
identidade grafica e editorial, e acrescentando-lhe noticias em formato jornalistico,
especializadas no universo catolico.

Para a efetivacdo desta ideia, esta pesquisa foi dividida em dez
capitulos, que mesclam aspectos teoricos e técnicos da producdo, desde a
compreensao dos conceitos basicos até a elaboracao do projeto piloto em si.

Desta forma, inicialmente, no capitulo 2, elaborou-se a Fundamentacédo
Metodolégica, com a definicdo da problematizacdo, do objetivo geral e dos objetivos
especificos, da justificativa e da metodologia adotadas para o desenvolvimento do
presente Trabalho.

No capitulo 3, deu-se inicio a revisdo de literatura, abordando o
Jornalismo Impresso, que como tema principal, permeia toda a pesquisa. Nele
contextualizaram-se 0s meios de comunicagdo de massa, além de investigar a sua
histéria no mundo e no Brasil.

Ja no capitulo 4, sentiu-se a necessidade de tratar da Comunicacao
Organizacional, sob o foco no jornalismo empresarial, e assim foi feito. Pois, apesar
do jornal Andncio néo visar lucro, esta inserido numa organizacdo que é a Igreja

Catolica.
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Ao longo do capitulo 5, Comunicacao Catdlica, focou-se em entender o
papel da comunicagao dentro deste ambiente religioso em particular. Com tal objetivo,
investigaram-se suas trés fases distintas ao longo da histéria. Como também, se
atentou aqui para subtemas importantes, como a divulgacdo de documentos oficiais,
que versam sobre a comunicacgao catoélica e seus valores.

Apés isto, no capitulo 6 adentrou-se brevemente no campo do
Jornalismo Especializado, a fim de desvendar a sua importancia. A partir dai, saiu-se
do tema macro, chegando-se ao micro, o jornal Anuncio da Diocese de Presidente
Prudente, objeto de estudo desta pesquisa. Sobre ele destrinchou-se a histéria e as
caracteristicas, observando as constantes mudancas graficas e editoriais ocorridas, e
identificando as necessidades de mudanca a serem realizadas no projeto piloto.

No capitulo 7 definiram-se os elementos fundamentais da Linguagem
Jornalistica, com destaque para o0 lead e a técnica da entrevista. Também se
apresentaram aqui os formatos de noticia, reportagem e fotografia.

O capitulo 8 consiste na peca pratica desta pesquisa. Intitulado por
Projeto Piloto do Jornal Anancio, esta esquematizado em: introdugéo, objetivo geral,
objetivos especificos, justificativa, puablico-alvo, linha editorial, anunciantes, projeto
grafico, recursos técnicos, recursos financeiros e recursos humanos. Neste capitulo
estdo descritos os padrées que deverdo ser adotados apds a producdo do projeto
piloto, a fim de criar uma identidade visual para o meio.

Tem-se no capitulo 9 o Memorial Descritivo, que descreve as etapas e
0s passos tomados pelos autores no desenvolvimento do Trabalho. E, finalmente, as
Consideracdes Finais no capitulo 10, as Referéncias Bibliograficas utilizadas, os

anexos colhidos e os apéndices produzidos ao longo de toda a pesquisa.
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2 FUNDAMENTACAO METODOLOGICA

2.1 Problematizacao

O jornalismo impresso é uma forma de comunicacado j& consolidada e
disseminada em varias partes do mundo. Esse fato se deve em parte por sua origem

distante, como afirma Lage (2006, p.10):

O primeiro jornal circulou em Bremen, Alemanha, em 1609. O segundo, em
Estrasburgo, no mesmo ano. O terceiro, em Colbnia, no ano seguinte. Dez
anos depois, ja havia jornais em Frankfurt, Basileia, Hamburgo, Amsterda e
Antuérpia. Imprimia-se em francés e em inglés, para exportagdo. A imprensa
comecgou em 1621, com a Current of General News. Paris esperou mais dez
anos para ter sua Gazette.

Mas também, ainda para o autor (2006, p.54), isto ocorre pela
capacidade que a letra escrita tem de preservar o conhecimento, sendo uma das
melhores maneiras de se obter informacdes sobre as diversas areas e suas
transformacdes, como por exemplo na ciéncia, nas artes e na legislacéo.

O jornalismo impresso também apresenta como caracteristica o
tratamento da noticia de forma profunda, privilegiando a interpretacéo, com o objetivo
de aproximar o leitor da realidade, ou seja, do fato descrito em forma de noticia.
(SCHRAMM, 1970)

Ainda que o jornalismo impresso seja conhecido por ter a funcédo de
divulgar informacdes de interesse da grande massa, para Abiahy (2000, p.5), esta
caracteristica ampliou-se, e, no mundo moderno, devido a sobrecarga e a velocidade
com que a informacédo é transmitida pelos meios, as pessoas estdo cada vez mais
interessadas em consumir apenas as informac¢des que lhes interessam, sendo dificil
encontrar um assunto comum e pertinente a todos 0s grupos sociais.

Neste caso, Lage (2006, p.45) explica que “A noticia restringe-se, entao,
ao anuncio e a cobertura de fatos que nao ultrapassam o interesse do grupo de leitores
a gque se destina a publicacao”.

Com isso, surgem diversas especializagdes no jornalismo, a fim de
atender a demanda por informacéo de publicos especificos. A comunicagao catolica
€ uma delas. A Igreja faz uso dos meios comunicativos para falar diretamente com

seus fiéis.
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De acordo com Silva (2010, p.12):

A Igreja Catdlica [...] busca aprofundar-se nas reflexdes conceituais sobre a
comunicacao e ainda busca dinamizar sua pratica comunicacional, ora como
guestionadora das fungBes sociais da comunicagdo, ora como usuaria dos
meios para a propagacao de seus principios e valores. (SILVA, 2010, p.12)

A ideia que permeia o pensamento catdlico, segundo a Conferéncia

Nacional dos Bispos do Brasil (CNBB) (2014, p.11-12), € que a comunicacao:

[...] € entendida como um processo social, a servico das relagBes entre
homens e mulheres, favorecendo a comunhéo e a cooperacao entre pessoas.
Tanto os tradicionais meios de comunica¢do social quanto as novidades
trazidas pelo emergente mundo da internet devem colocar seu protagonismo
a servico da promocao de uma cultura de respeito, didlogo e amizade.

Silva (2010, p.147) compreende que a Igreja Catdlica reconhece a
eficiéncia dos meios de comunicacdo e a necessidade de se inserir neles para
comunicar a sua ideologia. Para isso, produz contetdo de seu interesse no universo
das mediacdes, tencionando informar os fiéis e atribuir-lhnes uma cultura
comunicacional.

Assim, as midias funcionam como elemento de promocéao de cidadania
e mediacédo cultural, social e politica, ndo apenas na sociedade de um modo geral,
mas também na propria Igreja, atuando de forma decisiva nos varios segmentos
necessarios. (CNBB, 2014, p.23)

Na regido de Presidente Prudente hd um veiculo comunicativo do
género, destinado a comunicacdo catdlica impressa: o jornal Anuncio, objeto de
estudo desta pesquisa.

De acordo com o Monsenhor José Antonio de Lima!, o Anlncio é um
impresso da Diocese de Presidente Prudente, que cobre 27 cidades do interior do
Estado de S&o Paulo, situados de Martinépolis a Rosana, circulando ha 18 anos. O
veiculo roda em edi¢Bes mensais, com tiragem de 15 mil exemplares, custeada em
parte pela Diocese e também pela renda de andncios publicitarios veiculados no
jornal. Por questdo de custos mais baixos, € impresso em Londrina. Entretanto, o

mesmo é distribuido gratuitamente nas paroquias, ndo visando, portanto, o lucro,

! Entrevista concedida pelo Monsenhor José Antonio de Lima, paroco da Catedral Sdo Sebastido da
Diocese de Presidente Prudente, na mesma catedral, em Presidente Prudente (SP), em 19 ago. 2015,
as 17h25.
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como um veiculo de massa o faz, mas sim a informacdo especializada, para um
publico especifico, no caso, os catolicos leitores da regido.

Atualmente, o Anuncio € produzido por meio da colaboracéo de padres,
escrevendo artigos que versam sobre evangelhos e tematicas envolvendo o mundo
catdlico como um todo, em quase todas as paginas do jornal. Tais artigos dividem
espaco com anuncios publicitarios e publicacdes oficiais de textos provenientes da
sede da Igreja, no Vaticano. (Pode-se ter uma nocdo mais detalhada de tal estrutura
visualizando o capitulo especifico sobre o Andncio, no presente Trabalho).

Todos estes elementos sdo enviados para uma Unica pessoa, que é
responsavel pela diagramacéo. Cabe a ela organizar os artigos, os textos oficiais e 0s
anuncios publicitarios em um documento Unico e projetar o jornal. Uma vez que isto
feito, 0 documento segue para uma gréafica na cidade de Londrina, onde é impresso.
Posteriormente, a Diocese recebe estes exemplares e os distribui.

Mesmo estando satisfeitos com a projecédo e consolidagdo do jornal
Anancio como o principal veiculo catdlico da regido, seus produtores sentiram a
necessidade de mudancas em sua estrutura. E no comeco do ano corrente de 2015,
0 padre da paréquia Sdo Judas de Presidente Prudente, Silvio Costa de Oliveira,
assumiu como novo diretor.

Na ocasido, o diretor recebeu, como principal diretriz de trabalho, o
encargo de revitalizar o jornal, aplicando-lhe uma identidade gréfica e editorial, e
tornando-o mais informativo, pois 0 mesmo nao apresentava um projeto definido. A
cada edicdo mensal exibia diferentes cores, tipologia, vinhetas, entre outros
elementos, fato que prejudicava a identidade do Anuncio perante seu publico-leitor.

Alinhado a isso, Silvio Costa de Oliveira, um dos padres da Diocese e
aluno de Graduacdo em Jornalismo e um dos autores desta pesquisa, viu a
possibilidade de acrescentar noticias jornalisticas no veiculo, especificos da
comunidade catolica, a fim de tornar a sua leitura mais informativa, efetiva e atraente.

Assim, surgiu a base para a presente pesquisa, unindo as duas ideias.
A proposta desenvolvida a seguir € a criacdo de um projeto piloto para o jornal
Anudncio, revitalizando-o e atribuindo-lhe uma identidade grafica e editorial, e também
Ihe acrescentando noticias produzidas pelos préprios autores, que ganharédo espaco

ao lado dos artigos.
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Desta forma, o questionamento que aqui visa responder é: a partir de
técnicas jornalisticas, como € possivel revitalizar o jornal diocesano Anuncio para

informar mais efetivamente o seu publico-alvo, ou seja, os leitores catolicos?

2.2 Objetivos

2.2.1 Objetivo geral

. Compreender como se d4 a Comunicacao Catélica pelo meio impresso,

com suas linguagens e ideologias peculiares.

2.2.2 Objetivos especificos

. Investigar a atuacdo do jornal catdlico Andncio como um veiculo de
formacao e informacao especializada para a Diocese de Presidente Prudente (SP);

o Tornar o jornal Anuncio mais eficiente no processo comunicacional junto
aos seus leitores;

. Aprofundar os conhecimentos acerca dos fatos da Diocese de

Presidente Prudente para reporta-los no formato de noticias em um projeto piloto.

2.3 Justificativa

Como j& explicado resumidamente na problematizacdo, visto que o
jornal Anuncio ndo adota padrfes graficos ou editoriais em suas edi¢des, este projeto
visa implementar técnicas jornalisticas em sua estrutura, oferecendo um conteudo
reformulado, a fim de criar uma identidade visual perante a comunidade catdlica da
regido. E também acrescentar noticias jornalisticas especializadas ao veiculo,
informando essa mesma comunidade de forma mais efetiva. Tal revitalizacao,
consequentemente, justifica o presente Trabalho em ambito social, j& que ha de
otimizar e incentivar a pratica da leitura desse impresso, fato que contribui para deixar
os fiéis bem informados dentro de sua cultura religiosa.

Para a academia, este projeto € relevante ja que sdo poucas as
pesquisas em comunicacdo com foco na producao impressa de cunho religioso. E

também por permitir um contato direto entre jornalismo e religido, ndo a partir de um



18

sentido mistico, como se costuma fazer, mas por meio de um olhar cientifico e
jornalistico, o que pode render grandes produ¢cbes para ambas as éareas do
conhecimento.

E, por fim, sob o olhar pessoal dos autores, este projeto contribui nédo
somente pela possibilidade de se por em pratica as técnicas e conceitos jornalisticos
aprendidos ao longo do curso de um modo amplo (ao se utilizar de mais de uma
técnica para a producéo do piloto: projeto grafico e editorial, noticia e fotografia), como
também por permitir a atuacdo num meio consolidado de midia, que esta aberto as
experimentacdes e disposto a cooperar com o ciclo final de aprendizagem dos futuros

jornalistas.

2.4 Metodologia

S&8o muitos os tipos de conhecimento produzidos pelo homem em
sociedade. Os mais conhecidos sado: empirico, filoséfico, teolégico e cientifico
(MARCONI; LAKATOS, 2010). Este ultimo, no caso desta proposta, é o norteador do

seu desenvolvimento. Este tipo de conhecimento:

[...] é transmitido por intermédio de treinamento apropriado, sendo um
conhecimento obtido de modo racional, conduzido por meio de
procedimentos cientificos. Visa explicar “por que” e “como” os fenébmenos
ocorrem, natentativa de evidenciar os fatos que estdo correlacionados, numa
visdo mais globalizante do que a relacionada com um simples fato.

(MARCONI; LAKATOS, 2010, p.58)

Ainda para as autoras (2010, p.62) o conhecimento cientifico €&
sistematico, pois possui um pensamento l6gico e ordenado, reunido num conjunto de
ideias, que muitas vezes se resume em uma teoria, € ndo apenas conhecimentos
dispersos. Outra caracteristica deste tipo de conhecimento é ser contingente, ja que
s6 pode considerar uma ideia como verdadeira ou falsa por meio da experiéncia
metodica, ndo sendo, portanto, apenas empirico. Também ndo se da apenas pela
razado, como ocorre no conhecimento filosoéfico, ou pela fé, como no teoldgico. Deste
modo, o conhecimento cientifico € pleno.

Tal conhecimento efetiva-se pela pesquisa cientifica. De acordo com

Rudio (1986, p.9, grifo do autor), compreende-se por pesquisa:
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[...] um conjunto de atividades orientadas para a busca de um determinado
conhecimento. A fim de merecer o qualificativo de cientifica, a pesquisa deve
ser feita de modo sistematizado, utilizando para isto método proprio e
técnicas especificas e procurando um conhecimento que se refira a realidade
empirica. (RUDIO, 1986, p.9, grifo do autor)

Além da busca de um determinado conhecimento, a pesquisa € também
atividade destinada a investigacdo de problemas de ordem teérica ou pratica. Ela
parte de uma davida ou problema e, por meio do método cientifico, tenta chegar a
uma resposta ou solucdo. Existem inumeras possibilidades de finalidade para a
pesquisa. Uma delas € proporcionar o aprendizado e treinamento das técnicas de
investigacdo de pesquisa ao seu autor. (CERVO; BERVIAN; SILVA, 2007)

Este problema que permeia a pesquisa requer sempre uma abordagem.
Do ponto de vista da abordagem, predomina neste Trabalho a pesquisa qualitativa,
do tipo exploratéria. Este tipo de pesquisa busca ir mais a fundo na resolucdo do
problema ou situacdo desconhecida, de forma subjetiva, atendo-se ndo somente aos
nameros, mas refletindo nos detalhes e nas motivacées das mais variadas situagoes.
(MARCONI; LAKATOS, 2010)

Deste modo, uma vez definido o tipo da pesquisa, observa-se o método.
O método é essencial para a pesquisa, pois consiste nos caminhos adotados na busca
do conhecimento. (GIL, 2002)

Para Marconi e Lakatos (2010, p.65), “O método € o conjunto das
atividades sisteméticas e racionais que, com maior seguranca e economia, permite
alcancar o objetivo — conhecimentos validos e verdadeiros — tragando o caminho a ser
seguido, detectando erros e auxiliando as decisdes do cientista”.

Cervo, Bervian e Silva (2007, p.29-30) argumentam que:

O método cientifico segue o caminho da davida sistematica, metddica, que
ndo se confunde com a davida universal dos céticos, cuja solugdo é
impossivel. O pesquisador que ndo tiver a evidéncia como arrimo precisa
sempre questionar e interrogar a realidade. O método cientifico, mesmo no
campo das ciéncias sociais, deve ser aplicado de modo positivo, e ndo de
modo negativo, isto é, a pesquisa positiva deve preocupar-se com o que &, e
ndo com o que pensa que deveria ser.

A pesquisa-acdo € o método que mais se encaixa com a proposta deste
Trabalho, visto que trata-se de encontrar a solugdo para um problema. Segundo
Peruzzo (2009, p.138), ela: “[...] tem por propdsito contribuir para solucionar alguma

dificuldade ou um problema real do grupo pesquisado”.
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A mesma autora elenca que a pesquisa-a¢do demanda dedicagao por
parte do pesquisador ao interagir com o ambiente e com 0s envolvidos da pesquisa.
Os participantes ajudam com a formulacdo do problema e dos objetivos, também
atuam no levantamento de dados e colaboram com a discusséo dos resultados. Tais
resultados acabam propiciando beneficios ao grupo investigado, pois servem como
solucdo ao problema encontrado no inicio, que serviu como motivacao para este tipo
de pesquisa.

No caso deste Trabalho, o problema foi encontrado junto aos produtores
do jornal Anuncio, e seus autores agem sob a forma de pesquisa-acdo a fim de
encontrar uma solucéo para o que incomoda 0 grupo pesquisado, no caso a falta de
padrdo grafico e editorial do impresso, bem como a sua estrutura textual formada
apenas por artigos de opiniao.

Como técnica este trabalho abrange também a pesquisa bibliogréfica,
técnica de documentacgéo indireta, a fim de compreender o conteudo ja disponivel
sobre reportagem, projeto grafico e editorial de jornal impresso. Como define Stumpf
(2009, p.51):

Pesquisa bibliogréafica, num sentido amplo, é o planejamento global inicial de
gualquer trabalho de pesquisa, que vai desde a identificacdo, localizacdo e
obtencao da bibliografia pertinente sobre o assunto, até a apresentacdo de
um texto sistematizado, onde é apresentada toda a literatura que o aluno
examinou, de forma a evidenciar o entendimento do pensamento dos autores,
acrescido de suas proprias ideias e opinides.

Ainda sobre a técnica da pesquisa bibliografica, Marconi e Lakatos

(2010, p.166) fazem saber que:

A pesquisa bibliografica, ou de fontes secundarias, abrange toda bibliografia
jatornada publica em relacao ao tema de estudo [...]. Sua finalidade é colocar
0 pesquisador em contato direto com tudo o que foi escrito, dito ou filmado
sobre determinado assunto [...].

Ja para Cervo, Bervian e Silva (2007, p.60), a pesquisa bibliografica se
apoia em referéncias teoricas, principalmente em livros e artigos para explicar o
problema em questéo. Pode aparecer independentemente em uma pesquisa ou Como
parte dela. Em ambos 0s casos serve para conhecer e analisar o passado e suas

contribui¢des cientificas ou culturais sobre determinado tema.
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Cervo, Bervian e Silva (2007, p.80, grifo do autor) apresentam uma
classificac@o para a pesquisa bibliografica:

Quanto a sua natureza, os documentos bibliograficos podem ser: a)

Primarios: quando coletados em primeira méo, como pesquisa de campo,

testemunho oral, depoimentos, entrevistas, questionarios, laboratérios. b)

Secundarios: quando colhidos em relatdrios, livros, revistas, jornais e outras

fontes impressas, magnéticas ou eletrdnicas. c¢) Terciarios: quando citados
por outra pessoa. (CERVO; BERVIAN; SILVA, 2007, p.80, grifo do autor)

Também se faz uso nesta pesquisa, como uma técnica de coleta de
dados, a entrevista, que segundo Duarte (2009, p.63) é bastante peculiar quanto ao
objetivo:

Seu objetivo estd relacionado ao fornecimento de elementos para
compreensdo de uma situacdo ou estrutura de um problema. Deste modo,
como nos estudos qualitativos em geral, o objetivo muitas vezes esta mais
relacionado a aprendizagem por meio da identificacdo da riqueza e
diversidade, pela integracdo das informagfes e sintese das descobertas do
gque ao estabelecimento de conclusfes precisas e definitivas.

Ja Cervo, Bervian e Silva (2007, p.51) observam como esta técnica é

uma das mais utilizadas, principalmente nas areas de conhecimento humano:

A entrevista tornou-se, nos ultimos anos, um instrumento do qual se servem
constantemente os pesquisadores em ciéncias sociais e psicoldgicas. Eles
recorrem a entrevista sempre que tém necessidade de obter dados que néo
podem ser encontrados em registros e fontes documentais e que podem ser
fornecidos por certas pessoas.

Dentre os variados tipos de entrevista existentes, este Trabalho utiliza a
entrevista em profundidade; que, de acordo com Duarte (2009, p.62), “é um recurso
metodoldgico que busca, com base em teorias e pressupostos definidos pelo
investigador, recolher respostas a partir das experiéncias subjetivas de uma fonte,
selecionadas por deter informagfes que se deseja conhecer”. Esta técnica sera
fundamental, visto que a producéo de qualquer noticia ou reportagem para o jornal
exigira uma boa apuracdo, o que sO se consegue ouvindo e compreendendo as
histérias que as fontes tém a contar.

Também sob o ponto de vista do autor (2009, p.64) a entrevista em
profundidade € uma técnica dindmica e flexivel, tanto para desvendar questdes
relacionadas a personalidade do individuo entrevistado, quanto para a compreensao

de processos e ideias complexas, nos quais ele esta envolvido. Dada as suas préprias



22

caracteristicas, a entrevista em profundidade € muito parecida com a entrevista
jornalistica.
Entre as categorias que coexistem na entrevista em profundidade, os

autores do presente Trabalho optam pela do tipo semiaberta, que consiste em um:

Modelo de entrevistas que tem origem em uma matriz, um roteiro de
guestdes- guia que dao cobertura ao interesse de pesquisas. Ela “parte de
certos questionamentos bdsicos, apoiados em teorias e hipéteses que
interessam a pesquisa, que em seguida, oferecem amplo campo de
interrogativas, frutos de novas hip6teses que vao surgindo a medida que se
recebem as respostas do informante”. (TRIVINOS apud DUARTE, 2009,
p.66)

De acordo com o autor (2009, p.66), uma entrevista semiaberta possui
entre quatro e sete perguntas. O entrevistador ao realizar as perguntas deve explora-
las a0 maximo, até ter certeza de té-la esgotado. Sé a partir dai pode seguir adiante.
Tais perguntas sao aprofundadas a partir das respostas do entrevistado. Nao séo
necessarias muitas perguntas, mas elas devem ser amplas e profundas o suficiente
para renderem uma boa entrevista e ndo gerarem respostas redundantes. Assim, a
entrevista é conduzida, em boa parte, pelo conhecimento e atencao do entrevistado,
mas também com o apoio de um roteiro de perguntas.

Marconi e Lakatos (2010) ainda argumentam sobre as etapas mais
visiveis durante uma entrevista: o contato inicial entre entrevistador e entrevistado, a
formulacdo das perguntas, o registro das respostas, o fim da entrevista e outros
fatores complementares, como a validade, a relevancia, a especificidade e clareza, a
profundidade e a extensdo da mesma.

Como consideraces finais a respeito desta técnica, Cervo, Bervian e
Silva recomendam (2007, p.52) que € preciso ouvir mais do que falar. Para isso deve-
se dar tempo suficiente para o entrevistado formular suas respostas. Afinal, isto é tudo
0 gue interessa. O entrevistador deve apenas diminuir o tempo de resposta quando
estas passam a se afastar do objetivo central da pergunta. E importante deixar as
perguntas mais complexas por ultimo, a fim de diminuir a probabilidade de recusas ou
desvios por parte do entrevistado. O entrevistador deve ainda atentar-se em registrar
os dados colhidos na entrevista 0 mais breve possivel, para nédo ser confundido pela
prépria memaoria posteriormente.

Finalmente, nesta pesquisa também esta presente a técnica de analise

documental. Esta técnica consiste na busca e averiguacdo de documentos com o
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propdsito de se conhecer um fato ou situa¢éo, ou mesmo para que o documento sirva
de base ao desenvolvimento do projeto. E também muito importante neste projeto,
pois s6 por meio dela que seus autores conseguirdo entender os principios historicos
de producao do veiculo Anuncio, bem como o que precisa ser mantido ou adaptado
em seu projeto grafico e editorial, pautados nos objetivos desta proposta. Moreira
(2009, p.272) ainda destaca que a anélise documental:

No caso da pesquisa cientifica, € ao mesmo tempo, método e técnica. Método
porque pressup8e o angulo escolhido como base de uma investigacgéo.
Técnica porque € um recurso que complementa outras formas de obtengéo
de dados, como a entrevista e 0 questionario.

Marconi e Lakatos (2010, p.157) se referem a esse mesmo tipo de
técnica por pesquisa documental. Para as autoras: “A caracteristica da pesquisa
documental é que a fonte de coleta de dados esta restrita a documentos, escritos ou
nao, constituindo o que se denomina de fontes primarias. Estas podem ser feitas no
momento em que o fato ou fendmeno ocorre, ou depois”.

O roteiro de entrevistas desta pesquisa foi constituido para o Bispo da
Diocese de Presidente Prudente, Dom Benedito Goncalves dos Santos, o Monsenhor
José Antdnio de Lima e o Monsenhor Miguel Valdrighi, responséaveis pela producéo e
veiculagdo do jornal Anuncio, com o objetivo de falarem sobre as caracteristicas e a
importancia do mesmo. Também foram ouvidos os professores de Design Marcelo
José da Mota e Fernanda Sutkus de Oliveira, para analisarem o atual projeto grafico
de Anuncio, e auxiliarem os autores deste Trabalho a desenvolver um novo projeto.
Por fim, foi entrevistada a irma Helena Corazza, religiosa da Congregacéo das Irméas
Paulinas, para que pudesse esclarecer o conceito de jornalismo religioso.

No proximo capitulo, os autores déo inicio ao estudo tedrico deste
Trabalho abordando de forma ampla a tematica jornalismo impresso. Para isso,
destrincham alguns de seus conceitos, envolvendo meios de comunicacédo de massa,

informacéo e jornalismo. E também o seu surgimento na historia do mundo e do Brasil.
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3 JORNALISMO IMPRESSO

3.1 Meios de Comunicacao de Massa, Informacéo e Jornalismo

A comunicacdo em si é um conceito tdo abrangente que vai além do
homem. O que existe no universo e tem vida, para sobreviver, precisa se comunicar
seja por meio de sons, gestos ou expressfes. Assim, para Dines (1986, p.97) “a
comunicacao tem o seu movel na luta pela sobrevivéncia. O homem se informa para
poder municiar-se devidamente e resistir”.

O autor (1986, p.125) explica a necessidade da comunicagcédo por meio

de um exemplo interessante, o seu funcionamento dentro da sociedade das abelhas:

O ruido da colméia é o seu eco vital, sdo os sinais que comandam sua
estrutura associativa. Sem eles, ndo haveria o entendimento, a harmonia, o
sincronismo e a identificagdo de propoésitos entre as abelhas. O zunzum € a
comunicacdo das abelhas. E a sociedade humana sem a ressonéancia
equivalente ndo acerta, desentrosa-se, estagna, socobra culturalmente,
estiola-se funcionalmente.

Assim, a comunicacdo é inerente a qualquer sociedade. Mas o que
diferencia 0 homem de outros seres é a sua capacidade légica e raciocinio, a
inteligéncia, o pensar. Desenvolver padrdes novos de comportamento e ndo se
restringir somente ao que a natureza lhe impde. (BORDENAVE, 2002)

Esta inteligéncia abrange o campo da fala e da linguagem. O homem é
0 Unico ser capaz de atribuir significados aos objetos, e codificar situacbes em
simbolos, indices e icones. E assim o faz exercendo a linguagem, ao participar do
processo linguistico. (SANTAELLA, 1992)

Tal processo € caracterizado por: uma mensagem, um remetente, um
destinatario, um contexto, um codigo e um contato (ou canal). O remetente envia a
mensagem para o destinatario. Para que ela seja eficaz, € preciso que o contexto seja
reconhecido por este. O cbdigo, por sua vez, deve ser totalmente ou em parte comum
a remetente e destinatario, para que haja o entendimento da mensagem. E por fim um
contato, que nada mais é que um canal fisico mais uma ligacdo psicologica,
capacitando-os a se envolverem plenamente na comunicagéo. Porém, esses papéis
podem variar. Emissor pode tornar-se receptor e vice-versa, podendo alternar-se, ou

até mesmo tornarem-se temas da mensagem. (JAKOBSON, 2009)
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A linguagem jornalistica € um tipo de codigo. Cabe ao jornalismo, no
cumprimento de sua fungéo, observar a realidade e filtra-la, informando por meio de
noticias e reportagens, tudo o que € importante e pode influenciar diretamente na vida
dessas pessoas. O jornal impresso, o radio, a televiséo, e a internet sdo os veiculos
utilizados no jornalismo para divulgar essas informacfes, cada qual a sua maneira.
(LAGE, 2010)

Porém, ha outras concepcdes sobre o processo comunicativo, Lage
(2006, p.18), faz saber que este modelo ndo se trata de um processo passivo, cabendo
ao emissor toda a responsabilidade. Mas ha a influéncia direta da escolha de sentidos
do receptor, da sua percepcao conforme o contexto, do enunciado e do seu repertério
ao interpretar a mensagem.

O pensamento de Dines (1986, p.61) também vem no sentido de
ressaltar a coletividade da comunicagao, em que a importancia de todos os elementos

se iguala no processo:

Para ter algo em comum com alguém é preciso que haja este alguém. A
comunicacao é, portanto, coletiva a partir da sua esséncia. Essa identidade,
essa comunhdo, esse compartiihamento que se originam da palavra
communis é a continuacéo légica do processo.

7

A linguagem jornalistica € um tipo de mensagem gue possui esses
elementos. Cabe ao jornalismo, no cumprimento de sua funcao, observar a realidade
e filtra-la, informando, por meio de noticias e reportagens, tudo o que é importante e
pode influenciar diretamente na vida das pessoas. O jornal impresso, a revista, o radio,
a televisdo e a internet sdo os veiculos utilizados no jornalismo para divulgar
informacédo, cada qual a sua maneira. (LAGE, 2006)

Sobre a informacéo, Dines (1986, p.61) faz saber que ela “origina-se
igualmente do latim, in formatio, dar forma, enformar, organizar. Temos, assim, a
comunicacdo como estabelecimento de uma sintonia, a criagdo de um conduto de
igualdade, e a informacao, o contetdo que corre dentro desse canal’.

E para Lage (2010, p.8), quando se fala em jornalismo, ndo ha duavidas

de que, para além da forma, a informacao € o que ha de mais importante:

Realismo fantastico a parte, a producéo de um jornal — e por igual motivo, de
noticiarios e reportagens de radio, tevé ou internet — s6 € possivel quando o
objetivo do trabalho se desloca da obra para o consumidor. Isto é, quando a
intencdo artistica do projeto grafico, da fotografia, da ilustragdo ou do texto
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perde terreno diante da necessidade de levar a informacao ao publico.(LAGE,
2010, p.8)

Entretanto, Erbolato (2008, p.30) enxerga fungdes distintas que pairam

sobre os veiculos de comunicagdo de massa:

Os meios de comunicacdo de massa se destinam, fundamentalmente, a
informar, a influir (ou persuadir) e a divertir. O fato é levado ao conhecimento
do receptor, mostrando-o em seus diversos aspectos ou enfoques e ha ainda
a preocupacao de motivar o leitor (ou ouvinte) a seguir uma recomendacao,
a comprar um produto ou a aceitar um movimento, campanha ou doutrina.
Existe, por fim, o escopo de divertir, através de textos leves e amenos. Assim,
o0 jornalismo poderia ser dividido em quatro categorias: Informativo,
Interpretativo, Opinativo e Diversional.

Quem se aproxima desta ideia € Bordenave (2002, p.92), ao afirmar que
“l...] através da modificacdo de significados, a comunicagdo colabora na
transformacdo das crencas, dos valores e dos comportamentos”. Por isso, estes
veiculos agem ndo somente como divulgadores de informacdo jornalistica, mas
também como disseminadores de contetdo cultural.

J& para Schramm (1970, p.198), o jornalismo e os meios “[...] trazendo
para perto o que € distante e tornando compreensivel o que é estranho, podem ajudar
a estabelecer a transicdo entre a sociedade tradicional e moderna”. Assim, servem
também para auxiliar o leitor na compreensao de questdes complexas e na mudanca
de costumes.

O jornalismo impresso, como um dos primeiros veiculos de comunicacéo
a surgir, possui a capacidade de introduzir o leitor num nivel de realidade profundo.
(SHCRAMM, 1970)

Para Noblat (2008, p.16) “Um jornal é ou deveria ser um espelho da
consciéncia critica de uma comunidade em determinado espaco de tempo. Um
espelho que reflita com nitidez a dimenséo aproximada ou real dessa consciéncia”.

Além de padrdes jornalisticos, segundo o0 mesmo autor (2008, p.17), o

jornalista possui deveres no trato com a informacéao:

Por mais que soe ingénuo, pueril e até mesmo fora de moda, afirmo que o
dever nimero um dos jornalistas é com a verdade — mesmo que ela ndo seja
algo claramente identificavel. O dever ndmero dois € com o jornalismo
independente. O numero trés é com os cidad&os. N&o se deve ter vergonha
de tomar partido deles. O quarto dever do jornalista € com sua propria
consciéncia. Tais deveres se tornam ainda mais relevantes diante do
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surgimento recente de grandes conglomerados de midia com alcance
universal. (NOBLAT, 2008, p.17)

Dines (1986, p.139) também compreende a importancia da verdade no
exercicio da profissdo. E acrescenta a ela a liberdade jornalistica. S6 assim se

consegue produzir um jornal de qualidade, e auxiliar na construcéo da coletividade:

O Unico compromisso de jornais e jornalistas € com a informacédo. Seu
empenho nesta tarefa faz, de um jornal qualquer, um jornal livre, logo um
grande jornal. Uma nacao de grandes jornais € uma grande nagdo. Sem esse
valor intrinseco, sem este quilate que advém de um entendimento superior
das suas fung¢fes, um jornal, por melhor que seja organizado e construido,
sera apenas um catéalogo de noticias.

Para conseguir tal liberdade é preciso que haja independéncia
jornalistica. Noblat (2008, p.108) compreende que “A independéncia editorial de um
jornal resulta da independéncia econdmica da empresa que o edita e dos valores que

a orientam”.

3.2 Jornalismo Impresso no Mundo e no Brasil

Dentre os meios de comunicacdo de massa existentes, o jornal impresso
€ um dos principais e mais consolidados na disseminac¢éo de informacdes. Esta sera
a area trabalhada ao longo desta pesquisa. Assim, pretende-se, neste capitulo,
investigar um pouco sobre o surgimento bem como as caracteristicas deste veiculo
comunicativo.

Para que se possa compreender a historia do jornalismo impresso, é
preciso inicialmente entender como se deu a origem da escrita pelos homens. Pois,
investigando-se diversos estudiosos da area, percebe-se uma ideia comum de que
aguele processo estd subordinado ao desenvolvimento desta. Pena (2005, p.26)

resgata o surgimento da escrita ha muito tempo:

A invencdo da escrita data de aproximadamente cinco mil anos antes de
Cristo. E atribuida ao povo de Uruk, ao sul da Mesopotamia (Iraque, nos dias
de hoje). Mas os monumentos escritos mais antigos estéo no idioma sumério.
Naquela época ainda ndo havia o alfabeto, que s6 seria inventado trés mil
anos depois. Os sumérios utilizavam uma escrita cuneiforme, baseada em
ideogramas. Os fenicios foram os primeiros a sistematizar o uso de um
alfabeto, mas hé registros arqueoldgicos de tentativas anteriores nas cidades
de Canaé, Ugarit e Biblos.
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Ja& Lage (2006, p.6) entende que “O texto escrito deriva da linguagem
falada segundo regras sintaticas mais estritas, que se devem a necessidade de levar
0 registro para além do ambiente do discurso, no espago e no tempo”.

Uma destas necessidades se justifica pelo fato de a mensagem oral
(ouvida) ndo ser palpavel, jA que € recebida apenas pela audicdo, muitas vezes
sofrendo interferéncia deste sentido e, consequentemente, da subjetividade humana.
A interpretacdo de uma mensagem escrita e materializada, por sua vez, diminui essa
possibilidade, tornando a mensagem mais objetiva e proxima da sua esséncia real.
Esse processo consiste numa mudanca radical na forma de se pensar e se comunicar.
A escrita ocasionou, neste sentido, uma revolugdo no processo cognitivo humano.
(PENA, 2005, p.26)

Lage (2006, p.54) também compreende que: “Para muitas areas de
conhecimento abstrato, a letra € a melhor maneira de preservar e a leitura € a melhor
maneira de adquirir informagdo e documentagdo sobre as transformacdes que
ocorrem em ciéncia, artes e legislacao”.

Pena (2005, p.25) identifica no processo da escrita um fator
preponderante para o sucesso do jornalismo moderno, por possibilitar que a cultura
oral fosse passada de geracdo em geracdo pela forma escrita. Porém, o uso da
oralidade sempre esteve presente, caminhando lado a lado, tanto nos processos
jornalisticos (na entrevista, por exemplo), como por meio de veiculos naturalmente
orais a surgirem posteriormente, no caso, o radio e a televisao.

Mais precisamente, em que ponto se encontram a escrita e a imprensa?
O surgimento da imprensa, ainda sem caracteristicas jornalisticas, segundo Pena
(2005, p.27-28), ndo tem origem em Gutemberg, como se costuma considerar no

meio, mas sim sob a cria¢do dos chineses:

Junto com o papiro e o papel, a grande revolugao na propagac¢édo da cultura
escrita foi a invencdo da imprensa. E apesar da fama de Gutemberg, seus
verdadeiros criadores foram os chineses. O primeiro livro impresso conhecido
€ do ano 868 e a invencao do tipo mével foi aproximadamente em 1040.
Ambos em territério chinés. Isso sem falar no processo de impressao em
xilogravura, cujo exemplar conhecido mais antigo é japonés e tem data de
764 antes de Cristo.

Todavia, Pena (2005, p.28) reconhece a importancia que Gutemberg
teve para difundir e popularizar o processo comunicacional via imprensa, ho mundo

moderno:
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Gutemberg ficou conhecido no mundo ocidental como o grande
revolucionario da impresséo porque uma de suas primeiras obras impressas
foi a Biblia, no ano 1456. Entretanto, é inegavel a sua vital importancia na
histéria da sociedade que ele influenciou. Através da rapida difusdo do prelo
de Gutemberg pela Europa, foram consolidadas as linguas nacionais,
difundiu-se a Reforma Protestante e também a Contra-reforma. Além disso,
constituiu a industria do livro e da imprensa periddica. (PENA, 2005, p.28)

Apesar de Gutemberg ser o responsavel pela popularizacdo da
imprensa, antes dele ja havia noticias circulando na Europa da Idade Média, nos
séculos XIV e XV. Mesmo sendo insignificantes perto do volume atual, tratavam-se de
informagdes econdmicas, sobre precos de produtos e afins, no nascimento do
comércio e fortalecimento da urbanizacdo europeia. Chamados de letteri d’avisi,
circulavam com certa periodicidade, sendo muito Uteis aos comerciantes da época.
Esses boletins econdmicos e periddicos foram os precursores das gazetas. (PENA,
2005, p.28)

A primeira Gazette data de 1609, em Bremen, na Alemanha e pode ser
considerada como o primeiro veiculo de fato jornalistico a ser publicado. Na
sequéncia, inimeras outras surgiram ao redor do local: a segunda apareceu em
Estraburgo, no mesmo ano. A terceira em Coldnia, em 1610. Por volta de 1620,
Frankfurt, Basileia, Hamburgo, Amsterda e Antuérpia também ja possuiam os veiculos
gue deram origem aos jornais impressos. A impressao era feita em francés e inglés,
para exportacdo, em tiragens pequenas. A imprensa em grande porte comecou
somente em 1621, com a Current of General News. E Paris s6 conseguiu ter sua
primeira versao dez anos depois, em 1631. (LAGE, 2006, p.10)

Pena (2005, p.34) também considera de grande importancia o
surgimento das gazetas para o modelo de jornal impresso e de revista que se tem na
atualidade. O autor versa sobre sua origem:

Na arvore genealdgica dos jornais estdo as gazetas, que vém do italiano
gazzette, a moeda utilizada em Veneza no século XVI. Elas eram
manuscritas, periédicas e apresentadas em quatro paginas em frente e verso,
dobradas ao meios, como um pequeno félio, de vinte centimetros de altura e
quinze de largura. Custavam uma moeda, ou seja, uma gazeta. As noticias
eram vinculadas ao interesse mercantil, com informes sobre colheitas,
chegada de navios, cotacBes de produtos e relatos de guerras. Vinham de
diversos paises. Nao traziam titulos, apenas data e local de procedéncia.
Possuiam leitores dentro e fora de Veneza, o centro comercial e informativo
mais importante da Europa na época. De |4, eram produzidos e expedidas
por correio, saindo todos o0s sabados para diversas cidades italianas.
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Ainda que a novidade das gazetas tenha impulsionado a criacdo dos
jornais, o que causou a verdadeira revolugdo no meio do jornalismo impresso foi a
prépria impressado. Pena (2005, p.28) explica que somente com publicagcbes em
pequenos numeros, Como eram as gazetas e 0s primeiros veiculos, nao seria possivel
levar a informacédo a grande massa em tempo satisfatério. Dai o importante papel da
impressado, possibilitando a producdo da informagdo em larga escala, de modo
industrial e barato. Para isso ela se aproveitou da emergéncia na industria do livro,
utilizando os restos de material e folhas soltas para a impressdo dos primeiros
periédicos.

Por fim, como mais uma criacdo caracteristica do jornalismo impresso

esta a técnica da piramide invertida, que segundo Pena (2005, p.48):

Consiste em um relato que prioriza ndo a sequéncia cronolégica dos fatos,
mas escala em ordem decrescente os elementos mais importantes, na
verdade, os essenciais, em uma montagem que 0s hierarquiza de modo a
apresentar inicialmente os mais atraentes, terminando por aqueles de menos
apelo.

Aprofundando-se um pouco mais na historia do jornalismo impresso, é
possivel perceber que no Brasil a sua histéria também é vasta e curiosa. O Correio
Braziliense, primeiro jornal a ser publicado, foi feito fora do pais, em Londres, no ano
de 1808. Produzido na Inglaterra, atravessava o oceano para poder circular na colénia
de Portugal. Tal periddico caracterizava-se por ser oposicionista e critico, ja haquela
época. E mais tarde viria a ser um dos principais e mais influentes veiculos impressos
brasileiros. (MARTINS; LUCA, 2008, p.7)

Porém, antes do Correio Braziliense as autoras (2008, p.30) lembram

gue esta nao foi a primeira publicacdo a ser lida no pais:

Desde 1778, por exemplo, a Gazeta de Lisboa circulava pela América
portuguesa, inclusive no Rio de Janeiro. O mesmo ocorria com as demais
publicacdes impressas em Portugal e outras partes da Europa, como os 15
periédicos existentes durante o governo (1750-1777) do marqués de Pombal
ou os 9 que circulavam em Portugal em 1809: tratando de divulgagédo de
cultura e utilidades, eram noticiosos, cientificos, literarios e histéricos — e lidos
pelos portugueses da Peninsula e da América. Ou seja, havia jornais
produzidos na Europa e normalmente recebidos no Brasil pelo menos desde
o século XVII.

Depois do Correio Braziliense, o préximo passo significativo na histéria

da imprensa brasileira se deu quando o pais passou de colénia a império portugués,
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com a chegada da Corte em 1822. A criagao do Banco do Brasil e da primeira editora
brasileira, a Impresséo Régia, em 1808, no Rio de Janeiro, resultou na impresséo de
muitos veiculos brasileiros. Pois neste caso, uniram-se condi¢cdes financeiras com
possibilidades tecnoldgicas. Assim, ao fim do século XIX, cerca de 1500 titulos destes
veiculos primarios foram registrados somente na cidade de S&o Paulo. Eram
peridédicos geralmente compostos por duas paginas, que, com o0 tempo, cairam no
gosto da populacdo. Versavam sobre diversos assuntos e eram vendidos por variados
precos, em lugares comuns, como no semaforo, nas bancas ou sendo entregues em
domicilio. (MARTINS; LUCA, 2008, p.7-8)

Todo este periodo de desenvolvimento serviu para que imprensa
mantivesse uma relacéo intrinseca com a prépria historia brasileira. Martins e Luca

(2008, p.8) ainda defendem esta ideia afirmando:

A nacdo brasileira nasce e cresce com a imprensa. Uma explica a outra.
Amadurecem juntas. Os primeiros periddicos iriam assistir a transformacao
da Coldnia em Império e participar intensamente do processo. A Imprensa €,
a um sb tempo, objeto e sujeito da histdria brasileira. Tem certiddo de
nascimento lavrada em 1808, mas também é veiculo para a reconstrucéo do
passado.

Tal ligacdo, entre imprensa e historia brasileira, ocorre em funcdo de
ambas se explicarem e serem capazes de resgatar o passado. Em ambos os cenarios,
seja na imprensa ou na histéria, os personagens e eventos sdo 0S mMesmos a
aparecerem como protagonistas e transformadores das realidades de entdo. Desta
maneira, pode-se depreender que a imprensa brasileira sempre esteve diretamente
ligada a questdes e decisdes politicas, bem como as a¢des que modificaram o destino
do pais. Isto ocorreu na Colbnia, no Império, na Primeira Republica, no Estado Novo
e permanece até hoje. (MARTINS; LUCA, 2008, p.8)

Um bom exemplo disto, a partir do relato das autoras (2008, p.29), foi 0
proprio Correio Braziliense, sendo um dos primeiros jornais a denominar o Brasil como
Império. Isso se deu pelo fato de Hipdlito da Costa, redator do jornal em Londres, ter
consideravel engajamento politico na época. Para se ter ciéncia, Hipdélito da Costa
esteve a par do projeto Império luso-brasileiro, capitaneado pelo fidalgo portugués D.
Rodrigo de Sousa Coutinho, que, posteriormente, acarretaria na separagcao entre
Brasil e Portugal, com a Independéncia em 1822, e o rompimento dos lacos politicos

entre os dois paises.
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Outra peculiaridade interessante do periodo foi o fato de, mesmo com
taxas tdo baixas de alfabetizac&o, as publicacbes impressas brasileiras ndo poderem
ser taxadas de elitistas. Pois a leitura era praticada coletivamente, havendo a mistura
de culturas e expressodes, orais ou escritas. Desta forma, para Martins e Luca (2008,
p.39), “as primeiras décadas do século XIX foram marcadas pela expansao do publico
leitor, das tiragens e do numero de titulos, dando & escrita impressa uma crescente
importancia, apesar de ainda diminuta em relagéo ao total da populagao”.

Conforme conta Bahia (1990, p.68), um século a frente, e novos
acontecimentos protagonizaram a historia dos veiculos impressos no Brasil. Talvez a
principal definicdo que se possa atribuir para os impressos do periodo é adaptacéo.
O radio surgiu e se popularizou entre os anos 20 e 40. Até entdo 0s impressos nao
sofreram um impacto consideravel. No entanto, ap0s os anos 60, apareceu a televisédo
e 0 seu grande sucesso. O radio, que ja havia feito muito sucesso passou a se reciclar,
encontrando novos caminhos para sobreviver. Assim, o jornal impresso também foi
obrigado a fazer, ainda que de modo comedido, se mantendo fiel as suas
caracteristicas.

Ja nos anos 70 e 80 a vantagem da televisdo aumentou ainda mais,
comparada aos dois veiculos anteriores. Diante dos avangos eletrdnicos, coube ao
jornal impresso tomar acées mais impactantes. E afim de coexistir com a TV, tratou
de aprofundar-se no tratamento da noticia, realizando uma cobertura mais abrangente
nos diversos campos do noticiario politico, econdmico, cientifico e religioso. (BAHIA,
1990, p.69-70)

As consequéncias do surgimento de novos meios de comunicagao e a
sobrevivéncia dos antigos diante disso também inspiram reflexdes interessantes por
parte dos tedricos. Para Dines (1986, p.42), por exemplo: “Os movimentos do jornal
sdo menos lentos, mas incomparavelmente mais estaveis que os do radio e da TV,
frutos da nossa era veloz”. Isso ocorre, pois, o jornal impresso, apesar de demandar
maior tempo por parte do leitor na decodificacdo da informagéo, (j& que leva mais
tempo para compreender a informacdo lendo do que se estivesse ouvindo-a ou
assistindo-a), € 0 Unico capaz de materializad-la e solidifica-la a, tornando-a
independente e passivel de consulta rapida, sempre que preciso, funcionando como
um verdadeiro documento.

J& para Noblat (2008, p.110), o jornal impresso perdeu o que tinha de

mais valioso para o radio, a televisao e a internet: ser a fonte primaria de informacao.
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Para ser util diante disso, coube ao meio: fugir da “agenda” e dos assuntos tratados
por todos os veiculos, produzindo noticias e reportagens exclusivas, interpretar e
analisar mais profundamente alguns fatos importantes que ja foram noticia e, por fim,
prever e antecipar possiveis noticias, ja que possui um deadline maior que 0s outros
meios.

Bahia (1990, p.66), por sua vez, argumenta que o jornal “[...] é o
resultado de grandes transformacfes na imprensa, na sociedade e na histéria. Ele
tem uma influéncia maior ou menor em comparacao a outros meios como a televisao,
o radio ou o cinema, mas é entre todos o de mais consisténcia”.

Bahia (1990, p.72) ainda faz saber:

Na competicdo com a televisdo, o rddio e outros meios eletrdnicos, os jornais
e revistas buscam ser mais Uteis nas suas relacdes como a sociedade,
acompanhar a mudancga de interesses, preferéncias, gostos, habitos e niveis
educ_:acional e cultural do publico, aperfeicoar a sua qualidade reciclando-se
continuamente.

De acordo com Erbolato (2008, p.31), “os jornais (impressos) manejam
a noticia com mais pormenores e extensdao do que qualquer outro veiculo de
comunicacdo de massa’.

Segundo o mesmo autor (2008, p.38), o jornal possui trés vantagens
principais sobre o radio e a televisdo: o tempo, 0 espaco e a durabilidade. O tempo,
pois o leitor pode decidir quando e onde receber a informacéo, néo ficando refém do
momento em que o radio e a televisdo disponibilizam a noticia, que é Unico. O
impresso oferece alternativa para isto. O espaco, porque o impresso oferece
possibilidade para se aprofundar e complementar as matérias, dando uma abordagem
muito mais ampla e profunda que os dois veiculos anteriores, que na maior parte das
vezes apenas oferece a noticia em sua camada mais superficial e basica. E por fim a
durabilidade, j& que o leitor pode rever a noticia sempre que quiser no papel, uma vez
gue este ndo se perde facilmente, e € mais acessivel que programas de radio e
televisdo, podendo inclusive servir como fonte de pesquisa rapida.

Entretanto, Amaral (2006) revela uma dificuldade do jornalismo
impresso. Explica que o homem moderno é apressado e ndo possui tempo para ler
jornais e revistas. O publico que se dedica a isso € muito variado, abrigando ao mesmo
tempo pessoas cultas, apenas alfabetizadas ou ainda menos que analfabetas. 1sso

acarreta numa responsabilidade maior por parte do jornalista no momento de
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escrever, tendo que atingir uma linguagem aceitavel e universal, em funcdo da
informac&o.
Quanto ao surgimento de novos veiculos de comunicacao, Dines (1986,

p.41) compreendeu o0 processo sob trés fases:

Aplicando-se o principio do desenvolvimento pendular a comunicagao,
percebe-se nele trés tempos distintos. O primeiro tempo ocorre quando, se
inventa ou se aperfeicoa um novo veiculo; neste momento, ele é seletivo,
porque desconhecido. Depois de divulgado o seu uso, torna-se massificado,
para, finalmente, em uma nova fase e, evitando o desgaste, acomodar-se e
conter-se outra vez.

Todos os veiculos conhecidos ja passaram por isso. O jornal impresso
em especial, por inicialmente existir como Unico meio de comunicagdo de massa, e
depois ter que dividir o posto com outros veiculos. Mas diante de tudo isto, o jornal
impresso ainda consegue se manter importante para o publico. Bahia (1990, p.66) diz
que: “Persistente — e mais credivel, desde que escrito -, 0 jornal tende a ser
considerado cada vez mais indispensavel’. Isso se da no sentido de que o jornal trata,
como regra geral, da informacao de forma mais detalhada que os demais meios, tendo
mais cuidado na apuracao, escolha das fontes e tratamento da informacéo de modo
geral.

Para o autor (1990, p.69), o jornal impresso consegue isto quando cultiva

certos padrdes que valem muito para os leitores:

[...] autoridade (exatid@o, veracidade, equilibrio); credibilidade (confianca,
conhecimento, moderacdo); legibilidade (linguagem, arte, estilo);
profissionalismo (apresentacdo clara e n&o-preconceituosa dos fatos,
quaisquer que sejam valores e emocdes do veiculo); critério (senso de
prioridade na escolha das noticias, de modo a que o leitor tenha na primeira
pagina o que é mais importante).

“A Unica coisa que um jornal ndo pode € deixar-se ficar para tras quando
seus leitores avancam. Porque ndo havera futuro para um jornal assim. A democracia
depende de cidaddos bem informados. Jornal depende da confianga publica.”
(NOBLAT, 2008, p. 16)

Assim, para Noblat (2008, p.110-111), mesmo ndo sendo mais rapido
gue os demais meios, o0 jornal impresso precisa surpreender o leitor com noticias
exclusivas. A melhor forma de fazer isto é deixar que seus repoérteres pautem de fora

para dentro da redacdo. Também deve haver rigor na selecdo de temas a serem
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cobertos. Os assuntos comuns, que outros veiculos também publicardo, podem ser
deslocados para sec¢fes de noticias curtas de cada editoria. J& os de maior potencial
e exclusividade devem figurar nos espacos maiores do jornal.

No capitulo seguinte, os autores tratam da tematica comunicacéo
organizacional, compreendendo como as entidades dos mais variados segmentos
estdo envoltas pelo processo comunicativo em suas rotinas, bem como, mais adiante,
lidando com o jornalismo empresarial, os autores buscam compreender como

funciona este trabalho fora das redacdes, isto €, no contexto de uma empresa.
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4 COMUNICACAO ORGANIZACIONAL

Apo6s observar como se deu a origem do jornalismo impresso, passa-se
neste capitulo para outra vertente importante no contexto desta pesquisa, a
comunicacao organizacional, pois como se explicara mais adiante, o objeto de estudo
deste trabalho se encontra dentro do contexto da organizacao Igreja e € um produto
de jornalismo empresarial dela.

Sabe-se que a comunicacdo esta presente em varios setores da
sociedade humana. E um dos mais importantes é o organizacional, isto é, dentro das
organizagfes. Alguns autores também nomeiam esta pratica como comunicagao
empresarial, institucional ou corporativa.

Tavares (2009, p.11) a define desta maneira:

[...] comunicacdo empresarial é a comunicagdo existente entre a
“organizagao” (empresas privadas, empresas publicas, instituicdes, etc.) e os
seus publicos de interesse: cliente interno ou funcionario da organizacao,
fornecedores, distribuidores, clientes, prospects, midia e a sociedade em
geral.

O autor (2009, p.60) ainda acrescenta que a comunicagao
organizacional atua na divulgacdo de informacdes sobre os objetivos e as politicas da
instituicdo. E 0s seus objetivos sdo desenvolver ou melhorar a imagem da entidade
junto ao seu publico.

Mafei (2004, p.46) apresenta uma ideia parecida a respeito da

comunicacao corporativa:

[...] também chamada de comunicacdo empresarial, mantém o foco na
corporacgao, estabelecendo fluxos de informacao e didlogos sempre com a
preocupacdo de destacar valores, marca, gestdo, além da atuacdo dos
préprios executivos da organizagcdo. Em alguns casos, € denominada
também comunicacao institucional porque trabalha a imagem da instituicédo
inteiramente.

Torquato (2008, p.1) explica o porqué da diferenca na nomenclatura
deste tipo de comunicagdo. Até a década de 1970 o termo utilizado era comunicagéo
empresarial. Mas com o desenvolvimento de inimeras entidades dos mais variados
segmentos, como sindicatos, federacbes, clubes, escolas, etc., foi preciso o
surgimento de um termo mais abrangente e geral. Dai a designacao organizacional

foi adotada para representar melhor essa realidade.
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Quanto ao desenvolvimento da comunicagdo organizacional, pode-se
dizer que esta marcada por duas fases bem perceptiveis. A primeira na década de
1950, em que a imagem da empresa ndo era importante, e todo o foco era direcionado
para o seu produto. A segunda na década de 1960, que se tornou a era da imagem.
Foi quando houve uma mistura harmonica entre a imagem da organizacao em si e do
produto que ela tinha a oferecer, uma auxiliando a outra. (TORQUATO, 2008, p.3)

Para Bueno (2003, p.20) a comunicagcao organizacional € implantada
nao somente para divulgar a imagem e o produto da empresa, mas também refletir os
seus valores. Assim, geralmente a imagem que se tenta passar com eles é de:
profissionalismo, transparéncia, responsabilidade social e participacdo da empresa
junto ao seu publico.

Ja Torquato (2008, p.10) observa que a comunicacdo ajuda as

organizagfes a se orientarem também socialmente:

[...] elas se descobrem como integrantes da sociedade, como entes sociais
gue também precisam ter voz e vez na democracia. Dessa forma, descobrem
na comunicacgdo a ferramenta para se comunicar com a sociedade, dando
informacdes exigidas pelos cidadé@os e auscultando permanentemente seus
anseios.

A noticia, entdo, deixa de ser um simples relato dos fatos que ocorrem
na organizacao e passa a ser um processo de interacao social, recebendo um papel
sociopolitico dentro da sociedade contemporanea. (TOMASI; MEDEIROS, 2010, p.48)

Neste sentido, Bueno (2003, p.105) entende que as empresas valorizam
0 papel social da comunicacédo organizacional pois, “[...] sua imagem publica depende
da avaliacdo de um conjunto diversificado de publicos, mesmo daqueles com os quais
elas n&o tém contato direto”.

Segundo Tavares (2009, p.11), a comunica¢ao dentro da empresa pode
ser feita de forma organizada ou desorganizada. No primeiro tipo estdo as entidades
gue dao o devido valor para esta pratica. No segundo, porém, estdo aquelas que se
comunicam intuitivamente, sem conhecer ou investir na area. Estas ultimas assim o
fazem ndo por desconsiderar a importancia da comunicacdo, mas por dar pouca
atencao e reconhecimento para os profissionais que trabalham com ela.

Conforme Tomasi e Medeiros (2010, p.7):
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As empresas ocupam-se de seu patrimdnio, gastam fortunas contabilizando
seus haveres, compram frotas de automéveis, imoveis, armazéns, investem
milhares de reais em computadores, convencdes, reunides, viagens, mas
pouco interesse tem com a comunicacgao externa e interna que circula em seu
ambiente. (TOMASI; MEDEIRQOS, 2010, p.7)

Tal postura deve ser evitada. E para que a organizac&o consiga efetivar
0 uso da comunicacdo em suas atividades e obter estas vantagens, é fundamental
que haja a colaboracédo de todos os participantes envolvidos no processo. Além disso,
também é preciso estabelecer certas estratégias de acdes comunicativas, por meio
de um planejamento. (TAVARES, 2009, p. 13)

Ha algumas dicas que Duarte (2010) prop8e para a organizacdo ao
desenvolver tal planejamento. S&o elas: traduzir a identidade da organizacao,
demonstrando os seus objetivos e a sua misséo; ser inovador e criativo, agregando
novos valores aos costumes ja tradicionais, se adaptando e sendo flexivel as
condi¢cbes da atualidade; zelar pela implementacdo, ndo apenas criando 0s projetos,
mas desenvolvendo-0s na pratica; gerar estratégias a partir dos objetivos, sabendo os
caminhos que devem ser seguidos, baseado nos resultados que se pretende atingir;
ter como base a missdo e os valores da organizacao, para que as acdes da empresa
reflitam e reforcem sempre estes conceitos; ter um foco claro, para nunca fugir da
missdo organizacional, e, por fim, ser medido, acompanhado e avaliado,
demonstrando os resultados da implementacdo comunicativa na organizacdo, em
todos os sentidos.

Além do planejamento estratégico da comunicagéo, outro fator bastante
importante na comunicagdo empresarial esta no fluxo das mensagens e nos caminhos
gue elas tomam em seus variados niveis, seja na lida com o publico externo ou mesmo
dentro da propria empresa.

Tavares (2009, p.100) afirma que: “[...] a comunicacdo dentro das
empresas, entre funcionarios em geral, departamentos e hierarquias, pressupde a
flexibilizacdo das mensagens. Isto significa ‘ida e volta’ de comunicagcdo com
planejamento e retorno para todas as partes [...].”

J& Tomasi e Medeiros (2010, p.34) enfatizam que a comunicagdo deve
estar atenta para imprimir significados. Dentro de uma organizacéo, as informacoes
devem estar bem articuladas e ordenadas. Para isto elas caminham por fluxos

internos e externos.
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Torquato (2008) explica alguns destes caminhos assumidos pela dentro
da organizagédo. S&o eles: descendente, ascendente, lateral e diagonal. O primeiro
trata das mensagens formais, de cima para baixo, em que quanto mais poder o
individuo possui dentro da organizacao, mais informacéo ele detém. O segundo € o
inverso, de baixo para cima. Ocorre de modo informal, quando ha rumores por ndo
haver canais suficientes para que as mensagens circulem ou quando elas sao
escassas. O caminho lateral se da no mesmo nivel hierarquico entre os membros da
empresa. E o diagonal quando setores diferentes se interagem, propiciando
velocidade e transparéncia na circulagéo da informagéo.

Embora o planejamento auxilie na implementacdo de uma comunicacgéo
organizacional eficiente, ele ndo se sustenta sozinho; deve ser complementado por

outras acdes. Bueno (2003, p.13) argumenta que:

Apesar de crescente profissionalizagdo da area, o empirismo ainda governa
a maioria das acdes e estratégias de comunicacdo postas em pratica pelas
empresas ou entidades. Evidentemente, a intuicdo e a experiéncia sdo
relevantes, mas € preciso incorporar a pratica de pesquisa, de
desenvolvimento de metodologias para mensurar resultados, o que permitira
gue se atinja um novo patamar.

De qualquer modo, deve-se ter em mente que a comunicacao

7

empresarial € um assunto que precisa ser aprofundado. Com o aumento da
concorréncia entre as empresas, seja para vender um produto ou uma ideia, possuir
imagem respeitavel perante o publico externo, ao mesmo tempo em que valoriza o
interno, sdo preocupacdes cada vez mais constantes destas organizacdes, que
precisam fazer uso de uma comunicagcdo empresarial integrada para alcancar seus
objetivos. (TAVARES, 2009, p. 100)

Ainda de acordo com Tavares (2009, p.110):

Os publicos de interesse de qualquer organizacdo estdo cada vez mais
sensiveis as acdes institucionais. Os estudos mostraram que a relacéo entre
produtos, servicos e marcas das organizacdes esta cada vez mais proxima
da imagem que a organizacdo representa para esses publicos. Imagem
empresarial significa cuidar, de forma planejada, das ac¢Bes com os
funcionarios, com o meio ambiente, com comunidades com necessidades
especificas, com os meios de comunicagéo, com o esporte...enfim, zelar pela
imagem empresarial com qualquer tipo de organizacdo e/ ou publico que
esteja direta ou indiretamente relacionado ao seu negdcio.
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Para se comunicar a empresa tem a disposicdo inUmeros meios e
técnicas disponiveis. Desta forma, segundo Torquato (2008, p.58), a “escolha dos
canais esta associada ao porte da organizacdo, aos tipos de publico que se quer

atingir e a periodicidade das mensagens”.

4.1 Jornalismo Empresarial

Como discutido anteriormente, a organizacdo tem a sua disposicéo
inUmeros meios e técnicas disponiveis para implantar a comunicacdo. Uma dessas
técnicas € a prética do jornalismo empresarial. Conforme anuncia Duarte (2010,
p.278):

O Jornalismo Empresarial ou organizacional surgiu no seio das empresas,
primeiro na Europa e posteriormente na América. E este nascimento ja se fez
por conta da premissa de que, bem informados, os individuos tém condi¢8es
de tomar melhores decisfes. O objetivo era contrapor-se a imprensa sindical
e oferecer referéncias que facilitassem a integracédo de operdrios vindos do
campo ao ambiente cada vez mais complexo das fabricas, onde a divisdo do
trabalho muitas vezes os impedia de compreender o funcionamento global e
0s objetivos da organizacdo, dificultando, assim, sua identificacdo e
rendimento.

O jornalista empresarial relata como ocorre a vida dentro da
organizacao. Ao selecionar os fatos e divulga-los, faz a ponte entre empresa e publico,
dando sentido aos acontecimentos. Saber sobre a empresa em formato de noticia, de
forma objetiva, transmite ao publico a sensacéo de credibilidade, porque parece que
a realidade esta se mostrando por si mesma. Isso é baseado na necessidade humana
de ouvir relatos sobre acdes de pessoas, transmitidos por um narrador imparcial.
(LEMOS; DEL GAUDIO, 2010, p.263)

Conforme relata Duarte (2010, p.44-45), o jornalismo empresarial possui
origem europeia. As primeiras praticas da atividade aconteceram no século XVI, por
meio de bancos alemées e italianos. Eram publicacbes bastante simples, que
noticiavam a situagdo dos mercados financeiros da época. Com o desenvolvimento
da Revolugéao Industrial nos séculos XVIII e XIX, comegaram a aparecer mais jornais
de empresa, principalmente nos setores de farmacia e livraria. Os conteudos
buscavam agradar cada vez mais o publico-alvo, oferecendo informagéo que fosse de

seu interesse. Mas, mais adiante, as organiza¢des também passaram a utilizar os
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veiculos comunicativos como meio de disseminar suas ideologias, falando de seus
produtos e servicos diretamente.

Lemos e Del Gaudio (2010, p.257) relatam que “no Brasil, o primeiro
jornal de empresa nasce em 1926, publicado pela multinacional General Motors, mas
apenas a partir dos anos 60 as empresas brasileiras passam a criar jornais em nimero
significativo”.

O jornalismo empresarial, praticado dentro das organizacfes, herdou
muitos habitos do jornalismo classico, que s&o postos em pratica nas politicas
comunicativas da empresa. Alguns deles séo: o zelo pela verdade, a objetividade, a
transparéncia e a rapida difusdo de informacées. (LEMOS; DEL GAUDIO, 2010,
p.260)

Para Monteiro (2010, p.115), além da sua funcao basica de informar: “As
noticias dentro de uma empresa passaram a ser uma das mais importantes
estratégias adotadas pelos campos sociais para obter aprovacdo da sociedade e
garantir sua legitimidade”.

Ja4 Para Lemos e Del Gaudio (2010, p.293), quando feitos para o
ambiente de empresa, “os textos e a apresentacéo grafica sdo mais elaborados, e
podem trabalhar com uma variedade de géneros jornalisticos, como reportagem,
entrevista e artigos, além de fotografia e ilustragao”.

De acordo com os mesmos autores (2010, p.291), sdo inumeras as
possibilidades de produtos jornalisticos empresariais. Os principais séo: boletim
informativo, jornal, revista, newsletter, mural, internet, programa de radio ou TV, midia
indoor e outdoor.

Segundo Tomasi e Medeiros (2010, p.77):

Todos esses canais devem ocupar-se de veicular informagdes que seja atual;
deve haver periodicidade, a informacdo deve ser de interesse geral e a
difusé@o deve ser coletiva. Na escolha do canal, devem ser consideradas as
convenientes e as inconveniéncias de cada um deles.

Ainda como Lemos e Del Gaudio (2010, p.77), tais canais apresentam
vantagens ou desvantagens, que variam de acordo com a situagédo, com o conteudo
a ser transmitido no momento, com as condi¢gbes e 0s conceitos da empresa, bem

como com o tipo de publico-alvo dela.
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Um dos principais meios utilizados para a publicacdo de noticias é o
jornal de empresa, também conhecido como imprensa empresarial. Este termo que
pode parecer um pouco generalista e abstrato, abrange as publicacfes periddicas de
carater jornalistico editadas por empresas publicas ou privadas, cuja edicdo nao
representa suas principais atividades. Nestas publicagbes ha trés conceitos que a
caracterizam: propriedade, periodicidade e caréter jornalistico. (SANTOS, 1994, p.23)

Além disso, segundo o autor (1994, p.24):

Afigura-se necessario acrescentar a periodicidade o estilo e a linguagem
jornalisticos facto que, pelo menos teoricamente, torna inconfundiveis os
titulos de imprensa empresarial. O seu objecto radica primordialmente na
transmissao da actualidade mediante técnicas especificas de redaccao e
apresentacdo do conteldo. A noticias deve ser o ponto de partida e a
comunicacao o ponto de chegada.

O jornal € um dos suportes mais comuns no jornalismo empresarial.
Geralmente ndo possui muitas paginas, pois isso exigiria maior tempo de producao e
dificuldade para acompanhar a atualidade das noticias. Assim, geralmente apresenta
de 8 a 16, sendo na maior parte das vezes encontrado em formato tabloide. Uma vez
observadas as condi¢cfes e necessidades da empresa, a sua periodicidade tem de ser
respeitada rigorosamente, sendo publicado semanalmente, quinzenalmente ou
mensalmente, pois sé desta forma se acompanha a atualidade, que € o ponto forte
deste tipo de formato. (SANTOS, 1994, p.205-206)

Palma (1994, p.104-105) também destaca a importancia de uma rigida
periodicidade ser empregada no periddico institucional, afirmando que ndo importa as
dificuldades que surjam, este aspecto devera ser inviolavel. Caso contrario, 0
descrédito caird sobre o veiculo que fatalmente morrera. A periodicidade mais
recomendada é a mensal, pois ndo custa muito para a empresa e satisfaz a vida-util
da informacao.

A principal vantagem do jornal na empresa esta na atualidade e no prazo
de execucédo. Este veiculo permite uma producédo mais rapida e eficaz, sendo fiel a

atualidade. Além disso, Santos (1994, p.206) informa que:

Por razbes psicolégicas ou pelo fato de as pessoas estarem habituadas ao
longo dos anos receber a informacao por jornais, o0 jornal apresenta uma
credibilidade e um poder de persuasdo incomparavelmente superiores ao dos
restantes formatos. Esta realidade é valida tanto na comunicacéo social como
na imprensa empresarial.
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Porém, a desvantagem deste suporte esta no seu curto ciclo de vida.
Conforme Santos (1994, p.206) explica:

Se pela sua colagem a actualidade o jornal perde ele préprio actualidade num
curto espaco de tempo, a sua menor apresentacdo grafica (e em alguns
casos o0 preco) também ndo justifica que os leitores o conservem ou releiam
muito para além do momento da aquisi¢éo ou distribuicao.

Para Lemos e Del Gaudio (2010, p.291), o jornal em especifico se
destaca por ter periodicidade maior que o boletim, e possuir um alto custo (devido a
impressdo e envio). Porém, apresenta também mais recursos e possibilidades
comunicativas.

Quanto a quantidade de exemplares ideal para a circulacdo, de acordo
com Palma (1994, p.105), quando esta € externa, elementos como: tipo de publico-
alvo, periodicidade, condi¢cdes, local e sistema de entrega devem ser observados.
Indica-se a distribuicdo de um exemplar para cada dois leitores. E tanto no veiculo
interno quanto externo, a distribuicdo precisa ser gratuita.

Outro fator que surge aliado a esta ideia diz respeito ao financiamento

do jornal de empresa, sendo que as formas mais indicadas séo:

[...] pela propria empresa — Esta €, obviamente, a forma viavel. Mesmo que o
jornal tenha participacéo efetiva dos empregados.

Pela publicidade de terceiros — Recomenda-se esta formula, especialmente
para o custeio de jornais ou revistas de circulagdo externa. [...] Esta formula
ainda mais se justifica, se o veiculo conduzir a captacdo de publicidade para
outras empresas cujos produtos sejam insumos dos seus produtos, ou que,
junto ao consumidor final, representem complementos dos seus produtos.
(PALMA, 1994, p.112, grifo do autor)

Quanto aos leitores a que se destinam os jornais de empresa, pode-se
classificar as publicagbes em: internas, externas e mistas. As publicagdes internas sao
aguelas que circulam no interior da empresa, tendo como leitores os préprios
colaboradores da organizacéo, e sendo designada de house-organ. As externas se
destinam aos leitores de fora da empresa, e geralmente tém como objetivo a
divulgacao de suas atividades e produtos junto a um publico considerado importante
para 0 seu sucesso. Por fim, as mistas sdo aquelas que circulam tanto no interior
guanto no exterior da empresa, sem gue haja uma vontade expressa dos produtores
do veiculo para que isso aconteca. Por isso, sdo consideradas publicacfes hibridas.
(SANTOS, 1994)
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J& a respeito de seus objetivos e fungdes, Santos (1994, p.42)
compreende que: “A imprensa empresarial funciona essencialmente como canal para
motivar e formar o publico interno. Ja ao nivel do publico externo a imprensa
empresarial tem sobretudo uma fungao integradora [...] e divulgadora.”

Em suma, o jornalismo empresarial € uma das areas da comunicagao
em expansdo. Assim, compreender este mundo € quase que uma exigéncia para o
jornalista da atualidade. O jornalismo empresarial além de propiciar uma abertura no
mercado, pode ser muito gratificante por sua funcdo social de integrar o colaborador
com a empresa, e a empresa com a comunidade a qual ela serve. (PALMA, 1994,
p.98-99)

No capitulo subsequente, os autores discutem sobre a tematica
comunicacdo catélica, observando como se da o processo comunicacional em
ambiente religioso. Da mesma forma, investigam as fases da comunicacao na Igreja,
marcada por diferentes formas de reacdo da entidade diante da evolugdo deste
processo. E também os principais documentos sobre a comunicacdo catodlica, que

serviram para estabelecer as diretrizes da entidade sobre o tema ao longo dos anos.
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5 COMUNICACAO CATOLICA

Além do jornalismo impresso e da comunicagao organizacional, outro
tema foco deste Trabalho é a comunicacéo catdlica. Isto se justifica pelo fato de o
objeto de estudo ser o jornal Anancio, o tabloide impresso da Diocese de Presidente
Prudente (SP). Portanto, aqui também se pretende absorver alguns conceitos e
caracteristicas referentes ao tema.

A fim de compreender como se da a comunicacdo no meio da Igreja
Catdlica, faz-se necessario, a principio, observar quais os objetivos desta entidade e
que tipo de mensagem ela deseja transmitir ao seu publico, os fiéis. Segundo a CNBB
(2014, p.56): “A Igreja existe para evangelizar, e sua missdo primordial consiste em
comunicar a Boa-Noticia do Reino, proclamado e realizado em Jesus Cristo”.

Sob a visdo da Igreja Catdlica, a historia e relacdo do homem com seus
semelhantes esta baseada na comunicacdo de Deus em Cristo. A histGria em si é 0
registro da palavra de Deus, e cabe aos homens vivenciar a comunicagdo, com
palavras de esperanca e atos de amor em sua vida para contribuir com esse fim. Por
isso, a comunicacdo deve estar situada na comunidade eclesial. (INSTRUCAO
PASTORAL DO PONTIFICIO CONSELHO PARA AS COMUNICACOES SOCIAIS,
1999, p.14)

Além disso, a Conferéncia Nacional dos Bispos (2014, p.120-121) trouxe
a ideia de que a comunicacao dentro da Igreja assume diversas funcdes. Nao apenas
no ato da evangelizacdo por meio da palavra religiosa, mas em toda a sua existéncia
e filosofia, visto que reconhece nos veiculos de comunicacgéo dons de Deus, por estes
criarem lacos de solidariedade, justica e fraternidade, aproximar os povos e fazer com
gue interajam entre si, a fim de tornar a vivéncia em sociedade mais harmoniosa.

Teixeira (2015, p.17) concorda com esta ideia e acrescenta a

importancia da comunicacéo na disseminacdo da mensagem:

A Igreja Catolica € um organismo vivo, constituido por pessoas que agem
movidas pela fé em Jesus Ressuscitado. A comunicacdo € o principal
elemento para transmissédo da fé cristd, ja que, desde o inicio, o cristianismo
se encarnou nas culturas para levar sua mensagem. O cristianismo é um
grande rio formado pela confluéncia da cultura helénica, hebraica e latina,
gue irriga e se relaciona com as demais culturas.



46

J& Silva (2010, p.10) observa que a Igreja tem a necessidade de se
inserir no meio das comunicac¢des sociais. Pois, por meio da comunicagdo insere
cultura nos povos, expandindo sua mensagem e conseguindo novos fiéis, além de
sustentar os que ja 0 sdo, nos momentos em que possa haver dispersdo da sua
ideologia.

Neste contexto, é interessante observar como o0 proprio conceito de
comunicacao esta atrelado aos objetivos da Igreja Catolica. Comunicacéo deriva do
latim com-munus, que significa aquilo que € compartilhado. Sob o olhar da Igreja,
trata-se de um dom individual ofertado ao outro, que, portanto, passa a ser coletivo. E
assim deve ser, como um dever de todos para todos ao se comunicarem. Os objetivos
da comunicacao, entdo, devem ser criar comunhao, prestar servico e diadlogo entre as
pessoas huma comunidade, e manté-las unidas, estreitando seus lacos. Sob a visao
cristd, a comunicacédo so é verdadeira quando ha a proximidade entre as pessoas, e
ambas séo capazes de entender suas realidades. (CNBB, 2014, p.17-18)

Assim, o0 mesmo documento (2014, p.16-17) também pondera que, a
comunicacao esta presente o tempo todo na vida humana e no seu contato com a

realidade social:

Comunicando-se, as pessoas interagem com a realidade, e a partir dela,
dialogam com o mundo que as cerca, por meio de todas as linguagens e
tecnologias que se aperfeicoam a cada dia, buscando dar sentido ao mundo
e a sua existéncia. As a¢Bes comunicativas permeiam todo o tecido social em
suas intera¢@es na familia, no trabalho, no lazer, na comunidade, na escola,
na lgreja, permitindo ao ser humano sua afirmagcdo como pessoa ativa em
uma sociedade em mudancgas.

E para efetivar tal comunicacgéo, por meio de acdes, a Igreja faz uso dos
tradicionais veiculos de comunicagcado de massa. Desta maneira, conforme a Instrucéo

Pastoral do Pontificio Conselho para as Comunicac¢des Sociais (1999, p.20) divulga:

Além dos meios tradicionais em vigor, como o testemunho de vida, o
catecismo, o0 contato pessoal, a piedade popular, a liturgia e outras
celebracBes analogas, 0 uso dos meios de comunicacao tornou-se essencial
para a evangelizacdo e para a catequese.

A Igreja entende que a inteligéncia humana ao desenvolver e aperfeigoar
0S meios comunicativos abre caminhos para a penetragédo da mensagem de Jesus na

sociedade moderna. Assim, a Instru¢cdo Pastoral do Pontificio Conselho para as
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Comunicagdes Sociais (1999, p.20) faz saber que: “Os meios de comunicagdo podem
e devem ser instrumentos a servico do programa de reevangelizacdo e de nova
evangelizacdo da Igreja no mundo contemporaneo”.

Dessa forma, Silva (2010, p.147) comenta que na atualidade:

[...] algreja Catolica assume postura de didlogo com a cultura midiatica e atua
como sujeito que dialoga e produz no universo das mediacfes. Volta sua
pratica para a formacdo de sujeitos capazes de pensar a cultura
comunicacional e de atuar como elemento de transformagéo, promovendo
abertura para o dialogo com a cultura midiatica.

Neste sentido, segundo a CNBB (2015, p.26-27), esta a capacidade dos
meios de comunicagdo social em romper barreiras temporais e espaciais,
potencializando o alcance da informacao e produzindo o conhecimento. E também em
oferecer para as pessoas a possibilidade de partilha-lo, por meio dos processos
comunicativos.

Mas, se por um lado a midia oferece a oportunidade de comunicar e
informar aos povos, por outro ela influencia diretamente na forma como as pessoas
entendem os fatos ao seu redor. Muitas vezes, a midia € capaz de ignorar a realidade
e exibir uma outra, produzida por ela, para ser aceita a populagcédo. As informacdes
selecionadas e exibidas sob o interesse do veiculo criam a opinido publica. A Igreja
percebe este processo, e este € 0 outro motivo pelo qual adota os meios de
comunicacdo de massa em suas praticas. (CNBB, 2014, p.113-114)

Deste modo, segundo o0 mesmo documento (2014, p.113-114): “Diante
do poder da midia de influenciar a opinido publica, a Igreja percebe, por um lado, a
urgéncia de dotar-se de seus préprios veiculos e, por outro, a necessidade de
estabelecer didlogo com os meios de comunicacao néo catolicos”.

Teixeira (2015, p.87), por sua vez, observa que é preciso que a
mensagem chegue a grande massa para penetrar na consciéncia e atingir a opiniao
publica. Porém, neste caso o empenho na comunicagdo ndo deve ser feito visando
apenas numeros e audiéncia como o fazem muitos veiculos da midia. A Igreja preza
pela eficacia em atingir cada pessoa, em profundidade, com sua mensagem.

Silva (2010, p.112) concorda com a ideia, argumentando sobre o carater
formador da mensagem catdlica: “E importante salientar que o interesse da Igreja

pelos meios de comunicagdo ndo se restringiu a transmissdo dos conteudos
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dogméticos de sua doutrina, mas demonstra interesse acentuado em promover a
formacao e a protecéo integral do homem”.

Por isso, ainda de acordo com Silva (2010, p.112-113), a orientacéo
geral do pensamento eclesiastico € dirigir-se ndo apenas aos catélicos, mas a todos
os homens e mulheres, inclusive ndo cristaos, pois a Igreja percebe que o poder da
comunicacao € muito grande para se limitar apenas a um tipo de publico. Ela é capaz
de romper territorios, tempos e ideologias. Assim, a Igreja ndo se preocupa muito com
0 uso dos meios de comunicacao em si (apesar de utiliza-los), mas sim na formacéo
de seus agentes, isto €, 0s membros que a compdem, para que estejam preparados
diante da cultura comunicacional e o desenvolvimento dos meios técnicos.

Em funcéo disto, Silva (2010, p.146) percebe que:

E precisamente mediante a necessidade de sdlida e critica formagéo para a
comunicacdo que podemos verificar a concretizagdo da acéo formativa por
parte da Igreja oferecida aos que queiram comungar com uma pratica
comunicacional devotada a formacgéo critica e atenta a pessoa e ndo aos
interesses financeiros de grupos privilegiados na sociedade que controlam os
meios e a producéo de conteldos.

A importancia de tal formacdo e competéncia, por parte de seus
membros no cenario das comunicacoes, faz-se necessaria para que a comunicacao
nao seja de qualidade amadora, mas uma oportunidade para promover transformacao
social na formacdo das pessoas, com o didlogo, principalmente por meio da
linguagem. (SILVA, 2010, p.146)

Para que esta formacao aconteca de forma plena, a Igreja ndo abre de
estimular a ética no exercicio da comunica¢do. De acordo com o0s ensinamentos do
Evangelho, ela assume o desafio de se aproximar de homens e mulheres, ouvindo,
orientando e educando-os, por meio do dialogo. A Igreja preza pela verdade e pelo
didlogo respeitoso, entre todos as pessoas e com 0s variados setores da sociedade.
(CNBB, 2014, p.84)

Também de acordo com a concepgéo da CNBB (2014, p.83):

A ética da comunicacao social se define como um projeto de orientacdo dos
sistemas de midia e da sociedade, que se veem impelidos ao respeito pela
dignidade da pessoa e pelos direitos humanos fundamentais. Pode-se dizer
gue a ética da comunicagao social é constituida por um complexo de valores
e principios de comportamento, fundados no reconhecimento da dignidade
pessoal e do bem comum, ordenado a orientar as acdes individuais e
coletivas a servigo da justica e da paz.
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Tal interesse pela ética, vem do fato de que os meios de comunicagao
possuem poder para reforgar ou destruir ideias que sdo referéncias em temas como
religido, cultura e familia. Por isso, fazer o uso correto deles é fundamental. E este so
pode ser feito quando se ha um entendimento da funcé&o dos veiculos por parte do
comunicador e uma base solida de valores morais. (INSTRUCAO PASTORAL DO
PONTIFICIO CONSELHO PARA AS COMUNICACOES SOCIAIS, 1999, p.10)

Conforme argumenta Teixeira (2015, p.19): “Em geral contemplam-se as
diversas mensagens que o cristianismo pode dar ao mundo, sobretudo no campo da
moral. Mas a mensagem cristd tem um nucleo fundamental que serve como parametro
para o que ela comunica”.

Para Silva (2010, p.12):

A Igreja Catdlica [...] busca aprofundar-se nas reflexdes conceituais sobre a
comunicacao e ainda busca dinamizar sua pratica comunicacional, ora como
guestionadora das fungdes sociais da comunicagdo, ora como usuaria dos
meios para a propagacédo de seus principios e valores.

Ja para a CNBB (2014, p.23-24), por meio do compartilhamento de
conhecimentos e experiéncias, a comunicacdo oferece grandes oportunidades de
desenvolvimento para 0s povos a partir da unido entre eles. Para isso, a midia deve
ser imparcial, promovendo a justica, analisando as situacdes sob todos as versées e
dando espaco as opinides diferentes. Com isso, a midia contribui diretamente no
avanco da democracia e do didlogo entre os povos. Sem esta contribuicéo,
dificilmente as na¢Bes manteriam contato e tentariam compreender umas as outras.
Assim, a comunica¢do ndo se trata apenas da divulgacdo de informacgdes, mas de
colaborar para que o mundo seja mais justo e pacifico.

Diante disto, € importante que para a Igreja atualizar-se diante dos
meios, construindo uma ligacdo com a sociedade moderna. Como Puntel (2011,

p.236-237, grifo do autor) enfatiza:

Em primeiro lugar é preciso compreender que a comunicagao € um elemento
articulador da sociedade. Em outras palavras, a Igreja, para compreender a
pessoa humana, no contexto atual, deve necessariamente admitir a
comunicacdo como um aspecto essencial, que articula e move a l6gica da

mudanca hoje. (PUNTEL, 2011, p.236-237, grifo do autor)

Por este motivo, a Igreja no Brasil acompanha 0s processos

comunicacionais e a midia, pois tem interesse em sempre atualizar a sua misséo no
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mundo. E coloca como uma prioridade aprimorar suas estratégias de comunicacao,
para que esta misséo seja difundida de forma eficiente, seja por meio de seus veiculos
ou de suas politicas. (CNBB, 2014, p.100)

5.1 Fases da Comunicacao na Igreja

Embora o vinculo entre estas duas areas seja forte, como se percebe na
atualidade, ndo se deu de uma hora para outra, mas foi fruto de longo relacionamento
registrado na histéria. O inicio do interesse da Igreja pela comunicagdo comega com
as transformacd@es socias, politicas e econdmicas do século XV. Naquele momento, a
relacdo consistia num diadlogo perturbado e em uma visdo distorcida sobre a
comunicacao. Isto s6 foi mudar muito tempo depois, quando o pensamento eclesial
percebe as grandes contribuicdes que a comunicagao social, como um todo, pode
gerar para a sociedade. (SILVA, 2010, p.12)

Puntel (2011, p.222) confirma esta ideia, afirmando que a relacéo e o
desenvolvimento entre as duas estdo registradas na linha do tempo. Pois, a Igreja
sempre se utilizou de documentos ou acdes para demonstrar a sua visao sobre a

comunicacédo. De acordo com a autora (2011, p.222, grifo do autor):

A seu modo, segundo os critérios e cultura da época, bem como o grau de
compreensao da Igreja em cada periodo, esta, de certa forma, sempre se
interessou pela comunicagdo. A diferenca estd ha maneira com que ela se
ocupou da comunicacdo através dos séculos. A trajetéria € longa,
diversificada, lenta por vezes, recrudescida por outras. Encorajadora em
determinadas situagdes. Audaz em circunstancias particulares.

De modo geral, ha um consenso de que a Igreja apresentou trés fases
em seu relacionamento com a comunicacao. A primeira fase € marcada pela censura
e repressao da Igreja sobre os veiculos. “Periodo extenso e intenso, projetado através
da Inquisicéo. Nesta fase, a Igreja € a intermediaria entre a producao do saber (ndo
somente o teoldgico) e a sua difusédo na sociedade.” (PUNTEL, 2011, p.223)

Segundo Teixeira (2015, p.23-24),

O primeiro periodo é delimitado de 1831 até 1879, do pontificado de Grego6rio
XVI até Pio IX, e é considerado um periodo moralistico- defensivo. O apice
foi o Syllabus de Pio IX, em 1864, com uma série de proibi¢cdes. Marcou este
periodo a apologética, a defesa da fé, e a rejeicdo a imprensa. Recusou toda
novidade, transparecendo uma eclesiologia de sociedade perfeita,
defendendo-se dos ataques. Contudo, o ambiente que engendrou tais
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atitudes era, de fato, tenso com a expanséo do liberalismo e do socialismo,
agravado pelo crescente anticlericalismo. (TEIXEIRA, 2015, p.23-24)

De acordo com Puntel (2011, p.223), na segunda fase a Igreja vigiava
ndo somente a imprensa, mas também o cinema e o radio, os novos meios de até
entdo. Mas o avanco tecnologico e industrial tomou forca e obrigou-a a se adaptar e
aceitar estes meios de bom grado. Entdo, teve inicio por parte da entidade, uma
aceitacdo desconfiada dos novos meios de comunicagdo, comecando a utiliza-los
para a difusédo de suas mensagens.

Sobre o segundo periodo, Teixeira (2015, p.24) faz saber que:

[...] vai do pontificado de Le&o XlII até Pio XI, de 1878 até 1939, promovendo
certa abertura devido a ineficicia das proibicbes e censuras. Ledo Xlll foi
considerado o papa das questdes sociais, tendo destaque a Carta Enciclica
Rerum Novarum. Ele, que comandou a Igreja de 1878 até 1903, ndo passou
somente de século, mas fez passagens importantes para o desenvolvimento
da Igreja, tratando das questbes sociais, dos trabalhadores e dos conflitos

bélicos.

Por fim, a terceira fase caracteriza a velocidade das transformacgdes
sociais e tecnoldgicas. Segundo Puntel (2011, p.223): “O imperativo para a Igreja
‘acertar o passo’ e adaptar-se ao mundo contemporaneo apresenta-se sob a
necessidade imperiosa de ‘aggiornamento’ que emerge do Vaticano II”. No campo da
comunicacado, da-se uma mudanca brusca de rota, se comparada ao comportamento
anterior.

Assim, Teixeira (2015, p.25) explica que:

O terceiro periodo tem inicio com Pio XII que, em 1957, publicou a Carta
Enciclica Miranda Prorsusem que fez uma sintese doutrinal sobre os meios
de comunicagédo. Pio Xll escreve uma Carta Enciclica que retoma a Vigilanti
Cura de 1936, e avanc¢a muito, propondo inclusive um dia anual dedicado ao

cinema, buscando uma maneira de formar e de integrar este fenbmeno na
Igreja.

Por fim, Teixeira (2015, p.26) afirma que: “a grande virada no
pensamento e postura chega com a renovagédo trazida pelo Concilio Vaticano Il. A
Constituicdo Dogmatica Lumen Gentium e a Constituicdo Pastoral Gaudium et Spes
superaram o modelo hierarquico autoritario por um modelo dialdgico de Igreja”.

Uma vez que este processo de desenvolvimento da comunicacdo

ocorre, a Igreja, segundo Silva (2010, p.111-112):
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[...] percebe entéo a possibilidade de usar os meios para alargar sua acao de
comunicadora da “Revelag&o”. E possivel verificar entdo que a Igreja torna-
se usuaria dos meios de comunicacdo e comeca a acompanhar o
desenvolvimento tecnolégico dos meios para ampliar sua atuacdo e para
agilizar o envio e a recep¢cdo da mensagem. (SILVA, p.111-112)

Assim, “ao final do século XIX e ao longo do século XX, congregacfes
religiosas contribuiram significativamente para a cultura e a evangelizacdo com
publicacao de revistas, jornais e livros, ndo sé de cunho religioso, mas, também, das
diferentes areas do conhecimento”. (CNBB, 2014, p.124)

Outro fator interessante foi a substituicdo do termo mass media, por
Comunicagéao Social, usado pela Igreja para se referir aos efeitos gerados pelos meios
de comunicac¢do na sociedade (na época, o cinema o radio e a TV), no inicio dos anos
1960. Pois, se o termo anterior era técnico demais e confuso, esta nova nomenclatura
definia mais precisamente os veiculos, e possibilitava que a Igreja falasse diretamente
para a sociedade, incluindo-a como participante no processo comunicativo € nao
apenas como objeto de agéo dos meios. (TEIXEIRA, 2015, p.26)

Silva (2010, p.213) também identifica esta nova postura por parte da

Igreja, afirmando que:

A lIgreja reconhece, nesse momento, como objeto préprio da educacao
especifica para a atuacdo na sociedade midiatizada, em primeiro lugar os
meios modernos de comunicacdo, chamados mass media, que a Igreja
chamou de “Meios de Comunicagao Social”, quais sejam imprensa, o cinema,
o radio, a televisdo e todos os outros existentes na sociedade. Neles a Igreja
reconhece a alta tecnologia e o poder comunicacional. (SILVA, 2010, p.213)

Desta forma, valores como a liberdade de expresséo, de informacéo, e
a opinido publica, foram sendo instituidos na sociedade e incorporados na pratica
pastoral e até juridica da Igreja aos poucos. Com isso, se tem a base da construcao
da teologia da comunicacdo, com a agao pastoral sempre interessada em responder
as questdes e atender aos anseios da populacéo, frente aos avancos tecnologicos e
comunicativos desta era. (TEIXEIRA, 2015, p.26)

Finalmente, Teixeira conclui que (2015, p.29), em todo este percurso
histérico da Igreja, “houve um caminho de aprofundamento e descoberta da
comunicacao [...]. A Igreja respondeu aos estimulos da sociedade, pois ndo € uma

‘ilha Institucional’, mas esta inserida na cultura e atenta aos sinais dos tempos”.
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5.2 Documentos sobre a Comunicacdo Catdlica

Ha na histéria da Igreja Catélica muitos documentos que versam sobre
a comunicacao direcionada para a entidade. Porém, ha dois em particular, que foram
de extrema importancia para a sua mudanca de postura, de coibidora para
incentivadora das ac6es comunicativas: o Inter Mirifica (1963) e a Instrucédo Pastoral
Communio et Progressio (1971). (CNBB, 2014, p.157)

Sobre o decreto Inter Mirifica, Puntel (2011, p.226) faz saber que:

[...] € o segundo dos dezesseis documentos publicados pelo Vaticano Il.
Aprovado em 4 de dezembro de 1963, assinala a primeira vez que um concilio
geral da Igreja se volta para a questdo da comunicacéo. Pela primeira vez,
um documento universal da Igreja assegura a obrigacdo e o direito de ela
utilizar os instrumentos de comunicacéo social. Além disso, o Inter Mirifica
também apresenta a primeira orientagdo geral da Igreja para o clero e para
os leigos sobre o emprego dos meios de comunicagéo social.

De acordo com a autora (2011, p.230), o Inter Mirifica também tencionou
motivar a acdo pastoral da Igreja para utilizar os meios de comunicacéo social, seja
por parte do clero ou do laicato.

A CNBB (2014, p.172-173) comenta que:

No decreto Inter Mirifica, os recursos da comunicacdo passaram a ser
reconhecidos como verdadeiras maravilhas da civilizagdo contemporanea. A
Igreja, ao valorizar a comunicacgdo, passou a defender o direito de usar esses
recursos, inerentes ao direito de comunicar. Além disso, com muita clareza,
passou também a estabelecer como meta de seus sistemas educativos uma
adequada formagéo para o convivio com o mundo da comunicagao.

Para Teixeira (2015, p.27) o texto do documento instituia o uso dos
meios de comunicac¢ao pela Igreja como um direito e também como dever. Por isso
houve grande oposicdo ao decreto, que recebeu muitos votos negativos no Concilio.

Foram dois os motivos da reprova: alguns pensavam que o documento
tratava com muita superficialidade e generalizagdo a comunicagao, sem considerar as
suas peculiaridades. Outros pensaram que o documento, de alguma forma, restituiria
o conservadorismo por parte da Igreja, ndo acrescentando nada de novo, e
atrapalhando o Concilio de realizar a verdadeira renovacdo na politica

comunicacional. Muitas pessoas, inclusive, assinaram manifestos para ir contra o
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documento, dizendo que ele contrariava a opinido n&do sé da Igreja, como também do
poVvo.

Apos este documento, conforme relata Puntel (2011, p.230), o Conselho
preparou outro documento, que serviria como resposta pastoral ao decreto. Esta foi a

Instrucéo Pastoral Communio et Progressio, promulgada pelo papa Paulo VI em 1971:

Trata-se de um documento pastoral e é considerado um dos textos mais
positivos da Igreja sobre a comunicac¢éo social. O documento, marcado pela
abertura que caracterizou os documentos do concilio, mas sobretudo pela
evolucdo das mentalidades nos anos seguintes, desenvolve-se em 187
artigos e distingue-se do decreto Inter Mirifica particularmente por seu estilo
ndo normativo, mas pastoral.

O texto resgatava muito do que esta presente no Inter Mirifica,
apresentando as ideias; porém, de forma mais simples e de facil entendimento.
Contava ainda com instrucdes sobre como a Igreja deve desenvolver a comunicacao,
bem como as acBes a serem tomadas pela pastoral no uso dos veiculos
comunicativos. Neste documento ndo ha mais moralizagdo ou dogmatismo, mas
mensagens apoiadas na esperanca e no otimismo. (PUNTEL, 2011, p.230)

Ja de acordo com a Instrucdo Pastoral do Pontificio Conselho para as
Comunicacfes Sociais (1999, p.13), o objetivo do documento era estabelecer a
comunicacdo como um caminho para a comunhdo. Além de expressar ideias e
sentimentos, ela deveria se preocuparia em motivar as pessoas a se doarem, sem
receber nada em troca, apenas por amor ao préximo.

Segundo Teixeira (2015, p.27): “‘Uma das maiores indicacbes da
Communio et Progressio € de que a comunicacdo é parte integrante da Igreja e
articula as suas acoes, desta forma destaca a importancia da opinido publica para a
Igreja”.

De modo geral, segundo a CNBB (2014, p.172-173), no periodo anterior
a estes documentos, a Igreja tentou evitar o contato dos fieéis com a imprensa e 0s
meios audiovisuais, por considera-los como uma influéncia negativa. Mas gracas as
atitudes dos papas do século XX, e principalmente do Concilio Ecuménico Vaticano
II, responsavel pela criacdo dos dois documentos (Inter Mirifica e Communio et
Progressio), as desconfiangas foram superadas e a relacdo da Igreja com 0s meios

comunicativos tornou-se harmoniosa.
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Pio XII foi um dos papas responsaveis por esta mudanca de
pensamento, ao incentivar os érgaos da Igreja a praticarem a democracia e manter a
paz, diretrizes que motivaram a criacdo dos documentos. Toda esta politica surgiu
apos a Declaracao Universal dos Direitos Humanos ter reconhecido a importancia do
uso dos veiculos de comunicagdo social para a criagdo de opinido publica que
apoiasse a democracia em todas suas formas, ao redor do mundo. (CNBB, 2014,
p.157)

Conforme o relato de Teixeira (2015, p.27-28):

Depois da Communio et Progressio, passaram-se 20 anos sem se tocar no
tema, e diante das grandes transformacdes tecnolégicas e comunicacionais
foi apresentada pelo papa Jodo Paulo Il, em 1992, a Instru¢cdo Pastoral
Aetatis Novae, que tratou com firmeza a importancia de uma acao
evangelizadora para o mundo da comunicacao, e, consequentemente, uma

Pastoral da Comunicagéo.

A Instrucdo do Pontificio Conselho para as Comunicacbes Sociais:
Instrucdo Pastoral sobre as Comunicacfes Sociais no Vigésimo Aniversario de
Communio et Progressio, conhecida no meio por Aetatis Novae, foi um importante
documento oficial, por refletir sobre os meios de comunicacdo como agentes de
cultura e linguagem, capazes de condicionar a mentalidade e existéncia das pessoas,
indo além de meros instrumentos para troca de informacées. (INSTRUCAO
PASTORAL DO PONTIFICIO CONSELHO PARA AS COMUNICACOES SOCIAIS,
1999, p.14)

De acordo com Puntel (2011, p.233) ha mais um documento relevante

para as diretrizes adotadas pela Igreja sobre a comunicacao:

Vamos encontrar a iluminante “revolucdo” de pensamento ndao em um
documento especifico sobre a comunicacdo, mas em um texto dedicado ao
novo enfoque de missdo da Igreja no mundo atual, a enciclica Redemptoris
Missio (1990) que, ao referir-se aos novos “aredpagos” modernos como lugar
de evangelizacdo (misséo), coloca o mundo da comunicagdo em primeiro
lugar e insiste no novo contexto comunicativo como uma “nova cultura”.

Tendo, assim, a comunicacdo como aliada, a Igreja atualmente se
esforga para por em pratica a comunicacdo evangelizadora. Nas palavras da Instrugéo
Pastoral do Pontificio Conselho para as Comunicagfes Sociais (1999, p.5): “Neste

contexto, estimulamos os pastores e o povo de Deus a aprofundar o sentido de tudo
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0 que diz respeito aos meios de comunicacao, e a traduzi-lo em projetos concretos e
realizaveis”.

Desta forma, novas acfes pastorais sdo desenvolvidas e documentos
criados, como a Comunicacéo e Igreja no Brasil e Comunicac&o rumo ao novo milénio:
conclusbes e compromissos, que objetivam manter a vivéncia e o exercicio da
comunicacdo nas comunidades. (CNBB, 2014, p.9-10)

No capitulo posterior, 0s autores versam sobre a tematica jornalismo
especializado, isto €, o jornalismo dedicado a um tipo de publico especifico. No caso,
h& um destaque para o jornalismo religioso, por ser a vertente na qual se encaixa a
peca pratica deste Trabalho. Ademais, também € neste capitulo que se explica a
historia e caracteristicas do jornal Anuncio, as mudancas graficas e editoriais

ocorridas em suas edicdes e a necessidade de reestruturacédo observada.
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6 JORNALISMO ESPECIALIZADO

Tendo em mente o jornal Anuncio como objeto de estudo, os autores
desta pesquisa entenderam que seria importante aprofundar-se também na tematica
do jornalismo especializado. Pois, a tematica religiosa, mais especificamente a
catdlica, onde esta disposta a peca préatica deste Trabalho, é tratada como uma das
varias especialidades jornalisticas.

Se Erbolato (2008, p.90) afirma que “os jornais se destinam a massa e,
ao serem preparados, ignora-se a quem chegardo seus exemplares [...]", no caso do
jornalismo especializado, tal situacao se inverte.

Pois, o jornalismo especializado, como o préprio nome diz, se destina a
informar um grupo social com interesses especificos. Neste caso, o jornalismo perde
a sua caracteristica de generalidade, noticiando e cobrindo fatos que néo ultrapassem
0s temas que atraem aqueles que lerdo a publicacdo. (LAGE, 2006, p.45)

Conforme explica Carvalho (2007, p.2), o principio da segmentacéo do
meio impresso esta ligado ao surgimento da linotipia no século XIX, que ocasionou
um aumento muito grande na producdo dos exemplares. Os jornais de Paris e
Londres, por exemplo, que vendiam trés mil exemplares passaram a ter que vender
100 mil. Como ndo sabiam onde encontrar leitores suficientes para consumir esta
guantidade, os donos de jornais se viram obrigados a modificar a estrutura de seus
veiculos. As solucdes encontradas foram: dividir o conteado em secdes (ou cortes) e
usar titulos interessantes, com fontes marcantes e frases curtas para serem
lembradas. Assim, o publico que lia mal, passou a consumir 0s jornais por estarem
mais atraentes. Percebe-se entéo, que o empresario da época adaptou o seu veiculo
ao publico consumidor.

Neste sentido, segundo Carvalho (2007, p.3):

Da somatoria alta produtividade e pregco baixo resultou a escolha do
segmento “massa’. E as multiddes, antes desprestigiadas (por nao terem
condi¢cbes de pagar os altos precos dos produtos), foram o alvo do novo
produto de consumo. Pode-se dizer que dai surgiram os indicios da primeira
segmentacdo, que é configurada nos conceitos atuais do chamado marketing
do mercado-massa (decisdo empresarial que se volta para a producéo,
distribuicao e a tentativa de atrair todos os tipos de compradores).

Porém, ainda para Carvalho (2007, p.6), a partir deste processo 0s

empresarios de comunicacao passaram a observar que podiam nivelar os nichos de
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publico dentro da massa, dividindo-os ndo somente por interesse de leitura, mas
também por idade, sexo, profissdo, e outras caracteristicas que podiam ser
exploradas individualmente. E contra a maré da industria cultural, os jornais passaram
a se dedicar a um publico fragmentado e especifico.

Bahia (1990, p.215) divulga a histéria do jornalismo especializado no

Brasil da seguinte maneira:

No Brasil é possivel situar o jornalismo especializado a partir do jornal
impresso, que vai de 1808 a 1880, com a cronica (de costumes) e 0 ensaio
(politico e literario) em lugar da reportagem, fase opinativa, doutrinaria e
filoséfica; de 1880 a 1930, com o jornal somando-se ao radio, em busca da
identidade empresarial, a reportagem substitui a crénica e o ensaio, e a
noticia comeca a predominar sobre a opinido. [...] A setorizacdo das noticias
facilita o reconhecimento das categorias de publico; de 1930 em diante,
transformagBes profundas na sociedade e na empresa incidem na
reorganizacdo dos meios de comunicagdo revitalizando neles as
especializacdes, ampliadas pela televiséo, pelo radio e na propria imprensa.

Para Dines (1986, p.42-43), o aparecimento do jornalismo especializado
se apresenta como um aperfeicoamento dos veiculos de comunica¢do de massa, que
sempre existirdo por serem impereciveis. E assim o séo, pois se o0 homem diante das
relacfes de progresso se desapega de varias coisas, hdo consegue fazer o mesmo
com a comunicacédo, ja que ela faz parte da sua prépria condicdo de existéncia.
Continuara sendo importante e pertinente sempre, ainda que evolua. Deste modo, o
desenvolvimento do meio nunca se encerra, mas apenas se transforma,
especializando-se.

Sobre esta transformagéo, Dines (1986, p.41) ainda argumenta que:

[...] cada veiculo comeca de forma restrita pelo simples fato de apresentar a
introducéo de nova tecnologia, desenvolve-se até converter-se, pelo uso, em
veiculo de massa para, depois, buscar audiéncias novamente restritas e
dirigidas, porque o homem sempre procura uma forma singular de existir
dentro do grupo.

Se Dines observa o jornalismo especializado como uma necessidade
social, para Bahia (1990, p.214) este parece estar mais ligado a uma necessidade de

mercado na sociedade industrial, pois:

[...] resulta do préprio desenvolvimento das relagdes em sociedade. E uma
técnica de tratamento da noticia que se aperfeicoa paralelamente & evolugao
dos meios de producdo, das tecnologias industriais e comerciais, das
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aquisi¢cOes culturais, das pesquisas e experiéncias cientificas. (BAHIA, 1990,
p.214)

O jornalismo especializado alcanca esse sucesso na sociedade
industrial, principalmente, por incorporar como bases principais em seu
funcionamento: a qualidade, a racionalidade e a produtividade da informacédo. A
noticia neste caso acaba sendo explorada como negdcio, um ramo de mercado,
assumindo a forma de produto de comunicagdo direcionado a um publico especifico,
que certamente a consumira. (BAHIA, 1990, p.215)

Carvalho (2007, p.7) entende que:

A segmentacao pode ser analisada sob duas 6ticas: a da divisdo do mercado
e a da classificacdo do consumidor. Na primeira, entende-se segmentacao
como os tipos de empresas que se dedicam a diferentes ramos de atividades,
0s jornais, por exemplo, estéo inseridos no segmento da informagéo. [...] A
segunda abordagem esta direcionada aos consumidores, que se constituem
em individuos de gostos e preferéncias especificas, que podem ser
classificados  conforme  variaveis predeterminadas  (psicoldgicas,
socioecondmicas, geograficas e relativas ao produto) em segmentos
diversos.

De um modo geral, o jornalismo especializado sempre esteve voltado
para o interesse de mercado. O papel exercido pelos suplementos no meio impresso,
e a sua consequente especializacdo, foi fundamental para que esta midia
sobrevivesse diante das outras modalidades de divulgacédo de informacdes. Porém,
na atualidade este processo € centrado no consumidor. Primeiro identificando-o,
depois desenvolvendo um produto atendendo-o bem, para que possa consumir o

jornal. De acordo com Carvalho (2007, p.8):

Tudo é centrado e focado nas necessidades especificas dos consumidores.
Assim, pode-se apontar como um dos principios da segmentacéo ou divisdo
de mercado, os agrupamentos de consumidores, previamente identificados,
gue tém seus desejos mapeados e transformados em produtos [...].

Neste sentido, Dines (1986, p.95) afirma a importancia de se reconhecer
o tipo de leitor ao qual o jornal ir4 se dirigir: “Em primeiro lugar, teremos de verificar
para quem se destina o jornal. O grau de importancia de um assunto € primariamente
fornecido pelas caracteristicas do leitor que compde o perfil da audiéncia do veiculo”.
O jornal impresso, de maneira geral, faz uso dos suplementos e

cadernos para se dirigir a publicos especificos e segmentados, que sdo sua principal
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audiéncia na atualidade. Porém, o desafio estad em conseguir fazer isto sem perder a
sua caracteristica de profundidade e andlise da informag&o, como também o uso de
uma estética adequada ao tempo e espaco limitados do veiculo impresso.
(CARVALHO, 2007, p.14)

Para que se possa desenvolver o jornalismo especializado nas
condicdes disputadas do mercado atual, € preciso ter em mente alguns fundamentos
da segmentacéo e do consumidor. O primeiro deles € que o segmento escolhido deve
ser identificado e medido. Deve-se conhecer bem o0 seu publico-alvo, pesquisando
caracteristicas como sexo, faixa etaria, classe social e interesses. O segmento
também precisa demonstrar potencial. E fundamental conhecer as necessidades do
mercado, se havera leitores e anunciantes interessados no veiculo e se havera pautas
suficientes para as edicdes. O segmento tem que ser viavel economicamente. Como
ja dito, deve-se observar bem se haverd leitores, por meio de pesquisa, com poder
aquisitivo para a compra do jornal. O segmento por fim, tem que ser estavel. O
suplemento deve garantir que sera vendido e patrocinado. Mas quando o foco é bem
definido, isto deixa de ser um problema. (CARVALHO, 2007, p.8-9)

Como uma das inumeras possibilidades de préatica do jornalismo
especializado existe o jornalismo religioso. A irma Helena Corazza? afirma que o
jornalismo religioso s6 € possivel pois a Igreja Catdlica reconheceu o direito e o dever
se evangelizar pela comunicacdo a partir do Decreto Inter Mirifica, aprovado pelo
Concilio Ecuménico Vaticano Il, em 4 de dezembro de 1963. E que a Igreja teve o seu
proprio tempo para direcionar 0 pensamento catélico e comunicativo num mesmo

patamar:

Ao estudar a histdria da comunicacao da Igreja sabemos que ela teve suas
demoras para aceitar entrar nesta seara por muitas razfes, entre elas, o
medo de que desviassem as pessoas do caminho do bem. Por isso, a
aprovacao deste decreto foi um divisor de aguas para o pensar e 0 agir da
Igreja antes e depois deste Concilio. A partir dai ha um caminho progressivo
na compreensdo da comunicacao na Igreja Catodlica e da necessidade de
estar presente nestes novos aredpagos para o anincio da mensagem crista.
Como parte da sociedade civil ela precisa

O uso do jornalismo para a evangelizacdo ndo é um fato novo para a

Igreja Catolica. Os grupos ligados a Igreja Catélica fazem do jornalismo uma misséo,

2 Entrevista concedida pela irma Helena Corazza, religiosa da Congregacéo das Irmas Paulinas, por e-
mail, em Sao Paulo (SP), em 8 set. 2015, as 15h.
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a fim de levar a palavra de Deus, por meio dos meios impressos, radiofénicos,
televisivos e pela internet. Ha uma filosofia cristd, com principios doutrinais e éticos
como base, e fala-se tudo o que € do interesse do ser humano, ndo apenas pelo lado
religioso, mas também social. Esta € uma forma de se dirigir as pessoas, de forma
gue possam compreender o cotidiano.

Ainda segundo a irmd Helena Corazza ®, E uma das principais
representacdes do jornalismo religioso e catélico no Brasil € a atuacdo da Editora
Irmés Paulinas. Esta entidade nasceu a partir da inciativa de Tiago Alberione, padre
italiano que percebeu a necessidade da Igreja de anunciar o Evangelho via meios de
comunicacao, ainda na época em que ela desconfiava da funcéo deles. Por isto Tiago
€ considerado o “profeta da comunicagdo”. Ele também percebeu que havia a
necessidade de a Igreja utilizar uma linguagem moderna. Por isso criou congregacoes
destinadas a praticar a “boa imprensa”. A editora das Irmés Paulinas, que surgiu em
1915, foi resultado disto.

Para Alberione (1973, p.163), fundador da editora Irmés Paulinas, todos
0s objetos utilizados para a comunicacdo: a maquina, o microfone, o video, a
tipografia, a sala de producdes, de projecao, de transmissao, entre outros, serviam
como bracos da prépria igreja no processo de evangelizacéo.

Da mesma forma, o padre (1973, p.160) ja reconhecia, ha muito tempo,
0s meios de comunicagcdo como importantes veiculos na disseminacdo dos ideais

catolicos:

A imprensa, o cinema, o radio, a televisdo, constituem hoje as mais rapidas e
eficazes obras do apostolado catélico. Pode ser que os tempos vindouros
tragam outros meios melhores que esses, mas, atualmente, parece que o
coracdo do apéstolo ndo pode desejar meios melhores para levar Deus as
almas e as almas a Deus.

Conforme explica a irma Helena Corazza, as Paulinas, no comego,
assustaram muitas pessoas por trabalharem com tipografia, imprimir jornais, escrever

e estudar filosofia e teologia. Mas para elas, isto tudo sempre foi uma missao:

O fundador sempre insistiu que a missao de evangelizar com 0s meios de
comunicacao deve ser acompanhada por uma profunda espiritualidade. Isso
para manter-se na esséncia e nao deixar-se levar pelo mercado, desejo do
prestigio ou outras filosofias, o caminho é seguir os passos do Mestre Jesus

3 Entrevista concedida pela irma Helena Corazza, religiosa da Congregacéo das Irmas Paulinas, por e-
mail, em Sao Paulo (SP), em 8 set. 2015, as 15h.
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gue comunicou com a vida e a palavra. A espiritualidade paulina procura viver
e anunciar o Evangelho no espirito do Apostolo Paulo, como ele o viveu. E
ser Paulo vivo hoje. Por isso, o espirito paulino ndo tem fronteiras, é aberto.*

Também de acordo com a irma Helena Corazza®, a editora das Irmas
Paulinas cumpre a missao na Igreja ao preparar as suas liderancas para se comunicar
de forma adequada com a sociedade contemporanea. Faz isto com publicacdes sobre
a area, contando com o empenho do Servico a Pastoral da Comunicacao (SEPAC)
desde o Concilio Vaticano Il. Pois as Paulinas estiveram presentes na criagéo do Setor
de Comunicagcdo em 1972, a convite da CNBB. Quatro irmas Paulinas ajudaram na
assessoria da elaboracdo do Diretério de Comunicacdo da Igreja no Brasil -
Documento 99 da CNBB, aprovado em 2014.

J& para Alberione (1973, p.161), o apostolado catdlico voltado para a
comunicacdo nao visa apenas o progresso individual de cada alma, mas deseja criar
uma nova mentalidade social e cristd, dando novos rumos e sentimentos para a vida
das pessoas.

Por fim, a irma Helena Corazza %afirma que a comunicacéo faz parte do
cotidiano e da convivéncia entre as pessoas, ajudando na formacao da mentalidade e
da opinido cristd entre os individuos. E que os comunicadores catodlicos e cristdos
precisam estar atentos a esta linguagem especifica do jornalismo religioso. Pois,
assim como em outras areas do conhecimento, devem se fazer entender pelos leitores

do veiculo, que precisam compreender a mensagem transmitida, seja ela qual for.
6.1 Jornal Anuncio
6.1.1 Historia e caracteristicas

O jornal Anuncio € o objeto de estudo deste Trabalho. Trata-se de um
periddico impresso catdlico da Diocese de Presidente Prudente (SP). Circula em 27

cidades (nas paroquias e capelas) da regido do Oeste Paulista, entre os municipios
de Martinépolis e Rosana, totalizando 56 comunidades; com tiragem de 12 mil

4 Entrevista concedida pela irma Helena Corazza, religiosa da Congregacéo das Irmas Paulinas, por e-
mail, em Sao Paulo (SP), em 8 set. 2015, as 15h.

5> ldem.

& Entrevista concedida pela irma Helena Corazza, religiosa da Congregacéo das Irmas Paulinas, por e-
mail, em Sao Paulo (SP), em 8 set. 2015, as 15h.



63

exemplares, em edi¢des mensais. O jornal foi criado em 1997, e, portanto, possui 18
anos de existéncia, sendo um 6rgéao relevante na comunicacdo ndo somente religiosa,
mas regional.

Porém, de acordo com o Monsenhor José Anténio de Lima’, suas
origens remetem a uma longa historia, que passam pelo boletim A Diocese. Criado na
década de 1970 pelo Bispo da Diocese de Presidente Prudente, Dom José Gongalves
da Costa, como orgao interno, direcionado a comunicacdo entre os padres e alguns
leitores externos, que funcionou por muitos anos. Ele continha artigos catolicos e as
atividades pastorais que ocorriam nas paroéquias. Porém, tudo era produzido de forma
precaria.

Conforme explica Lima8, quase tudo era artesanal:

Naquela época usava-se muito o mimeografo a &lcool e depois veio o
mimeografo a tinta. Até que chegou a copiadora, ai tudo passou a ser feito
nela. A Diocese, enquanto jornal, como informativo da Diocese, permaneceu
até meados de 2003, 2004. Mas nesse interim, paralelo ao boletim
informativo, nasceu o jornal Andancio.

Planejado dentro das dimensdes pastorais da CNBB no inicio, o jornal
Anuncio também foi desenvolvido de forma precéria. Dom Agostinho foi o responséavel
por sua idealizacao e producéo inicial. Ele montava o boneco do jornal com os artigos
gue escrevia e veiculava outras informacdes importantes para a vida das paroquias,
como a prestacao de contas das mesmas. O conteudo era bastante simples e pouco
planejado.®

Com a saida de Dom Agostinho, o Monsenhor José Anténio de Lima

assumiu a producao do Anancio, conforme relata:

Com a saida de Dom Agostinho eu passei a trabalhar um pouco com o jornal.
Como ele ja apresentava esse boneco, com o0 uso de meios mais modernos
0 Anuncio cresceu muito e desenvolvemos uma diagramagdo para ele.
Continuamos imprimindo na gréfica e passamos a distribui-lo para toda a

7 Entrevista concedida pelo Monsenhor José Ant6nio de Lima, paroco da Catedral Sdo Sebastido da
Diocese de Presidente Prudente, na mesma catedral, em Presidente Prudente (SP), em 19 ago. 2015,
as 17h25.

& ldem.

% Entrevista concedida pelo Monsenhor José Antdnio de Lima, paroco da Catedral Sdo Sebastido da
Diocese de Presidente Prudente, na mesma catedral, em Presidente Prudente (SP), em 19 ago. 2015,
as 17h25.
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Diocese. No formato de tabloide, ele registrava todos os acontecimentos da
Diocese, mas sem deixar de existir o boletim A Diocese.0

O boletim informativo A Diocese sé deixaria de existir com a chegada
de outro Bispo, desta vez o Dom José Maria Liborio Camino Saracho; optou-se por
supri-lo pelo Anuncio. Se o boletim era mais voltado em informar os padres e os
membros da Igreja sobre questfes internas, o Andncio veio no sentido de se
aproximar mais dos fiéis, e continuaria sendo o responséavel pela divulgacdo das
atividades da Diocese. Todo o material produzido para o boletim A Diocese ao longo
de quase 25 anos, foi arquivado na Curia de Presidente Prudente.'!

Outro fator que explica o que motivou a criacdo do jornal Anancio foi a
publicacdo de uma carta pelo entdo Papa Jodo Paulo Il. O fato se deu no dia 10 de
novembro de 1994, com a Carta apostolica “Tercio Milénio Adveniente” (O Advento
do Terceiro Milénio). Tratava-se de uma convocac¢ao geral aos Cristdos para que se
empenhassem na preparacdo da Celebracdo do Jubileu 2000 de Jesus Cristo. A
CNBB, imediatamente atendeu ao apelo do Papa, convocando uma Assembleia Geral
em 1996, e tracando as Diretrizes de Acéo Pastoral para os anos de 1997 a 1999.
Assim, os lideres da Diocese de Presidente Prudente, sob este espirito de preparacao
ao Jubileu, lancaram a ideia de um jornal diocesano a fim de levar, aos fiéis catdlicos,
informacdo dos acontecimentos da Diocese, e forma-los nas doutrinas da religido.
Apés pesquisa feita com grupos de frequentadores da Diocese, o nome Andncio foi 0
escolhido. O seu significado dentro da crencga catdlica esta associado a ‘boa noticia’.
(CNBB, 2015)

Conforme descreve o Monsenhor José Anténio de Lima'?, o jornal
Anuncio foi se desenvolvendo aos poucos até conseguir uma qualidade satisfatoria,

mas seu aprimoramento é continuo:

O jornal tem um papel importante, e n6s somos cobrados por isso. Por
estarmos envolvidos no meio da comunicagdo temos uma visdo um pouco
mais critica, sempre pensando em como o jornal pode ser melhorado e
valorizado perante os fi€is leitores.

10 Entrevista concedida pelo Monsenhor José Antonio de Lima, paroco da Catedral Sdo Sebastido da
Diocese de Presidente Prudente, na mesma catedral, em Presidente Prudente (SP), em 19 ago. 2015,
as 17h25.

1dem.

12 Entrevista concedida pelo Monsenhor José Antonio de Lima, paroco da Catedral Sdo Sebastido da
Diocese de Presidente Prudente, na mesma catedral, em Presidente Prudente (SP), em 19 ago. 2015,
as 17h25.
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6.1.2 Mudancas gréficas e editoriais nas edi¢bes do Jornal Anuncio

Embora o jornal Anudncio seja um veiculo muito importante para a
disseminacao da cultura catolica, divulgando informacfes na Diocese de Presidente
Prudente e também nas paréquias de Prudente, os produtores do veiculo ndo se
mostram totalmente satisfeitos com a sua desenvoltura perante os fiéis, desejando
gue o jornal seja ainda mais atrativo junto aos leitores.

Com a intencdo de investigar esta questdo, os autores deste Trabalho
se propdem a estudar edi¢cbes aleatdrias do veiculo entre os anos de 2014 e 2015,
observando os seus aspectos graficos e editoriais, bem como a adocéo ou a falta de
técnicas jornalisticas em sua estrutura

Primeiramente, um dos elementos que demonstra a falta de técnica € a
propria falta de padréo editorial do jornal, na paginacdo da secdo de artigos, por

exemplo:

FIGURA 1 — Marco de 2014: Falta de padrdo na paginacao de artigos

08 Anfancio Ano XV1 146 Margo 1014

© No s&colo IV a fungio do acdlito

ferente do dizima. O'dizimo &ague
fazamns todas 05 meses; a coleta,
[0 entanio, deverd seT sempre es-

\ : 3
] . : | B
B o MR- 'l'
— . | ;

Wfaﬂ.]fa & &M Casos muito Espe-

- - lficos, como em tempos d2 gran-
s fomes, cataclismes, desastres, |

A coleta é obra de generosidade

2 Corindos B2-4& "Irmdos, agona
EMES O COMBECES 0 VOCES @ Grapa
que Deus concedeu as igrefas da
Mocedoni. Em meio 05 muitos
fribuuogtes qUe Puseram @ prova
essaz igrajas, a gronde alagrio ea
EXiTema pohrera delas iransbor-
doram em riguerss de generosi-
diede Fu sou testemumhe de que
eles, conforme seus mefas @ e
aigm de saus meios, Com foda g
espomiEnsidade € Com M in-
Sistancia, nosrogEram @ grapa de
tomaram par parte Nesse Servipo
em fovor das cisitos'!

* um texto eloglenta. Havia
fome na fudeia e em Jeru-
slem. s cristios pobres
da Macedania nao fizetam

discursos bonites @sbre a fome
de seus coirmaos. Reuniam suas
ECANOMIias @ ACaTam 06 outros ir-
Ma0s que Linham manos gue eles.
Asim as comunidades cristas do
Brasil deveriam faz er Tado cristia

& responsave] pela situagio sacia-
-ecandimica do pals & conscigncia
de pattilha & uma grande dadiva
enfreas pobres. Os pobres sampre
tEm o que repartir _ A calata & di-

chuvas etc.

Noentanta, o que vemos?

Uma grande confusie Vamos a
missa 2 chegd o momenka da cole-
ta. Observe og ofertantes. Em ge-

1al levamas para a oferta um quase

rada, naa & mesmo? O gque vace
oferia, por exempla?

Mas & do que posso ofertar -
respande o fiel

Sara gue & mdo? Nao seria uma

prande mentira dizer que aguik -

UE VD8 12Va para o altar o Se-

nhar & bda? Serd que vocd ndo |
esliTia 5= emganando e querenda |

0031 um restinho que sobrou da
compra do fim de semana, do toco
da cigarm, dos miodos da compra

da padaria? Se ndo & assim coma -
justificames a pouca impartancia
das arrecadaglies &m nossas mis

sas? Mio estaria faltando mais ge-
narsilade, mais amor e doagda
ans iTmacs, 1 comunidade, 3 sua
Igreja? Naoestaria faltando alegria
de doagda nas suas ofertas? Deus
pade abenpoar o 52U resto, seu ran-
car, sen medo de dear pensanda
que vai lhe faltar no dia s=guints?

. Panse nisso, melhar!

4 jcotuma

bt Tok e B
Faricuia Hems Zachrs Mimc Izws

. Frucienss - SF
tack-atzanblizz) com br

'ACOLITOS ou:
'COROINHAS?

05515 Comunidades tEm
: um crescente nomem de
: afalascentes gjovens par |

ticipando & cada ver mais
. desejam de coragdo servir a Deus
{ com muito entusiasma. Muitos ja
| COMECaM 3 assUmir ministarios, |
| @ a5sim ajudam a enriquecar 3 co-
| munidsde onde participam & toda
© a lgr=ja tambeém. Muitas de nossas
© pariquias tim um bom nomero de
- Coroinnas e Acalitos.
Tem sutgida também uma cam-
- PreEnsda equivocada ou uma ceTa
. confusde sebre o espectiice de cada
. ministério ou funglo. Assim procu-
! Taremas esclarecer dividas sobre
asie assunin.

Dentre o5 acdlitos tm surgido
am algumas comunidades a fun-
© {40 de cerimoniarics & muiins t2m
- buscada farmagda sobrstude em
. comunidades wirtuais adguirindo
* informagfies que Bm cansado pro-
‘ hlemas, sobretudo qUando essas |
. informagies 530 originadas de co-
| munidades nestradicionalistas que -
- insistem num retorna @ farmas de
. liturgia e espiritualidades fora do .
: comtexta do Conclio Vaticane Il -
¢ Assim sendo vamos tratar nests
- nimero do especificn de cada um:
:corcinha & acdlite propriaments
- dita, embora tem-se inopartuns
- merte chamada de acalibs as om- |
. Toinhas que s1o de idade maicr em
* 1alagS0 ds criangas coroinhas.

FUNDAMENTACAD DO
MAGISTERIO :

© Akolythos = Acdlito (= companhsi-
- Tode viagem. acolitada). :

Fonte: Acervo do jornal Andncio (2015).

+ eTa levar a Sagrada Comunhao acs
| ausentes e apT2SENIaT 205 sacardo-
© tesa sncia na ocasido da fragdo do
. pio. Comuments owwvimas de certos
© padres que, na sua Pardquia, tem
© DU @st3 sendo criido um gropa de
- Acalitos. 50 que esta terminalogia

ndo deve ser aplicada quando s2
trata de corcinhas, porque estes,
apesar e dessmpenharem algi-

- mas fungies da 3aliba, n&o s2guem
. s exignrias do Codigo de Direito

Candnico & nio =50 instimides pelo
Bispo, como prescrevem livios 1
torgicos. Veja o quediz o Cedigo de
Dirgito Candnico. 3 Redemptionis
Sacramentum, o Cerimonial dos
Bispos e a [nstitvigao Geral sohre o
Missal Fomano sobre os acalitas.

0 Acdlito & institnido pelo Bis-
po para exercer o ministério li-

- tiirgico a partir dos seguintes cri-

térins:

- @) Que sja somente o sex0 masculi-

nix
- b Seja maior de idade;

) Que faga sau pedioa a0 Ordinaria
PrOpTin, L Tements e par escrita &, 52
Casado, Cam o consentimenta da es
posd:

: ) Demaonstre matiridide iomana &
- ¥ida crist evemplar:

&) Estsja preparado na doutring & na
pratica pastaral, para erercer cons

© cientementa o s ministerio;
- f) Tenra frme voniade de sawic 3

Dz & particips ha algum tempa das

© pactorais,

) Ajudar ra missa;
k) Preparar o altar e os Vasos Sagra-
das;

* i) Nazusencia do Diacona, incensaro

prasidents da celebTagio:

. J) Fazet a exprsicsn e Teposiglo do

Santissimo SacTamento;

) Tiistrituir a sagrada comunhio acs
feis;

[} Levar 1 comunhao para o6 aemies:

© m) “erminada a distriruigio da 5
- grada Camunbda, na falta do diacs-
. Mo, o Acalite 13 o8 vasos Sagrados
| para a credencia e ali as purifica e

amuma"
oL 7 i T

& COMD B 1 VAL [Sariie Peston e o]



66

Na Figura 1 — Marco de 2014: Falta de padréo na paginacao de artigos,
observa-se a Coluna Dizimo, assinada pelo Padre Jerdbnimo Gasques, que aparece
ao lado da Coluna Liturgia, de autoria do Padre José Altino Brambilla, ambas dispostas

na pagina quatro do jornal.

FIGURA 2 — Julho de 2014: Falta de padrao na paginacéo de artigos
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- #l3 @ Tica 2 que deveria distribuir
SEUS Vasds 02 ouro, seus cdlices o
elc. para o5 pobres. enquanta nas :
MEsmos N30 12mas na pratica ais -

Tia essa atitude.

Ha uma grande difersnga entra
* - pensar a fazar Como diz o adagio @ ¥en;
popular: “Belera sem virtade & ¢

Estar em dia com Javé

maioria dos catdlicos, ain-

da ndo despertou para a

realidade biblica do dii-
mo em sua vida Por este motivo,
a maicTia vive == perguniando o
gue Deus estd fazendo com sua
prece, seus padidos etc. MSo ha-
vendo reciprocidade entre o gue
receba e aquilo que dou, a dimen-
530da gratuidane fica deficiante
Tdo produz o efeito que metece &
maiaria fica com o nada a0 imves
de investit no tuda. O que & feita
em Deus produz tons resultadas.
E uma questic de experiencia de
Deus ma vida O dmimo 50 se1a
vardadeiro quando 2 pessod sou-
ber fazar esta experiéncia Casa
contrarie, at¢ o B$ 1,00 e fara
falta Nao nasceu da ganerosida-
e_da parlilha, do amar, da neces-
sidade de tetribuir o melhar que
58 tem para Deus.

Anui podemas entender o moti-
vo por que Deus anengoava Abel e
mao Caim. Este eta injusto na re-
tribuigia @ nio escalhia o melhar
para Deus Dleus sh pode merscar
o melhar de nds &, consequente-
mente, da comunidade. As vezes
criticamos a igreja dizendo que

N romeds lenpoevos nos brsqas die Deus: por quakguer coi

o5 sem cheirn™
Precisamas mudar de atituda
Em geral pensamas em sar rices

procperos. Que tal comegarmos a
mudar a maneira de pensar? Nia
tantar, nio & mesmo? Eu sou agui-
1o que pensa. A Tiqueza no atraia
bengio. Normalmente ela conduz
4 maldigan, 4 irrealizagso 45 pes-
5033 Qe 54 qUETEM rada ver mais.
Para isso, havera a necessidade de

52 exploTar cada vez mais Essa ¢ -
a dinamica das Ticos. & prosperi- |
dade & ter tudo aguile que & ne- |

CERELC para sar feliz e realizada
p=ss0al, familiar e socialmenta
A prosperidade atrai 2 bengdo. 4
pIoGpeEridade @ 10gica, anquanto a
riquera @ ilogica Querer ser dizi-
misa com a cabega pensando na
riqueza nao faz sentide. Sard um
dEimo sEm enargia, sem graga,
sam sentido & sam valor Nio dou
parque tenho sohrando ou demais.

Contribuo porque sou agradeci- ©

 daros a dar testemunho da sua mi-

© =30 também na fam1lia, na escola, o -

 grupode catequess. et
da vida, que me abengoa e me faz -

. pInGpErar com alegria na partilha.

do a0 dom, 4 graga, ao amar que
Deus tem por mim & por issa sou
mensalments agraderido ao Deus

3221-9826

mantolieditoracramagral . b

Wadra Sk A Bramil, sk
:mﬂ;nniu\l?rﬂlldnwl

cir cho cdlite.
0 que & mm(a) coroinha?

Crista, no s=rvipo do altar 530 corwi-

. Acilito =10 apenas homens, maio-
| resde Made, que racahem do Bispo -
- & [nstitnigdo em vista oo Diaconato @
- edao Prashiterata. Na falta do padre ©
+ oudi dideani, o acalito pode Frpor -
0 Santissimo Sacramento para a -
- alaragdo paraa adaragio dos fisis,
+ mas nio pade dar Bengao.

Meninas ambém pod er ser
corainbas?

| "Claro gque sim, &5td j3 & uma pra-
* fica comum meninas coma corg-
. nhas O Papa Jedo Pauk L ne seu @

© pontificadn, oficializon esta pratica
© gue ja adotames par muito empo,
- MesMo POTUE. carcinha ndo & si-
- MEMirmo de acelite, par 03 ser ins-
B

. Antigaments, apenas as criangas
" - B adokescentes do 52X0 Mmasculing
: podiam ser oficialmente corcinhas.
. Com o passar do tempa, algumas
1 - w - Paroguias e Dieceses foram acc-
: Coroinha: servir

: . :
:gratuitamente e
(Ccoln amor

B, pouquisiimis vezes, em sar .

* Coreinha (do lotim pueri chori =
. menino do coro ) € ume aionge o -
. odolescente que auxilic o socer-
* dete & o didcono nas fungies do :
. altar. No Brais] confimde-se co-
- roimha”™ com “mcdlite”, todavia
: corpinha ndo & um menine mstity-
- il pelo Bispe, que & caracteristi-

Ihendo a5 MeNinas pard emercer
este ministerio impartanta na igre-
ja, como nos atestana Instrugan Re-
dempticnis Sacramentum. A esta

: Classe de SECvifo Ao dltar podem
; sBr admitidas meninas e mulheras,
* dearordo com s critérios do Bispo

Diccesano e abservanda as normas

. estabelecidas”.

Miss&0 des{as) corsinhas:

- Quando Jesus fundon 3 sua Igreja,
© guis instituir diversas ministérios
© Ol BETVigOs paTta a camunidade. Na
* Igreja, todos nds recebemes uma

VOragie, um comvite, um chama-

© do Ofa) coroinha tBm coma missio
- Corelnba =10 criangas e jovens ©
* gue eXercem ministerios @nte nas
© litutgias quanta nas paraliturgias, |
- realzanda em 5ua vida @ Erpen-
- encia do discipulsdo e do sErkD A -
. comunidade, de medo especial nas -
. celebragies encarkticas. Desde ten-
| 1a iade astas adckscentes 530 con-
: vidados 3 dedicar precicsa tempo -
| de 513 vida, sm testemunho a fesus -
. relaments N0s SETVH0S 00 al@r e
© da comunidade, ofa} coroinha tem

semvir nas Celebraptes Litirgicas e

© s demais oficics das eomunida-

de Deve dar testemunbio do amor

. de Dews, que chama a muites como

cutrora a0 jovem 3amuel, 2 Tami
5i0, 3 Maria Goretti, para contribuin

: macomstrugdodo Reinode Deus, no
* proprio ambdenta ande mora, seja

na familia, no grupe, na comuni-
dade, na escola, etc. Por atgar di-

Como missdo, o respeito pela co-

© munidade favorecendo a aragla e
‘o bom ambienta celebrativo, alem
de defender a Eucaristia, a exam-

pla dos seos padroeiros S3o Tancd-
si0 & 3anta Maria Goretti *Ouando
for mecessario, ensinari agquelas
que exarcem algum ministéri nas
agfies libhrgicas, seja os que Jevam
o Jivra, a cTuz. as velas. o turlbulo,

- 5Ej3 05 QUE EXSTCEM DUtras fungies
- semelnantes”. Oa) coroinha nao &
: um jarma, um enfeite qua embeleza
© o presbibério o a altar, mas alguem
- gue, atraves do sen seTvico, ajuda a
© 5UA comuNilade 3 crescer na i em

Cristo Jesus nessa S2nnor.

pern, o

Fonte: Acervo do jomal Antincio (2015).
Ja na Figura 2 — Julho de 2014: Falta de padrédo na paginacao de artigos,

ambas as colunas deixam a pagina quatro e passam a ser publicadas na pagina 10.
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A coleta e obra de
generosidade

“ITHECE, BYOME CATICS & CONNECE & YOCRS & grage qus Daus con-
Cacal 4 (eSS o MECSOOTIE. EM Meio &5 Milss (Mbuspoes que

i3 e QU 585, CONMOATE SSUS MBS & SiS GET 08 SEUS Mals,
com ol 8 esponianedads & com multa isistAncs, nos rogamam &
GVEFE 08 IMENST poT PArTS NEESS SENI0 8T fEVor J08 orisiEns. "

via fome na Jud&ia e em
lTerusalém. 5 cristaos
pobres da Macedonia nao fi-
ZETam discursos bonitos so-
tre a fome de seus coitmins.
Reuniram suias aconomias
e doaram acs outres irmaos
que tinham mencs que eles.
Assim as comunidades cris-
115 do Brasil deveriam fazer.
Todo cristao & respansavel
pela situagdo socio-economi-
ca o pals A conscigncia de
partilha @ uma grande dadi-
va entre oa pobres. Os pobres
SEMPpre 18 o gue Tapartir &
caleta & diferente do Akimo.
0 dzimo & o que fazemas
todos 05 meses; a coleta, no
entanto, devera ser sempre
E5paradica e em ciscs muito
especificos. como em tampas
de grandes fomes, cataclis-
mos. desastres, chuvas, ete
No entanto o que vemos?
Uma grande confusia Va-
mos 4 missa @ chega o mo-
mento da coleta_Observe os

u
E um texto elogenta. Ha-

ofertantes. Em geral levamos
para a oferta um quase nada,
nao @ masmo? O gue voce ofer-
ta, por exemplo?

Mas & tudo qfue possa afer-
tar-responde o

Sera que @ tnda? Nao sarja -

uma grands mentira dizar que
aquilo que vocé 1eva para o ak

tar do Senhor & tudo? Serd que -

vore nie estaria s enganando
& querendo doar um restinho
que sobiou da compra do fim

de semand, do oo do CIEET N
ra, dos mindas da compra da -

padaria? 5e ndo & assim como
justificames a pouca impor-

tancia das arrecadagies em :

nossas missas? Mio estaria
faltando mais generosidade.
mis amor & doagdo aos ir
mics, 4 comunidade, 1 sua

[greja? Nio estaria faltando °

alegria_de doagdo nas suas
ofertas? Dens pode abengoar
0 SEU rasto, 58U Tancar, seu

medn de doar pensands que o a

vai Lhe faltar no dia seguinte?
Pense nisso, malh

-H"E“msx&:iud.lgq.

As tarefas ‘da g re;a
_mlssmnana

mnocmmnizhmgmqmw

& primeina iz raspeiio 3 amimaglo pas
tonl da conuniade ok a5 de

- amimar *peis fago a0 Espirite, 2 fm de
ineenctiar ox caragties oas fisis

e f
UeTiET. TERUIAMME 3 comunifads,
reuminge-5s Ta i do Sanhar
alimantar da sua Falrn, o o
vida glama’, cmo nos afonou © papa

§E; B2 1711 A bomads decorsditnei da
nmmmpnqnmmwum
pmomdnmmpoﬂ:ms

‘miis T anconioo dalas eanundar e a
‘Baa Nowa all mesma onds saancamiam.

um sinal queTunea deve fatar-a ppEn
ntiimas, pec xR
muoglp g::gmm

comuTidadas: Tma
Emm;m Em}:mps[mws

wgmtmﬁu:pam
43 camunicta eriesial

smécin Banka ¥¥] ducniz homils da
Missa conchusiva daX Il Assemblsia G- dinm, n°30). [sso diz 4 easinda
tal Ordimiria doSmada des Bispos, s daardn o o "2 nova avangs-
- oohubme da 3012 Dbjetivo essorcialdes  Kxaplo um comvite 3 secanhecra fama
ta tarfa & faomar a comonidade ecksial | sabFica. das suas widas s pebmes], 02
oo st WD o3 ags misisndrk,  colapd-s nb cemm 03 Eminha 2 -
Paa quE 5oja faTmantn no monde, come j2 Somes a dasaber Crstn
panis eangatiar s i mesma [ Brane  meies” (Bramgali Gaurfum, 1 195)
gmllmmwﬁ]emmmo .lmn;:l]hmammndnpa:
o | IfDoou  uma em =
e e o e b
epIRsanta 3 grand propastaquea ima Tespaita A missdn
hmmﬂommmnmﬂ?nmw ﬂm:m«ﬁmgw
ndo passa de rada Jacal ma mEsdo
Eﬂcﬂmp z:]rlnis;?nnu 2013 mm Wmﬂuw. sofidatiet-
chamass e missicnarn e 4 rada camunictds tom o5 outms
5% Tesiira TUma interel vid e FRisrmi  powes Boom 25 aTkms igsjas asp alhadas
dana K vita cristd deve, antss fefodn,  pelo munda afor: % pmm
S saboreaa TR panticy apWpe  umCokich deletalitate quohed mern-
nos nlckos Eatemos, guatenhamenme  sac: ndo cassa & sar Boa Nova anguan-

ba nida far amumcido 3 todes” (Evangstii
Gandimm, 7 237} Da farma. ajguma a

@namum:-gqmm
mnmaw oo faf cars
{A«"ﬂmmﬁﬂmm,wa&.ldfnm-
M:,WJ,'I unn‘mﬂnnﬂmu

ammnmm

mnmmmhﬁmm cristlo
4 chamads, par wocagl, mais o qua
qualguer i@ pessad, 3 ser unrasal
0 53T, WM pE52Cd U e resparea -
lidada nde:sd sobme:s @ 5ua comunidads,
Mz sohe © mTOnds inteT araves g8
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FIGURA 3 — Marco de 2015: Falta de padréo na paginacéo de artigos

Fonte: Acervo do a nC|o(2015).

Porém, em marco de 2015 (FIGURA 3), a secdo de artigos muda
novamente de lugar e retorna para o comeco do jornal, na antiga pagina quatro. Desta
vez, ao lado da Coluna Dizimo ndo se encontra mais a Coluna Liturgia (que foi
posicionada na pagina 12, a ultima do veiculo), mas sim a Coluna Missao, assinada
pelo Padre Everton Aparecido da Silva.

Esta dificuldade em manter a secdo de artigos sempre disposta na
mesma pagina também aparece na secdo Noticias da Igreja, que relne pequenas
notas divulgadas na imprensa sobre o ambiente catodlico durante o més, além de

matérias frias produzidas pela comunidade religiosa:
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= 0 SANTO PADRE FRANCISCO
fez uma doagso para sakar parte
da divida que restou da Tealizagso
da Jornada Mundial da iventude
[TH]] no Rio de Jansiro no més de
julha de 2013. 0 evente foi 2 gran-
de vitrine para o primairo papa ar-
gentino ejemita da histaria. Ele ca-
tivon muitos coragtes & mostron ao
TUNGA £ 56w Carinhe de pastor gue
wvai an encontro das ovelhas para
ama-las, acolhg-las @ semwi-las. A
dragla foi no valer de 11,7 milhoes
de reais. [31/2014]

=« QUANDO 0 PAPA FRANCISCO
ESTEVE NO RN, em julhode2013,
ficon bam impressionado com a8
que experimenton nagueles dias,
manifestandoa intengso de contri-
buir Ananceiramanta com a Jorma-
da Mundial da fuventude. Foi uma
iniriativa que partiu dele, reconhe-
cenda a importancia da IM[ para a
jiwennida, a sociedade e a Igrefa
Hesle més de janeiro, o gedo se
concretizow. O Suma Pantifice dis-
pts a contribuigac de B 117 mi-
Indese, diz 3 nota da Comité Orga-
nizader Local A JM)-Rio2103 ainda
deve cerca de R§ 307 milhtes.
[3/1/2014]

= COM 0 OBJETIV 0O DE COMEMO-
RAR O HISTORICO ENCONTRO
com a papa Panlo VI e o patriarca
de Cons@ntinopla, Atsnagoras,
ocorrido em 5 de jansim de 1964,
© Santo Padre Francisco wisitara a
Tarra Santa, de 24 a26 de main 0
papa passara por Ama, Belem e Je-
rusalem «Mo Santo Sepukcmo cele-
LTalemas Um enconiio acumsenica
COML 10005 o3 representantes dis
igrejas cristas deferusalem ecoma
patriatca Bartolomew. de Constan-
tinoplas, explicou Francisco du-
rantsa anincio desa sua sgunda

: viagem internacional [512014]

155 [aneirs 2014

= PAPA CONVOCA SINODO SO-
BRE A FAMILIA PARA 3014 0 :
Papa Francisco comvocou a 38 As- |
sembleia Geral Extraordinaria do :
Sinodo dos Bispos, com o tle:
w05 desafios pastorais da famitia no
pantexto da evangalizagsee 051ma-
doserd noVaticane, de 5319 deou- ¢
tubro de 2014 & 52U Nove SecTetari -
¢ Dom Lorenzo Baldisseri, nomea-
da por Francisco em 21 de sstem- -
b g2 2013 Dom Lezereo Eoi Non-
io Apostilico no Brasil de 2002 a ©
2012, quando se tornou Secretaria -
da ComgregagSoparaasBispos, cha-
mada por Bento XV1 0 arcebispa
foi tambéim secretirio do Conclawe
que elegea Papa Francisca. Sinodo
dos Bispas & uma reunilo de virics
dias, comvorada pel Fapa, com ¢
Bispos comridados do munde todo,
para tratar de determinada assunta |
i3 Igreja, de doutrina ou de pasta-
1al (familia, Eucaristia, sacerdotes, |
etc) Hi oz Sinodes ordindrics a @
cald quatra ancs @ oF efraoring- -
rias que o Papa convoca a qualquer |
tempa. Apds o Sinodo, o Papa emite ©
umdacumenta chamada Fxortagla ;
Apeabilica, na qual Tesume & apTa- |
va a5 principais conclusles is quais -
s Bispos chegiram dutante as r=u-
nifas. Em 29 de dezemibro passado,
o Fapa assim concuiu a sua oragia

ngelus: «Sagrada Familia de :
Mazare, que o priximo Sinedo des
Bispos possa despeTiar, em todos, |
a Consciencia do caracter sagnda e -
imviclavel da famiia, a sua beleza
o projeto de Dease.

* wooan um Cansistaria [que & uma

reuniso de cardeais| para o dia 22
de feverzire a fim de tratar sohre
assuntcs atinentes ao govetna da
igreja. E agora, dia 12 de janein,
a0 esmalher novas nomes, o Papa
s2guin 3 Tegra dos 120 cardeais
ekitoras com menas de 80 ancs
Amalments havia 13 Jugares va-
cantes”, outras 3 serdo “vacantes”
até o prémimo més de maio. Par
im0 o Papa escolheu 16 eleitares.
Das 16 eleitores, 4 510 membns da
(Ciria, partanta um quario do otal,
£ 12 530 arvebispas ou hispos resi
denciais de palses todas diferantes
entre eles.

A distribuigio dos prelados re-
sidenciais eleitares asts bam divi
dida entra os diverscs continen-
tes: Europa 2; América do Neote &
Central 2; America do Sl 3; Afri-
ca2; Asia 2. & escolha Qe cardeais
o Burkina Faso e do Haiti indica
3 atengio pelos povos provados
pela pobreza. Fomam escolhidos
prelados residenciais fambem de
saes ndo tradicionaments “car-
dinalicias”, come Petogia na [ta-
lia. Cetabato na Oha de Mindanaw
nas Filipinas Entre o5 cardeais n3o
eliinras destaras= 3 riaglo de
Tom Capavilla, Secretario do Be-
ato Papa Joao XXIIL que sard ca-
nomizado no mes de abril O mais
iaome & Dom Capovills, 38 anos,
& 0 mais jovem, Dom Langhis, 55
anos Destaque para nos mo Brasila
escalha por pante do Papa Fancisco
g2 Dom Orani Jedo Tempesia e do

+ Amebispo Dom Lorenzo Bakisse-
. i, que porf guase 10 anas fai Non-

* rio Apasttlics no Brasil e baje & o

= CONSISTORI: AS ESCOLHAS
DE PAPA FRANCISCO, ENTRE
ELESDOMORANITEMPESTA

No fnal de cutabro, 3 Santa 3¢

- divulgon que o Sama Padre con-

 procwar o priprgi

Sectetitio do Sinodo dos Bispos
[12/1/2004]

Eis a lista completa dos mowos
cardeais:
1- Dom Pietro Parolin, Secretario

e Estadn.

2- Dom Lovenzo Baldisseri, Secre-
tarioGeral do Stnodo dos Bispes.
3- Dom Gerhord Ludwig Muller,
Prefeito da Congregagio para a
Diutrina da Fa.

4§~ Dom Beniamino Stells, Prefzitc
da Comgregagso per o Clero.

5~ Dom Vincent Nichols, Arcebis-
po de Westminster (Gra Bretanha).
& Dem Leopolde José Hremes
Soldrzane, Arcebispo de Managua
(Nicaragna).

7- Dom Gérald CGyprien Lacroix,
Arcebispo de CQueber (Camada).
8- Dom Jean-Pierre Kutwa, Atce-
bispa de Ahidja (Costa do Marfim).
9- Dom Orani fodo Tempesta
O.Cist . Arcebispo do Rio de Jansir
(Birasil).

10~ Dom Gooltiere Bassetti, Arce-
bispo de Perngia-Citta della Pieve
(Italia).

11~ Dom Maris Aurelio Poli, Arce-
bispa de Buenas Airas (ATgentina).
12- Dom Andrew Feam Seo jung,
Arcehizpo de Ssoul {Coreia)

13- Dom Ricarde Ezzati Andrelle,
SDE, Arcebispo de Sanbiagn do
Chile [Chike).

14~ Dom Philippe Nakellentuba
Owédrasgo, Arcebispn de Duags-
dougou (Burquina Fasa).

15 Dom Oriande B. Quevedo,
OM1. Arcebispo de Cotabato (Fili-
pinas)

16~ Dom Chibly Langlois, Bispaas
Les Cayes [Haiti) O Papa tambem
criou cardeal Jarcebispos emeritas,
gue se distinguitam por seu smwign
a5anta 52 e 3 [greja. Sdoeles:

1- Dom Leris Francesco Capovilla,
Arcehispo emétitn de Mesambria
2- Dom Fer nands Sebastidn A gui-
lor. CME, Arcebispe emértito dz
Pamplana

3 - Dom Kelvin Edward Felbe, Ar-
cebispo emerito de Castries. (5F)

mias bever as posns dos mais fracos e padres. (Francisan - gRentfe pif
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FIGURA 4 — Janeiro de 2014: Falta de padrao na paginacao de notas

Fonte: Acervo do jornal Anuncio (2015).

Se na edi¢ao de janeiro de 2014 (FIGURA 4), a secdo ocupa toda a
pagina 12 do jornal, demonstrando assim sua importancia para a estrutura do jornal
Anudncio, nas edi¢cdes de marco e julho de 2014, os autores deste estudo percebem
gue ela ndo é mais utilizada no veiculo, como se nao fosse tdo importante quanto

parecia, ou simplesmente sendo ignorada no processo de producéo.
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FIGURA 5 — Outubro de 2014: Falta de padrdo na paginacéo de notas

Antincio Ano XVI 150 Outubro 2014 L1

COALIZAO DISPONIBILIZA CARTI
LHA DA REFORMA POLITICA DEMO-
CRATICA

Com o chjechv 98 ofet=cer formagtes
sobre 0 Projeto de [nklaiva Popular g
Reforma Palfilca Democranca e Ekiples
Limpas, 3 equipe da Coaltzagan preparon
uma cardina explicatva. O maerial oz
dados Teferenmes 3 Coalkagag, o Projkm
Popular, o Sistema Elstrocal Brastklro &
2 esTalegias de fundcaameno da Cam-
panha A canilha cooiem 43 paginas, com
llusTaghes, graneos & foeos 4os eventos &
aNi0es pomovidas pela emidade A
Coalzao pela Refarma Pollnca Democra-
ca @ Eleigtes Limpas fol Armada em 14
de agesto de 2013 € formada pela Con-
ferencia Naclnal dos Bispas 0o Brasl
(CNEB), Crdem dos Afvogadas do Brasil
(OAE), Movimenio de Cambate 3 Coaqup-
A0 Eleirocal, Plalaiamma dos movimenos

s0clats peia reforma do sisiema polltkco e
omras 97 enddades da scckedade avil

PAPA FRANCISCONOMEIA BISPO DE *
TTUMBIARA (GO)

0 papa Franctsco nomzou dia 15 de o

1ubea, dam Anelado Femando Brodhimd -

camo ttspo de Jnumbiara (GO), wansk-

1046, Ingressou para o semindrio aos I7
anos, cursanda Fikecaa no fnstoi Es-
ugmaiino de Campinas (SP) = Teologa
no Inst oo [030 XXI0 - ITESE, em Si0
Panlo. Possul especlalizagio em adm-
niSTaga0 escolar & supervisio edncac-

: nal, ambeém 1enclado em pedigogica,

ambas femagbes cbaidas pela Poamiica
Untrersidads Catlica - PUG/Camptnas

CNEE CELEBRA 62 ANOS DE COLE-
GIALIDADE EPISCOPAL

Ha 62 anos nasch a Coafeenda Nadk-
nal dos Bispos 00 Brast (CNEB), cam a
missio de coagregar os bispos da IFeR

Caitiica nopaks. A emidade Inicon com -

dicceses, eparquias, preliias, exarcados
& aniinarados. A0 1030, 30 276 circuns
criptes ecleslastcas, tendocomo pastor o
bispo local, goe coata com 3 colaboragio
05 Pastorals, OTganismes & MaVimEntas.
A peinctpal miss30 da Conteréncts consis
12 EM PCOMOVer 3 ¥RENcla e 3 comunhio
€enreas hispos e vida fratema e cormunk:
ana emcada diocsse Acelebear malsde
sels 02cadas 2 Servipo da &y angellzaan, a
enddade busca TENOVAL CONS@AEMEN:
12 SUa AINAMIG 0 AWaa0, Modvada
pela Falarta. Cam base nesse peopishia,
peozuLa assumir, a cada i3, 3 akegria 4o
evangzIha, Camo ensina o papa.

“Francisco nos comvida a se7 discipules

FFUpO g2 ispas, padres, re-

" lighasas e colabotadoees, 5003 MSPUIagI0

d0 encdo padre HEVdes Cmara, em 14 2

TIN30-0 43 diocese de [abonicatial (SP). . e

Dom AmOnio @ sacerdate memimo da
Congregagan dos Sagrades Esugmas de
Nasso Senhar fesus Crisw (CSS), com 41
anas d2 prahssao Teligosa. No Tegicaal
Sul 1 da Coafer2ncia Naclonal o6 Bispos
@) Brasll (CNBE), dom Femando @ bispo
Teferendal da Pasioeal di Satde. Fol o~
meado bispo pelo papa Jado Pauk 1T, em
2001, cama coadfuior da diccess de fabo-
1icabal 218 2003, quando encio assume o

tispada
VIDA E MISSAO Naruml de Rio Cliro
(SP), nascey 0o dt 10 92 novembe de

Microfones
P

Home Theater

- N R
e

i T o\ B
ounibeo 02 1952 A CNBE estd presents
N 12105 0 e513005 rastletos, Por el
05 18 Tegionals, argantzacs nas pmnc-
pas capiils do pals. SUa missioacame-
8 EM COMUMA30 COm 3s Arquidiocesss,

[ 02 [ests Crisio com esse
espimio 02 alegna de canfanga em
Deus, pais Ele £513 0ONOS00. A ¥ldTia &

2395,

de Des 2, poTamo, 3 VIOri £ nossa,
M Nss0s rabalhos & MISsan Apesir
das dibculdades e chstaculos pelos
quals 18mos e Passar 7o dia 3 aia”
disse dam Damasceno

» SoundTech

Visite nosso espaco virtual e saiba mais.

soundtechstore.com.br

K ®/soundtechstore

stro, N 26 - Centro

Fonte: Acervo do jornal Anincio (2015).

Ja na Figura 5 — Outubro de 2014: Falta de padrdo na paginacédo de
notas, a secao retorna num espaco reduzido, agora na pagina 7, proxima do centro
do jornal (na ocasido, as paginas 8 e 9, por naquele momento o veiculo possuir 16
paginas). E mais uma vez, apos esta edi¢cao, os autores verificam que a secao Noticias

da Igreja desaparece nas publicagées de marco, abril e maio de 2015.
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MOVAENCICLICA DO PAPA
FRANCISCO PEDE COMN-
VERsAO ECOLOGICA
0Varcana divolgou na manha de
iia 18, a nova Enclclica do papa
Frarelsco, “Laudare i - sobre o
Coldaln da casd Camum”. O 1exm
Tala da scolagla umana & o ol
M4 256 N0 CENra das preacupa
phes apresemaras pelo pancifice.
Alem dlsso, 530 APCOLads as pro-
blemarcas & desaflos de press-
Varia e preven;an, come mmbhém
BAE[IBCIOE 3 PIOIE(A0 & CTiafdo &
questies come a fame no munda,
pobreza, globalizagdo e pscassez.

Em comunicado, 3 arquidiocess
d= Sao Paula (SP) (nfoTmeod qoe
oarcehispo emérn de Sao Paola,
CARDEAL PAULO EVARIS-

TO ARNS, RECEBEU ALTA
na manhi da quanzfelra, 10 de
|unho Ele estava miemada desde
odia 19, no Hospiial Sanra Canark

.M'lu }'.\.[ l!l

HOTICIAS DA IGREJA

—"-__.l

]unhu 2015

Tid, 13 Capil, apts Senir mal-gs-
1ar 03 [eskencla, em Tabodo da
Ze1r3, reglao metropaliiana. Acs
93 anes, dom Faulo Arns perma-
TIECEU BM (TA12MENCD 03 Unidide
O Terapla Inenswa (UTIL sob
o8 cuidates da equipe do médicn
Humhberra Beneder 0 hispo pas-
51 hem e s [ECTOpEra em casa

VATICANOC COMFIRMA DE-
LEGADOS PARA 0 siNODO
Fol diwulgada, no dia 16, a conil-
Tuagan da s de membras & su-
plentes elelms para a 143 Assem-
blela Geral Ordinata do Sinodn
905 BISPICE, QOB 0COMTeTade 4 a 25
de ournbao deste ane, com O [Ema
W voragdo e missao da famiia
Tia [grefa 8 no MUndo ConEmpo-
TANBC". NeSla VElS40 BE30 o0
firmados s Nomes dos Tepresen-
1ames do episcopado brasileim,
escoihidos durams a 539 Assem-
blela Geral da Corderéncla Naco-
mal dos Eispos do Erasil (CHAE),
qUE ACOMOSCED BM 3bTL 530 qua

0 membos e dols suplenies es-
colhidos pama represencar o Brasi
na Assembleda Sinodal O arcebis-
po de Bmslla (DE) & presidenie
da CHBR, dom 38rgio da Aocha: o
bispo de Camagan (BA), dam Joza
Carlos PeCTin; © aTceblspn d8 Ma-
Hana (MG}, dam Geralde [yrn
Rocha; e a arcehispo de 530 Pauln
(5F), candeal Odflo Pedro ScheTer
0L 05 MEMDIOE delefacas pela
CNEB e canfirmados peleVadrann.

CAFE CONAL

O bispo de Osasca (SF) e presiden-
103 Comissio Episcopal Fastoral
Para 3 Vida e 2 Famflla da CNEB,
dom Joao Besco Barbosa de Sousa,
e ahispo amillar de Brasilia (IF)
& EECIEIarlo geral da Conferéncda,
dom Leonardo Ulnch S1eineT, san
o5 suplentes. O doCumento cor-
LTI 05 TEpTESENCaNIES 08 Cork
feréncias Episcopals, membros
de Igrejas arientals caidlicas & da
UNI30 A0S SUPECIOTES PETAIE, que
TE[IESBNIAM 45 CONErEga;0es.

PRESIDENCIA DA CNBB
CONCEDEU ENTREVISTA
MESTA GUINTA-FEIRA, 18
A Presiiencla da Confersncla Ka-
clonal des Blspos de Erasll (CKER)
comeedeTd enmevisia coledva 3
IMPENsE Mestd quintafelra, 18
de [unho, 35 14 hors, ra 5202 da
irstcolgan, em Brasfia

CNBB

¥a peaslao, fof divolgada noa so-
bre a TeduCio da masoridade penal
& apresentana @ Encicilca do papa
Francisco, Louvada s=fa - sabre o
cuidadn da 253 Comum, ue (EE
do Mo amblEme @ 13 (Espans
bilidade do homem dlante da -
(a0 A NSV AC0ME0ET AR08 3
primeira reuniio do nove Conss-
Iha Permanente da CNEB, elshin
durancs a 53 Amemblela Geral,
no més de abrl Consdmem o
Conselhn Permanents 2 Fresidén-
tla 03 CNEB, a5 Presidentes das
comissbes eplsoopals pasworals &
o5 mermbros dos conselhas episce-
Pals rEpionais DUrane a enniao,
que r=¥e Iniclo 0a teTpa-felm, 16,

de RS 35,00 reais.

Colabore com a Construgae do Santuarie
de Santo Expedite doando o W' no valor de
R$ 350,00 parcelado em 10 vezes

AEABABEAFARE

o3 hlSpos EPIVaram 3 Mmofa so-
bTe 3 TeduGi0 da malcidade pe
mal, discuitam a nowa encicllica
do papa Francisco, awaliaram a
533 pssembleta Geral @ elegetam
03 MEMITOE das 1oae COmizsdes
episcopals pasmrais

DOM WILSON ANGOTTI
TOME POSSE EM TAUBATE
O novo bispo da diocess de Tauba-
18 [SF), dom Wikson Luls Anpor
Filho tomen posse no sabads, 13
de jonho, em missa na caredml
340 Franciseo das Chagas Eleé o
SETIME bispo dincesans de Tauba-
18 & subEnul dom Carma Joan
Rhoden, que es1ava 00 cargo des-
de 1894 Dam Wilson fol nomeado

pelD papa Franclsco no iz 15 de
abril, s=ndo ransferido da sede -
Tular de Tahe & d2 arguidiocese e
Belo Horizomee (MG), onde arnava
coma bispo auxiliar. Tem como
1ema episcapal “lm 58 coragan™

Duramme 3 homilla, dom Wilsan
agTadecey a acalhida das comunl-
dades de Taubar®. “Escalhi imciar
o miniseéTia como blspa da dione-
38 02 Taubale Meste d1a em que a
Igreja celetira o Imarnlada Cora-
A 0 Maria pargue ful orderado
bispo, em 2011, no dia 3o Sagrado
Corapio de Jesus Expresso minha
iniengan de, no exsrcicio do men
INLS02Lo, Nan DUsCar minha poe-
pria waniade mas. acima de wdo,
buscar e servir d vonmade de Teus

FIGURA 6 — Junho de 2015: Falta de padrédo na paginacao de notas
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Fonte: Acervo do jornal AnunC|o (2015).

Entretanto, quando se chega ao més de junho de 2015 (FIGURA 6),
Noticias da Igreja retorna com espaco consideravel, de pagina inteira, e ndo na pagina
7, como da ultima vez em que foi publicada, mas na pagina 12, como na edicéo de
janeiro de 2014 (FIGURA 4).

Essa caracteristica editorial, de estar sempre mudando as paginas das
secdes, seja de artigos, noticias, ou outras secdes, é prejudicial para a identidade do
Anuncio, pois afeta diretamente no habito do leitor. A divergéncia no posicionamento
e no teor da informacéo, nao possibilitam ao fiel catélico memorizar sesséo ou pagina
de sua preferéncia, para encontrar o tipo de texto que pretende ler, ficando sempre
perdido e confuso a cada nova edi¢ao do jornal.

Para além da questdo editorial, percebe-se também a falta de
padronizacao em aspectos graficos que influenciam diretamente na leitura visual da

pagina. Isso muitas vezes é percebido como “erro” pelo leitor, que ndo consegue
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discernir 0 que acontece na pagina, mas também ndo consegue ficar a vontade para
realizar a leitura. Uma destas dificuldades, analisada pelos autores da presente
pesquisa, foi com relacdo ao tamanho do espacamento utilizado nas fontes do corpo

de texto, que se diferenciam nas mesmas paginas de uma edicao.

FIGURA 7 — Marco de 2014: Falta de padrédo no espagamento de texto

06 Anfincio Ano XVI

MORRE A0S 81 ANOS, PADRE:

- :
JOAO BATISTA LIBANIO

T | de Filosofia de Nova Fiiburgo, na Rio

] de Janeiro, e também cursou em letras -

neolatinas na Pontificia Universidade -

Catdlica do Rio de Janeiro (PLC-Rio). -
Seus estudos de Teologia Sisterndtica :

Sacerdotes

orren o padre Jodo Batis-
1a Libanio, vigdrio da Pa-
1oquia Nossa Senhora de
Lourdes, em Vespasiano,

na Grande BH. O jesuita de 1 anos es-
tava em Curitiba (PR) e sofreu um in-

fano. Reconhecido mundialmente por

sen profundo conhecimento na drea
tenlogica e sua agdo pastoral junto aos
mais simples, padre Libanio prestou
importante e valioso sevico 3 Arqui-

diocese de Belo Horizonte, O religioso
era doutor em Teologia, professor na -

Faculdade Jesuita de Filosofia e Teo-
logia. Estudou Filosofia na Faculdade

146 Marce 2014

foram concluidos na Hochschule Sankt
Georgen, em Frankfurt, Alemanha, onde
também estudol com 0S Maiores nomes
da teologia européia.

Era mestre e doutor (1968) em teologia |
pela Pontificia Universidade Gregoriana
(PUG) de Roma. Por mais de trinta anos -
dedicou-se a0 magistério e pesquisa -
" teoldgica. Foi professor de teologia na -
Universidade do Vale do Rio dos Sinos, -
- em Sdo Leopolda, Rio Grande do Sul e :
do Instituto Teoldgico da Pontificia Uni-
: versidade Cardlica de Minas Gerais (PUC *
* Minas). Posteriormente foi professor da -
* Pontiffcia Universidade Catdlica do Rio -
: deJaneim. E autor de mais de 125 livos,
- dos quais 36 de autoria prapria e os de- |
 mais em colabbragio com outros auto-
| :

disoo .

Alem dos mais de 40 artigos em perié-
dicos especializados, publicou infimeros
artigos em jornais e 1evistas. Foi asses-
sor da Conferéncia dos Religiosos do

Brasil (CNEB).

(0 ESTADO DEMIVAS em 30/1/2014)

rasil e do Instituto Nacional de Pastoral

: SaeTne
© e outros) insistem que a formagao

» Padre Everton Aparedde da Silva
Ditrits de Primavera (Rosana)
Pardguia Nossa Senhora Aparecida

Missionarios

s sacerdotes, em sua
imensa maioria, sio ho- :
mens bons, dedicados ao
seu ministério, que dao -

. do, incentiva-los a partir.

sua vida pela causa do Evange-
lho, o que enche a Igreja de or-
gulho, apesar de alguns membros
infiéis. Gostaria de relembrar um

ser, naturalmente, um padre mis-
fiondrio além fronteiras, Virios
extos do Magistério (como, por
gremplo, Ad Gentes 39, Optata:
OrIa U, K [ ¥

dos seminaristas deve prepard-

do a oferecer-se para a nobre ta-
refa do primeiro anfncio evangé-
lico naqueles lugares onde Cristo
ainda é pouco ou nada conheci-

Frequentemente ouvimos nos-

* 505 bispos e o povo de Deus quei-
- xarem-se da falta de clero [mesmo
. em Dioceses bastante abastadas!)
‘e que por isso nao podemos en-

viar nenhum sacerdote & missio,
mas necessitamos receber cada
vez mais. Se formos esperar solu-
cionar todos os nossos problemas

! e limitagdes para sd depois en-
. viarmos missiondrios, certamen-
- te nunca os enviaremos, pois a

cada dia surgem novoes desafios e

Fonte: Acervo do jornal Anuncio (2015).

Em margo de 2014 (FIGURA 7), isto acontece com a coluna Misséo, do
Padre Everton. Mesmo dividindo o espaco com uma noticia de quantidade de
caracteres aproximados ao dela, a coluna exibe um espacamento entre o texto
relativamente maior, 0 que obriga a noticia a esquerda a ter o seu corpo de texto

encolhido, para caber em espaco proporcional.
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FIGURA 8 — Marco de 2015: Falta de padrdo no espacamento de texto
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COLUNA

DizIMO

= Padre Jerdnimo
Paréquia 3o José de Presidents Frudente - SF

A coleta e obra de
generosidade

‘Irméos, agora damos a conhecer a vocés a graga que Deus con- |
cedseu as Ilgrefas da Maceddnia. Em melo as muitas tribulagdes que |
puseram a prova essas igrefas, a grande alegria e a exfrema pobreza |
dalas transhordaram em riquezas de generosidade. Eu sou testemu- -

nha de que eles, conforme seus meios e até além de seus melos,

graga de tomarem por parte nesse servigo em favor dos cristdos.”

COLUNA

e da prética sacramental a uma pastoral
inculturada capaz de re-significar e con-
texmalizar o contatidos da £ (of Evan-
gelii Gaudiurm, n® 116}; de uma pastoral
atenta 4 eficiérria e 3 organizagio a uma

anhamento e de esco-

MISSAO mpe?;mﬁmmmm

; 171). A tomada de consciéncia da

b Padre Everton A
Pardquia Nossa Senhara M da Igreja
Presidente Frudente - 5P

<ido da Silva

endo como referéncia principal os

trés dmbitos para a missdo evan-

gelizadora da [greja hoje: pastoral,
niva evangelizagio e missdo ad gentes,
podemee distinguir wés linhas de
fundamentais em ordem a essa missdo

. A primeira diz respeito 4 animacdo
com foda a esponfanaidade e com muita Insisféncia, nos rogarama
+ animar “pelo fogo do Espirito, a fim de
- incendiar os coragles dos fishs que fre-

h : pas
toral da comunidade cristd: trata-se de

e 1M texto elogilente. Ha- [ ofertantes. Em geral levamos
Evia fome na Judéia e em || para a oferta um quase nada,
Jerusalém. Os cristaos J| naoémesmo? 0 que vocé ofer-
pobres da Macedénia nao fi- o7
zeram discursos bonitos so-
bre a fome de seus coirmaos.
Reuniram suas economias
e doaram aos outros irmaos

que tinham menos que eles.

KAccim e caminid

tar-responde o fiel.

Adne erie

Fonte: Acervo do jornal Anancio (2015).

reunindo-se no dia do Senhor para se

udo que posso ofer- -
. outubro de 2012, Objetive EIEl'IﬂdlﬂEE'

Serd que é tudo? Nao seria *
uma grande mentira dizer que : como supito vivo da acdo missiordria,
aquilo que vocéleva paraoal- ©
tar A Qanhnr & tnda? Sars ana

alimentar da sua Palavra e do Pdo de
wvida eterna”, como nos afirmou o papa
emérito Bento XVI durante homilia da
Missa conclusiva da XI1I Assembleia Ge-

ta tarefa & formar a comunidade eclasial

‘para que seja fermento no mundo, come-
cando evangelizar a si mesma [cf. Evar:

et Whnrtiandi mfl 15 dzndn metnnelo

deve proporionar um

processo de safda: ndo podemos esperar
queas pessoas venhama nis, pmc]samus

As tarefas da igreja
- missionaria

nis iraoencontro delas e anunciar-lhes a
Boa Nova ali mesmo onde se encontram
Es5e PIDCSss0 58 arplessa numa pratica
eclesial focada no ™

portodo Povo de Deus (cf. Evangelii Gar
dium, n© 114), na auéntica peles
pobres (of. Evangelii Gaudium, no 198) e
na constante safda para as periferias (cf
Evangelii Gandiim, n® 30). Quem deter-
mina, porém, a qualidade profética dessa
prética sdo os dois fltimos critérios, o8
pobres e as periferias: “a propria beleza
do Evangelho nem sempre a consegui-
mos manifestar adequadamente, mas hd
umn siral que nunca deve faltar: a opcdo
pelos tltimos, pman}:ﬁgs e a socieda-
de descarta e langa (Evangalii Gau-
dium, r® 30). Isso diz respeito 4 esséncia
da aglo evangelizadora: “a nova evange-
lizagdo & um conwite a reconhecer a forga.
salvifica das suas vidas [des pobres], e a
ooloca-los no centro do caminho da Jgre-
ja. Somos chamados a descobrir Cristo
neles” (Evangelii Gaudium, no 198).

A twerira Tinha de 3cSn ccenmeial nars

Ja na edicdo de marco de 2015 (FIGURA 8), € a coluna Dizimo, do Padre

JerGnimo, que aparece com um espagamento entre texto maior. E a coluna Misséo,

do Padre Everton, fica “exprimida’, apesar de ocuparem espacos idénticos.

Outra caracteristica grafica mal definida, e que evidencia a falta de

identidade e padréo gréafico do jornal Andncio, é a divisdo de colunas das se¢fes na

pagina, ou como a diagramacao se refere a este item: a colunagem.
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Sanhor, percabsamos qus

manbarezobilibel mmbr

A origem da Semana Santa

0 lado do demingo, come o dia hakirual da camemorapo da more e

TessumelfodnSenhar, desde muln cednma isierla da Igreja apare-

L UM 3 COMEmara;an anual 03 Pascoa de fesns. 05 1Exns do Mava
TesIZMENTD (&) PLSSUST UMa aBmagdn precisa sobee esss pomo Mas
Paula mManits51a 3 consCIENCa de qUE 3 COMmuUNIade crisid BEnmia um
NI¥Dsenmd PEra 3 FAscoa udaica: “Furihquem- g2 dovelno bECment pac
SETET M3 Mas5d Now4. |4 quevooss 530 azimas. Pals Crist. nossa pascoa,
ol lmelado. Celebmemes 3 festa, nao cam fermemo de malkla € de perver-
sliade, Mas Dom Azimos de purea & de verdade” (1Cor 5.7-B). Prdemos,
P0Ls, SUPAC qUE 35 comunidaies NEgIESTAMENTIES CelEhTavam 3 MEmaTa
do MisiErio Pascal nos dias da tesa da Pascea udalca, embord a separagda
da celebragan CTiSEA, £ relapso 3 fa5ta judaied come dia 02 comEmagsa
da LIbeTiagdo, 53 305 POUCOS 58 12NN Pracessadn nas comunidades judal-
co-crisas. Mo sérolo IL aparece a cjebme comrow rsla pascal canforme o6
IV BLS0E [251M UGS S CONATMAM 2553 Aifcliads NEs comunldades A
333 ES53 COMETOTELEIa &3 deCkilr 013 da ComEmaragan anual da mist-
T pascal se deveria se7 celebrado oo dia 14 do mes de Nisan, primeino dia
da Tua CNela do primelrs mes da Primavers, Independsntsmente d2 um dia
CEMO 13 $2mana, ou na domings saguime ao 14 de NMisan

O primeiro cosnme exa chservado pelos cristios da Siia e daAsia Menor

0 SBEUND &ra nelehradn em ROME, N Malor parie 135 1grejas. O primetra

0 =13 [BpMEsenada pelos bispos da Asia Menor Folicarpo de Esmima
«enme 156 168] e Pollraies de Heso(+200); o ouirn era liderada pelos
papas Andcein [+ cema de 166]e Viooe Ambas Invocayam a sen vor a
Tralf30 APDETNICE, BIMHOCA 05 [ames 05 APISIIlcE CIE0s VaTassem e
UM gIpo paTa 0 0.

Taqul pode-se conclult que se menclonava uma festa pascal crised na
séculn O, embara fnsse celebrada desde o 580110 [ CORfOrme O eestemunbg
da Hisedria Eclesldstica de Eus#blo de Cesardia. 05 dols gropos celebray am
M3 1853 NEOCEICS COM NI C813 SUCATISea [ Bminava o JEjum pepa-
1r1o. EMEOa Com. da1as diversas, 35 duas modalidadss nnam mesma dm:
celebrar o MistErio Pascal em semida plenc Os que celebravam no dla 14
E NISan SCEMIEvAM 3 MOCE & PaXdo de [B50s: € 0 gupa e Roma e 035
dEmals [grejas enfarzayam 3 (RESUrelgSa & ploTificaplo e Cris

0 concllio Ecumenico de Nicéla, em 325, colocon Am as dkpuas sobee a
13 da Pascoa, Prescrevenangie deveria ser celehrada no dominga d=pols
da primelra lua chela da primavera. Esea dSIermiragan evimy que 3 cele
bragao 0 Pascod Crists fnsse Celebrana no mesmo 41 da Fascod fudalca.

Recentsmente, surghl o dessjo de Axar adar da Fascoa. Esse dessjo nas-
Bl 03 0o ICrda de que 3 fBst3 03 RSSUITRIG30 e CTISI0 (=M par abjemva
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Ita de padrdo na colunagem

na Santa

Cridizténio Fascal d conaidersan o fado pRmordial de nosEa 72 @ 0 canfro de todas a5 calebragdas

facljcameants, o ano WNGCo S & 58 OSEEMVIWEY COMo apa0

Margicas
pmeaermsngson'emus Examinendo os dias da calsbrapdo da paixio, morte 8

rezsumsple
=80 nucko des calabragies e constirem o que chemamos os Santo.

UM 30OmEeCimenD RstArioo &, poT 1550, UMa Comemaragan anmal, oom
farms a diswibulgio empe determinado pelo ciclo solar deveria s2 cele:
brara na mesma dara do ano solar Parcausadisso, o Concllio Vatcana 1T
PTESCIEY Bl 0 E3grano Conellin Varicann [, 1endn na dev1da cora d dese-
|0 Expressn por mulms, no senddo de dar 3 tssa da Piscod um domingo
determinada e de s= estahelecer um calendario Axo, depols de B ponde-
[ao mofTramente a5 DornseqEnclas qus poders) Tsuiarda Immingsa
o novo calendina, declara o ssguiome:

1. O sagradn Comellia 1 130 se opite 3 fxapdo 03 s i3 Pisced em
um domingn ceno do CkEndana Greguriand, Com 0 Consemimens dos
InreTessados, principalments os Tmans ssparadasda comunhdo com a 58
ApmKica

2 Igualmeme declara i) 52 0par 3 niciava para ImMrodie:r um cakn
it perpSue na secledade civil” (Sacresancm Conclllum T47-T4E) A
|irnrgia 4 widuo sacro corschul 25sim o nidcleo da celebragn do Mistiia
Pasrdl eque, posCErCTMENIE, C0M O DamIngn 08 Rames & 0s M85 di3s que
0 SIS, V&0 COMSTICULT 0 UE chamamos o2 SEMANA SANTA.

Quanim an names escolhlda para a besia da Pascoa, a lingua Jaina ademu
0 [T grego Pastha dertvado o Hebrale pesha.

A teologia da Semana Santa

COMD 52 paE COMrEEnier 0 SN0d0 8 E0lagla desTa Semana que nos
Chamamas santa? A madigdo do povo gois recordar os Qiimos aconeck
MEntas MSMricns 0= (2515 de Nazare Mio 5= W& pens de (econdar
tane passados. mas de um memarizl que deve ser ammalizado pelos figls.
A SN SA0TE & 52Mana da enconira com Crist Pessnsciiade ras cele
bTag0es IL0TEraE, i S03 Falavea & @ pEss0d (oS A0S 43 commrddads.
As celebrapbes religiosas 530 a Tecoodagdn dos Bldmas aconceclmenos
da vida rerresire de fesus de Mazard. Cada dla da semana # um fam a ser
[BCONdED & arualtrana Trate-s6 03 celsbragsa 1o Mistrn Pascal na sua
globalidade, sem fragmencagies, embora cada dla s=ja dedicado 2 um dos
AEPBCI0S PATTiculaTes. HavIa & 3nda Nid o Perign Ge [omper @ inidade da
MISTETIO, SEPArANdD EXCESSVaMENTE 3 CElENIE;aD 13 More 0a celebragsa
da ressnmeipdo. A lenra de epistdios dos evangslhos pode (=1 uma re-
peTcussdn netasia sobre o rial da celebragdo lirogica @ na vida de cada
LI de 054 Hrurgla da Semanid Sara nane um simplks g e TepressT:
£3;A0 1Baral, Mas aMElea Smpre o frics MISIers Fascal que rEo pods
sel tragmemade Par quesian memdeligica & para malor compreenssa
00 1E1007=5, WA 05 LA 04 SeMmana Sama COMmd &S1a s maldes de b,
BSQUECENID UE 3 CELEbTA(A0 00 THT0 E3CT0 (M B2 MCled Mals fepre-
sen@iivo e cronalogico do Misténia Pascal

Fonte: Acervo do jornal Anuncio (2015).

Quem observa a Figura 9

Marco de 2015: Falta de padrdo na

colunagem, que representa a secao Liturgia, escrita pelo Padre José Altino Brambilla,

imagina que ela possui duas colunas largas e

ocupa a pagina inteira.
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FIGURA 10 — Maio de 2015: Falta de padrao na colunagem
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CELEBRAGAO : Palavra] @ cbra do Divina Espirie
Samo & 130 bumana, & o sacerde-
[2 @ INSETumENt Pard Prapagar 3
donmina da [gref & sn MEs

Bispo pede a fiéis que sejam

“servos do senhor”

Durente homilie de missa ds encerramento do 12° Caminhan-
do com Mers, bispo Dom Banadito Gongaves dos Santos |

fale da importéncia de Maria

LITURGIA

Padre Jousd Akine Brambils, cab

¢ Purdguis Sanes fre de Cinsa

Cnddiie 2 i 8 Foiar

i | darie

- Solenidade de Pentecostes

Cantenas oo ks paricioaram i cekbap no FIgUe & Fovn

a besrd g2 530 [D68 Cperario,
N 0 Bispa Dom Benedno G-

foe Sanime, celebaoy 3
misza deencerramemnda 120 Cami-
TN com Mana, depms da cam-
TNaa o3 Caredral 540 Sebasrian a8
o Fangue do Fove.

Arnes de dar mick a celebraran, ik
gUTs Padres que acolheEm 3 ima-
BT per=grma, TalaTam o quanca ki
rommiss0r avisie di mesma As 180,
Dorm BENBIND ConamE L 3 ragiodn
Angelus. Loga aphs, fol dadn mira
‘TiEEa COm @ camn de emrada.

¥a hamilia, o bispo recordou da m-
pamAncla de Mafa em nogE3 vida,
AEENHD qUE Mana & a nova Eva e
JSTE O W0 A0AD AD SXplOCET 3
TESSIgEM O35 hodas O Camd, oo
Evangelho de 520 [oan, proclamado
T TLsE3, rekargon que mos Samas
COTFINACS 3 SET SETWOE dn Senhr,
T2EN00 WD qUE EIE NI0S disss E
ainda, dise 05 NEE que “DEs IS
comrede 3 gragd de mals uma ve

- -

Sk

Tensher 3 Imapem de ¥ o5 Senhara
- [ica 3 plenirode dessa widi.
padre Sandesm -
VETgara T=ou a ofagaa do Jubilen -
de 300 anas da apariaa 02 Nossa
* ITOCO0S da 0bTa 03 Tedenpia B para
T geral, [es2 Reginaldo Ramos .
© t0 ASSLM Com 53 farga 3 rel
- 00 amor 3e espalharta pEl mundo
- Imesdrn

T NaEsa Diocese”.
Ao final da missa.

Senihora Aparecida O casal coode-
& Clandingla Rodripuss Rames,

agraderel ao bispo, padmes e oda a
equipe de rabalha Claudingd de-

XOT SOMENIE TMa frase: "Mara nao
£ 50 um modek, & modsladora de
CISIA0ET . Sanrsma Trirdads], desds ioda
| @eBrmidade Eum st com o Fale o
bém agradecey a wdos que ajuda-
cosmme, - 03 18rma. @ Ele 3 cumpre assistin-
TerNon & Salve Rainba Ma benpao -
final, padee [BrMMme GUASqUes, 03 ©
| movas ApOsIolos B missionarics

Ames da bengao firal, o Wspo wm-

TaIm N Ve 8, Como de

TanqUIa 5307058, ENIEVE 0am 3 fma-

gem de 5io fos# e padre Faockm
Dias, do Sanoudric Noss Senhara -
© # ML OnsED CoTpL
Ela [0l dada com mdos os 11 padms -
: [RrEes 0 ESpirim Sanm ags e ma
: medra esperial: N0 combesslanaria,
| M MEsSa 03 palavra € na mesa
- eucarlsica “Recebel o Esplnm
+ Ban0o”, 01552 [esus, conterinds acs
* ApSTOloE 0 POOEr de peTdoaT os
| pacades; 3 homili [pregacio da

ApaTeciia, o 3 IMagem e Maria.

UE ESIEVAM 0D ENCETEmEmD, |UT-
TAMENE Com 0 bsps

ETISCOSIES qUE dizer o it
nUAgSSiMO 13 AEpals a1
Fascoa Esta solenidade &

© a0 MESMD 120G 3 513 COnklusto
: e complemento. ma comparagas
. pade dizer assime na Fascoa suige
! glominsa [esus CHs6 ressnschaia,
. 0 75pl” OWICD B agora Em Penie-
| coses Ele BSL3 &M 3U 2ETUE O
| pamID mads 2l € oS acilsni &
 wivitka

Pela P3500d OEECEMOS Pard UM
¥lda nova. PeMIBCCSIES 006 COMT-

Weste dl3 nascey a Ipreja Ter
mira Jesus a obra da redengio E
Tesus assegura a0 Povo de Deus os

1550 EMW LD 0 AWIND Espirin San-

0 Diwino Esplrive Sanco @ Dens
com @ Fal e o FIlho [miseTio da
Filha Sua missac & rendvar a face

00 3 [greja, guardando nela pura
B [NEINEL 3 QINTN, SUsSCiEnda

di 18 0 EspITho Sanpd, diz sanm
Agozinho, @ na Igrejaaquea alma

Podemos dI2eT que em mes -

8 cbra panicularmente do Espir-
[0 SaT0. ASSIM COMO A0OTEECEl 3
encarmagan do Verto por ohra do
Esplrito Saniw, & o Divino Espirio
Sain que ANSUNSIANCLE 0 a0 &
0 ¥INT0 Mo COTP € o Sangoe de

[esms. Es 0 martva pels qoal o5&
CETAE M OrAGA0 BUCAMSIea 5T
plica a béngio do Espiro Samo
solre 35 aferms.

A oar lrtiegica desea fesi 8 a
wermsiha que stmbaliza o foga do
3mar awing gue o ESpIrin Sams
Lan o Sabre 05 APASIOLOS B [odns
=3 kS

Precadendo 3 sokenldade de
Penrecosies a Igrefa celebra a se-
Mana 4 aragan pela unidade dos
CTiSans™. CIENTE 03 oragao de Je
505 “QUE 10008 SEam um, camo
r0, Fal, #5035 BM mim, & e &m ol
fque eles esiefam em nis. 3 fim de
fue 0 MUNLD CTE13 QUE [0 me &7
wiame" [fa 17.21), 2 Igreja Lwora
B 1033 EUCArsiia o dam da unk
dade e da paz. O Missal Romans
—enme as Missas para as diversas
necessidades- contdm cds [rmu-
las de Mz “pela 1midade dos
uslar]i-ol

Devido 3 difsreme ssnstbild
dade dos “IMA0S Separadns”,
as expressbes di pledade popr-
lar devem [er pressnie o ciifo
ECOMENICO. ASEIM 3 COMFErS3o
00 CoTagan & a |Andade e vida,
|UnIamEnte £om 3 oragio poblica
pela unidade dog cristaas, devem
52T consldeTadis a alma de wdo o
MOVIMEN ECUMENICD & pOJem
SeT  (EMOMINAJES BrOMEISma
esprtual” (oo, Vat 1L Decrens
Unitacs Redines praue, no B

A Oragan para a unidade dos
crisians & enriquecida de doduk
génclas [rf Enchiridion Indulget-
O3rUm NOTMEE Bf COMCESSLanes
mall, pGE-

Fonte: Acervo do jornal Andincio (2015).

Porém, quando se analisa a edi¢cdo de maio de 2015 (FIGURA 10) a
situacdo muda. Pois, a Coluna Liturgia esta estruturada em duas colunas estreitas,
que dividem o espag¢o com mais duas colunas de outro texto, totalizando quatro na
pagina inteira. Fato semelhante ocorre com a secéo Palavra do Bispo, coluna fixa de

Dom Benedito Gongalves dos Santos, como se vé a sequir:



- Diom Banadite: Gongs e doa Saresa

Bupz Drccmarn de Presiceme Pruckns
sk chocmpplirienstcombe

niclamos dia 12/02, quar-
-Ielra decinzas, o (empn da
Quarssma. Quaresma 8 um
Bmpe Tquissimo para rever
COMD ESEEMLS FIVEN0 Mossa
caminhada Criscd, nosso baris-
mo e 52 algd 1Bm nos impedido
de es@ar em plena comunhan
com Cisio, com Deus, o0 52ja,
580 PECAA0 ETIETAL £ NEGED C0-
Tagan, B necessATio que armepen-
damas do mesma, chamemos
pelo Sembor suplicando sua
misericerdla, o perdan de Deus
Tecorrendo 3o Saramena de
Reconriliagia, para que assim,
NFIMeNE quemos &m plena
COMUNNan com Crisic, @ Nels g
com Ele frodfiquemos duranie
3 Quaresma, 3 [gTefa como mae
solicia, dese|ando a vida plena
para 1oz o6 seus fllhas e N1has
nos ndia a Orapaa. o fejum e
3 EEmola, Coma ERErcicios qua-
TESMals, para que 3SEim. recon-
ciliadns em Cristo, em plena Co-
munhao com DEns, Vengames
10do mal, 10di 1BNtaga0 & f-
WIJUEMDE 10 3MOT. Para que
alcanremos a plenirude da Vo-
cagan Crista, a Glarla das CAus.
AlTaves da OTagao, devemos
dlalogar com Deus que & Fal e
quer noesa felicidade, nosso
bEM, para que oTwinda, ou me-
1hor conhecenda 21 Froiem de
Amor, 3 sempla de Maria e dos
Samie. abracemas incondicin-
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FIGURA 11 — Marco de 2015 (2): Falta de padrdo na colunagem
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QUARESMA: Tempo de

Vida, de Graca e de Paz.

Talmente em OS50 COTagda, para
que Erhams vida, alegria e paz.
Hossa vida de Orardo necessanz
MENE deve nos kevar 3 medi@r
a Falawra de Dens, delwanda a
MEEMa UM, wAnsigurar o
pOries de nosa exsidncla, nos
50 IMETior, Para que assim. coma
amEndcos discipulos de Criseg,
SE/amas LUz & 531" em nossd Iz
mila. 0d COMUndade & em 1da
soriedade, dindn 35 mesmas um
sahoT diving. Com o jejum ea mor-
UACALAD, ENCOOTEmes foTgas para
dominar nossas dessjos carmals.
defrands sempre o Espirim San
105 T0S CODAUILT. Principaimen
18 TOE MOMENI0S e mbulagkes,
diticuldades, dor para que assim.
salbamps wiver omidos & Crisea,
I3 QUE MOTENdo Para o munda,
FIVAmos para Deus, 1Endo o Qe
EM MOS0 COTagio. Lembremos,
T30 hd [EESUTIRIEA0 SBM MOTE, &
MOTERD pAra O DTN, Ue Five-
OE para Dems. O jejum nos ensk
T3 e nos malda a wiver para Dens,
UXULENIG-N0S SSMPTE 3 SEgUIT
JEsuE, caminho que nos condoz
40 CEu Finalmente. lembremos, a
OTagan & o Je|nm nas cond e em a
Esmola, 1510 8, 3 paruinar nosscs
30N3 £ DENS Dam 08 1[mAas nepss-
shiados, de mode parirnlar com
o5 doenpes, velhos, pobres, excluk
1905, 00 213, oS 18va & servie Crs
10 M3 pessed do kman.
Lembremos, 3 Esmola & um

grande sinal de nossa comu-
nhao com Deus, com Crista, qus
5= despajou Imeiramente pela
nosa  Salvagio.  Nepessarz
MENIE AQUE]E qUE ENCONITE COm
CTisto, ENChe o CoTapio de vida,
alepria & paz, e 5= dirige a0 e
conire do irmaa para parriihar
5215 AN, SU3 Vidd

DUmEnie 3 QU3resma desee
ann, 3 [grefa no Brasil esiand
reflecinde 2 Campanha da Fra-
[emidade com o (Ema- “Fraer

nidade Igrefa e Socledade”. e
com a lema “Eu vim para ser
WIT™ (M 10, 451 A quaresma &
3 Campanha 03 Frasmidade
nos fazem bem claro o convie
a 5alT do Isplamento, 3 1Br um
COACA0 fAIEmo e sollddrio, 3
¥I¥eT EmM Comunhao com Dems
E COm 05 ITmacs. & Campanha
13 Fraternidade deste ano quer
nos impulsionar come disck
pulas missionaries de Crisio,
coma [grefa & com a 1grefa. a

Fonte: Acervo do jornal Anuncio (2015).

52T COMA {ErmENID 03 socledade,
@ BEf [EMPErD 02 DE0s na taml-
lia, Na comunidade £ Em oda
socledade. para que conbega e
abracem ce valores humancs,
CTiE1a0s & S0Cl3is € assim 1Enha
vida, paz e dlegria. Para gue s=j3-
mas fermenea na socledade, pre-
CIEAMEE 12T UM COrACa0 Manso &
acalhedor, 5T pessaa de didlogn,
para que assim, comhecendo o
anselo da familia, da comuni-
dade € da SOrledade, passamas
anunclar Criste, seu Evangelho,
fue =m {oTga para sanmficar vl-
1las, mansHguTar coragbes.

58 Noje FIVEMDS UM 30Cle-
dade merguibada ras mevas, &
poTqUe 3 MEEM:A &1 dimamie
e Dens, es1d disEne da fome
da¥ida eda prara Conforme nos
dizia 540 [odo Paulo Ik “Somen-
1= 0 Evangelhn, somente Crisio &
Capam de¥lda & Pan. A pessod. a
Eamili, @ comunidade & a Socle-
dade™

Queira Deus que coma discipu-
o6 mEEI0CATI0E 98 Crisuo Jesus,
VIFAME 3 QUAIESTE COmo um
empo de graga e de wida, para
fque clente da noss3 ¥ocagan e
missia, rabaMemos pela cons-
oo do Reino de Deus emre
nés, manifesiandn Cristo Ressns-
CICacka m a0 agir paseral

Feli Quaresma!
Fernnia caminhada paseral
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Também em marco de 2015 (FIGURA 11), a Palavra do Bispo ocupa

uma pagina inteira, com quatro colunas. E assim acontece na maior parte das vezes.

Porém, em maio do mesmo ano ha uma alteracéo brusca, que parece acontecer para

compensar a quantidade de caracteres utilizada, consideravelmente menores que as

de costume:



FIGURA 12 — Maio de 2015 (2): Falta de padrdo na colunagem
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Diccmara de Presderis Frckris
it o clricwrclrim com b

Pentecostes e Missao

& para 1 1gTef, 1amandn pescade- -
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Para que vengamos o mundo,
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guigdes, dores, tribulngtes € .
muorte & necessdrio goe defxe-
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conduzir,
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Cristo Jesus. Pra que 1sio 5e1a rea-
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QBLXEmAE O EEPICID SANMQUE R | ..o
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incansivel nas pastarais, servigas © ]Uhllﬂu de Uum
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Wi Jevar cada pessod 3 ENCOOIAT -
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sim r=nha UM coragia chelo de
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‘. e " Compramisse

: | e procegerale-

: q gta que o Fal

; | J D2 conceden e,
LA o i

que assim wabahemas de modo

10, PRsEAd0 O PEAnd pascal v
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MU0 € 3 MOTIE @ (3T [BSEmy- S — .
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Trm grands bina de louar.
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Ordenacao presbiteral:
:Jorge Aparecido Fortunato Junior

"0 Bem paster da a vida por
. suas ovelhas™ ese o olema qoe

escolhl para a minha ordenagso pres
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e mald 3 paroquia Nossi Senhoe
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Ieiramene @ i de ooss e
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© pessoalments 0 T80 08 CTIRGA0

Fonte: Acervo do jornal Anincio (2015).
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Santa Amoedn de Lshea, mgal par
nee.

76

Aqui, a Figura 12 — Maio de 2015 (2): Falta de padrdo na colunagem,
demonstra que a secéo Palavra do Bispo, assim como as Colunas dos padres, dividiu
0 espaco com o outro texto, exibindo apenas duas colunas estreitas, muito diferente
das quatro colunas “folgadas” de pagina inteira que sempre ocupa ao longo das
edicoes.

Além do espagamento entre texto e da colunagem, € possivel visualizar

que até o logotipo do jornal sofre mudancas, como se indica a seguir:
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FIGURA 13 — Julho de 2014: Falta de padrao no logotipo

B(C-40AN0S PALAVRE DO BISPO

OB goara o oo D335, pd QU um-mmsunammmmmmmm
aspRess ¥ o s [T Lakqtm
33 “r T30 3" A ST sdanxs

Sors clamns mmw;umpw-m

o |

ANUNCIO

"Ai de mim, se eu ndo anunciar o Evangelho" (1Cor 9,16)

Participe R T % ravs
shemge A espiritualidade crista na familia:

comunidade! um casamento que da certo.
: cional da Fan

Pariquia Nossa Senhora
do Catmo - Vila Maristela

eCPo0®

'Fonte: Acervo do jornal Anuncio (2015).

Na edicdo de julho de 2015 (FIGURA 13), o logotipo Anuncio apresenta

uma fonte com serifa (classica) e em negrito, demonstrando peso e carga informativa.
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FIGURA 14 — Outubro de 2014: Falta de padréo no logotipo

a ANUNCIO &

Nd.nimuwnhmo!vow

Euvim
para servir

(cf. Mc 10,45)

Fonte: Acervo do jornal Andncio (2015).

Ja em outubro de 2014 (FIGURA 14) o mesmo logotipo aparece com um
espacamento exagerado, sem motivo aparente para tal, que visivelmente parece

transmitir a sensacéo de dispersédo da informacéo.
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FIGURA 15 — Marco de 2014: Falta de padréo no logotipo
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Fonte: Acervo do jornal Andncio (2015).

E na Figura 15 — Margo de 2014: Falta de padrédo no logotipo, o logotipo
tem sua fonte mudada para outro tipo classico, porém com um peso menor. E agora
aparece novamente com o0 espacamento adequado, em parte por conta de uma
espécie de selo utilizado no canto superior direito da capa, que unifica o espago para
o logotipo.
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FIGURA 16 — Junho de 2015: Falta de padrdo no logotipo
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Fonte: Acervo do jornal Andncio (2015).

Mas, em junho de 2015 (FIGURA 16), o novo logotipo estd com um
espacamento maior e desnecessario outra vez, fator que incomoda e confunde o leitor
assiduo do jornal Anuncio.

Tudo isso, além de embelezar o jornal, transmite uma carga informativa.
Por isto o emprego correto dos elementos expostos € um diferencial para que o leitor
reconheca o veiculo assim que o vé. Porém, para que isto aconteca € preciso que
haja uma padronizacdo e a adogéo de técnicas jornalisticas, o que visivelmente ndo
ocorre.

Desta forma, os autores desta pesquisa reconhecem que ha um grave
conflito na disposicao destes elementos, principalmente em virtude da falta de projeto

grafico e editorial para o0 mesmo.
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6.1.3 Necessidade de reestruturacéo do Jornal Andncio

Em vista de tantas modificacées, o Monsenhor José Antonio de Lima®3,
justifica a falta de identidade do jornal afirmando que as paréquias criam seus boletins,
mas deixam muito a desejar. Isto pois, as pessoas estéo cada vez mais exigentes. [...]
O mundo esta caminhando muito rapido; porém, nem todos conseguem assimilar esta
velocidade, em especial dentro da Igreja. Assim, ndo se consegue perceber a
importancia que um meio de comunicacdo de massa possui. O caso do Anuncio € um
bom exemplo. Em fung&o disso, é dificil distinguir o correto do errado (uso dos
elementos).

Segundo o Monsenhor José Antdnio de Lima, o jornal Anuncio ja se
desenvolve significativamente desde o seu surgimento; porém, melhorias ainda

precisam ser feitas:

Ele tem caminhado e acredito que possa melhorar mais ainda, principalmente
na questdo ndo s6 do uso do papel jornal enquanto tal, mas de um papel
melhor para que figue um trabalho bem apresentavel, as imagens fiquem bem
nitidas. Também seria interessante desenvolver textos curtos e objetivos, que
€ 0 que interessa para a comunicacado nos dias de hoje.14

Fernanda Sutkus de Oliveira Mello '®, também concorda quanto a

necessidade de melhorar a estrutura do jornal Anuncio:

[...] o jornal Anancio precisa passar por uma padronizacdo [...] a gente
percebe que em cada edi¢do os elementos estdo diferentes e isso influencia
bastante [...] uma coisa que ndo pode ser modificada e percebi que, em cada
um deles, o logo do jornal esta de uma maneira diferente é o logo do jornal;
entao, isso também tem que ser padronizado. No jornal, 0 nome Anuncio, tem
que ter um padréo fixo para todos e ele vai ter que manter esse padrdo na
pagina inicial.

Diante da evidente falta de padronizacdo nos elementos graficos e
editoriais do jornal e, consequentemente, a sua falta de identidade - interessa aos

produtores do jornal Anuncio padronizar seu conteudo textual e suas caracteristicas

visuais, a fim de proporcionar melhor comunicagdo com seu publico leitor. Neste

13 Entrevista concedida pelo Monsenhor José Antonio de Lima, paroco da Catedral Sdo Sebastido da
Diocese de Presidente Prudente, ha mesma catedral, em Presidente Prudente (SP), em 19 ago. 2015,
as 17h25.

1% |dem.

15 Entrevista concedida por Fernanda Sutkus de Oliveira Mello, profissional da area de design gréfico,
na Universidade do Oeste Paulista (UNOESTE), em Presidente Prudente, em 28 ago. 2015, as 18h45.
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sentido, surge a proposta de um projeto piloto por parte dos autores deste Trabalho,
como peca préatica para 0 mesmo.

Tenciona-se modificar tal estrutura, reformulando seu projeto grafico por
completo (capa, contracapa e demais paginas) bem como editorial, acrescentando-
lhe textos informativos, sob o molde de noticias em sessdes pré-determinadas. O
objetivo € que, implementando tais técnicas e noticias jornalisticas, sobre um projeto
piloto a ser publicado no més de outubro de 2015, consiga-se atender aos anseios de
seus produtores, otimizando a producédo de informacé&o no jornal Andancio e tornando-
0 mais atrativo junto aos fiéis catdlicos que o leem. O mesmo projeto piloto, caso
satisfaca o desejo dos produtores do Anuncio, podera ser adotado como padrao para
0 mesmo.

Fernanda Sutkus de Oliveira Mello'® afirma que a padronizacdo com a
definicdo de um projeto grafico é muito importante para um jornal impresso. Quando
um veiculo percebe que ndo estd atendendo ao seu publico-alvo de forma adequada,
deve recorrer a uma reestruturagdo. E com isso repensar o uso de imagens,
elementos visuais e do proprio texto, de modo que se consiga chamar a atencéo do
leitor novamente. A boa visualizacdo da pagina impressa depende da harmonia dos
elementos visuais. E estes elementos precisam combinar entre si. Especialmente no
meio impresso, o maior destaque deve ser para o titulo e para a imagem. Esta ultima,
sempre complementando a informacao divulgada naquele.

Sobre a influéncia dos elementos para a visibilidade de uma pagina,

Marcelo José da Motal’ explica que:

Os mais importantes, vamos dizer assim, sédo o logotipo e o cabecalho, que
devem ter um tratamento grafico diferenciado. Eles geralmente vém na capa,
e estdo em todas as paginas, tanto na web quanto no impresso. E um
sinalizador visual. E deles saem, por exemplo: alfabeto institucional, cores
institucionais, padrédo editorial e todos 0s outros verbetes editoriais, como o
titulo, linha fina, olho editorial, boxes, caixas, e alguns elementos que sao
extremamente visuais, como o fio, setas e sinais graficos. Tudo isso sao
elementos visuais importantes em uma edig&o.?*

16 Entrevista concedida por Fernanda Sutkus de Oliveira Mello, profissional da area de design gréfico,
na Universidade do Oeste Paulista (UNOESTE), em Presidente Prudente (SP), em 28 ago. 2015, as
18h45.

17 Entrevista concedida por Marcelo José da Mota, profissional da area de design gréafico, na
Universidade do Oeste Paulista (UNOESTE), em Presidente Prudente, em 28 ago. 2015, as 20h30.
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Quanto a importancia da padronizacao de tais elementos, Marcelo José
da Mota'® enfatiza que ndo importa o tipo de midia, seja um jornal impresso, na
televisdo ou na internet, ela sé existe se houver projeto grafico, estabelecendo padréao
visual. Todos os elementos devem ser pré-determinados, pois s6 assim se consegue
editar uma péagina. Caso contrario, o trabalho do jornalista, publicitario, designer ou da
equipe editorial que trabalha com o jornal se torna dificil, correndo o risco de confundir
o leitor no momento de dispor os elementos na pagina.

Conforme relata Fernanda Sutkus de Oliveira Mello ¥, faz-se tal
padronizacao na disposi¢do dos elementos por meio de um projeto grafico, a fim de
se conseguir intimidade com o leitor, para que ele faga uma leitura linear. Cada secéo,
por exemplo, deve estar sempre no mesmo local para facilitar o manuseio do jornal.
As cores, por sua vez, quando empregada nos mesmos tons, ajudam no
reconhecimento das secoes.

Sobre a importancia das cores, Marcelo José da Mota? faz saber que

Ssao necessarias ndo apenas para informar o leitor, mas também situa-lo na pagina:

Se eu estou falando de politica, de esporte, é indispensavel o uso das cores.
Se estou trabalhando com fotografia, uma imagem, a cor também é
necessaria [...] ela separa, segmenta e ao mesmo tempo une. Ela deixa a
leitura mais homogénea, compreensiva, e também ajuda no sentido de
leitura, da esquerda para a direita, de cima para baixo ou ao contrario, o que
for. A cor situa o leitor, em que parte ele esta do jornal. Geralmente em uma
cadernizagdo existem cores diferentes para cada caderno. A capa, por
exemplo, serve como atrativo visual para a compra do jornal, para a compra
da noticia, eu digo, ndo para comprar em dinheiro, mas sim de ler e chamar
a atencao do leitor para a noticia.

Quando indagado sobre esta possibilidade, de criacdo do referido
projeto piloto para o jornal Antncio, o Monsenhor José Antonio de Lima?! se mostra
bastante receptivo: “acho que um piloto seria realmente favoravel para ser avaliado,

para que as pessoas possam valorizar o trabalho que é feito no jornal Anuncio”.

18 Entrevista concedida por Marcelo José da Mota, profissional da area de design grafico, na
Universidade do Oeste Paulista (UNOESTE), em Presidente Prudente (SP), em 28 ago. 2015, as
20h30.

19 Entrevista concedida por Fernanda Sutkus de Oliveira Mello, profissional da area de design gréfico,
na Universidade do Oeste Paulista (UNOESTE), em Presidente Prudente, em 28 ago. 2015, as 18h45.
20 Entrevista concedida por Marcelo José da Mota, profissional da area de design gréafico, na
Universidade do Oeste Paulista (UNOESTE), em Presidente Prudente, em 28 ago. 2015, as 20h30.

21 Entrevista concedida pelo Monsenhor José Antbnio de Lima, paroco da Catedral Sdo Sebastido da
Diocese de Presidente Prudente, na mesma catedral, em Presidente Prudente (SP), em 19 ago. 2015,
as 17h25.
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Assim, Lima explica:

A gente espera que realmente surjam novas perspectivas [...]. Que esse meio
de comunicacgdo possa também chegar ao nosso povo de forma renovada.
Porque queira ou ndo, o meio impresso ainda € um veiculo importante,
principalmente para a nossa realidade.??

No proximo capitulo, antes de se concentrar no projeto piloto que € peca
pratica deste Trabalho, os autores abordam a tematica linguagem jornalistica, dando
destaque para os principais elementos do texto, bem como para as técnicas utilizadas
neste género, sobre o que o caracteriza e difere dos demais. Os autores também se
propdem a tratar da noticia e da reportagem, dois dos principais géneros jornalisticos.
E, por fim, dedicam um espaco para explanar sobre a importancia da fotografia dentro

do jornalismo, além de outros fatores que também influenciam no processo.

22 Entrevista concedida pelo Monsenhor José Antonio de Lima, paroco da Catedral Sdo Sebastido da
Diocese de Presidente Prudente, na mesma catedral, em Presidente Prudente (SP), em 19 ago.
2015, as 17h25.
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7 LINGUAGEM JORNALISTICA

7.1 Elementos do Texto Jornalistico

Normalmente, o profissional de jornalismo € conhecido por trabalhar com
a informacdo, seja ela qual for. Assim, est4 acostumado a lidar com generalidades.
Porém, até mesmo nesta pratica generalista, ha especificidades. Algumas delas
aparecem principalmente no texto, por meio de elementos caracteristicos néo
encontrados em outros géneros textuais, e que possuem determinadas fungbes de
informacédo. O lead, a legenda, a suite, o titulo, sdo alguns exemplos deles, e que
serdo abordados ao longo deste capitulo.

A principio, o lead aparece como o primeiro paragrafo do texto,
percebido facilmente em noticias. Atua principalmente no sentido de situar o leitor
sobre a noticia, de modo que possa compreendé-la rapidamente, sem que precise ler
por completo. De acordo com a definicdo de Pena (2005, p.42): “O lead (ou lide) nada
mais é do que o relato sintético do acontecimento logo no comeco do texto,
respondendo as perguntas basicas do leitor: o qué, quem, como, onde, quando e por
qué’”.

Lage (2006, p.28) define de forma bastante parecida, afirmando que o
lead consiste num relato principal sobre um assunto em questédo, em que este relato
€ 0 ponto mais importante e interessante para o leitor. Em outras palavras, este
elemento possui um alto valor informativo dentro do texto.

Quanto a estrutura da maioria dos leads, o autor (2006, p.34) afirma que:

O lide, como proposi¢do completa, esta nucleado em uma locugédo verbal e
contém um sujeito, complementos do verbo e quatro ou cinco circunstancias,
duas das quais, as de tempo e espaco, S40 necessariamente explicitas ou
implicitas em proposicdes relativas a qualquer evento.

Uma peculiaridade do lead € a de ser feito de forma estratégica, em que
todos os dados apresentados estdo ligados uns aos outros, respondendo as suas
perguntas sem interrupcdes e conduzindo o leitor até o seu fim, sem perceber.
Funciona assim como uma rede, segurando e envolvendo o leitor da informacé&o para

gue continue a ler o texto mesmo apos o lead. (PENA, 2005, p.43)
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Neste sentido, Erbolato (2008, p.67) considera o lead um “[...] paragrafo
sintético, vivo, leve como que se inicia a noticia, na tentativa de prender a atencao do
leitor”.

Ha varios tipos de lead, para as mais diversas situacdes. Entretanto,
todos parecem derivar do modelo classico. Outro tipo de lead comum a aparecer no
noticiario € o narrativo. Ele consiste numa sequéncia de poucas linhas, que no final
termina com uma surpresa para o leitor. (LAGE, 2006, p.39)

Pena (2005, p.43-44) relata que no Brasil existe o chamado sublide,

criado por Pompeu de Souza, no Diério Carioca, no comego dos anos 50:

Ele define sublide, quando existe como um segundo paragrafo da noticia que
contenha algum (ou alguns) elemento essencial deslocado do primeiro
paragrafo, pela complexidade dos dados a serem resumidos ali, ou pela
estratégia narrativa do jornalista que separa dados essenciais para
administrar o impacto.

Pode haver ainda uma parte denominada documentacéo, que funciona
como um complemento do lead, aparecendo apoOs ele. Essa parte acrescenta
informagdes sobre o fato, 0s personagens, as circunstancias ou outros elementos
anunciados anteriormente. (LAGE, 2006, p.29)

Lage (2006, p.41) ainda exemplifica a aparéncia deste elemento da
seguinte forma: “O primeiro lide de uma matéria tem, no padrdo mais comum, tamanho
gue corresponde a algo entre 210 e 350 toques (trés a cinco linhas de 70 toques); o
segundo paragrafo, ou sublide, acompanha aproximadamente o0 primeiro em
tamanho”.

Outro elemento importante da linguagem jornalistica é a suite. De acordo
com Erbolato (2008, p.74), suite é “[...] a sequéncia que se da a um assunto, nas
edi¢Bes subsequentes do jornal, guando a matéria é quente e continua a despertar o
interesse dos leitores”.

Segundo o autor (2008, p.74), ela consiste num elemento de ligagcéo
entre um fato ja noticiado e um novo acontecimento. A sua abrangéncia e
profundidade vai depender principalmente do tempo que divide o acontecimento
antigo do novo.

Sobre a legenda, Amaral (2006) argumenta que ela consiste numa frase

curta, que explica o fato exibido por uma figura ou ilustracédo no jornal. Tem a fungéo
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de dar significado ao fato em questdo. Porém, ela ndo deve se limitar a isto, mas ir
além, acrescentando outras interpretagfes, como ironia e humor, por exemplo.

Ha ainda o texto-legenda, que conforme Erbolato (2008, p.76) define:

E o texto que se coloca em uma foto, mostrando, em poucas linhas, o que ela
representa. Deve-se fugir a explicagao do que obviamente ja se vé no cliché,
pois seria redundancia. Nada de lugar-comum. E uma legenda mais ampla,
comportando titulo, mas sem abertura de paragrafo. Usa-se quando nada
mais ha a informar sobre o assunto, ou como chamada, se a matéria estiver
em outra pagina.

O titulo também é um elemento importante dentro do texto jornalistico.
Bahia (1990, p.122) observa que “os titulos sdo sempre o0 que em primeiro lugar os
leitores procuram num jornal, mas tanto os seus caracteres como 0s do texto — o

alfabeto — tém tracos e variacdes que sao fundamentais na composicao e impressao”.

7.2 Técnicas Jornalisticas

Dentro da linguagem jornalistica ha determinadas técnicas que facilitam
e otimizam a producédo, de modo que sdo amplamente difundidas e praticadas nas
redacdes de qualquer veiculo de comunicacdo de massa. E fundamental compreendé-
las em sua esséncia e importancia, para que seja possivel executa-las na pratica
jornalistica.

De acordo com Bahia (1990, p.74):

As técnicas do jornalismo sdo processos e praticas de cobertura dos
acontecimentos através das quais se produzem as noticias. Elas se
aperfeicoam de acordo com o tempo e a cultura. Ndo sdo as mesmas hoje
gue as da época de Gutenberg, quando o jornal se desdobra do livro; ou as
dos peridédicos do século XVI; ou as do prelo em que se imprimiu o primeiro
jornal brasileiro, no século XIX; ou as de quando se vendia A Noite a domicilio
no Rio de Janeiro, ap6s o jantar, na segunda década do século XX; e nem
mesmo as dos recentes anos 50, de pouco antes da televisdo e do
computador.

A primeira técnica abordada € a pesquisa, que talvez seja a base para
todas as outras. Para que se possa praticar jornalismo de forma eficiente, é preciso
pesquisar. Somente conhecendo a area a ser noticiada e tudo o que esteja

relacionado ao tema da pauta é que se consegue produzir uma matéria de qualidade.
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Neste contexto, na sociedade atual tem-se a concepcdo de que
informacéo é poder. Lage (2006, p.60) diz que: “A informacao tornou-se tdo abundante
gue se torna obrigatorio seleciona-la. Quem fizer a selecéo detera parcela significativa
do poder, sejam governos, empresas nacionais ou internacionais”.

A pesquisa, também pode ser encarada como apuragdo, e possui a
importante funcdo de transmitir confiabilidade & informacdo. Lage (2010, p.54) faz

saber que:

A busca de enunciados mais referenciais, concretos, justifica muito do
trabalho na apuracgédo de noticias: a hora exata do atropelamento, a placa do
carro [...]. Tudo isso terd, no texto, efeito de realidade, isto é, contribuira para
a verossimilhanca do relato.

Assim, se justifica o processo de pesquisa em jornalismo, no ambito da
coleta de informacdes. Quanto mais informacdes estao disponiveis a respeito de um
fato, tanto mais profundo € o conhecimento que se depreende dele e mais
diversificadas sdo as possibilidades de compreender como o mesmo influi na
realidade. A pesquisa ndo é um fator de destaque para o jornalismo, mas a base por
trds de toda e qualquer noticia, ou mesmo informacao. (ERBOLATO, 2008)

O processo de pesquisa é realizado ao longo de toda a producao
jornalistica. Porém, ap0s a sua primeira execuc¢ao, uma vez que o jornalista se situa
no tema e na matéria a ser produzida, a préxima técnica empregada € o
desenvolvimento da pauta.

Lage (2006, p.55) resume a pauta como um documento que:

[...] deve indicar de que maneira o assunto sera abordado (a linha editorial);
prever que tipo de ilustragdes, e quantas, a reportagem tera; precisar o tempo
de apuragdo, o deslocamento da equipe, o tamanho e até a linha editorial da
matéria. Para tudo isso, € preciso dispor de dados.

Para Seabra (2010, p.89), a pauta funciona como filtro em meio a
generalidade, para selecionar os acontecimentos a serem tratados numa edigao
jornalistica. O critério de selecdo nao € politico, mas sim jornalistico. A maxima diz
gue o interesse jornalistico esta associado ao que € importante, sem ser banal.

O objetivo principal da pauta é planejar uma edi¢éo jornalistica. Faz-se
isso para otimizar e organizar a producao, possibilitando ao jornalista preparo prévio

antes de entrevistar, apurar e construir a noticia. Na pauta constam dados especificos
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a respeito da matéria como: retranca, proposta, encaminhamento e historico ou dados.
(LAGE, 2009)

A retranca é o nome curto (geralmente duas palavras) que identifica a
matéria, e vem acompanhada do nome do repérter e da data em que a pauta foi
elaborada. Na proposta define-se qual o objetivo da noticia em poucas palavras,
geralmente trés ou quatro linhas. E no encaminhamento que se detalha este objetivo,
contendo os roteiros a serem realizados, que nada mais sdo que 0s nomes, telefones,
locais e horarios das fontes a serem entrevistadas. Finalmente, o histérico ou dados,
serve como apoio ao jornalista, contextualizando-o a respeito do tema e dos
desdobramentos do fato em questéo. (LAGE, 2009)

Também para Lage (2009, p.34), a pauta pode referir-se:

a) Ao planejamento de uma edi¢éo ou parte da edic¢ao [...] com a listagem dos
fatos a serem cobertos no noticiario e dos assuntos a serem abordados em
reportagem, além de eventuais indicacdes logisticas e técnicas: angulos de
interesse, dimensdo pretendida da matéria, recursos disponiveis para o
trabalho. b) Cada um dos itens desse planejamento, quando atribuidos a um
reporter. Ele dira “minha pauta”, quer a tenha recebido como tarefa, quer a
tenha proposto.

Ja Jorge (2008) compreende a pauta de sob trés formas na producéo
jornalistica brasileira: relacdo de assuntos, indicacdes e roteiro minimo. A relacdo de
assuntos, também chamada de pré-pauta, quando é feita por coordenadores e
editores do veiculo. Nela eles listam os assuntos de maior interesse do jornal e de
antemado destinam uma matéria a cada repérter. As indicacbes sdo em forma de
documento, feitas por um produtor, a fim de guiar o jornalista nas informacdes que ele
precisa apurar, porém ndo o restringe em nada. E por fim, no sentido de roteiro
minimo, pois ela contém nome, telefone, endereco e funcdo dos entrevistados,
direcionando o repoérter para as fontes de sua matéria.

“Como é possivel observar, a pauta é conceito (guia para a edi¢ao);
documento (orientacdo para os reporteres); selecado de assuntos e agenda (lista de
temas e efemérides).” (JORGE, 2008, p.40-41)

Conforme demonstra Lage (2009, p.38):

As pautas de noticias (noticia é a cobertura de fatos) incluem: a) eventos
programados (julgamentos de acusados, votacdes em assembléias,
inauguragdes de obras etc.) ou sazonais (inicio do ano letivo, vendas de fim
de ano, mobilizagbes de boias-frias para a colheita etc.); b) eventos
continuados (greves, festejos, pontos de estrangulamento no transito etc.); )
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desdobramentos (suites, continuagbes) de fatos geradores de interesse
(acompanhamento de investigagBes policiais, recuperagdo de vitimas de
atentados ou acidentes, repercusséo de medidas econdmicas etc.); e d) fatos
constatados por observacéo direta e que estdo |4, esperando ser noticiados
(mudancas nos costumes, ciclos de moda, deterioragdo ou recuperacao de
zonas urbanas etc.). (LAGE, 2009, p.38)

Segundo Lage (2009, p.36) o planejamento idealizado na pauta propicia
vantagens, ndo somente do ponto de vista informativo, mas também administrativo da
redacgéo: se interpreta os fatos de modo menos emocional e mais imparcial e objetivo,
diminui-se o tempo gasto em atividades improdutivas, e a gestdo de recursos
financeiros e humanos é distribuida de forma otimizada.

Uma pauta bem produzida consegue propiciar informacdo necessaria
para que o jornalista supere possiveis quedas de pautas, promovendo novos assuntos
também de interesse o publico. Assim, programam-se as matérias a partir de fatos
guentes (de grande interesse do publico), mas nada impede que empregue também
matérias frias (de pouco interesse) em certos casos. (LAGE, 2009, p.39)

Lage argumenta que (2009, p.40):

Em todo caso, pautas de reportagens incluem o assunto; o fato gerador de
interesse, se houver; a natureza da matéria (se narrativa, exposicao de tema
etc.) e o contexto; a linha editorial; uma definicdo mais precisa do que se
espera em termos de aproveitamento; recursos e suporte técnico
disponiveis|...].

Assim, como foi exposto, uma das funcfes da pauta é determinar quem
serdo as fontes, isto é, as pessoas a serem entrevistadas para a matéria jornalistica,
oferecendo suas versbes dos fatos de acordo com as informacbes que forem
solicitadas pelo jornalista. (LAGE, 2009)

E dificil imaginar a produc&o jornalistica sem elas, pois para se obter a
informacéo de interesse publico, matéria-prima na producao da noticia, o jornalista
precisa de testemunhas do fato, pessoas que vivenciam as mais diversas situacdes
diariamente, da qual ele ndo pode estar la para presenciar, e, portanto, falar como
determinado fato aconteceu. O mesmo vale para as situagdes complexas. O jornalista
€ um especialista em generalidades. Portanto ao falar de um assunto dificil de
compreender, como é recorrente em setores de economia e politica, por exemplo,
precisa de alguém que possa falar com propriedade, e fornecer informacgao confiavel.
Cabe as fontes este papel. (ERBOLATO, 2008)
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Lage (2009, p.65-6) também divide as fontes em:

Fontes primarias: sdo aquelas em que o jornalista se baseia para colher o
essencial de uma matéria; fornecem fatos, versdes e numeros. Fontes
Secundarias: sédo aquelas consultadas para a preparacdo de uma pauta ou
construgdo das premissas genéricas ou contextos ambientais.

Ao lidar com fontes deve-se ter em mente que elas tém interesses
préprios. Alguém sé vira fonte se houver interesse dela (ou da instituicao representada
por ela) nisto, seja ele qual for. (LAGE, 2009)

A partir da ideia de Lage (2009), as fontes podem ser: oficiais, oficiosas
ou independentes. As oficiais sdo as que estéo ligadas diretamente a uma entidade
ou autoridade envolvida no fato e estdo autorizadas a falar ela. Portanto, sdo as mais
confiaveis. As fontes oficiosas sdo as mais perigosas. Estas também estdo ligadas a
algo ou alguém, mas que falam sem o reconhecimento e compromisso deste. Assim,
nao podem assumir e garantir a informacéo. E, por fim, as independentes. Estas nao
possuem relacdo de proximidade, mas dizem ter informacéo. Por isso o jornalista deve
pensar muito bem antes de utiliza-las para construir a noticia.

Para Medina (2008, p.35), como “Pontos de partida da entrevista, a
escolha da fonte de informacdo esta associada a prépria pauta. Dentro de um
processo autoritario (a ditadura da oferta), esta selecédo preexiste a uma pesquisa de
campo”. Em certos casos ha fontes indispensaveis, que precisam ser entrevistadas
ao se abordar determinado assunto. Assim, nos veiculos de comunicacdo algumas ja
sdo conhecidas e frequentemente auxiliam os jornalistas na abordagem de temas
especificos, e outras que surgem conforme a necessidade editorial.

E importante ressaltar que o jornalista deve zelar pela relacdo com a
fonte, mantendo sempre uma postura cordial e correta. O jornalista ndo deve agir de
forma alguma em nome da fonte, nem ela pode fazer isto por ele. Pois a esséncia da
relacdo esta na troca de informagé&o. O jornalista possui o dever de informar e a fonte
tem o direito de ter mantido o conteudo e o valor seméntico do seu discurso. Isto, de
responsabilidade dele. (LAGE, 2009, p.95)

Ha ainda a fonte em off, aquela que fornece a informacéo necessaria
para o jornalista, mas tem sua identidade omitida no corpo da noticia, seja por op¢éo

dela ou do jornalista. A respeito deste tipo, Lage (2006, p.44) faz saber que:
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[...] nem sempre a fonte é citada na noticia jornalistica ou no lide. A mengéo
torna-se dispensavel quando se trata de informacéo ndo polémica, prestada
por entidade ou em carater oficial. A mencdo no lide é, ao contrario,
obrigatéria quando a preposicao citada é opinativa, interpretativa ou informa
sobre tema controverso. (LAGE, 2006, p.44)

Uma vez que se definem as fontes que ajudardo a compor a matéria
jornalistica, o proximo passo é entrevista-las. E esta consiste numa das técnicas mais
decisivas e complexas de todo o processo jornalistico. Pois, se bem desenvolvida, a
entrevista tem tudo para render um produto de extrema qualidade. Mas quando isto
nao ocorre, o resultado pode ser desastroso, até mesmo derrubando a pauta.

Para Lage (2009), a entrevista € um procedimento classico na producéo
jornalistica. Pois, ela é uma das formas mais eficientes de se obter informacdes. Da-
se por meio de questionamentos as fontes, testemunhas, entidades e autoridades
envolvidas no fato que se tornara noticia. Ocorre por meios orais e escritos. E seu
objetivo € a apuracao e coleta de dados, que servirdo de base ou complemento para
a noticia.

Ja Jorge (2008, p.114) define a entrevista como:

[...] uma técnica de dialogo com regras unilaterais: um dos lados faz as
perguntas e o outro tem apenas o direito de respondé-las. Embora uma das
maximas do jornalismo seja “perguntar ndo ofende”, é preciso ver como e em
gue circunstancias a questao é proposta. Quando se da o didlogo verdadeiro
com a fonte, ambos os lados trocam ideias e tentam desenvolver um
raciocinio, sempre em favor do publico.

Medina (2008, p.50) argumenta que a entrevista é um elemento que
caracteriza perfeitamente o género jornalistico. Ela tem a capacidade de distinguir o
leitor, o ouvinte de radio e o telespectador, que sabe quando esta diante dela. Pois, a
entrevista estabelece uma conversacdo entre jornalista e entrevistado, ao mesmo
tempo em que aproxima o leitor da informacdo. E faz isto sem quebras ou
interferéncias ideoldgicas, j& que havendo um entrevistador e entrevistado no
processo € o suficiente para que se sustente naturalmente.

Para Lage (2009), a palavra entrevista é ambigua. Entrevista pode
significar: apurar informacdo com qualquer pessoa que se possa estabelecer um
didlogo; manter uma conversa com alguém relevante por qualquer tempo que seja,
desde que tenha informacéo de interesse publico; e por fim, a palavra entrevista pode

se referir também a prépria matéria publicada com tais informacdes.
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O procedimento da entrevista pode ser classificado em quatro tipos, do

ponto de vista dos objetivos:

a) Ritual — é geralmente breve; b) Tematica — aborda um tema; c)
Testemunhal — trata-se do relato do entrevistado sobre algo de que ele
participou ou a que assistiu; d) Em profundidade — o objetivo da entrevista,
ai, ndo é um tema particular ou um acontecimento especifico, mas a figura
do entrevistado, a representagdo de um mundo que ele constréi [...]. (LAGE,
20009, p.74-75)

Quanto as circunstancias de realizacdo das entrevistas elas variam

bastante:

a) Ocasional — é ndo programada; b) Confronto — é a entrevista em que o
repérter assume o papel de inquisidor; c) Coletiva — o entrevistado é
submetido a perguntas de varios repdrteres; d) Dialogal — é a entrevista por
exceléncia. Marcada com antecipagéo, reline entrevistado e entrevistador em
ambiente controlado. (LAGE, 2009, p.76-77)

Jorge também (2008, p.114) divide a entrevista em 4 tipos principais.
Sao elas: Entrevista-rito (quando h& perguntas comuns e respostas esperadas, como
em entrevistas de jogadores de futebol), entrevista aneddtica (do tipo utilizada em talk
shows em que o apresentador tem a liberdade para fazer piadas), entrevista-didlogo
(é a entrevista real, com colaboracéo do entrevistador e do entrevistado, podendo-se
desviar do assunto) e confissdes (0 entrevistador se abstém e apenas fala o
entrevistado, muitas vezes num discurso recheado de emocao).

Jorge ainda (2008, p.116, grifo do autor) aprofunda estes tipos de

entrevista sobre as seguintes formas:

Entrevista conceitual: o entrevistador procura ouvir os dois lados da
guestdo; Enquete: também conhecida como o povo fala, consiste em
formular apenas uma ou duas perguntas para varias pessoas. O conjunto das
respostas conformara uma ideia na cabeca do leitor/ espectador que se
identificara com as posicfes contra ou a favor do tema levantado. A enquete
propde uma questdo tipo sim-ndo: (...) ou do tipo positivo-negativo: (...);
Entrevista investigativa: o jornalista no papel de cdo de guarda da
sociedade, encarregado da verificacdo de abusos do poder, vai atras das
informacdes e dendncias. Usa frequentemente meios indiretos de
averiguacgdes, aproveita muito offs; Confronto: debates, mesas-redondas,
painel, simpdsio para discutir temas polémicos. Vocé também pode colocar a
polémica ao entrevistado, o que pressupde estar preparado para argumentar
e contrapor dados; Perfil: para tracar o perfil de uma pessoa, € preciso
conhecé-la. Vocé deve, primeiro, ler a biografia para entender a trajetoria. Na
entrevista, busque aproximar-se do entrevistado, compreendé-lo; além disso,
converse com pessoas que o conhecam, para falar dele[...].
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E por fim sugere (2008, p.116) como subgéneros da entrevista: a
entrevista pingue-pongue (na forma classica de pergunta e resposta), a entrevista
coletiva (em que ha um entrevistado e varios entrevistadores) e a entrevista exclusiva
(na qual as declaracfes sao resultado de grande esfor¢o por parte do reporter, o Unico
a obter determinada informagao).

Para Medina (2008, p.14) a entrevista na comunicagdo coletiva pode
servir tanto para a espetacularizacdo do ser humano, neste caso, um objetivo
negativo, ou para compreendé-lo melhor, que deve ser o seu objetivo. Desta forma,
ela divide a entrevista que pretende compreender o homem entre os seguintes tipos:
entrevista-rito, entrevista anedotica, entrevista-dialogo e neoconfissées.

A entrevista-rito consiste na objetividade, em conseguir uma declaracao
simples, sem muitas extensdes sobre uma Unica questdo. A entrevista anedotica, por
sua vez, se utiliza de elementos do humor, afastando-se do jornalismo e abordando a
vida intima do entrevistado (muito usada em programas no formato de talk-show). A
entrevista-dialogo é a esperada pelo jornalismo, quando entrevistador e entrevistado
interagem naturalmente e colaboram um com o outro em fungéo da informacéo (nédo
tdo rasa quanto o primeiro tipo nem tao profunda quanto ao terceiro, mas na medida
certa). E por fim, as neoconfissbes caracterizam-se quando entrevistador se apaga
diante do entrevistado. H& uma profundidade psicolégica social desta vez. Esta
entrevista pode ser positiva, trazendo a verdade do personagem, ou negativa, ao cair
no sensacionalismo, por isto € ambigua. (MEDINA, 2008, p.14-15)

E conforme a classificacdo de Medina (2008, p.17-18), coexistem dentro
destes tipos 0s subgéneros: entrevista conceitual, entrevista/enquete, entrevista
investigativa, confrontacdo-polemizacéao e perfil humanizado.

Na entrevista conceitual ouve-se um especialista em determinado
assunto. Na entrevista/enquete o tema é fundamental e procura-se profissionais da
area, se utilizando de questionarios para dar unidade. A entrevista investigativa € a
mais utilizada para temas de interesse publico, como administracdo e gestdo de
recursos publicos. A confrontacdo-polemizacdo para casos em que h& versdes
dispares e polémicas sobre determinado tema. E por fim a entrevista perfil, em que se
mergulha na vida do sujeito, tentando compreender seus conceitos, valores e
comportamentos de forma humanizada. (MEDINA, 2008, p.17-18)

Para Erbolato (2008, p.157), a pratica da entrevista exige uma técnica

refinada do profissional e tranquilidade na hora de executa-la. Para que o reporter
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possa captar a informacdo de alguém que esta entrevistando, é preciso conduzir a
conversa de forma calma e ordenada, ouvindo o entrevistado, compreendendo-o, e
formulando as perguntas com inteligéncia, a partir do que se pretende apurar. Do
contrario, sera um fracasso. Nao saira nada de bom dela, o jornalista perdera o seu
tempo e o do jornal.

Jorge (2008, p.117) também oferece algumas dicas para o jornalista na
hora de realizar a entrevista. O processo se inicia a0 marcar um encontro com uma
fonte que domina um assunto especifico. Ao conversar com esta é preciso demonstrar
respeito, cortesia e precisdo. Apresentar-se como jornalista, identificar o veiculo e a
razdo da entrevista € indispensavel. Geralmente o jornalista ndo tera tempo para fazer
mais de uma pergunta; portanto, ser objetivo também pode ajudar. Preparar e ler
sobre o tema e sobre o entrevistado € uma questdo de consciéncia para compreender
0 que o entrevistado esta dizendo e conseguir produzir uma boa matéria jornalistica.

Ja& de acordo com Lage (2006), para se conseguir uma boa entrevista
adota-se a seguinte sequéncia: ouve-se integralmente o depoimento; anotam-se 0s
pontos principais; ordenam-se esses pontos principais em ordem de importancia; faz-
se a matéria jornalistica a partir dos pontos mais relevantes. Usam-se discurso direto
e indireto; Evita-se opinido; J& os topicos de importancia secundaria podem ser
ignorados ou terem espaco reduzido na matéria.

Lage (2006, p.43) remete ainda ao uso de entrevistas de especialistas,

muito importante no jornalismo atual:

A necessidade de abordar assuntos de véarias perspectivas cientificas
simultaneas tem tornado imprescindivel essa forma de comunicacao, que se
faz, na escala adequada, com a intermediacdo de um especialista em
transposi¢éo de linguagens técnicas para a horma culta consensual.

Outra dica importante parte de Jorge (2008, p.118), que recomenda: “Faga
anotacdes, mesmo se usar o gravador. Preste atencdo nas palavras, no raciocinio do
entrevistado [...]. Quando o entrevistado disser uma frase contundente, anote-a entre
aspas’.

Também é fundamental manter um clima de cordialidade durante toda a
entrevista. Independente da informagéo que se pretende obter do entrevistado, nao

se deve pressiona-lo. Quando h& questdes incisivas a serem feitas, é preciso
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conquistar a sua confiangca com perguntas mais simples, tendo a certeza de que estara
confortivel para respondé-las no momento adequado. (JORGE, 2008, p.118)
Entretanto, em meio as vantagens da entrevista, Medina (2008, p.7) faz

uma ressalva quanto ao processo de padronizacdo da mesma:

[...] maior parte das circunstancias, o jornalista (comunicador) imprime o ritmo
de sua pauta e até mesmo preestabelece as respostas: o interlocutor é
conduzido a tais resultados. A caricatura desse fato se difunde por ai em
entrevistas de televisao, cujo script e pré-montado, ensaiado, ficando pouca
margem para o entrevistado decidir qual o rumo de seu pensamento ou de
seu comportamento. O que menos interessa € o modo de ser e 0 modo de
dizer daquela pessoa. O que efetivamente interessa é cumprir a pauta que a
redacéo de determinado veiculo decidir.

Portanto, cabe ao jornalista no ato da entrevista, buscar sempre valorizar
o didlogo, ainda que com a objetividade necesséaria para nao se perder o foco da
matéria.

Segundo Medina (2008, p.6),

Um leitor ouvinte ou telespectador sente quando determinada entrevista
passa emocéo, autenticidade, no discurso enunciado tanto pelo entrevistado
quanto no encaminhamento das perguntas pelo entrevistador. Ocorre, com
limpidez, o fenbmeno da identificacdo, ou seja, os trés envolvidos (fonte-
informacéao-receptor) se interligam numa Unica vivéncia.

Neste sentido, o mesmo autor (2008) elenca que a entrevista, nas suas
diferentes formas € uma técnica informativa que resulta em interacdo social,
rompendo barreiras sociais, individuais e coletivos. Deste modo, serve para pluralizar

as vozes e democratizar a informacao.

7.3 Noticia

N&o somente no meio impresso, mas na maior parte dos veiculos de
comunicacao, a noticia € um produto jornalistico comum e frequentemente utilizado.
Ela possui caracteristicas Unicas e exige certo conhecimento por parte do jornalista
no momento de produzi-la.

Este também é o principal tipo de texto utilizado no objeto de estudo
deste Trabalho. O jornal Anuncio trabalhard com noticias e as mesmas serao

pautadas com base no calendario religioso existente na Igreja e atividades
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desenvolvidas nas paréquias. Por isto é importante compreender como este género
textual funciona.

Amaral (2006) frisa que a principal funcdo da noticia € a de informar
sobre algo novo, deixando de lado os interesses particulares dos seus produtores, ou
seja, do jornalista e do dono do veiculo, mas tendo como foco o interesse publico.
Assim, tudo o que interessar ao publico deve ser considerado e tratado como noticia.

Lage (2006, p.17) apresenta uma ideia parecida sobre o que vem a ser
noticia: “do ponto de vista da estrutura, a noticia se define, no jornalismo moderno,
como o relato de uma série de fatos, a partir do fato mais importante ou interessante.
Essa definicdo pode ser considerada por uma série de aspectos”. Para descobrir estes
aspectos, e o que de fato interessa ao publico, é preciso observar os chamados
valores-noticias. Cabe ao jornalista checar uma informacéo e julgar se ela tem as
qualidades suficientes para se tornar interessante ao publico.

Para Amaral (2006, p.62) estes valores-noticias “ndo séo valores fixos,
variam e se misturam permanentemente. Mas sdo uma maneira de organizar a analise
de como um fato € elevado ao estado de noticia em cada jornal’.

Tais valores variam de acordo com o local e o publico da atividade
jornalistica em questdo. Mas a tomar como ocorréncia geral, um acontecimento tem

valor para se tornar uma noticia se:

Se os individuos envolvidos forem importantes; se tiver impacto sobre a
nacdo; envolver muitas pessoas; gerar importantes desdobramentos; for
relacionado a politicas publicas; puder ser divulgada com exclusividade.
(AMARAL, 2006, p.63)

Neste contexto, as noticias que atraem a atencao de um grande namero
de pessoas possuem atributos fundamentais como: atualidade, veracidade, carga de
interesse humano e raio de influéncia. H4 ainda outras caracteristicas importantes
como: proximidade, raridade e curiosidade. (AMARAL, 2006)

Lage (2009, p.113-114) concorda com esta ideia ao afirmar que a noticia,
como conteudo, “caracteriza-se, em tese, por sua atualidade, universalidade,
periodicidade (durabilidade limitada) e difusdo, mas o que mais o identifica € a
estruturagdo retorica em torno de pontos de interesse jornalistico”.

Ainda de acordo com Lage (2006), a producdo da noticia esta dividida

em trés fases: sele¢do dos eventos, ordenagao dos eventos e nomeagao. A primeira



98

diz respeito dos eventos a serem noticiados. A segunda fala sobre a importancia de
cada um deles. E a terceira se refere aos valores a seres atribuidos em cada situacao.

Quanto ao desenvolvimento da noticia, ao redigi-la, o jornalista deve
pensar e responder as seguintes questdes: Qué? Quem? Onde? Quando? Como?
Por qué? Sendo que as duas primeiras tratam da substancia e as demais dos
acidentes a serem informados. (AMARAL, 2006)

Para Bahia (1990, p.122) “[...] A apresentacdo da noticia deve
proporcionar leitura facil, conveniente e proveitosa [...]". Assim, cuidados com a
estrutura do texto também sdo importantes. Manter a coeréncia dos trechos e a
coesdo do todo por exemplo, séo preceitos basicos que o jornalista deve dominar ao
construir noticias jornalisticas diariamente.

Vale ressaltar que a noticia, assim como a pratica jornalistica, esta
envolvida por situacdes éticas. Ela tem o poder de comover, revoltar, conformar,
agredir ou gratificar alguns individuos que a recebem. Esses efeitos podem ser de
interesse para alguns e para outros nem tanto. Por isso, é fundamental que a postura
de quem escreve a noticia seja neutra sempre, ndo agindo a partir de segundas
intencdes. A preocupacao do jornalista ao escrever a noticia deve ser exclusivamente
sobre a importancia da informacéo, se € relevante ou ndo para chegar até o publico.
E caso seja, fazer de maneira adequada, de acordo com as técnicas jornalisticas
aprendidas. (LAGE, 2006)

7.4 Reportagem

Ao lado da noticia, que é o produto fundamental, coexistem outros
géneros jornalisticos. A reportagem € um deles. O jornal Antncio também trabalhara
com este tipo de texto. A reportagem na peca pratica em questdo estara relacionada
com a mateéria principal, que aparecera na capa do jornal. Sera uma pauta especial
da edicédo, a ser tratada com mais profundidade (esse aspecto sera abordado mais
adiante, no capitulo Projeto Piloto).

A reportagem em si € um género intimamente ligado a noticia, possuindo
também entrevistas, fontes, pesquisa e pauta. Porém, marcada pelo aprofundamento
em todos estes elementos, com um carater muito mais interpretativo que factual. Lage

(2006, p.54, grifo do autor) explica a ideia de reportagem da seguinte forma:
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Essa palavra tem dois sentidos: por um lado, designa o setor das redacdes
gue trata da apuracéo e da codificacdo de dados, em geral; por outro, um
género jornalistico diferente da noticia por varios aspectos. O primeiro deles
€ que a reportagem nao cuida da cobertura de um fato singular ou de uma
série de fatos, mas do levantamento de um assunto ou do relato de um
episédio complexo, de acordo com um angulo preestabelecido. (LAGE, 2006,
p.54, grifo do autor)

A partir desta ideia, percebe-se que reportagem em si, hdo deixa de ser
noticia. Porém, € mais aprofundada, ndo tendo o seu valor de tempo e novidade tao
marcantes. A diferenga entre uma e outra, na pratica, estabelece-se a partir da pauta.
Para a noticia, a pauta se resume a fatos programados, continuagdo de eventos e
desdobramentos (suites). No mais o sistema corrente para as noticias € o de
averiguacado das fontes e publicacdo de fatos novos de interesse publico. Ja a
reportagem encontra-se em outro nivel. Os assuntos para esta sdo sempre possiveis,
a informacdo é vasta e, principalmente, podem ou ndo ser atualizadas por um
acontecimento. O tempo nao é fundamental. (LAGE, 2006)

A reportagem é muito utilizada para a investigacao e interpretacao dos
fatos, desvencilhando-se da noticia diaria. Lage (2006, p.55) ressalta que: “De
qualquer maneira, existe sempre alguma interpretacéo nas reportagens. O importante
€ que se respeitem os fatos, dos quais ndo se pode discordar, e se dé ao leitor, com
humildade, o direito de avalia-lo segundo seu proprio repertorio, seus valores”.

Ainda segundo o autor (2006, p.55):

O estilo da reportagem é menos rigido do que o da noticia. Varia com o
veiculo, o publico, o assunto. Podem-se dispor as informa¢des por ordem
decrescente de importancia, mas também narrar uma histéria, como
fragmento de um romance. [...] Em certos casos, admite-se que o repérter
conte o que viu na primeira pessoa. A linguagem também é mais livre [...].

Desta forma, a reportagem em si € mais maleavel do que a noticia. Ao
mesmo tempo em que se pode informar livremente, a partir dos proprios critérios de
valor noticioso, sem a obrigagdo de se empregar a pirAmide invertida, pode-se
também seguir pelo caminho da narrativa, direcionando toda a reportagem para um
personagem ou fragmento em especifico, algo que ndo se faz na producdo metddica
de uma noticia. (KOTSCHO, 2009)

Lage (2006, p.55) afirma que “reportagens supdem outro nivel de
planejamento. Os assuntos estdo sempre disponiveis [...] e podem ou ndo ser

atualizados [...] por um acontecimento”.
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7.5 Fotografia

Assim como a noticia e a reportagem, a fotografia ocupa uma posi¢cao
relevante dentro das linguagens jornalisticas (mais de uma e ndo somente textual) e
0s autores desta pesquisa a utilizardo na producdo do jornal Anuncio, por meio do
fotojornalismo. Desta forma, também se justifica a compreensao de alguns de seus
conceitos e historia.

Lage (2010, p.27) relata que o seu surgimento se deu com uma série de
observacdes dos fendmenos luminosos a partir do chinés Mo Tsu (século V a.C.) até
chegar ao século XIX, com as experiéncias de Niepce e Daguerre.

Sobre o trabalho destes dois, 0 mesmo autor (2010, p.28) faz saber que:

O éxito de Niepce e Daguerre foi registrado a 27 de setembro de 1835 no
Journal dos Artistas, de Paris. O norte-americano John W. Draper (1811-
1882) obteve o primeiro retrato, em 1839; no mesmo ano, o Vossiche Zeitung,
periédico de Berlim, aplicava o nome “fotografia” ao conjunto de técnicas de
reproducéo de imagem até entdo desenvolvidas, incluindo o papel fotogréafico
de William Henry Fox Talbot (1800-1877).

Porém, apesar da fotografia existir h4 muito tempo, e ja ter sido
reproduzida em jornal, ela ndo era levada a sério pela imprensa no inicio do século
XIX, o que ocasionou em demora até que fosse utilizada em grande escala. Sousa
(2004, p.33) explica o como se deu o interesse da fotografia em retratar a realidade

por meio do fotojornalismo:

Em meados da década de cinquenta do século XIX, a fotografia ja havia
beneficiado dos avancos técnicos, quimicos e 6ticos que lhe permitiriam
abandonar os estldios e avancar para a documentacdo imagética do mundo
como o “realismo”, que a pintura ndo conseguia. A foto beneficiava também

das nogdes de “prova”’, “testemunho” e “verdade”, que na época lhe estavam
profundamente associadas e que a credibilizavam como “Espelho do real”.

No inicio, o fotojornalismo (como é conhecido o emprego da fotografia
no fazer jornalistico) tinha papel secundario, existia apenas para ilustrar a pagina,
guebrando a monotonia dos textos enormes. Por isso as fotografias eram tratadas
apenas por “ilustracao”. O uso da fotografia para informar algo sé viria a ser
incorporado futuramente. (LAGE, 2010, p.28)

Conforme argumenta Sousa (2004, p.25):
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As primeiras manifestagbes do que viria a ser fotojornalismo notam-se
guando os primeiros entusiastas da fotografia apontaram a caAmera para um
acontecimento, tendo em vista fazer chegar essa imagem a um publico, com
a intencdo testemunhal. Também seria uma questdo de tornar a espécie
humana mais visivel a ela prépria [...]. (SOUSA, 2044, p.25)

Para Bahia (1990, p.127), “a narrativa visual encontra no jornalismo o
lugar talvez mais favoravel para se exprimir. Dai a extensdo e o significado que
assume nos meios de comunicacao o fotojornalismo [...]". Pois, a fotografia jornalistica
preocupa-se com a realidade informativa presente em cada situacdo, de modo que
ela busca explicar-se por si s6, sendo o mais fiel possivel ao registro.

A fotografia a ser usada no meio impresso precisa ser informativa. Nao
pode ser mais apenas um elemento decorativo ou ilustrativo. Deve contar a historia
com a ajuda verbal (do texto). A fotolegenda tem ganhado destaque em muitas capas
de jornais, entre outros lugares, por conta disso. (FREIRE, 2009, p.305)

Bahia (1990, p.129) destaca a importancia do olhar do fotégrafo, que no

jornalismo, vai além da propria qualidade do equipamento:

Porém, as melhores fotos em um jornal ou revistas nao dependem das
melhores tecnologias. Em geral, resultam de bons angulos, bons assuntos,
bom enquadramento e bons fotégrafos. A palavra fotografia significa uma
imagem feita com uma camara, mas no jornalismo quer dizer mais do que
isso. A imprensa comecga por usar a fotografia como algo que escreve ou
desenha com luz, até transforma-la em algo que vale mais do que mil
palavras. (BAHIA, 1990, p.126)

Segundo Lage (2010, p.28-29), a fotografia jornalistica € uma atividade
especializada que vai além do processo técnico de fotografar. Ela exige o tratamento
semantico de elementos da realidade, a partir do olhar fotografico, para que consiga
transmitir ndo somente a imagem, mas também a informagé&o contida nela.

Para exemplificar isto, o autor (2010, p.29) descreve este processo:

As dimensdes do papel ou do diapositivo, o repérter acrescenta: a) a
dramaticidade, atribuida aos efeitos de luz e sombra, bem como a relagéo
sintatica entre os elementos fotografados; b) a profundidade, obtida pelo
dominio da perspectiva e dos planos; c) o movimento, sugerido pelas
posicdes de desequilibrio ou pelo dinamismo atribuido aos elementos.

Sousa define (2004, p.23) que o fotojornalista ndo apenas reporta, mas
cria as noticias por meio de experiéncias pessoais, sociais, ideoldgicas, culturais e

histéricas que séo ativadas no momento em que fotografa.
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Neste sentido, na hora de fotografar, o sucesso depende em boa parte
da sensibilidade do fotografo. Segundo César (2006, p.203), a sensibilidade surge a
partir da observacao. Quanto mais se observa algo ou alguém, maior é a possibilidade
de se ver algo que ninguém viu, e € isto que o fotojornalista deve procurar. Muitos
fotografos se contentam em simplesmente cumprir o conteddo da pauta e ndo se
destacam. S6 vao além aqueles que se determinam a disciplinar o olhar. Fatores como
angulo, luz e expresséo fazem a diferenca. E preciso valoriza-los.

Por isto, a composicdo também € outro importante fator. A disposicéo
dos elementos na foto depende do ponto de vista do autor. Dispbe-se as formas,
linhas, pesos, tons mentalmente, bem como o assunto principal da fotografia e os
complementares que a formar&o. (CESAR, 2006, p.203)

A perspectiva, por exemplo, é um destes elementos. De acordo com
César (2006, p.204):

Como as fotografias sdo bidimensionais, para conseguir sentido de
profundidade é preciso criar uma sensacao de terceira dimensao. Para tal,
usa-se a perspectiva. A perspectiva € uma ilusdo causada pelo angulo e
distdncia com que as imagens sdo observadas. Existem trés tipos de
perspectiva: a perspectiva por escala, a linear e a de sobreposi¢éo.

A perspectiva por escala fala que quanto mais afastados os objetos
estiverem do observador, mais proximo eles parecerao estar. A linear é quando linhas
retas e paralelas acabam determinando a distancia dos objetos. E a de sobreposicao
fala sobre um objeto que cobre em parte o outro e da a impressao de profundidade na
imagem. (CESAR, 2006, p.204)

Entre os inUmeros elementos a serem observados no momento de
fotografar, a luz é o fator responsavel pela beleza da foto. Quanto mais incidir em um
objeto, mais claro ele ficara. Porém, ndo significa nitidez. Quando é demais o objeto
pode ficar dificil de ser identificado e danificado. Quando ha pouca luz também & ruim.
De modo geral, o recomendavel é sempre o equilibrio entre claro e escuro. (CESAR,
2006, p.204)

Para além destas técnicas, um fator que parece ter determinado o
fotojornalismo na atualidade e o diferenciado da fotografia comum, foi o surgimento
das fotos digitais na década de 1990. Segundo Lage (2010, p.29) esse determinou
nova circunstancia para as fotografias: camaras mindsculas (como as de celulares)

gque podem obter fotos com qualidade satisfatoria para os veiculos jornalisticos.
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Exceto casos de testemunhos inesperados (em que o sujeito se depara com um
acontecimento notavel, e tendo a camara em maos, fotografa) o profissionalismo na
area continuara a existir por meio de avanc¢os como este.

Assim, conforme relata Freire (2009, p.305): “A fotografia digital
aposentou a analdgica no fotojornalismo. Os recursos do digital supriram as
necessidades dos jornais de hoje, que demandam cada vez mais velocidade, menor
custo e qualidade”.

Conforme relata Freire (2009, p.304):

O uso da fotografia no periodo digital € bem mais consciente, seu papel esta
mais bem definido. Neste periodo a fotografia efetiva-se como um elemento
da enunciacéo, ndo s6 como um complemento do texto verbal. Assume o
papel de atrair o olhar do leitor, de sintetizar a informacéo, apresentando os
fatos e de estabelecer um percurso de leitura na pagina.

Diante disto tudo, para Sousa (2004, p.222), “apesar da evolucéo
histérica, a fotografia jornalistica continua, perante senso comum, a passar pelo
espelho do real [...] isto &, o que a foto registra ‘é a verdade’, aconteceu, e o fotografo

esteve |4 para testemunhar ”.

7.6 Outros Fatores

Além dos elementos citados anteriormente, héa ainda alguns fatores que
interferem na producéo e devem ser observados pelo jornalista na hora de escrever a
matéria. O tipo de linguagem a ser utilizada, por exemplo, é um deles. Lage (2006,

p.5) sustenta que:

[...] a linguagem ndo é apenas instrumento de comunicagdo que nos traz a
presenca tempos passados, paisagens distantes. Também ndo € sé um
sistema de sinais sobreposto a experiéncia, mas o0 espago de uma
organizacdo do mundo a que se chama cultura. Sons, cores, formas,
paladares tém existéncia fisica, impressionam os orgaos dos sentidos, mas &
a cultura que gradua e classifica essas impressées, atribui-lhes esséncias e
valores simbodlicos.

Quando se pensa na linguagem adequada para o jornalismo, 0 uso
coloquial seria o preferivel por possibilitar acesso, para um publico maior, aos que tem
pouca escolaridade, e também por possuir maior expressividade e facilidade de uso.

7

Entretanto, o uso da linguagem formal € uma imposicdo politica, mesmo néo
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constando em lei. E a presséo publica fomenta o seu uso, por ndo aceitar o desvio da
linguagem. Ent&o, em jornalismo, encontra-se um meio termo, concilia-se estes dois
interesses: a comunicacao eficiente e a aceitacao social, por meio do emprego de
regras, palavras e expressfes possiveis no registro coloquial e aceitas no registro
formal. (LAGE, 2010, p.49-50)

O emprego correto dos elementos jornalisticos também é de extrema
importancia para que o texto chegue até o leitor adequadamente. Pois, eles possuem

a funcéo de repetir a informacao diante do leitor. Segundo Pena (2005, p.82):

Na imprensa, a redundancia ja estd incorporada a rotina das redacdes.
Usamos manchetes, que remetem a titulos, que fazem referéncia a subtitulos,
gue séo confirmados pelo primeiro paragrafo da matéria. Embaixo das fotos
escrevemos legendas que reforcam a imagem, na maioria das vezes ja
explicitadas pelo titulo. O préprio texto focaliza a objetividade do lead com o
intuito de ter uma compreensao mais clara.

Ainda de acordo com o autor (2005, p.81-82), a repeticdo auxilia no
processo da comunicagdo no sentido de quebrar possiveis ruidos que possam surgir
no caminho do processo comunicacional, reforcando a mensagem transmitida pelos
elementos do veiculo, e melhorar a sua absor¢cao por parte do receptor.

O uso da terceira pessoa também deve ser adotado como pratica

constante no fazer jornalistico. Lage (2010, p.51) explica que,

A comunicacdo jornalistica &, por definicéo, referencial, isto é, fala de algo no
mundo, exterior ao emissor, ao receptor e ao processo de comunicagdo em
si. Isso imp&e o uso quase obrigatorio da terceira pessoa. As excegdes sédo
poucas: reportagens-testemunho, algumas cronicas, textos intimistas
destinados a grupos restritos.

Quanto ao deadline, outro importante fator na producao jornalistica,
Dines (1986, p.49) argumenta que é o elemento que faz do jornal um veiculo
fascinante. As linhas editoriais sobre as quais um jornal € construido € de que tudo é
relativo, circunstancial e momentaneo, cabendo ao contexto a interpretacdo dos fatos.
O jornalista trabalha por vezes a favor, em outras, contra o tempo. Velocidade e rotina,
sao dois fatores com 0s quais o jornalista precisa conviver e encontrar uma harmonia
para habitar em cada um deles.

Bahia (1990, p.69) comenta que: “‘em relacdo aos outros meios de
comunicacao o jornal tem a funcéo singular de coletar, publicar e disseminar noticias

dentro de um tempo critico”.
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Ainda conforme relata Dines (1986, p.23): apesar de possuirem
periodicidade, temas e formatos diferentes, o jornalismo de jornal (impresso), o de
revista, ou mesmo o eletrénico, guardam entre si duas caracteristicas marcantes: a
atitude e o compromisso no seu fazer jornalistico.

Tendo em vista todos os conceitos apresentados ao longo deste
Trabalho, no capitulo seguinte, os pesquisadores detalham como o conhecimento das
técnicas e linguagem jornalistica serdo aplicados no jornal Anuncio, por meio da
proposta de um Projeto Piloto, a fim de servir como padréo gréafico e editorial para as

futuras edi¢des do veiculo.
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8 PROJETO PILOTO DO JORNAL ANUNCIO

8.1 Introducéao

O jornal Anuncio € o principal meio de comunicacdo impresso da
Diocese de Presidente Prudente (SP). Ele abrange 56 comunidades no total e 27
cidades, entre paréquias e capelas. Fundado em 1997, o veiculo possui 18 anos,
circula de forma gratuita e mensal, com uma tiragem de 12 mil exemplares mensais.
No formato de tabloide americano, refilado e grampeado, Anuncio tem por edi¢cdo 12
paginas coloridas.

O veiculo ndo contava com um projeto editorial, até os autores desta
pesquisa proporem o presente projeto piloto, que também funciona como projeto
editorial e gréafico. Os exemplos utilizados sdo da edicdo de novembro de 2015,
produzida como peca pratica para esta pesquisa, com os padrdes estabelecidos ja

implantados.
8.2 Objetivo Geral

O jornal Anuncio tem a intencdo de manter o fiel catolico informado a
respeito dos principais acontecimentos da Diocese e das paroquias da regido de
Presidente Prudente.

8.3 Objetivos Especificos

e Anunciar o calendario da Igreja Catolica por meio de noticias e reportagem;
e Formar o fiel catélico sob os principios da doutrina crista;
e Dialogar com o fiel leitor por meio de uma linguagem simples e

compreensivel, com o uso de técnicas jornalisticas em sua produgéo.

8.4 Justificativa

Inicialmente, este projeto se justifica, pois, o jornal Anuncio € o principal

veiculo impresso de evangelizacdo da Diocese de Presidente Prudente. Ele atinge
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muitas pardquias da regido e faz com que interajam entre si pela troca de informacdes.
Com isto, acaba por unificar a informagéo a ser transmitida.

Em segundo, por ter um custo baixo para a Igreja, o que possibilita que
seja produzido com bom acabamento, podendo ser distribuido gratuitamente, em
cores e num formato agradavel para a leitura, como € o tabloide.

Outra importante caracteristica do veiculo é conseguir utilizar uma
linguagem diferente da que os fiéis estdo acostumados a lidar nas celebracdes
catélicas (apesar de também possuir os artigos, em tom religioso). Com o uso de
técnicas jornalisticas, sob a forma de noticias, artigos e reportagens, a leitura do jornal
Anuncio a partir deste projeto piloto torna-se mais fluida e a comunicacao com o leitor

passa a ser mais eficiente.

8.5 Publico-Alvo

O jornal Anuncio pode ser lido por qualquer pessoa, de qualquer idade,
classe social ou crenca. Porém, é direcionado especificamente para a comunidade
catolica da Diocese de Presidente Prudente, os fiéis leitores, também de qualquer
idade ou classe social. Geralmente este publico tem interesse em ler para estar
atualizado a respeito dos fatos que ocorrem no ambiente da Igreja, por meio das
informacdes e servicos que o jornal oferece. E também adquirir mais conhecimento
usufruindo do contetddo opinativo de autoria dos sacerdotes, que est4d sempre

presente no Anuncio.

8.6 Linha Editorial

Compreende-se a linha editorial por uma politica predeterminada pela
direcdo do veiculo de comunicacdo ou pela diretoria da empresa, indicando seus
conceitos e valores na divulgacdo da mensagem. No caso do jornal impresso Anuncio,
a linha editorial segue os principios da religido catélica, com base no Evangelho de
Jesus Cristo.

A principio, recomenda-se que todas as noticias publicadas devam
contribuir de alguma maneira para: a evangelizacdo da comunidade catodlica, o
anuncio da palavra de Jesus Cristo, a informagao e conhecimento dos fiéis sobre os

fatos acontecidos nas paroquias da regido e os trabalhos realizados pela Diocese de
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Presidente Prudente. Sendo assim, a linha editorial do veiculo estd comprometida com
a verdade, a justica e principalmente com a moral crista.

Porém, visto que pela ideologia do veiculo o homem foi criado a imagem
e semelhanca de Deus, estdo vetados os conteudos que denigrem a imagem do ser
humano: imagens que contenham sangue, contetdo violento, pornogréfico, ou que de
alguma forma incentivem o consumo de bebias alcodlicas, o uso de entorpecentes e
afins. Da mesma forma; palavras de baixo caldo, que ofendam pessoas, raca, credo,
ou classe sociais estao proibidas. Também n&o serdo vinculadas propagandas que
venham atentar contra a fé cristd, contra as verdades proclamadas pela Igreja e seu
magistério. E ainda, ndo serd permitido usar o espaco do jornal Anuncio para

quaisquer propagac0des politicas ou partidarias.

8.7 Paginacao

A estrutura editorial do jornal Anancio esta dividida em: capa, editorial,
artigos, noticias, reportagem e notas (matérias frias). A seguir os autores utilizam-se
do projeto piloto como exemplo para evidenciar as novas caracteristicas do jornal

Anuncio, atribuindo-lhe os padrdes editoriais necessarios:
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FIGURA 17 — Capa da edicdo de novembro de 2015

s“* ANUNCIO @

“Ai de mim, se eu ndo anunciar o Evangelho" [1Cor 9,18)

Diocese do Presidente Prudents - Ano XVl - N* 159 - Novembre 2015 - www.dioceseprasidenteprudente.com.br

- 5221 4050 |

.-m.vrlm ™

Fonte: Pro;eto piloto desenvolvido para o jornal Andncio (2015).

A capa (FIGURA 17) é a primeira pagina do jornal. Ela possui o
cabecalho com o logotipo de identificacdo, manchete e foto destacada, que remetem
a reportagem principal da edicdo. Na parte inferior pode ser colocado anuncio
publicitario, quando houver. Ele sera do tipo rodapé, com tamanho definido de 4x5, ou
seja, 4 colunas por 5 centimetros, contados da parte inferior para a superior da pagina.
Quando ndo houver, o espaco pode ser substituido por trés chamadas para as

matérias de dentro do jornal.
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FIGURA 18 — Editorial da edicdo de novembro de 2015
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Fonte: Projeto piloto desenvolvido para o jornal Anuncio (2015).

O editorial aparece na pagina 2 (FIGURA 18). Ele consiste em um texto
sem assinatura, que representa o pensamento do veiculo sobre um tema em voga.
Nesta mesma pagina também sao colocados as se¢des de aniversariantes do Clube
do Ouvinte de Santa Terezinha, um espaco da Pardquia de Santa Terezinha na Radio
Onda Viva, da Diocese de Presidente Prudente, além dos niumeros e enderecos para

contato e o expediente do veiculo.
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FIGURA 19 — Artigos da edicdo de novembro de 2015
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Fonte: Projeto piloto desenvolvido para o jornal Anincio (2015).

Os artigos estédo posicionados na pagina 4 e 5 (FIGURA 19). Eles sao
assinados pelos padres colaboradores: Everton Aparecido da Silva (Coluna Miss&o),
Jerbnimo Gasques (Coluna Dizimo) José Altino Brambilla (Coluna Liturgia). Ha ainda
a Palavra do Bispo, coluna fixa de Dom Benedito Gongalves dos Santos. Os textos
geralmente versam sobre alguma temética abordada na edi¢éo, porém diferentemente

das noticias, em tom de discurso religioso.
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FIGURA 20 — Noticias da edi¢cdo de novembro de 2015
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Fonte: Projeto piloto desenvolvido para o jornal Anuncio (2015).

As noticias a serem desenvolvidas no jornal Anuncio abordarédo temas

interessantes, que envolvam o calendario religioso, eventos e servicos da Igreja

Catolica. Elas ocupardo as paginas 10 e 11 (FIGURA 20). E também a pagina 3

quando ndo houver publicidade de pagina inteira. Todas as informacgdes e noticias

provindas das paroquias também serdo consideradas para publicacéo.
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FIGURA 21 — Reportagem da edicdo de novembro de 2015
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Fonte: Projeto piloto desenvolvido para o jornal Anuncio (2015).

Quanto ao uso da reportagem, no jornal Anuncio sempre serd publicada
uma em cada edicdo. Por padrdo ocupara as paginas espelhadas do jornal, nas
paginas 6 e 7 (FIGURA 21), mas podendo também ter mais de duas paginas quando
necessario, no caso, alterando espacos destinados as demais sec¢fes. Ela também
terd a chamada de capa e a manchete do jornal ilustrada fotograficamente como

atrativo para o leitor.
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FIGURA 22 — Radar Diocesano da edi¢cdo de novembro de 2015
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Fonte: Projeto piloto desenvolvido para o jornal Anancio (2015).

Como complemento estdo as notas, que sao produzidas a partir de
matérias frias ou fatos ja acontecidos na Diocese. Elas ocupam a secdo Radar

Diocesano, nas paginas 8 e 9 (FIGURA 22).

8.8 Anunciantes

Os espacos ja utilizados costumeiramente para a publicidade séo a parte
inferior da capa do Andncio, e as paginas 3 e 12 inteiras, além de pequenos espacos
no rodapé das matérias. Porém, os anunciantes podem ocupar qualquer pagina ou

espaco do jornal, desde que entrem em acordo com a equipe comercial do veiculo.

8.9 Projeto Grafico

O projeto gréfico esta presente em qualquer veiculo de comunicagéo. No
caso do jornal impresso, torna-se ainda mais importante, pois € o diferencial entre um
bom funcionamento e o sucesso do veiculo ou a nao identificacdo e a dispersao do
publico-alvo.

O projeto grafico também pode ser entendido como design gréfico, que
vem para suprir algumas necessidades do discurso jornalistico, segundo Lage (2009,
p.292):
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O design jornalistico vem para potencializar este discurso, organizar os
conteudos, criar identidade, atrair a atengdo do leitor e construir o sentido
pela relagdo entre as diversas matérias significantes (verbo-visuais) que
compdem o jornal. O design €, portanto, um dos componentes da enunciagdo
jornalistica, ndo s6 como um elemento de persuasao ou seducgédo do leitor
mas também como constituinte com potencial informativo, que antecipa
caracteristicas de géneros, organizacdo tematica, valor-noticia, e influi na
construcdo do jornal como dispositivo de enunciagao.

No caso do jornal Anuncio, este projeto grafico vem no sentido de
abordar alguns elementos, tanto na configuragdo da pagina em si por meio do layout,
como na disposi¢cao dos elementos, pela diagramacao. Tudo isso a fim de padroniza-
los e desenvolver uma identidade jornalistica para o veiculo, pautada sob os valores
cultuados por ele.

O primeiro elemento a ser padronizado foi a tipologia utilizada no titulo e
no corpo de texto das matérias do jornal Anuncio. Pois, conforme anuncia Dines (1986,
p.100), a compreensédo dos conceitos e, consequentemente, o uso adequado da
tipologia € importante para auxiliar o leitor no processo de assimilacdo do conteudo
lido.
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FIGURA 23 — Tipologia da edigdo de novembro de 2015
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Fonte: Projeto piloto desenvolvido para o jornal Antncio (2015).

Assim, considerando as opinides dos produtores do jornal, dos
profissionais de design consultados e do conhecimento dos autores de pesquisa na
area, definiu-se o uso do tipo Unit Slab Pro, tamanho 11 para o corpo de texto. Para
a linha fina utilizou-se a fonte Unit Slab Pro Italic, tamanho 12. E Unit Slab Black para
os titulos das matérias, com tamanho variavel. Para o olho, estabeleceu-se tamanho
entre 15 e 16, e a fonte é a mesma do corpo de texto. (FIGURA 23).

Tais tipologias foram escolhidas por possuirem serifa e serem mais
apropriadas para o tipo de noticia que o veiculo lida. Pois, segundo Lage (2010, p.24),
o tipo romano ou classico (com serifa) “[...] sdo exatamente os tipos que 0s
diagramadores [...] elegeram para os jornais que se propdem mais respeitaveis ou
confiaveis”. E também por serem bastante claras no papel jornal, proporcionando bons
espacos em branco e facil leitura.

Em funcéo do que anuncia Collaro (2012), que as cores transmitem néo
apenas sensacdes por meio da visdo, mas carregam em si varios significados, que
serdo compreendidos e interpretados de acordo com a situagéo, o publico leitor e 0
veiculo no qual estdo inseridas, o segundo elemento do projeto gréafico que os autores
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definiram foram as tonalidades de cores a serem empregadas ao longo da estrutura
do jornal.

FIGURA 24 — Cores da edicdo de novembro de 2015

Amdnals | Ano XVI 188 | MNavambro 2

COR PREDOMINANTE

— T COR COMPLEMENTAR
A coleta e Obra /Eﬁlgﬁ-ll Lo kol o3 - TR T2

de generosidade

“kmiics, agorn damaos @ conkecsr o voods o grape que Deus
conoadaw & igreyas da Maceddnin. Em meio as moilns fbu- |
lmpdes que puseram & prove essas a grande a L
'Famem: a dales :-mmwdg::sw -?;MSEHH
narceidade. Eu sou testemunha de gue sles, conforme sews
meios o atd além de seus maios, com tode a asporianeidads |
& com muits insisidncis, nos rogaam @ graga de fomeem

por parte nesse serigo em favor dos onstéos.”

um Emo alqmme Hata

Toma ma i & em jens

lim. Os it pobess da
Macedinla nin SmmIm asmurss
bonii schee 3 Soma He S oo
mie ROIniram Suas ScoRomis
B OIGEIM 305 CMIPDS BMACE e
Unham mancs QUi EEs. Assim a5
romunidades crisi do Brasil deve.
riam farar Toto T & mepons
wal peld SHIECin SACio-ectmmica
dopals & mrsridmria de pardla
U grands 23493 ane o potees
[ DObIS SRR MM g8 SEpr-
dr_A cobea & diforenm do ditime.
O dErtme & o Qua f2emes toos 03
mases; 3 oolew, B eI, davard
s2r sompre esporddica & am cEns
M Epcitns, M QR RS
e prandas [Mmes, il de
sammas, chiras, mc.
o aniamn o e vanE?
Lima grande confusin Vanms mes.
=2 & chags o momams &1 ool
Ciserve: o5 olemanne. Em geral le

we?
o
3 tuda. Cristo sunca
i

por mamplo?

M= @ sl qua posso ofmasms-

ponda ohel

3 PRI IMRELAnAS 42t arsrada

amoe @ doagdn 205 o, 3 oo

SEpUInIET
Mznsa nismo, melhoc=

A oy @ um CAnmr g destrol 3 so- :
’ pra g :
; mmﬂmjmmn:nwnhmmndnrlodal :

desluda. :

: amaagaa usidade da I, nem "=

Uniformes

g=

' "Nan hi vedaera

: A alegria do Evangedha (1)

o conjumo da Brangsl Gas

dhum, o Capinin I O ARDs

a0 50 Brangsihe ndo 58 4 0
canso de ndi agEmanp, mE
tamisten o= na metade Pz do do
SumsnIZ, TGS dR 5 Capluln.
Kemp impoeans cpisls o R
Francism spresenia a Brangeliragio
mnmdﬂ::ﬂuﬂaamum

! simm no “mimdn aplidn be e
* [Crign como Ssnhor™ (8 104 Cim
 Jeio Fauln [ (Ecclesta  Asia). Devs-
wamns para 2 ofero um quEn e,
nio & mesmoT O e Yot ofer,

s roroeds e Fanio VI bam ames
harla dho 52 Brangshi Kunstandk

tagorisao da cada hoddn . o 8
PR 0 P U UM TRThnce
a0 comprmEzD d3 Brangeiraia..;
quEm axpErinemou ¢ amor e Do
L0 PIRCHS3 10 TR PIRPAICS B
anunctd o nan digames maks que
smE ‘mcpue’ o ‘mEsondo
TS Semra i SO discipuie
MESHECIE™. BT JOmese Iis
0 Aparecca 2l de IpreEn nomn
A 119, ssci cambdm nos oo 3, 119
Loo

[ Fapa quessiora: 2 Samariana ndo
ES[EIOU MU 1TDO A R

SNUINID 0 RO, 0 rENEmE, 3

+ widh, 25 promess2s, o Rsing, o ming.
Sard que & mdo? Kio seiz wma
grande memrEa divor quo aguil
e ol IV para oalar s Sanhor
& Sc? Serd que vook Ad0 EXaNa
52 engarandc & quesends o um
TR g Soheou 3 Compea do
i de samana, o ron o oge,
dos miidos &1 compra da padaniat
52 mao :asm::\m:pn'.ﬂnmm N
1 a2l femitiene) (2 igpefal @ no tntv
pos em o mimmaT Mo exaria |
ldrandn mak pneemae, mE .

1O O e o Maxart, Siho e Dews,
o forom anumriados* nd 7L
Toda ke & sujehio o2 proggonia
1 Branglrain: & wma e de
smendor 2 lgraga (0 1) como sacta
nmn:bmagx 23 e comc
3 PriTaTa 02 frag nesa m-
s.|:|nc 117). Sabagks paa wd 3
sarvigey 3 qual sl e pows e

dhares bsckadis, qua nacdbe o mandain
missionrin Esse 0¥ 113 sermisacom

* um peit: "En JURars 50 SEer A
nidasio, 4 sua igroET Ko ewaria |
fairandn aiogria e d0agin N R
ofanas? Deus posa abengoes 0 5 |
I, 52 Tanonr, sou medn de doar
pensanse g val Ihe fa no dia
;5 3 g o & 50 prolgmis,
! mas dessinacina da Brangelingia

' Anfakar o um povn mom e

o5 e 2 sermam bongs de D e da
Tgpaja, a0 qua i merko ou s ni
ISTEnEs: 0 Senhor cmbim i@ chama
Pia5= sanes pan do s pwv, & B
£Om granda sSpen @ amE". Como

125, S003 ORI LT AT & 20k

"ETiE, por = 120
Cenzinua o mm ainquik “Somm
chamarios Sm 3 eSO, 3 ProcEar
uma melhor fEmoEc. mas w=m
damoras! Some chamades 3 4 o
IEmEmLIAhG & Piein & amor sahvis.
000 SEMNT, IR, S olhar is o
<z imperiuifies, mos olwars 3 WA
Emimdae & & senoio 3 2
VL. ATULD TS DETDENDE,  JUR 1R
afadl 2 v o 3 epernga, 50
& 0 IS CeVES: COMIIIRACEY 205 CUTes.
A nrEm3 imparscic o dare sar
Aol pelo Cmrino, 2 S 8
1 estimulo oorEERE parm A T

:um:l‘tub\'l Banmo XV s

o 3 EigEdal mrulln, ge havta
oxdes mAima oo imedie o
onciin, mma et doenmnsn
3 culsara ¢ S5, A Ioega evangal
Tadion o s EroEgennG, o Explin
Sammnl b 137 Ciando axplids
mane 3 Conferdnda de Aparerida,

- ormma
ol A graga spe 3 calnea @
oom e [eus 5= ancena na culmrm
daquemaseceie” (20 LIS Imo*ndo

PO RIS TUM SHGEnET L Mo

! culurl § mONDSEA® (00 1T E
! deruncs: “sveres, 1 lgoR, clme
;N3 vaEosl STAlnrEn o prieTia
© FUNUIR, O R Rols moErar mak b
* narkmo do que anénim ardme o
© geitcade® {hm b n0 LI7), coms por
© WREES S0ORUISCE DO O SEUENSISED

lala o mimira po
mlar* me oo @ gl v
SIhGlE 30 UE TR0 us 02 fas
irsmamanial & acara mas o ads-
1o Doum (fidos qua) e qua o cudern
in Deum (foes Quae) ko naod fHa
o comnln, mas wma mond do
whvar 2 8 (o 1 134 E oonclul com
UM SR ELACAD QU Yl SRR TIL par
1wtdo o documan: “Kio refreemes
nam promncanoes mamle e b
L3 MESKMANG " 1=0m rapea, sotes
m:mahmmm

Camisebos ode: ! culural (L n® 118). Delende 3 txks e no o 1 (s

apemes
Acampamento Cursos e Encontros, : IEllk & Fow o Das soow 76 2 108, sbmuse nes 205 80, 53,
pa * + [Nt oo 59 0 Sanms Do 86, D1, 0, , 1090 B um g e

] : [#® 119} Inspirado raConfordnciade  12gien 30 qual devemos cstar min
m“anzl 15,‘ qumd" b {,wm&u  APAITCISS (2007 AR 083 VS JIEIGE 0 [3U3F G0 TV3 gl s
. vanpiacio mplc um Ao e ploints DE1ELT

Fonte: Projeto piloto desenvolvido para o jornal Anuncio (2015).

Como cor predominante optou-se pelo azul (R:0 G:73 B:126 / C:100
M:50 Y:0 K:40), que ilustra os titulos e as vinhetas do jornal. E como cor complementar
o préprio branco da péagina (R:255 G:255 B:255/ C:0 M:0 Y:0 K:0) (FIGURA 24).

Fez-se isso sabendo das caracteristicas das cores frias, como o azul,
segundo César (2006, p.187), capaz de expressar tranquilidade, passividade,
distanciamento e seriedade; e pelo branco ao representar a paz, a vida e a
ressurrei¢cdo, todos conceitos apreciados pelo ambiente religioso catélico, que é
sindnimo disto tudo. Porém, a definicdo deste padrao de cores ndo necessariamente
implica na utilizacdo delas sempre nos mesmos elementos, mas podem se alternar de

acordo com as peculiaridades de cada edigéo.



118

7

O terceiro elemento gréfico a ser padronizado é o logotipo e o
background utilizados no cabecalho do jornal Anuncio. Segundo César (2006, p.112-
113), a logomarca consiste num simbolo, numa marca que representa a empresa. O
logotipo, mesmo tendo a mesma identificacdo da logomarca, diferencia-se dela por
ser criado apenas a partir de tipologia. Ao desenvolver um deles, é preciso levar em

conta fatores como o conceito da empresa, 0 seu objetivo, a sua missao entre outros.

FIGURA 25 — Logotipo e selo da edicdo de novembro de 2015
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Fonte: Projeto piloto desenvolvido para o jornal Anuncio (2015).

O logotipo do jornal Anancio foi padronizado para a fonte Bodoni BE, em
tamanho 93, e espagcamento entre letras 50, na cor azul (R:0 G:73 B:126 / C:100 M:50
Y:0 K:40). Tais modificagbes foram feitas a fim de alcangar, como define César (2006,
p.114-115), originalidade, significado e lembranga. Originalidade no tipo da forma e
na personalizagéo, significado no trago e lembranca na memoria do leitor. A cor do
background pode ser alterada conforme a situagdo, caso a combinacéo informativa e

visual seja mais eficiente com outra tonalidade, em virtude da fotografia ou de outros
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elementos que sejam dispostos na capa do jornal. Ao lado da logo, com uso ocasional
pode ser implantado um selo. Este € o quarto elemento que este projeto gréafico
aborda. Deste modo, 0 selo sempre sera posicionado ao lado direito da logo, no
tamanho 4,5 x 4,5 milimetros, para que néo seja preciso modificar o espacamento do
logotipo, e assim prejudicar a visualizacao deste elemento (FIGURA 25).

Noblat (2008, p.112) diz que: “Tudo que puder ser correta e
convenientemente informado por meio de recursos visuais assim devera ser. Tais
recursos serdo postos, primeiro, a servico da informacdo; segundo, do
embelezamento do jornal. Exatamente nesta ordem[...]". Por isto, a questdo da
definicdo do nimero de colunas de texto e de quantidade de caracteres disponiveis
para os textos também foram pensadas neste capitulo. E é o quinto elemento a ser
padronizado.

FIGURA 26 — Colunas e sec¢éo do Papa da edi¢cao de novembro de 2015

A coleta é obra
de generosidade

Formas culturais do
finados no Brasil

4 COLUNAS

Fonte: Projeto piloto desenvolvido para o jornal Anancio (2015).

As secdes escritas pelos padres, na pagina destinada aos artigos, foram
publicadas em duas colunas. As noticias foram publicadas em quatro colunas. A
reportagem possuiu a mesma quantidade colunas, porém com um numero de
caracteres maior. A secdo Radar Diocesano foi em apenas duas colunas. Por fim, o
espacamento do texto, um dos principais problemas percebidos na antiga estrutura
do Anuncio, foi padronizado como o sexto e ultimo elemento deste projeto grafico. Na
maior parte dos elementos o espacamento definido foi de 13 pontos entre linhas. No
fim de algumas paginas ficou disposta a secdo Twittes do Papa, que serviu para
divulgar alguns pensamentos interessantes anunciados na rede social do mesmo,
durante o periodo de producéo do jornal (FIGURA 26).



120

8.10 Recursos Técnicos

Para o planejamento, desenvolvimento e finalizacdo das edi¢cdes do
jornal Anuncio séo utilizados: blocos de notas e gravadores de audio, maquinas
fotograficas, telefones, computadores (com os softwares necessarios de edicdo e

diagramacéao) e impressoras.

8.11 Recursos Financeiros

O jornal Andncio estd instalado na Curia Diocesana de Presidente
Prudente. Os gastos financeiros do Jornal Anuncio se resumem a: ligacoes
telefébnicas, manutencéo de equipamentos, diagramacao e impressao de exemplares,
além de agua e energia das instalacdes. Somente o diagramador do jornal é
funcionario. Os demais séo colaboradores voluntarios. Todos 0s custos sdo arcados
pela Diocese de Presidente Prudente junto com a renda dos anuncios publicitarios

veiculados em cada edicao do jornal.

8.12 Recursos Humanos

O jornal Anuncio é dirigido pelo Padre Silvio Costa de Oliveira. Tem a
colaboracédo de textos do Bispo Dom Benedito Gongalves dos Santos e dos Padres:
Everton Aparecido da Silva, Jerénimo Gasques, José Altino Brambilla e Sandro
Rogério dos Santos. Conta com o auxilio das pastorais da comunicacao e dos padres
das paroquias da regido no envio de informacées. E diagramado por Antdnio Pereira
da Silva (Tota). E ainda recebe a ajuda dos estagiarios Guilherme Alves Ferrari e
Isabela Zardi na edicdo de novembro de 2015. Nas préximas edi¢cdes podera haver
mais estagiarios de jornalismo ou mesmo jornalistas formados, a fim de manter o

padrdo aqui proposto em vigor.
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9 MEMORIAL DESCRITIVO

9.1 Ideia e Projeto

Como ja exposto ao longo deste Trabalho, a ideia de desenvolver uma
pesquisa sobre a comunicagdo catélica surgiu por meio de um dos alunos do curso
de Comunicacdo Social, na Habilitacdo em Jornalismo pela Universidade do Oeste
Paulista (UNOESTE), Silvio Costa de Oliveira, que também € padre da paréquia Séao
Judas Tadeu, da Diocese de Presidente Prudente.

Em fevereiro de 2015 ele assumiu a dire¢éo do jornal Anuncio, o tabloide
impresso da Diocese, que circula por toda a regido. Como o veiculo ndo apresentava
um padréo grafico e editorial, 0os seus produtores sentiam a necessidade de reformula-
lo. Entdo, na eminéncia de ter que produzir um TCC ao fim do curso e a0 mesmo
tempo ter a incumbéncia de modificar o veiculo, Silvio resolveu unir as duas tarefas,
propondo-a como pesquisa aos alunos da sala. Os alunos Guilherme Alves Ferrari e
Isabela Caroline Zardi se interessaram pelo tema e resolveram se unir ao estudante,
dando inicio ao projeto.

Os primeiros caminhos foram tracados junto ao professor doutor
Roberto Aparecido Mancuzo Silva Junior, que auxiliou na estruturacdo e no
amadurecimento da ideia. A principio, planejava-se produzir quatro edi¢cées do jornal
Anuancio, modificando suas caracteristicas graficas e editoriais, atribuindo-lhes um
padrdo por meio de técnicas jornalisticas, bem como modificando o formato das
matérias publicadas, que de artigos religiosos passariam para reportagens.

Porém, a partir das considera¢des obtidas na banca de qualificacao do
projeto, em junho, especialmente pela professora especialista Giselle Tomé, que
assumiu a orientacdo do grupo, os autores perceberam que seria mais viavel
desenvolver uma edicado Unica, um projeto piloto do Anuncio. As implementacdes
graficas e editoriais continuariam necessarias, mas os artigos cederiam espago ndo
para reportagens, como se pretendia anteriormente, mas sim para nhoticias
jornalisticas, que falassem sobre temas religiosos, de modo que se pudesse atribuir
mais objetividade ao veiculo, tornando-o um tabloide agradavel para leitura.

Assim, durante o periodo de férias, entre o fim de junho e o todo o0 més

de julho, os alunos Silvio e Isabela deram inicio ao fichamento das obras para serem
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usadas como referéncias teodricas, enquanto Guilherme desenvolvia o texto da
pesquisa.

No inicio de agosto houve as primeiras orientacées. Nelas, foi decidido
gue o projeto piloto de revitalizacdo do jornal Anuncio seria produzido em setembro, a
fim de ser langcado em outubro. Porém, devido a algumas complicac6es de tempo,
relacionadas ao planejamento das matérias e apuracdo de fichamentos, a producéo
da peca pratica foi adiada e as datas foram mudadas. Definiu-se entdo que a producéo

ocorreria em outubro e a sua publicacdo se daria em novembro.

9.2 Planejamento e Pauta

No decorrer do més de agosto, o Bispo Dom Benedito Gongalves dos
Santos foi ouvido. Ao longo desta entrevista o aluno Silvio percebeu o interesse do
entrevistado pelo assunto. O Bispo questionou a respeito das técnicas que seriam
aplicadas na nova peca a ser produzida. Manteve uma expressao calma e serena ao
longo da entrevista, respondendo com tranquilidade a todas as questdes.

Em seguida foi a vez de falar com o Monsenhor José Anténio de Lima.
Sua expressao também era bastante tranquila. Este demonstrou interesse em que o
jornal Anuncio fosse melhorado, argumentando que os fiéis fariam melhor proveito.
Além disso, ofereceu ricos detalhes sobre a histéria do meio e a sua experiéncia a
frente dele, que forem usados na elaboracéo de capitulos deste Trabalho.

Por fim, o Monsenhor Miguel Valdrighi foi entrevistado. Ele acolheu o
aluno Silvio com grande entusiasmo. Falou com propriedade da fundagcéo e dos
objetivos do veiculo. Argumentou também sobre as dificuldades para produzi-lo, por
nao existir nenhuma pessoa formada na area que pudesse orienta-los. Observou essa
reformulagdo como um presente para a Diocese e incentivou o trabalho dos
pesquisadores, manifestando desejo de contribuir para o desenvolvimento do mesmo.

No dia 28 de agosto foram realizadas duas entrevistas com o0s
professores da Faculdade de Comunicagao Social “Jornalista Roberto Marinho” de
Presidente Prudente, Fernanda Sutkus de Oliveira Mello e Marcelo José Mota, dessa
vez pela aluna Isabela. O objetivo era obter opinides a respeito do que poderia ser
mudado na parte grafica, e de que forma isso deveria ser feito.

A professora Fernanda Sutkus de Oliveira Mello foi muito receptiva e

concedeu a entrevista no momento em que foi solicitada. Colaborou com algumas
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dicas para melhorias na revitalizacdo do Jornal Anancio, e enfatizou que seria preciso
dar importancia a cada elemento grafico do veiculo, a fim de criar credibilidade com o
leitor.

Ja o professor Marcelo Mota destacou, principalmente, a importancia
que deveria ser dada as cores aplicadas no Jornal, pois elas poderiam render
harmonia ao todo do veiculo. Bem como ofereceu no¢des sobre os verbetes editoriais
(posicionamento dos elementos nos blocos de contetdo da pagina).

No dia 8 de setembro o aluno Silvio entrevistou por e-mail a irmé Helena
Corazza, religiosa da Congregacao das Irméas Paulinas, uma das principais editoras
catdlicas do Brasil, para descobrir as caracteristicas do jornalismo religioso no Brasil,
a partir da vasta experiéncia da irma, que possui alta formacdo na area da
comunicacao e da doutrina catdlica.

Ainda o comeco de setembro, embasados pelo contetdo absorvido nas
entrevistas, foi 0 momento dos autores pensarem nas possibilidades de modificacdes
gréficas e editoriais ao lado da orientadora Giselle, além de elaborar ideias para as
pautas a serem desenvolvidas no projeto piloto.

Assim, alguns aspectos da padronizacdo grafica foram previstos
imediatamente, como a tipologia a ser usada no corpo de texto e nos titulos das
matérias. Entretanto, outros fatores, como a quantidade de caracteres e espacamento
entre letras para cada texto, dependeriam diretamente dos modelos produzidos para
esta peca pratica, que serviriam como padrao grafico e editorial. Por isso, foram
apenas planejadas para serem executadas mais adiante, no momento da
diagramacao desta edi¢do de Anuncio.

Quanto ao tratamento das pautas, resolveu-se abordar a celebracéo do
Dia de Finados, em 2 de novembro, como a matéria principal da edi¢ao. Ela apareceria
na forma de reportagem especial, nas paginas centrais e ganharia a foto da capa. O
tema principal seria 0 sentido da vida, de como a Igreja entende o significado da morte
e as expressoes que surgem no Dia de Finados. Para isso seriam buscados exemplos
interessantes de pessoas que perderam entes queridos e que lidam diariamente com
a situacdo. Como retrancas seriam tratados os costumes praticados na data e as suas
origens historicas.

As demais matérias a serem produzidas no projeto piloto estariam
relacionadas ao cotidiano da Igreja, na forma de noticias. A primeira sobre o fim do

Ano Liturgico, explicando o significado do uso das quatro cores (branca, roxa, verde e
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vermelha). E a segunda relatando a festa da maternidade, considerando as
expectativas das maes gravidas catélicas, mas esta, apenas no formato de nota.

No mesmo encontro em que se realizou o planejamento da peca pratica,
chegou-se ao consenso de que algumas sec¢fes do jornal Andncio, mesmo com a
revitalizacdo, seriam mantidas. Como o Radar Diocesano, por exemplo, incorporando
as notas de eventos nas paroquias da regido e o espacgo para a opinido, com os artigos
dos padres e do Bispo.

Tal padronizacdo, proposta pelos autores a partir do projeto piloto
desenvolvido, esta detalhada anteriormente nesta pesquisa, no capitulo 8. Bem como
as dificuldades percebidas, que motivaram a existéncia da mesma, ao longo do

capitulo 6.

9.3 Roteiros e Desenvolvimento

Apos o planejamento e a definicdo do que seria padronizado e produzido
no projeto piloto do jornal Anuncio, chegou o momento em que os autores do trabalho
passaram a se dedicar a peca pratica em questao.

O primeiro passo foi tratar da producéo das matérias. Por possuir muitos
contatos e pouco tempo disponivel, ficou decidido que ela seria realizada pelo aluno
Silvio. Ele se ocupou de encontrar e marcar os encontros com as fontes, cabendo aos
demais integrantes realizar as entrevistas.

Assim, o primeiro texto desenvolvido foi o da reportagem, pelo aluno
Guilherme, a partir da entrevista concedida pelo Monsenhor Miguel Valdrighi, no dia
23 de setembro, as 10h25, no Seminério Diocesano de Presidente Prudente.

Foi uma experiéncia muito enriquecedora e valiosa, pois o entrevistado
se mostrou extremamente receptivo e culto, além de demonstrar muito interesse pelo
assunto, colaborando com muitas informacdes curiosas, que permearam a historia, 0s
significados e as interpretacdes da Igreja sobre a celebracédo de finados.

Para a pauta sobre o Ano Litlrgico, a aluna Isabela falou com o Padre
José Altino Brambilla, responséavel pela Paroquia Santa Rita de Cassia, também no
dia 23 de setembro. Na ocasido, o padre explicou as peculiaridades do calendario e
do Ano Litdrgico, com muita paciéncia e prontidao.

Em seguida Isabela também se dedicou a fotografia do Trabalho, indo

aos dois principais cemitérios locais para fazer imagens que pudessem ilustrar a
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reportagem. Esta se mostrou uma experiéncia bastante diferente, que rendeu boas
ideias, mas com alguns problemas nos angulos das fotografias, que precisaram ser
refeitas.

Apos isso, foi a vez de colher o depoimento dos exemplos de pessoas
qgue perderam familiares para a reportagem especial. O aluno Silvio marcou com o
promotor de Presidente Prudente André Luiz Felicio e com a fiel Maria da Gloria
Furlani de Mendonca Felici, para que o aluno Guilherme fizesse as entrevistas.

Entdo, no dia 7 de outubro, Guilherme, que mora em Santo Anastacio
(SP) se dirigiu para Presidente Prudente, primeiramente para conversar com 0
promotor. No caso, o promotor falaria sobre o falecimento de seu pai. Porém, houve
um imprevisto, e 0 mesmo teve que viajar, 0 que impossibilitou a entrevista.

Na sequéncia, o aluno se dirigiu a Paréquia Sdo Judas Tadeu para falar
com Maria da Gloria. O objetivo era compreender como a fiel lidou com a perda de
seu neto recém-nascido. Apesar de ser um pouco repetitiva em algumas respostas,
ela respondeu com bastante propriedade a todas elas, assemelhando um pouco o seu
discurso ao do Monsenhor Miguel Valdrighi, o que foi muito importante para o
desenvolvimento da reportagem.

Apbs isso, a aluna Isabela entrou em contato com Marcia Braga, que
perdeu sua filha Mariana Braga de forma tragica, para que ela desse um depoimento
a ser utilizado na reportagem. Do mesmo modo, o aluno Silvio falou com Alice Godoy
Alda, a fim de colher o seu testemunho sobre a celebracdo de Finados, e 0 seu
entendimento sobre ela.

E importante ressaltar que durante todo este periodo de producio da
peca pratica, o aluno Guilherme continuou tratando da parte teérica desta pesquisa,
escrevendo e corrigindo o texto, enquanto os demais alunos o auxiliavam
complementando os fichamentos e informacGes necessarias que |hes eram

solicitadas.
9.4 Edicéo e Finalizagéo
Como ja mencionado, durante o processo de planejamento, os autores

analisaram o que precisava ser mudado na atual configuracéo do jornal Andncio, tanto

grafica quanto editorial, e esbogcaram algumas mudangas, que sé poderiam ser
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implementadas no momento final da producédo, a diagramacgéo, e serem adotadas
como padréo a partir dai.

E foi desta forma, com todo o conteudo editorial e jornalistico produzido
e com as mudancas esquematizadas, que o grupo partiu para a fase da edicao,
auxiliando na criacdo do novo layout e na diagramacao do projeto piloto do jornal
Anuncio.

Os autores atuaram em todo o processo, orientando o diagramador Tota
sobre as mudancas a serem implementadas, tanto nas questfes graficas, de como os
textos se apresentariam; quanto nos editoriais, sob como estariam dispostos em
secdes. Uma vez que todo este processo se deu, o projeto piloto foi fechado no
formato Portable Document Format (PDF). Como processo rotineiro, o0 documento foi
enviado para a grafica, impresso e distribuido entre as paréquias da regido, como de
costume, materializando e concluindo assim a peca préatica desta pesquisa.

O capitulo a seguir € o dUltimo deste Trabalho, contendo as
consideracdes finais dos autores ap0s a realizacdo desta peca teorica e da peca
pratica. Nele, buscam-se levantar o problema, a proposta e 0s objetivos que
motivaram esta pesquisa inicialmente, verificando se obteve-se éxito em sua

realizagao.
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10 CONSIDERACOES FINAIS

Alguns estudiosos acreditam que o dominio da escrita e da leitura foi
uma das conquistas mais marcantes da sociedade civilizada. Nao se sabe em que
escala exatamente, mas é inegavel a importancia desta atividade para a expressao
humana e o registro da cultura ao longo da historia.

Desde a sua origem, que remete aos povos da Mesopotamia, passando
pelo aprimoramento do papel em territério chinés, até o periodo da Idade Média sob
o dominio da Igreja, saber escrever e ler foi privilégio de poucos. Porém, a invencéo
da prensa de Gutemberg marcou a democratizacdo dessas atividades,
disponibilizando o contetdo escrito a precos baixos, de forma rapida e em grande
escala.

O jornalismo impresso foi fruto desse desenvolvimento. Surgiu a partir
das gazetas, os primeiros veiculos mercantis. Mas se estas tinham o interesse em
divulgar informacdes apenas para 0s comerciantes, 0s jornais propriamente ditos,
apareceram com o objetivo de divulgar informacéo publica, numa periodicidade pré-
definida. Com o passar do tempo incorporou também outras caracteristicas, como o
uso do valor-noticia, para definir o que é ou ndo de interesse publico.

Se no inicio a tarefa do jornal impresso era noticiar os fatos relevantes,
com a apari¢ao de outros meios de comunicacdo de massa séculos a frente, como o
radio e a TV, essa condicdo mudou. Passou-se a prezar pela interpretacéo, tratando
0s acontecimentos com profundidade.

Ainda mais adiante no tempo, caminhando lado a lado com as novidades
tecnoldgicas da vida moderna e industrial, o homem passou a perder o habito da
leitura generalizada, optando por coisas que fossem especialmente de seu interesse.
Fato este, que ocasionou outra mudancga ao jornalismo impresso, responsavel por
desencadear o jornalismo especializado.

O jornalismo especializado veio satisfazer a necessidade de informar
este tipo de leitor conhecido e bem definido do jornal. E em vérias areas: cinema,
culinaria, esporte, negoécios, politica, etc. Sendo uma das principais, 0 jornalismo
religioso. E a Igreja Catdlica € uma das que mais dedicam espaco para a
comunicacao.

Apesar de ficar conhecida por ter restringido a informacéo na ldade

Média, o comportamento da entidade se transformou aos poucos. Se ainda no século
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XVI e XVII havia receio de se comunicar abertamente com a massa e desconfianga
quanto a divulgacéo de informacgdes publicas, na atualidade tal visdo mudou. Apés o
Inter Mirifica e Communio et Progressio, a Igreja Catolica percebeu a necessidade de
se comunicar como uma missao legitima de Deus, e passou a se dedicar e lidar com
0S meios de comunicacao existentes.

O jornal Anuncio, objeto de estudo desta pesquisa, foi ao encontro de
todos estes conceitos, podendo ser analisado sob as vistas do jornalismo impresso,
jornalismo especializado e jornalismo religioso (fundamentado na comunicacgéo
catolica). Mesmo com um consideravel tempo de existéncia e de conhecimento por
parte dos fiéis catolicos da Diocese de Presidente Prudente verificou-se que ele
precisava de ajustes.

Havia constantes mudancas no conteudo editorial e grafico do jornal
Anuncio, que dificultava aos leitores do veiculo se identificar com ele e reconhecé-lo
facilmente. Por isso, o aluno que é padre, Silvio Costa de Oliveira, um de seus
produtores, teve a iniciativa de adotar este problema como tema para o presente
Trabalho, que posteriormente foi aceito pelos demais membros.

Inicialmente, a experiéncia obtida com o desenvolvimento das noticias e
da reportagem para o projeto piloto do jornal Anuncio, trabalhado na peca pratica
desta pesquisa, foi de extrema importancia para os autores, que puderam vivenciar
na realidade as atividades de uma redacdo de veiculo impresso. Em todos os
processos: reunido de pauta, producdo, reportagem, fotografia e edicdo, o0s
integrantes participaram diretamente ou indiretamente, com a proposicao de ideias e
possibilidades, enriquecendo ainda mais o aprendizado da pratica jornalistica entre
todos os envolvidos.

Da mesma forma se deu com a proposicdo do projeto grafico e editorial,
a fim de atender as caracteristicas do jornal Anuncio. Esta, que, geralmente, é uma
atividade realizada raramente dentro de um meio de comunicacdo e restrita a
jornalistas ou chefes de departamento, péde ser desenvolvida nesta pesquisa por
alunos de jornalismo que estdo prestes a ingressar no mercado de trabalho. Tal
circunstancia propiciou uma visao diferenciada aos autores, que puderam entender a
fundo o porqué de cada item estar disposto em um jornal, estudando e modificando-
0s com o0 objetivo de tornar o veiculo mais informativo. E no final, com a edic&o pronta,

foi possivel observar que o resultado foi positivo.
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A partir da insercdo das técnicas jornalisticas revitalizou-se o jornal
Anuncio, informando mais efetivamente o fiel leitor por meio da padronizagdo dos
elementos graficos e editoriais do veiculo, bem como pela ado¢cdo de textos em
formato noticioso, somando aos artigos ja publicados, de modo que isto o tornou mais
atrativo e agradavel de se ler.

O objetivo geral foi alcancado ndo somente durante a producgédo tedrica,
a partir da producéo literaria em comunicagao por autores especialistas na area, mas
também com o decorrer da peca pratica, pelo contato com os padres e entrevistados,
gue demonstraram vasto conhecimento.

Os objetivos especificos também foram atingidos. Investigou-se com
profundidade o meio. E pode-se compreender qual a sua histéria e funcdo dentro da
Diocese. Também em funcdo da peca pratica, os autores e produtores do jornal,
discerniram que ele agora apresenta, de fato, eficiéncia maior que o seu modelo
anterior.

Diante disto, o projeto deixara de ser piloto, de agora em diante, e tera
continuidade pela atuacdo dos padres, podendo agregar estudantes da area de
Jornalismo como estagiarios na produgédo do Anuncio.

Finalmente, os autores chegam a conclusao de que no planejamento e
execucao de um veiculo de comunicacgéo impresso sao indispenséaveis a elaboracdo
de um projeto grafico e editorial adequado para as propostas do meio. Pois, com isso
pode-se fidelizar o leitor e desenvolver uma identidade do veiculo em sua memoria.
Da mesma forma, é preciso que haja no veiculo jornalistico, espaco suficiente para os
géneros textuais necessarios, ndo se concentrando em apenas um tipo, para que o
publico tenha opcbes ao folhea-lo no momento da leitura, e esta se torne mais

agradavel e atrativa.
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MONSENHOR JOSE ANTONIO DE LIMA

Paroco da Catedral Sdo Sebastido da Diocese de Presidente Prudente (SP)
Data: 19/08/2015

Local: sala de atendimento do Monsenhor, na Catedral Sado Sebastiao de Presidente
Prudente

Gostaria de saber um pouquinho sobre a vida do senhor. Ha quantos anos
exerce o ministério sacerdotal?

Eu fui ordenado em 1980, no dia 15 de outubro. Portanto, nesse préoximo dia 15,
estarei completando 35 anos de sacerddcio. Ja € uma caminhada de muitos anos,
passei por diversas paréquias na Diocese, e finalmente, estou aqui na catedral ja ha
7 anos.

Monsenhor, além da formacéo filoséfico-teoldgica que é obrigatdria, o senhor
possui alguma formacédo na area da comunicacgéo social?

Possuo a formacdo académica da Filosofia e da Teologia, os dois cursos
reconhecidos. Sou formado em Pedagogia, com Habilitacdo em Administracao,
Superviséo e Orientacdo Escolar, e tenho curso de especializacdo em latu sensu em
Comunicacéao Social.

Diante dos novos meios de comunicacao, anossa Diocese tem o jornal Anuncio.
O senhor acompanhou de perto o veiculo, desde o momento em que surgiu a
sua ideia. Poderia nos contar um pouquinho sobre esse historico do Anuncio?
Quanto a questdo do Anuncio, ele tem uma longa histéria, nasce, ha muitos anos, na
década de 70. Nasce de um boletim, chamado A Diocese, que foi fundado pelo Bispo
Dom José Goncalves da Costa. Era um boletim interno que funcionava e era produzido
precariamente, mas era um meio de comunicacdo entre os padres, entres alguns
leigos. Com a vinda de Dom Agostinho, ele deu continuidade a esse jornal, a este
boletim, que funcionou por muitos e muitos anos. No boletim A Diocese eram
registrados mensalmente, além das atividades pastorais que eram desenvolvidas,
artigos religioso, e isso era feito também de uma maneira muito artesanal, porque
naquela época usava-se muito o0 mimedografo a alcool.

Enquanto informativo da Diocese o boletim permaneceu até 2003, 2004. Mas nesse
interim, paralelo ao jornal, ao boletim informativo chamado A Diocese, nasceu o jornal
Anuncio. O Anuncio funcionava dentro das quatro dimensfes pastorais da CNBB. A
partir dai entdo, também de uma maneira muito precéria, o Dom Agostinho montava
o boneco do jornal com os artigos e com as matérias que ele escrevia a maquina e
qgue recortava de algumas outras informacgfes, artigos importantes, prestacdo de
contas das paréquias, etc. Ele enviava esse boneco para a grafica e alguém depois
diagramava tudo isto. Assim ele passou a ser impresso na grafica por longo tempo.
E com a saida de Dom Agostinho, que eu passei a trabalhar um pouco. Mesmo ele
apresentando esse boneco, foi feita uma diagramacdo, j& usando meios mais
modernos, impressos na grafica, etc., sendo distribuido também para toda a Diocese.
Cresceu muito depois, por causa da facilidade do computador dos novos meios, e
favoreceu uma diagramacgéo, uma melhora. Desta forma era um tabloide novo que
registava todos os acontecimentos da Diocese, mas sem deixar de existir o boletim,
A Diocese.

Com a vinda do Bispo Dom José Maria Lib6rio Camino Saracho, optou-se por suprir
o boletim informativo que era mais diretamente ligado aos padres e a vida da igreja.
Por ser um um registro de todas as atividades da Diocese, os exemplares ficaram
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arquivados na Cuaria. Séo aproximadamente mais de 25 anos da histéria pastoral da
Diocese que esté arquivada nesses boletins, de A Diocese. O Andncio entrou depois
como um complemento, como um suplemento do jornal, do boletim A Diocese que era
0 6rgdo oficial. Entdo, o0 Anuncio entra nessa perspectiva.

Claro, essa questdo do Anuncio, ele passou por varias fases, foram criadas varias
comissfes de comunicacao e varias pessoas trabalharam. Em um primeiro momento
eu estive a frente, conduzi por alguns anos, depois entreguei toda a parte da
comunicacao e, que envolvia ndo so o jornal, mas tinha o site. O primeiro site fomos
nos que elaboramos, todas as informacfes que tinham possiveis da Diocese. A gente
tinha também o site, e tinha tudo aquilo do dia-a-dia da vida da Igreja.

O jornal tem um papel importante. Como estive sempre envolvido no meio da
comunicacao, tive uma visdo um pouco mais critica, achando que o jornal tinha que
ser melhorado e valorizado. Ele tem ganhado ultimamente um novo perfil, uma nova
forma...eu acho que na comunicacdo ele tem que ter qualidade...qualidade de
diagramacao e de, ndo tantos textos, mas também de imagens. E tem caminhado
neste sentido. Acredito que ele possa melhorar mais ainda, principalmente na questao
nao so do uso do papel jornal enquanto tal, mas de um papel melhor para que fique
um trabalho bem apresentavel, as imagens fiquem bem nitidas, e os textos curtos e
objetivos que € o que interessa para a comunicacao nos dias de hoje.

Monsenhor, o que o senhor acha dessa ideia de realizarmos um novo projeto
piloto adequando o jornal Anuncio dentro de um informativo com as técnicas
jornalisticas voltadas para informacdao religiosa da nossa Diocese?

Sem duvida, eu acho que o novo, aquilo que vem de novo, e hoje nds vivemos num
mundo muito rapido, apesar que nem sempre dentro da Igreja, vocé sabe muito bem....
De que as coisas ndo caminham t&o rapidamente, e alguns colegas ndao conseguem
assimilar e dar a importancia necessaria, para um meio de comunicagado desse. Eu
nao tenho direito de privar o povo a informacao, € um direito que ele tem, e dentro da
Igreja também € um direito que ele tem a informacao, saber o que esta acontecendo.
A gente espera que realmente surjam novas perspectivas, vocé se especializando
nessa area, pode contribuir muito, somando as informacfes e tentando motivar com
gue também 0s nossos colegas pensem nisto.

Esses meios, esse meio de comunicacdo possa também chegar ao nosso povo,
porque queira ou ndo, 0 meio impresso ainda € um meio importante, basta ver a
realidade da nossa cidade. Nos, praticamente temos um Unico meio impresso e um
ou outro periédico que circula na cidade. Mas eu valorizo muito e acho que um piloto
seria realmente favoravel para ser avaliado, para que as pessoas possam valorizar
também o trabalho que é feito, porque é uma forma também de ficar nos registros
anais da historia, aquilo que esta escrito.

No eletrbnico é tudo muito importante, mas muitas vezes nés perdemos muita coisa
do eletronico, por descuido, e essas coisas. Por exemplo, a Igreja tem essa tradicéo
de manter muitas coisas tudo por escrito e isso € muito importante eu acredito pra vida
da Igreja, e acho que vocé fazendo esse trabalho vai estar dando uma grande
contribui¢do, inclusive pra manter a memoria histérica da nossa Diocese, e ndo so
isto, mas também criar hoje, mais do que nunca, como sugestao o banco de dados
fotograficos de acontecimentos da vida da Diocese.

As parbquias por ai criam, criam, tem os seus boletins, mas ainda eu sinto que
deixando muito a desejar. Entdo eles precisam melhorar um pouco mais, nesse
sentido, para também se comunicar melhor com nosso povo. E 0 n0Sso povo passa
cada dia a ser mais exigente, devido a midia eletronica e sua agilidade. Mas por outro
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lado também €é importante que nos registros figuem como nés temos aqui, arquivos
desde 1925, quando foi criada a primeira paréquia de Presidente Prudente, os livros,
a historia transcrita @ mao, o decreto de criacdo, tudo isso. Temos tudo arquivado,
tudo isso é documentacédo e faz parte da histéria. Eu acho que € importante que se
preserve essa memoria historica.

Atualmente, como o jornal Anuncio esta, ele tem atingido seus objetivos ou
deixa a desejar?

Eu acredito que ele precisa ampliar um pouquinho mais na qualidade, ndo tanto das
matérias, mas na formulacdo. Aquilo que eu dizia na questdo da apresentacdo, a
questao do proprio papel-jornal que é usado, eu acredito que poderia melhorar um
pouco mais ai, € um investimento que vale a pena. Porque quem pega um panfleto,
um jornal com um papel de qualidade, ele vai ler com muito mais gosto, e vai ter muito
mais a sensacao de ter a noticia e a alegria ter uma coisa boa na méao, e valorizar o
conteudo que ele tem em méo.

FERNANDA SUTKUS DE OLIVEIRA MELLO

Professora de Producdo Gréfica | e Il da Universidade do Oeste Paulista
(UNOESTE)

Data: 28/09/2015

Local: Universidade do Oeste Paulista

Quais elementos visuais mais influenciam para a compreensao do leitor de
jornal impresso?

Acredito que para uma melhor visualizagao todos os elementos visuais precisam estar
conversando, precisam estar em harmonia, mas principalmente falando em jornal
impresso, eu acredito que um destaque maior para o titulo e também para a imagem
condizendo com o assunto tratado. Acredito que uma foto que tenha a ver com a
noticia chame bem a atencao do leitor.

Quais elementos visuais do jornal Antincio podem ser melhorados ou retirados?
Acredito que o jornal Aniincio precisa passar por uma padronizacéo. E essencial essa
padronizacao para que o usuario, o leitor ndo se perca no decorrer da sua leitura
linear. Acredito que tenha que ser mantida uma padronizacéo para obter essa leitura
linear. Cada sec¢ao precisa estar sempre no mesmo local, para que facilite o manuseio
do jornal.

E a gente percebe que em cada edicdo os elementos estao diferentes e isso influencia
bastante. Uma coisa que néo pode ser modificada e que eu percebi que em cada
edicao deles esta de uma maneira diferente € o logo do jornal. Entdo isso também tem
que ser padronizado, o jornal, o nome “Anuncio” tem que ter um padrao fixo para todos
e ele vai ter que manter esse padréo na pagina inicial.

Acredito que para ter essa intimidade com o leitor primeiro o leitor precisa ficar a
vontade para realizar a leitura. E do jeito que ele esta hoje o leitor ndo fica a vontade,
as pessoas ficam procurando algo. Entao, por isso é preciso utilizar as cores perfeitas,
cores harmoniosas para que chamem a atencao e o leitor se sinta a vontade.

Qual a importéncia das cores para o leitor?
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As cores estdo intimamente ligadas ao processo da nossa vida, entédo
consequentemente no jornal, em um material impressa ela também tem a sua
importancia, porque as cores influenciam diretamente nas pessoas, Nnos usuarios.
Ent&o, por isso elas precisam ser bem trabalhadas. Dependendo da cor ela pode
afastar o seu usuario, dependendo da cor vai atrair cada vez mais os leitores.

Qual a sua visao geral do projeto grafico e qual a importancia de um projeto
grafico para um veiculo de comunicagao?

E muito importante essa padronizacio e esse projeto gréafico do jornal, acredito que
da midia impressa e de qualguer outra midia precisa ter uma reestruturacao, quando
se percebe que ndo esta atendendo as pessoas, ao publico alvo. Entéao, por isso esse
projeto gréfico é muito importante, porque € a parte onde vai chamar a atencdo das
pessoas, por meio de imagens e de elementos visuais.

A ma utilizacdo dos elementos graficos influencia na credibilidade do jornal?
Acredito que na nossa vida tudo que a gente bate o olho e ndo vé uma harmonia a
gente desconfia, entdo por isso é importante ter essa harmonia de composicao, para
passar credibilidade, confianca para as pessoas.

Que dicas e observacbes faria quanto ao projeto grafico atual do jornal
Anuncio?

Acredito que precisa trabalhar um pouco mais com essas informacdes, elas estdo
meio jogadas nas paginas. Precisa trabalhar mais a diagramacao e trabalhar bem o
logo do jornal, de maneira que ele fique padronizado.

MARCELO JOSE DA MOTA

Designer grafico e professor da Universidade do Oeste Paulista (UNOESTE)
Data: 28/09/2015

Local: Universidade do Oeste Paulista

Quais elementos visuais influenciam para uma melhor transmissdo de
informacdes no jornal impresso?

Na verdade, ndo € so6 o jornal impresso, todas as midias séo visuais, tudo que sai do
verbal é visual, a propria letra € visual, o préprio tipo gréfico € visual. Entdo, quando
se fala em jornal impresso, jornal web ou jornal televisivo, todos os elementos sao
visuais. Sdo chamados de verbetes editoriais, os mais importantes, vamos dizer
assim, é o logotipo e o cabecalho, que devem ter um tratamento gréfico diferenciado,
eles geralmente vém na capa, e estdo em todas as paginas, tanto na web quanto no
impresso.

E um sinalizador visual e dele. E desse logotipo e cabecalho que saem, por exemplo,
cor, alfabeto institucional, cores institucionais, padréo editorial e os outros verbetes
editoriais, como o titulo, linha fina, olho editorial, boxes, caixas e alguns elementos
gue sao extremamente visuais, como o fio, as setas, o0s sinais graficos e a separacao
visual do diagrama. Tudo isso sao elementos visuais importantes em uma edicao.

E importante que os verbetes editorias sejam padronizados para a melhor
compreenséo do leitor?
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E necessario, é um projeto grafico. Sé existe uma midia hoje, um jornal impresso, um
jornal na web ou televisivo quando existe um padréo visual gréfico, isto €, o projeto
gréafico, entdo todos eles sédo pré-determinados. Vocé s6 consegue editar uma midia,
quando se existe um padréo gréfico visual. Se ndo houver vocé confunde o leitor e
fica mais dificil o trabalho do jornalista ou da equipe editorial, dos designers, dos
publicitarios, de quem esta trabalhando com a midia, com o jornal especifico. Entéo,
s6 existe o0 padréo devido ao projeto gréfico.

Qual a importancia das cores no jornal impresso?

Primeiramente, as cores sdo parte do projeto grafico editorial, sdo as informacdes
primarias. Geralmente essas cores partem do logotipo e cabecalho, e ai vao sendo
distribuidas em todo conteldo editorial. A cor caderniza, ela separa em nichos
editoriais, nichos no diagrama. Esses nichos sdo células informativas. Ela vai separar
secdes, secdes fixas, secoes reflexiveis e colocar toda a identidade da noticia. E claro
gue existem algumas midias, revistas acredito que ndo, mas alguns jornais que
trabalham, por exemplo, com algumas paginas em preto e branco, mas é
indispensavel o uso da cor, até para informar.

Se eu estou falando de politica, de esporte, € indispensavel o uso das cores. Se eu
estou trabalhando com fotografia, uma imagem, a cor é necessaria. A qualidade das
cores também separa, segmenta e ao mesmo tempo une. Ela deixa a leitura mais
homogénea, mais compreensiva e também ajuda no sentido de leitura, da esquerda
para a direita, de cima para baixo ou ao contrario, o que for.

Ela situa o leitor, em que parte ele esta do jornal. Geralmente em uma cadernizacao
existem cores diferentes de cada caderno. Na capa por exemplo, vocé tem um atrativo
visual para a compra do jornal, para a compra da noticia, eu digo, ndo para comprar
em dinheiro, mas sim no sentido de ler e chamar o leitor para a leitura da noticia.

IRMA HELENA CORAZZA

Religiosa da Congregacéao das Irmés Paulinas e Diretora Presidente da SIGNIS
Brasil, Associacdo Catolica de Comunicacéo.

Data: 08/09/2015

Local: por e-malil

Qual aimportancia da Comunicacao para a lgreja, na midia religiosa?

A lIgreja catolica reconheceu o direito e o dever de assumir a evangelizacao pela
comunicagdo como sua missdo, com o Decreto Inter Mirifica, aprovado pelo Concilio
Ecuménico Vaticano I, no dia 4 de dezembro de 1963. As palavras do Papa Paulo VI
asseguram isso: “A Igreja com este Decreto manifesta sua capacidade de unir a vida
interior a exterior, a contemplacdo a acdo, a oracdo ao apostolado...Os meios de
comunicacdo social sdo ja inseridos como meio e documento no exercicio do
ministério pastoral e da missao catélica no mundo”.

Ao estudar a histéria da comunicacao da Igreja sabemos que ela teve suas demoras
para aceitar entrar nesta seara por muitas razdes, entre elas, o medo de que
desviassem as pessoas do caminho do bem. Por isso, a aprovagéo deste decreto foi
um divisor de aguas para o pensar e o0 agir da Igreja antes e depois deste Concilio. A
partir dai hd& um caminho progressivo na compreensdo da comunicacdo na Igreja
catdlica e da necessidade de estar presente nestes novos aredpagos para o0 anuncio
da mensagem crista.
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Como as Paulinas veem os meios de comunicagéo e o seu uso pela Igreja? E
gual a sua importancia para a evangelizacédo?

As Irmas Paulinas nasceram da inspiragdao do bem-aventurado Tiago Alberione, um
padre italiano que anteviu a necessidade da Igreja fazer o anuncio do Evangelho pelos
meios de comunicagdo, num tempo quem que ela ainda estava numa atitude de
condenacao e desconfianga. Por isso, € chamado de “profeta da comunicagao”. Ele
anteviu a necessidade de novos apdstolos com novos meios para evangelizar nos
tempos modernos com linguagens modernas. Por isso criou duas congregacdes
religiosas dedicadas inicialmente a “boa imprensa”. O carisma especifico, ou seja, a
razdo de existir das Paulinas (1915) é a evangelizacdo com 0os meios de comunicacao,
por isso, reconhecidos como dons de Deus. Em 1926 Alberione escreveu que a Igreja
precisava de uma nova, longa e profunda evangelizacdo, com novos métodos, novo
ardor e novas linguagens. E o que a Igreja conclama em documentos recentes sobre
a Nova evangelizacao.

As Paulinas, de alguma forma, escandalizaram muitas pessoas porque, Como
religiosas trabalhavam em tipografias, imprimiam jornais, escreviam, estudavam
filosofia e teologia. Alberione afirma: “Quando se falava pela primeira vez em por as
irmas a trabalhar nas maquinas de imprimir, muitos sorriam, ndo porque isso fosse
uma coisa ma, mas porque era uma coisa nova” (ALBERIONE, 1973, p. 163). O
fundador sempre insistiu que a missdo de evangelizar com 0s meios de comunicacao
deve ser acompanhada por uma profunda espiritualidade. Isso para manter-se na
esséncia e ndo deixar-se levar pelo mercado, desejo do prestigio ou outras filosofias,
0 caminho é seguir os passos do Mestre Jesus que comunicou com a vida e a palavra.
A espiritualidade paulina procura viver e anunciar o Evangelho no espirito do Apdéstolo
Paulo, como ele o viveu. E ser Paulo vivo hoje. Por isso, 0 espirito paulino ndo tem
fronteiras, é aberto.

As Paulinas veem os meios de comunicacdo como apostolado, como missao,
conforme as palavras do Fundador: “A maquina, o microfone, o video sdo o nosso
pulpito; a tipografia, a sala de producdes, de projecdo, de transmissao, sdo como que
a nossa igreja. As tentagcdes sdo muitas, mas fagamos nosso o lema de sé&o Paulo:
‘Faco tudo pelo Evangelho” (ALBERIONE, 1973, p. 163).

Outro pensamento de Alberione: “A imprensa, o cinema, o radio, a televisao,
constituem hoje as mais rapidas e eficazes obras do apostolado catolico. Pode ser
gue os tempos vindouros tragam outros meios melhores que esses, mas, atualmente,
parece que o coracao do apdéstolo ndo pode desejar meios melhores para levar Deus
as almas e as almas a Deus” (ALBERIONE, 1973, p. 160).

A comunicacédo perpassa o cotidiano das pessoas, ela faz parte da convivéncia, forma
a mentalidade, a opinido. No entendimento de Alberione “O nosso apostolado n&o visa
apenas o progresso de cada alma, individualmente, mas sobretudo criar uma
mentalidade nova na sociedade, o que quer dizer dar-lhe uma nova imagem, um novo
rumo (...) mentalidade cristd, que gera sentimentos cristdos e vida cristd”
(ALBERIONE, 1973, p. 161).

Paulinas cumpre sua misséo na Igreja e procura ajuda-la ndo sé a fazer bom uso, mas
a preparar suas liderancas para compreender o lugar da comunicacao na sociedade
contemporanea. Com publicagbes sobre a area, 0 empenho sobretudo do Servigo a
Pastoral da Comunicacéo (SEPAC), em levar adiante a formacdo de liderancas na
area da comunicagdo, cumprindo também o que a Igreja pede, desde o Concilio
Vaticano Il, de formar liderancas: bispos, padres, seminaristas, religiosos (as) e leigos.
As Paulinas estiveram presentes, a convite da CNBB, desde 1972 com a criacao do
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Setor de Comunicacgao e colaboraram na Equipe de Reflexdo sobre comunicacao.
Quatro irmas Paulinas fizeram parte da assessoria a elaboracdo do “Diretério de
Comunicacéao da Igreja no Brasil” — Documento 99 da CNBB, aprovado em 2014.
Sobre a importancia dos meios de comunicagcédo na evangelizacdo, acredito que as
palavras do papa Jodo Paulo Il expressam bem o que todos assumimos como missao,
compreendendo-o0s nesta nova cultura: “O primeiro aredpago dos tempos modernos
€ o mundo das comunicacfes (...) O uso dos mass-média, ndo tem somente a
finalidade de multiplicar o andncio do Evangelho: trata-se de um fato muito mais
profundo, porque a propria evangelizacdo da cultura moderna depende, em grande
parte, da sua influéncia. Nao é suficiente, portanto, usar os meios para difundir a
mensagem cristd e o Magistério da Igreja, € necessario integrar a mensagem nessa
nova cultura, criada pelas modernas comunicagdes” (Jodo Paulo Il, 1992, RM 37c).

No jornalismo existem varios segmentos, como esportivo, cultural e outros. O
jornalismo religioso, a principio € o que trata de assunto religioso, sendo que
guase néo é explorado. Como as Paulinas veem esse novo segmento que esta
surgindo, o do jornalismo religioso?

Primeiro quero fazer uma pontuacgéo. Ao se falar em Jornalismo religioso compreende-
se todo o jornalismo segmentado em relacao as diferentes religibes e ndo apenas em
relacdo a Igreja catdlica. E analisar como a religiio é tratada na midia e pelas
diferentes midias.

O exercicio do jornalismo a servi¢co da evangelizacdo, a meu ver, ndo € algo novo na
Igreja catdlica. Talvez o uso do termo seja recente. A compreensao que temos €&
aberta, novamente, segundo o espirito de Paulo: “tudo o que é bom, justo e verdadeiro
seja objeto dos vossos pensamentos”, traduzido na linha editorial dessa forma: “Nao
precisamos falar de Deus o dia inteiro, mas falar de todas as coisas de forma crista”.
Essa visdo é adotada pelas Paulinas e por outros grupos da Igreja catélica que fazem
do jornalismo sua missdo em meios impressos, radiofonicos, televisivos e pela
Internet. Adota-se uma filosofia crista, respeita-se os principios doutrinais e éticos,
mas fala-se de tudo o que interessa ao ser humano que ndo € apenas religioso, mas
social. Esta € uma forma de falar com todas as pessoas de forma que possam
compreender a partir do cotidiano.

A informacado religiosa, passada pelos meios de comunicacao (emissor), precisa
ser padronizada, ou melhor, ser adequada no seu linguajar paraas comunidades
catdlicas que as recebem (receptor)?

Acredito que aqui se trata de linguagem. Na comunicacéo, sobretudo em meios de
massa e também na internet, é preciso ter uma linguagem acessivel, de acordo com
O publico a quem nos dirigimos. Entdo tudo o que aprendemos nos cursos de
comunicacado é aplicado nas producdes religiosas e na evangelizagdo. Os catolicos
nao sdo uma ilha, mas estdo inseridos numa sociedade plural, em mudanca, e
precisam se preparar para dialogar com os que tem outros pontos de vista. Como em
outras areas do conhecimento, os comunicadores catélicos e cristdos precisam estar
atentos para decodificar a linguagem especifica da Igreja, muitas vezes da Teologia,
para que seja compreensivel a quem os escuta, mesmo nas Igrejas e muito mais pelos
meios de comunicacdo. Além do mais, com o apelo da Igreja de ser discipulos-
missionarios, de falar aos afastados, € mais imperativa ainda a linguagem e o modo
de fazer comunicag¢do no contexto atual para ser uma Igreja “em saida”, conforme o
Papa Francisco.



143

Qual aimportancia dos sacerdotes terem formacdo académica em comunicacao
social?

A necessidade da formacédo no campo da comunicacdo € um pedido da Igreja em
seus documentos, desde o Concilio Ecuménico Vaticano Il. E evidente que as
necessidades e areas de atuacdo sdo muitas, na Igreja, por isso, acredito ser
importante que, pelo menos, alguns sacerdotes se aprofundem neste campo com
formacéao especifica. Nao apenas eles, mas religiosos, religiosas e leigos que possam
contribuir como “fermento na massa”. Entretanto, uma formag&o sobre o lugar da
comunicacdo na sociedade contemporanea e a sua importancia da evangelizacao
com os meios de comunicacdo, é dever de todos. Além do mais, toda lideranga
religiosa precisa trabalhar seu ser como pessoa em comunicacao, aperfeicoar o modo
de comunicar, independente do lugar onde esta atuando.

LIVRO CITADO: ALBERIONE, Tiago. Pensamentos. Sao Paulo: Paulinas, 1973.
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PAUTA 1
RETRANCA: REPORTAGEM FINADOS

PROPOSTA: COMPREENDER O SIGNIFICADO DO DIA DOS FINADOS E DA
MORTE POR PARTE DA IGREJA. E REFLETIR COMO OS FIEIS LIDAM COM A
PERDA DE ENTES QUERIDOS.

ENCAMINHAMENTO: ENTREVISTAR UM MEMBRO DA IGREJA CATOLICA
CAPAZ DE ABORDAR A PROPOSTA COM PROFUNDIDADE. PROCURAR E
COLHER DEPOIMENTOS DE PESSOAS QUE SOFRERAM COM A MORTE DE
FAMILIARES. E COMPLEMENTAR A REPORTAGEM COM RETRANCAS SOBRE O
ASSUNTO, COMO A COMEMORACAO DO DIA DOS MORTOS NO MEXICO, E A
PROGRAMACAO DAS MISSAS E SERVICOS ESPERADOS NO DIA 2 DE
NOVEMBRO DE 2015 EM PRESIDENTE PRUDENTE.

DADOS: O DIA DOS FINADOS, EM 2 DE NOVEMBRO, GERALMENTE E
MARCADO PELA COMOCAO DOS FIEIS CATOLICOS, AO RELEMBRAREM A
PERDA DE PESSOAS PROXIMAS. MUITOS FAZEM A VISITA AO CEMITERIO E
PRATICAM CERTOS HABITOS, COMO A LIMPEZA DOS TUMULOS, A
COLOCACAO DE FLORES E O ACENDIMENTO DE VELAS. A MAIOR PARTE
DESTAS PESSOAS, ENTENDEM QUE A DATA E MOTIVO DE TRISTEZA, POREM
A IGREJA PARECE TER OUTRA VISAO SOBRE ELA.

ROTEIRO 1:

DATA: 23/09/15

HORARIO: 10H25

ENTREVISTADO: MONSENHOR MIGUEL VALDRIGHI

LOCAL: RUA PADRE JOAO GOETZ, 514 - JD ESPLANADA, PRESIDENTE
PRUDENTE (SP)

TELEFONE: (18) 3908-0066

SUGESTAO DE PERGUNTAS:

1. COMO SURGIU A CELEBRACAO DO DIA DOS FINADOS E O QUE ELA
SIGNIFICA DO PONTO DE VISTA DA IGREJA?

2. COMO A IGREJA VE A QUESTAO DA MORTE?

3. HA ALGUNS HABITOS QUE OS CRISTAOS REALIZAM NO DIA DOS FINADOS,
COMO A LIMPEZA DOS TUMULOS, VELAS, FLORES, QUE SAO CURIOSOS. DE
ALGUM MODO ELES SAO RECOMENDACOES DA IGREJA?

4. ALGUMAS PESSOAS ACABAM MORRENDO DE FORMA TRAGICA, POR
CONTA DE ACIDENTES OU CRIMES, E OUTRAS ACABAM MORRENDO AINDA
MUITO NOVAS. ISTO DE CERTA FORMA ACONTECE POR CONTA DAS
ATITUDES DESTAS PESSOAS OU ESTA TRACADO DE ALGUMA MANEIRA?

5. ESTAS PESSOAS QUE PERDEM OS ENTES QUERIDOS ACABAM PERDENDO
A FE ENQUANTO QUE OUTRAS ACABAM REFORCANDO A SUA FE. TENDO ISSO
EM VISTA, E POSSIVEL ENCARAR A MORTE COMO ALGO BOM?

6. COMO AS PESSOAS PODEM APROVEITAR BEM A VIDA SABENDO QUE ELAS
VAO MORRER?
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ROTEIRO 2:
DATA: 07/10/15

HORARIO: 11H20

ENTREVISTADO: MARIA DA GLORIA FURLANI DE MENDONCA FELICI

LOCAL: RUA CORONEL ALBINO, 1995 - PARQUE SAO JUDAS
TADEU, PRESIDENTE PRUDENTE (SP)

TELEFONE: (18) 3221-8824 | 997118661

SUGESTAO DE PERGUNTAS:

1. QUAL O SENTIDO DO DIA DOS FINADOS PARA A SENHORA?

2. A SENHORA JA PERDEU ALGUM FAMILIAR PROXIMO? COMO ERA SUA
RELACAO COM ELE (A)?

3. QUANDO SOUBE DO FALECIMENTO COMO LIDOU COM A SITUACAO? E O
QUE FEZ PARA SUPERAR ISTO?

4. COMO A SENHORA ENCARA A MORTE? TEM MEDO DE MORRER?

5. A SENHORA GOSTARIA DE ACRESCENTAR MAIS ALGUMA INFORMACAO A
RESPEITO DA CELEBRACAO DE FINADOS, DO SIGNIFICADO DA VIDA OU DA
MORTE?

ROTEIRO 3

DATA: 07/10/15

HORARIO: 20H

ENTREVISTADO: MARCIA BRAGA

LOCAL: AMBULATORIO MEDICO DE ESPECIALIDADES - PRESIDENTE
PRUDENTE, RUA JOSE BONGIOVANI, 1291, CIDADE UNIVERSITARIA - ANEXO
AO HOSPITAL REGIONAL.

TELEFONE: (18) 99197-7533

SUGESTAO DE PERGUNTAS:

1. COMO SURGIU O MOVIMENTO MARIANA BRAGA?

2. QUAL A IMPORTANCIA DO MOVIMENTO MARIANA BRAGA PARA VOCE? E
PARA A SOCIEDADE?

3. EIMPORTANTE SE APEGAR EM DEUS, NA FE, EM UM MOMENTO DE PERDA?
4.0 PROJETO NASCEU EM UM MOMENTO DE DOR, VOCE VE ISSO COMO UMA
MISSAO?

ROTEIRO 4

DATA: 08/10/15

HORARIO: 13H30

ENTREVISTADO: ALICE GODOY ALDA

LOCAL: EM SUA RESIDENCIA, EM PRESIDENTE VENCESLAU (SP)

SUGESTAO DE PERGUNTAS:

1. APESAR DA DOR DE PERDER FILHO E NORA EM UM ACIDENTE, A FE FOI
IMPORTANTE PARA SUPERAR ESTE MOMENTO?

2. A SENHORA CRE NA VIDA ETERNA? TEM ESPERANCA NA RESSURREICAO?
3. A SENHORA CRE QUE O GUTO E A JULIANE JA PARTICIPAM DA VIDA
ETERNA PELA FE QUE ELES VIVERAM E ENSINARAM?
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PAUTA 2
RETRANCA: ANO LITURGICO

PROPOSTA: O ANO LITURGICO ESTA CHEGA AO FIM, NO FINAL DE
NOVEMBRO. VAMOS FAZER UMA MATERIA PARA ESCLARECER SUAS
CARACTERISTICAS, COMO E FEITA SUA DIVISAO E O QUE MARCA SEU
ENCERRAMENTO.

ENCAMINHAMENTO: ENTREVISTA COM MEMBRO DA IGREJA CATOLICA, O
PAROCO PE. JOSE ALTINO, RESPONSAVEL PELA PAROQUIA SANTA RITA DE
CASSIA, ELE VAI EXPLICAR AS PECULIARIDADES DO CALENDARIO DO ANO
LITURGICO. E TAMBEM A IMPORTANCIA QUE O CALENDARIO TEM NA VIDA
DOS FIEIS CATOLICOS E NA ROTINA DA IGREJA.

DADOS: O ANO LITURGICO E CONSIDERADO COMO CALENDARIO RELIGIOSO
DA IGREJA CATOLICA. DIVIDIDO EM CICLOS, TEM COMO DATAS PRINCIPAIS O
NATAL, QUE E O NASCIMENTO DE JESUS, E A PASCOA, MORTE E
RESSURREICAO DE JESUS CRISTO

ROTEIRO 1:

DATA: 23/09/2015

HORA: 16H30

LOCAL: RUA PRUDENTE DE MORAES, 704 - SECRETARIA DA PAROQUIA
SANTA RITA DE CASSIA.

ENTREVISTADO: PE. JOSE ALTINO BRAMBILLA OSB

TELEFONE: (18) 3223-3634

SUGESTOES DE PERGUNTAS:

1. O QUE E O ANO LITURGICO?

2. QUAL A DIFERENCA DELE EM RELACAO AO CALENDARIO CIVIL?

3. COMO O ANO LITURGICO ESTA DIVIDIDO?

4. QUAIS SAO AS DATAS MAIS IMPORTANTES?

5. O QUE MARCA O FIM DO CALENDARIO DO ANO LITURGICO?

6. QUANDO SE INICIA O NOVO ANO LITURGICO? TEM ALGUM EVENTO QUE
MARCA ESSE INICIO?



