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RESUMO

Jornalismo Cultural: uma proposta de suplemento piloto

O projeto “Jornalismo cultural: uma proposta de suplemento piloto” tem como objetivo
geral estudar e ampliar os conhecimentos sobre jornalismo cultural e identificar como
ele pode ser aplicado de maneira a ndo se submeter a tendéncia de estandardizacéao
dos produtos culturais. A metodologia utilizada para a realizagdo desta pesquisa foi
de abordagem qualitativa no delineamento do estudo de caso. O estudo teve como
método a pesquisa exploratéria e os instrumentos de coletas de dados foram:
entrevista em profundidade e entrevista semiaberta. O jornal O Imparcial, Unico jornal
local em Presidente Prudente, é o objeto de estudo presente nesta pesquisa. Os
resultados obtidos estdo apresentados em um suplemento piloto desenvolvido para
complementar o Caderno 2, atual caderno de cultura do Imparcial.

Palavras-chave: Jornalismo impresso; Jornalismo cultural; O Imparcial; Caderno 2;
Estandardizacéo.



ABSTRACT

Cultural journalism: a pilot supplement proposal

The Project entitled “Cultural Journalism: a pilot supplement proposal” has the general
objective study and amplify the knowledge about Cultural Journalism and identify how
it may be put into effect without stand to the standardisation among cultural products.
The methodology used for the realization this research have qualitative approach, and
in your lineation it is case study. The main device of data collection was exploratory
research valited by interview in depth and semi-open interview. O Imparcial, the only
local journal in Presidente Prudente, is the study objective and the results collected

are presented in the pilot supplement developed to complementary the Caderno 2 of
it.

Keywords: Press journalism; Cultural journalism; O Imparcial; Caderno 2,
Standardisation.
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1 INTRODUCAO

Para a antropologia, cultura € tudo aquilo que o homem consegue criatr,
seja uma reinvencao ou algo original e inédito. O jornalismo tem a funcao de enviar
ao publico noticias que sejam relevantes aos fatos do cotidiano. A cultura, como meio
de producdo humana, é propagada para todos por meio da midia. Dai nasce a area
do jornalismo dedicada a cultura, o Jornalismo Cultural.

O ser humano, por sua vez, ndo carece apenas de noticias sobre
economia, politica, policia e esporte. Pelo contrario, a necessidade de se informar
sobre mdusica, teatro, cinema, lazer, com conteudo rico e que traga em si
aprofundamento e leve o leitor a construir uma visao critica a respeito de determinado
assunto, fundamenta o investimento de jornais na abordagem cultural.

Em Presidente Prudente, interior do Estado de Sao Paulo, o jornal O
Imparcial, nico jornal diario em circulacéo e distribuido em outras 33 cidades, dedica
o Caderno 2 ao jornalismo cultural.

Atualmente, esse segmento do jornalismo passa por uma crise de
identidade que vem sendo amplamente estudada por pesquisadores da area. Um dos
fatores apontados como responsaveis por essa crise € 0 processo de
estandardizacdo, que implica em uma padronizacdo de pautas, cada vez mais
dedicadas a cobertura de agendas culturais e distantes de prover ao leitor textos
profundos que o guiem a uma reflexao critica.

Essa tendéncia esta presente na maioria dos cadernos diarios de cultura
dos jornais brasileiros, sendo, no entanto, mais rara nos suplementos de finais de
semana, quinzenais ou mensais. Um modelo de inovacéo, tanto de contetdo quanto
de tratamento visual, e que tenta quebrar o processo de homogeneizacdo, é o
suplemento llustrissima, do jornal Folha de S. Paulo. Veiculado em todos os
domingos, a llustrissima é um complemento do caderno llustrada, que circula
diariamente e, sua proposta, é a de trazer textos mais longos e mais aprofundados,
com temas menos conhecidos do grande publico e de difundir as artes, especialmente
as artes plasticas.

Tendo a llustrissima como modelo de inspiracdo, de quebra de
paradigmas e de inovagdo no jornalismo cultural brasileiro, os pesquisadores
propuseram a criagdo de um suplemento cultural mensal para o jornal O Imparcial, de

maneira que seja um complemento ao Caderno 2.
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Para isso, foi necessaria uma abordagem breve da historia do jornal e
dos cadernos de cultura no mundo e no Brasil. Bem como um estudo sobre os
formatos dos jornais, as tendéncias e as crises que o jornalismo cultural tem sofrido
nos ultimos anos.

No capitulo dois deste trabalho, & abordada a fundamentagéo
metodoldgica, onde € feita uma exposi¢cdo dos objetivos, problema, justificativa e
metodologia usada na pesquisa.

No capitulo trés, € possivel conhecer a historia do jornalismo impresso,
seu surgimento no mundo e no Brasil, bem como o jornalismo especializado. Esta
abordagem foi necessaria pelo fato do objeto de estudo ser o jornal impresso O
Imparcial, que faz parte da historia do jornalismo impresso no Brasil, e por esta
pesquisa se tratar especialmente sobre o jornalismo de cultura, que é um segmento
do jornalismo especializado.

No capitulo quatro, foram feitas algumas consideragfes sobre o conceito
de cultura, as caracteristicas de cultura popular, erudita e de massa, bem como
reflexdes sobre a industria cultural e a comunicacdo de massa, ja que a compreensao
desses termos é essencial para a discussédo do jornalismo cultural.

O quinto capitulo conta com o0s conceitos e origens do jornalismo
cultural, estrutura dos cadernos culturais brasileiros, e a atual crise que vive essa
ramificacdo do jornalismo especializado. Também traz discussdes sobre o jornalismo
de servico, apontado em estudos como uma descaracteriza¢édo do jornalismo cultural,
e 0s impactos que as inovacgfes tecnoldgicas e as midias digitais tém causado ao
jornalismo cultural.

O sexto capitulo € um estudo sobre os formatos dos jornais impressos e
uma discussdo sobre o formato mais indicado para a realidade de Presidente
Prudente e do jornal O Imparcial. O sétimo capitulo € um complemento ao sexto, ja
gue aborda o design no jornal impresso, sua evolugao e utilizagdo como um meio para
a mensagem.

No oitavo capitulo esta presente um breve histdrico sobre a imprensa
escrita em Presidente Prudente, sobre o jornal O Imparcial e o Caderno 2. No nono
capitulo, os pesquisadores expdem propostas para o jornalismo cultural prudentino e
fazem uma explanacgéo sobre o suplemento llustrissima, do jornal Folha de S. Paulo,

modelo que inspirou o suplemento cultural proposto nesta pesquisa.
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O décimo capitulo traz o projeto editorial da peca prética originada desta
pesquisa, o suplemento cultural Mosaico, e o seu projeto gréfico.

Por fim, o capitulo onze contém o memorial descritivo, uma descricao
detalhada sobre a trajetoria percorrida pelos pesquisadores para realizar esta

pesquisa até a concepcao da peca prética.
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2 FUNDAMENTACAO METODOLOGICA

2.1 Problema

Desde o lancamento da revista inglesa The Spectator, em 1711, o
jornalismo cultural tem evoluido e passado por modificagfes. No Brasil, este segmento
apareceu somente no século XIX. Mas foi com a criagdo do Caderno B, em 1956, o
caderno de cultura do Jornal do Brasil, que o jornalismo cultural floresceu por aqui,
fazendo com que todos os jornais do pais, influenciados pelo B, lancassem seus
cadernos de cultura.

Com o tempo, porém, os suplementos culturais reduziram o nimero de
paginas, minguaram ou desapareceram do mercado. Outros sofreram mudancas de
contetido, deixando pouco espaco em suas paginas para o jornalismo cultural.
Também se tornaram recorrentes textos rasos, grandes espacos dedicados as
agendas culturais e ao colunismo social. A esse conjunto de fatores, deve-se a crise
gue o jornalismo cultural vem enfrentando, apesar de esses cadernos estarem entre
os preferidos do publico.

Souza (2009) conceitua o jornalismo cultural como um campo que
domina as questdes culturais de uma sociedade e que pode ser ainda mais especifico,
dedicando-se a areas como artes plasticas, cinema, cultura popular, literatura, masica
e teatro.

As pessoas, segundo Assis (2008), possuem uma necessidade de
conhecer o que esta acontecendo no mundo. Ele defende que elas precisam de
assuntos Uteis para os momentos de lazer e que esses individuos sdo carentes de
informacdes sobre artes, espetaculos, livros e outros assuntos referentes a cultura.

Para Piza (2011), a grande imprensa trata o jornalismo cultural como
secundario no cenario atual, atribuindo-lhe um papel quase decorativo. O autor,
contudo, defende que os segundos cadernos tém uma relagdo de importancia tanto
com o leitor quanto com o jornal, além de que as sessdes culturais dos grandes jornais
se mantém entre as mais lidas e queridas pelos leitores.

O problema atual na area do jornalismo cultural é que ele ndo esta
conseguindo realizar sua fungcdo com total clareza. O jornalismo cultural tem sido

submetido ao que Piza (2011) chama de polariza¢cbes grosseiras, ja que 0s critérios
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que tém guiado a escolha das pautas culturais sdo de matérias pouco diversificadas
e economicamente relevantes.

Quanto ao conteudo, Gadini (2006) pontua que os cadernos culturais
brasileiros veiculam de 50% a 70% das matérias com abordagens locais ou regionais
sobre eventos, langcamentos ou questdes que interessam a regido. Segundo o autor,
as matérias dos principais jornais do eixo Rio-S&o Paulo oscilam em torno de 80% a
100%. O restante das matérias seria de jornais estrangeiros, assessorias e agéncias
de noticias publicadas na maioria dos diarios brasileiros.

Os assuntos dos cadernos culturais podem ser mais bem trabalhados,
pois:

Tendem a sobrevalorizar as celebridades, que sdo entrevistadas de forma
que até elas consideram banal (“Como comegou sua carreira?” etc.), a
restringir a opinido fundamentada (criticas sdo postas em miniboxes nos
cantos da pagina; a destacar o colunismo (praticado cada vez menos por
jornalistas de carreira); e a reservar maior espago para as “reportagens”, que
na verdade s&o apresenta¢cfes de eventos (em que se abrem aspas para o
artista ao longo de todo o texto, sem muita diferenca em relacdo ao press-
release). Os assuntos preferidos, por extensdo, sdo o cinema americano, a
TV brasileira e a musica pop, que dominam as tabelas de consumo cultural.
(PIZA, 2011, p.53)

Hall (1997) observa que existe uma estandardizacdo dos produtos
culturais, que apaga as particularidades e diferencas locais e produz uma cultura
homogeneizada, ocidentalizada. O autor (1997, p.3) descreve esse processo como
“McDonaldizagéo do globo”. Ainda observa que isso viria a desconsiderar a cultura
local em detrimento de “[...] um conjunto de produtos culturais estandardizados”.

A visao de Hall (1997, p.10) abrange o fato de que “...] a cultura
necessita da diferenca para prosperar — mesmo que apenas para converté-la em outro
produto cultural para o mercado mundial”.

Acredita-se que a imprensa interfere no consumo social dos bens
culturais quando elege uma pauta ao invés de outra, agindo, assim, na formacédo de
publicos. Assim, amparados pelas crises que tém afetado o jornalismo cultural, os
pesquisadores pretenderam, com este estudo, elaborar um produto regional que fosse
capaz de responder a pergunta: como é possivel produzir um suplemento cultural que

ofereca um conteudo aprofundado e sem seguir a tendéncia da estandardizacao?
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2.2 Objetivos

2.2.1 Objetivo geral

Estudar e ampliar os conhecimentos sobre jornalismo cultural e
identificar como ele pode ser aplicado de maneira a ndo se submeter & tendéncia de

estandardizacdo dos produtos culturais.

2.2.2 Objetivos especificos

= Entender o atual cenério do jornalismo cultural no jornalismo impresso;

= Compreender como o Caderno 2, do jornal prudentino O Imparcial, aborda o
jornalismo cultural;

* Produzir um piloto de um suplemento cultural mensal para O Imparcial e

oferecé-lo ao jornal como um caderno especial para publicacéo.

2.3 Justificativa

Em Presidente Prudente, na regido Oeste do Estado de S&o Paulo, O
Imparcial, jornal impresso mais antigo — e atualmente o Unico — da cidade, possui um
espaco dedicado ao jornalismo cultural no Caderno 2. Esse caderno se divide entre
textos elaborados pela propria redacdo local e de agéncias de noticias, palavras
cruzadas, tirinhas, programacéao de TV e cinema, releases e colunismo social.

Essa pesquisa teve como objetivo estudar o jornalismo cultural no
jornalismo impresso, abordando a evolucdo e atual condicdo da area para que, ao
final, fosse apresentada uma proposta que fugisse da atual condicdo do segmento. O
objeto de aplicacdo dos estudos foi o jornal O Imparcial e como referencial de
conteudo incluiu-se o caderno llustrissima, do jornal Folha de S. Paulo que, como
consta, foi uma forma de inovagao no jornalismo cultural impresso.

Desta maneira, a pesquisa pretendia contribuir academicamente com o
estudo na area do jornalismo cultural, discutindo sua atual crise e tendéncias e, dessa
forma, colaborar com a sociedade ao levantar novas discussdes a respeito do tema,
compreendé-lo e propor novas perspectivas. Os pesquisadores também esperavam

adquirir maior conhecimento acerca do assunto e apresentar um jornalismo cultural
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aplicado de maneira responsavel, compartilhando da visdo de Piza (2011, p.45), que
diz que “[...] a imprensa cultural tem o dever do senso critico, da avaliagdo de cada
obra cultural e das tendéncias que o mercado valoriza por seus interesses”.

Para rebater essa tendéncia de produtos culturais estandardizados,
numa tentativa de preservar as particularidades e diferencas locais, esta pesquisa
prop6s um caderno piloto que fosse Unico e que criasse sua propria narrativa dentro

do seu universo.

2.4 Metodologia

Os métodos sédo ferramentas que o investigador usa a partir de técnicas
gue colaboram no desenvolvimento da pesquisa. O método € definido por Marconi e
Lakatos (2005, p.83) como “[...] o conjunto das atividades sistematicas e racionais que,
com maior seguranca e economia, permite alcancar o objetivo — conhecimentos
validos e verdadeiros -, tracando o caminho a ser seguido, detectando erros e
auxiliando as decisdes do cientista”.

Para executar este trabalho foi usada a pesquisa qualitativa, um conjunto
de diferentes técnicas interpretativas que pretendem descrever e decodificar os
significados, com o objetivo de “[...] traduzir e expressar o sentido dos fenbmenos do
mundo social” (NEVES, 1996, p.1).

A pesquisa qualitativa, como a coleta de dados, ndo exige regras ou
passos precisos a serem seguidos, pois, como define Goldenberg (2013), esses
dados nado séo padronizaveis da forma como os quantitativos séo. A autora diz que é
necessario que o pesquisador tenha flexibilidade ao coletar e analisar esses dados,
além da criatividade.

A abordagem qualitativa surge para contrapor a quantitativa, como
observam Fraser e Gondim (2004), fundamentando que o principal objetivo das
ciéncias sociais é a compreensdo da realidade humana vivida socialmente para,
assim, compreender realidades particulares e complexas.

Um dos principais problemas enfrentados pela abordagem qualitativa,
porém, como mostra o estudo de Goldenberg (2013), esta na possibilidade do
pesquisador contaminar a pesquisa com seus valores e personalidade. De acordo

com a autora (2013, p.55), ter consciéncia de como estar presente em um grupo pode
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afetd-lo e questionar até que ponto o envolvimento “[...] pode ser minimizado ou,
inclusive, analisado como dado de pesquisa.”

Os métodos escolhidos foram: estudo de caso e pesquisa exploratoria.
Yin (apud DUARTE, 2011, p.216) aponta a definicdo mais citada para o estudo de
caso como “[...] uma inquiricdo empirica que investiga um fenbmeno contemporaneo
dentro de um contexto da vida real, quando a fronteira entre o fendbmeno e o contexto
nao é claramente evidente e onde multiplas fontes de evidéncia séo utilizadas”. O
estudo de caso faz um mergulho profundo, reunindo o maior namero de informacdes
detalhadas por meio de diferentes técnicas de pesquisa, com o objetivo de apreender
a totalidade de uma situacdo e descrever a complexidade de um caso concreto
(GOLDENBERG, 2013).

Nessa pesquisa, o0 estudo de caso foi aplicado no jornal O Imparcial,
especificamente no Caderno 2; e no suplemento llustrissima, da Folha de S. Paulo,
que por seu modelo de inovacdo no segmento serviu de inspiragdo para o contetdo e
construcdo de projeto gréfico.

Ja a principal funcédo da pesquisa exploratéria é o desenvolvimento, o
esclarecimento e a modificacdo de conceitos e ideias, focada na formulacdo de
problemas mais precisos ou hipoteses que podem ser pesquisadas em estudos
posteriores, como afirma Gil (2012), para quem essas pesquisas envolvem técnicas
de levantamento bibliografico e documental.

Como instrumento de coleta de dados, foram usados a pesquisa
bibliogréfica, entrevista em profundidade e entrevista semiaberta.

A pesquisa bibliogréfica parte de um material elaborado que consiste em
livros e artigos cientificos e, sua principal vantagem, € permitir que o investigador
apure os fenbmenos de modo muito mais amplo do que ele faria pesquisando
diretamente ja que, em muitas ocasifes, 0 pesquisador s6 consegue conhecer os
fatos passados com base em dados secundarios (GIL, 2012).

Toda bibliografia publica que diz respeito ao tema estudado, “[...] desde
publicagdes avulsas, boletins, jornais, revistas, livros, pesquisas, monografias, teses,
material cartografico etc., até meios de comunicacéo orais [...] e audiovisuais sao
envolvidos na pesquisa bibliografica” (MARCONI; LAKATOS, 2005, p.185). Logo, ela
tem como finalidade proporcionar um contato direto entre o pesquisador e 0s arquivos
gue podem ser encontrados escritos, ditos ou filmados (MARCONI; LAKATOS, 2005).
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Os dados podem ser, muitas vezes, coletados ou processados
equivocadamente a partir da pesquisa bibliogréfica, pois um trabalho baseado nessas
fontes corre o risco de reproduzir erros. Por isso, Gil (2005, p.50-51) defende que,
para diminuir essa chance, os pesquisadores devem se assegurar “[...] das condi¢bes
em que os dados foram obtidos, analisar em profundidade cada informacgéo para
descobrir possiveis incoeréncias ou contradi¢des e utilizar fontes diversas, cotejando-
se cuidadosamente”.

Na pesquisa bibliografica os pesquisadores ampararam-se em livros,
disponibilizados na biblioteca da Universidade do Oeste Paulista e adquiridos pela
dupla, artigos, dissertacdes e teses disponiveis na internet por outros pesquisadores
com o intuito de trazer um abrangente aprofundamento sobre o tema.

Gil (2012) define entrevista como uma interacdo social. E quando o
investigador apresenta perguntas ao investigado com o intuito de obter dados que
interessam a investigacdo. Ainda de acordo com o autor, pelo fato da técnica da
entrevista ser flexivel ela € adotada como fundamental e considerada como a parte
mais importante nas ultimas décadas no tocante ao desenvolvimento das ciéncias
sociais.

Para as entrevistas, 0s pesquisadores optaram pela entrevista em
profundidade que, segundo Duarte (2011), é uma técnica qualitativa que busca
informacdes, percepcdes e experiéncias de informantes para explorar um assunto, as
quais serdo analisadas e apresentadas de forma estruturada.

Quanto a técnica de entrevista, foi usada a entrevista em profundidade,
semiaberta ou, como define Marconi e Lakatos (2005, p.199), entrevista padronizada
ou estruturada, que “[...] é aquela em que o entrevistador segue um roteiro
previamente estabelecido; as perguntas feitas ao individuo sao predeterminadas. Ela
se realiza de acordo com um formulario elaborado e é efetuada de preferéncia com
pessoas selecionadas de acordo com um plano”.

A entrevista em profundidade e semiaberta é guiada por pautas, como
afirma Gil (2012), j& que esté ligada por uma série de pontos de interesse e, por isso,
as pautas devem ser organizadas e manter relacéo entre si.

Tradicionalmente, as entrevistas sao feitas face a face, mas, de acordo
com Gil (2012), a entrevista por telefone tem se tornado cada vez mais frequente no

decorrer das ultimas décadas por conta dos custos mais baixos, rapidez, moradores
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de grandes cidades terem maior aceitagdo com esse tipo de entrevista e a
possibilidade de agendar o melhor horéario para a entrevista.

Os pesquisadores entrevistaram o diretor administrativo do jornal O
Imparcial, Deodato da Silva; a editora de cultura do Caderno 2, Danielle Merlin; Alberto
da Silva, responsavel pelo projeto grafico do jornal O Imparcial, Jotacé Cardoso,
musico, delegado regional da Ordem dos Musicos do Brasil e presidente do Clube do

Meio Artistico; e Fabio Nougueira, secretario de cultura de Presidente Prudente.
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3 JORNALISMO

Falar de jornalismo implica, antes de tudo, em falar das primeiras formas
de comunicacdo. O homem encontrou nos gestos, posturas fisicas e linguagens
corporais, a primeira maneira de estabelecer uma comunicagdo. Com o aumento das
tarefas diarias e do convivio em grupo, houve a necessidade de expressao por meio
de grunhidos, rosnados, até chegar a verbalizacao.

Para Pena (2010, p.24) “os relatos orais sédo a primeira grande midia da

humanidade”.

A fala foi o passo inicial de um itinerario impressionante. Misteriosa quanto a
suas origens, que reconstituimos apenas por meio de conjecturas, ela
permitiu a eficiente transmissdo de conhecimentos de uma geracdo para
outra, fazendo surgir grupos humanos homogeneizados por um acervo
cultural comum e assegurando, assim, as raizes iniciais de todas as culturas.
(COSTELLA, 2002, p.14)

Depois de aprender a falar, o homem passou a se expressar por
desenhos, imprimindo nas paredes das cavernas figuras de animais e cenas do
cotidiano. Vieram, entdo, os primeiros sinais graficos e, depois a escrita pictografica.
A pictografia foi essencial para o desenvolvimento da escrita que, como relata Pena
(2010), data de aproximadamente cinco mil anos antes de Cristo, atribuida ao povo
de Uruk, habitantes do sul da Mesopotamia, atual Iraque. Dos pictogramas surgiu mais
tarde o alfabeto, segundo consta, tendo sido utilizado primeiro pelos fenicios. Para
Melo (2005, p. 1) a escrita “[...] € a forma mais eficaz, duradoura e decifravel da
mensagem, 0 que nao ocorria antes com o som, o fogo ou, simplesmente, com a

memoaria”.

Com a escrita, 0 homem venceu definitivamente o tempo e, mais ainda,
venceu o espaco. Ela permitiu a fixacdo do conhecimento num substrato
material — papiro, ceramica, papel, meméria do computador etc. — mantendo-
o disponivel ao longo do tempo para sucessivas e inumeraveis geracgoes, e,
simultaneamente, admitiu a disseminagdo do conhecimento a distancia pelo
transporte daquele substrato. (COSTELLA, 2002, p.15)

Vieram, entdo, os suportes fisicos da escrita. Varios foram os meios
empregados para que a escrita fosse fixada, porém, ressalte-se a relevancia do
papiro, pergaminho e papel. O papiro era usado desde a antiguidade pelos egipcios,
e era fabricado a partir de uma planta chamada papiro. O pergaminho, fabricado
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geralmente com pelo de carneiro, apesar de mais caro, também passou a ser usado
na Asia Menor e, depois, na Europa.

Os chineses inventaram o papel por volta do ano 105, fabricado com
casca de arvore, canhamo e trapos. Tendo se disseminado com rapidez pelo Oriente
s6 chegou a Europa cerca de 1550 anos depois, e mesmo assim, sofreu resisténcia
por ter sido levado por arabes e judeus, considerados inimigos num continente
dominado por cristdos. Somado as razdes religiosas ainda tinha o fato do papel ser

caro, fazendo com que o uso do pergaminho fosse preferido. (COSTELLA, 2002)

O papel é fundamental para o inicio da producao de textos e da comunicacao
impressa, para romper com o estado de segredo de informacdes, antes
controladas pelo o Estado e pela Igreja. O espagco publico gerou uma
demanda pela troca de informac®es, intensificada cada vez mais pelo acesso
da populacéo a leitura e a escrita. (MELO, 2005, p.2)

Antes que os primeiros indicios de um jornal impresso pudessem
florescer, a escrita ficou restrita a Igreja, autoridades e nobreza. Poucos tinham
acesso a obras escritas e poucos eram alfabetizados. Com o alfabeto e o
aperfeicoamento da fabricacdo do papel, o caminho para que o jornal impresso se
desenvolvesse, estava aberto. Para que isso acontecesse, houve, antes de tudo, a
necessidade da informacdo que, somada a estes, resultaram, ao final, no jornalismo

impresso.

3.1 Jornalismo Impresso

Na génese do que hoje se chama de jornal impresso, ha algumas
divergéncias. Alguns estudiosos consideram os romanos 0s pais do jornal, por usarem
a comunicacao mural através das actas, que informavam sobre assuntos oficiais do
governo, assuntos variados e até crénica social. Mas os jornais como sao conhecidos
hoje derivam das gazetas manuscritas, que eram dotadas de atualidade, periodicidade
e variedade de matéria, como coloca Costella (2002). Pena (2010, p.34), também

atribui o DNA do jornal as gazetas:

Na arvore genealdgica dos jornais estdo as gazetas, que vém do italiano
gazzete, a moeda utilizada em Veneza no século XVI. Elas eram manuscritas,
periddicas e apresentadas em quatro paginas em frente e verso, dobradas ao
meio, como um pequeno folio, de vinte centimetros de altura e quinze de
largura. Custavam uma moeda, ou seja, uma gazeta. As naoticias eram



23

vinculadas ao interesse mercantil, com informes sobre colheitas, chegada de
navios, cotacdes de produtos e relatos de guerra. Vinham de diversos paises.
N&o traziam titulos, apenas data e local de procedéncia. Possuiam leitores
dentro e fora de Veneza, o centro comercial e informativo mais importante da
Europa na época. De la, eram produzidas e expedidas por correio, saindo
todos os sabados para diversas cidades italianas. (PENA, 2010, p.34)

Até por volta de 1600, os jornais eram feitos assim, a médo. Mas uma
invencao revolucionéria para a época mudou a maneira de se fazer jornal, o tornando
cada vez mais influente nas sociedades onde circulava. A tipografia, técnica de
escrever com tipos, como define Costella (2002), é relatada desde o século V, na
China, quando eram usados carimbos com tintas para produzir impressos religiosos
budistas. A técnica evoluiu e chegou aos tipos moéveis de cerdmica dos chineses e,
logo depois, aos de madeira.

Mas a tipografia ficou anos sendo usada para outros fins que nao a
impressao de jornais, como constata Costella (2002, p.79): “Durante os cento e
cinquenta anos iniciais da tipografia, nenhum jornal saiu de suas maquinas. Jornal,
nesse periodo, era coisa de se fazer a mao [...].”

Johannes Gutenberg, nascido na Alemanha por volta de 1400, foi o
grande nome responsavel pela propagacao do jornal impresso. Fundiu tipos méveis
utilizando uma liga metélica de chumbo, estanho, antiménio e bismuto, tornando o tipo
mais resistente, podendo ser usado vérias vezes sem se desgastar. (COSTELLA,
2002)

Afirmar qual foi o primeiro jornal impresso nao é tarefa facil. Mesmo os
estudiosos do assunto divergem a respeito. Costella (2002) fala que para alguns teria
sido o NieuweTijdinghen, da Antuérpia, em 1605; para outros, o Ordinarii Avisa, de
Estrasburgo, ou o Realationoder Zeitung, de Augsburgo, os dois de 1609.

Pena (2010, p.37) pontua que, ao considerar a periodicidade com a
atualidade como caracteristicas dos jornais, as primeiras publicacdes surgem no inicio
do século XVII, na Alemanha, nos Paises Baixos e na Inglaterra, “herdeiras das
gazetas venezianas”. Também esclarece que a imprensa diaria chegou em 1650 a
Alemanha, em 1702 a Inglaterra e em 1777 & Franca.

Lage (2006) conta que o primeiro jornal circulou em Bremen, Alemanha,
em 1609. Na Inglaterra foi s6 em 1621, com a Current of General News e, na Franca,
surge a Gazette, apenas dez anos mais tarde. Neles, a noticia aparece ligada a

acumulacgao de capital.
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Em Lage (2004) encontram-se referéncias ao conteudo veiculado nos

primeiros jornais:

Os primeiros jornais circularam, a partir de 1609, em centros de comércio,
ligados a burguesia, e os primeiros jornalistas incumbiam-se de difundir as
ideias burguesas. Algumas décadas mais tarde, os aristocratas também
promoveram a edicdo de jornais que, de sua parte, divulgavam temas caros
a aristocracia, dedicando muito espaco, por exemplo, aos casamentos,
viagens de principes e festas da corte. (LAGE, 2004, p.10)

Com a popularizacéo dos tipos moveis de Gutenberg houve uma rapida
propagacdo de obras impressas que acabaram resultando no jornalismo, e na
consolidacédo da imprensa periddica.

Estudiosos divergem a respeito do que caracteriza uma publicacéo
jornalistica. Pena (2010) considera a atualidade e a periodicidade, além da
universalidade de assuntos e da publicidade, inerentes a estas publicacfes e ressalta
a importancia dos acontecimentos histéricos como os responsaveis pelo florescimento
da imprensa. Ele observa que a ascensdo da burguesia e do capitalismo € que vao
efetivar a constituicdo dos primeiros jornais, de acordo com ele “[...] caracterizados
por trazerem noticias de todos os géneros por terem atualidade e periodicidade”
(PENA, 2010, p.36). Dai vem o termo jornal, do francés journal, que significa diario.

Os jornais passaram por transformacdes desde sua criagdo. Antes de
chegarem ao que sdo hoje, suas paginas eram carregadas de opinido e de retérica,
como observa Pena (2010, p.41):

Até o comeco do século XX, os jornais eram essencialmente opinativos. Ndo
gue a informacao / noticia estivesse ausente das paginas. Mas a forma como
era apresentada é que era diferente. As reportagens ndo escondiam a carga
panfletaria, defendendo explicitamente as posi¢cfes dos jornais (e de seus
donos) sobre os mais variados temas. As narrativas eram mais retdricas do
gue informativas. Antes de ir ao verdadeiro assunto da matéria, os textos
faziam longas digressdes relacionando-a com a linha de pensamento do
veiculo, o que, hoje, os jornalistas chamam de nariz de cera.

O lead, inventado nos Estados Unidos, prometia dar objetividade ao
jornalismo dando um “[...] relato sintético do acontecimento logo no comecgo do texto,
respondendo as perguntas: o que, quem, como, onde, quando e por qué”. (PENA,
2010, p.42)

A partir da década de 1960, a TV foi a responsavel por mudancas

consideraveis nos jornais, como a superacao do lead para buscar as circunstancias
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mais profundas (CARVALHO, 2007). Chegou-se a discutir a crise ho segmento dos
jornais impressos, mas, como defende Dines (1996, p.69-70), colocar nas referéncias
“[...] o jornal contém caracteristicas que a TV jamais podera superar: a) acontece na
hora e no lugar mais conveniente para a audiéncia; b) pode ser relido, portanto
guardado e aprofundado; c) seu conteudo pode ser institucionalizado”.

Vérias divisdes histéricas do jornalismo foram feitas. Marcondes Filho

(2002, p.48) dividiu em cinco fases a histéria do jornalismo:

Pré-histdria do jornalismo: de 1631 a 1789. Caracterizada por uma economia
elementar, producdo artesanal e forma semelhante ao livro. Primeiro
jornalismo: 1789 a 1830. Caracterizada pelo conteldo literario e politico, com
texto critico, economia deficitaria e comandado por escritores, politicos e
intelectuais. Segundo jornalismo: 1830 a 1900. Imprensa de massa, marca o
inicio da profissionalizagdo dos jornalistas, a criacdo de reportagens e
manchetes, a utilizagdo da publicidade e a consolidacdo da economia de
empresa. Terceiro jornalismo: 1900 a 1960. Imprensa monopolista, marcada
por grandes tiragens, influéncia das rela¢cdes publicas, grandes rubricas
politicas e fortes grupos editoriais que monopolizam o mercado. Quarto
jornalismo: de 160 em diante. Caracterizado pela informacéo eletrénica e
interativa, como ampla utilizacdo da tecnologia, mudanca das fungfes do
jornalista, muita velocidade na transmisséo de informacdes, valorizacdo do
visual e crise da imprensa escrita.

Ao tentar conceituar o jornalismo, Traquina (2005, p.19) lanca méo da

poesia ao dizer que:

Poeticamente podia-se dizer que o jornalismo é a vida, tal como é contada
nas noticias de nascimento e de mortes, tal como o nascimento do primeiro
filho de uma cantora famosa ou a morte de um sociélogo conhecido
mundialmente. E a vida em todas suas dimensdes, como uma enciclopédia.

Para Amaral (1978, p.16), a poesia sai de cena para dar lugar a ciéncia:

As definicbes de jornalismo sdo numerosas e variam de acordo com o
enfoque de cada um. Ao assumir, porém, a condicdo de ciéncia, toma
contornos acentuados e bem visiveis, e pode ser definido como “o estudo do
processo de transmissdo de informacdo, através de veiculos de difusédo
coletiva, com caracteristicas especificas de atualidade, periodicidade e
recepcao coletiva”.

Se as defini¢cdes de jornalismo variam, o conceito de noticia parece ser
unanime desde as culturas primitivas. Kovach e Rosenstiel (2004, p.17) descrevem

esta experiéncia:
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Certa época, quando os antrop6logos comegaram a comparar suas
anotagfes sobre as poucas culturas primitivas do mundo ainda existentes,
descobriram um aspecto inesperado. Desde as mais isoladas sociedades
tribais na Africa até as mais remotas ilhas do Pacifico, seus habitantes tinham
uma mesma definicao basica do que é noticia. [...] Os historiadores chegaram
a conclusdo de que os mesmos valores basicos da noticia atravessaram,
firmes e constantes, tempos e épocas. (KOVACH; ROSENSTIEL, 2004, p.17)

Kovach e Rosenstiel (2004, p.18) observam que “[...] precisamos de
noticias para viver nossas vidas, para nos proteger, para nos ligarmos uns aos outros,
identificar amigos e inimigos” e concluem: “O jornalismo é simplesmente o sistema

criado pelas sociedades para fornecer essas noticias”.

3.1.1 Jornalismo impresso no Brasil

Até a Independéncia do Brasil, eram raras as atividades jornalisticas no
pais. Como em todas as coldnias portuguesas na América a publicacdo de jornais,
livros e panfletos era proibida. J& nas demais col6nias europeias, a imprensa vigorava

desde o século XVI.

Ja no raiar do século XIX, semeando os pilares para o futuro, a Coroa
combateu periédicos de oposi¢do com a for¢a das armas — sem metéforas.
Tipografias foram fechadas; jornais, censurados; profissionais, espancados.
N&o € mera coincidéncia a curta vida da maioria dos periddicos, submetidos
a prejuizos diversos. Ainda assim, em contraste com a pendria dos jornais, a
imprensa, como instituicdo, prosperava, espalhando publicacdes e tipografias
pelo pais. (PIERANTI; MARTINS, 2006, p.3)

Foi com a instalacdo da Familia Real Portuguesa no Brasil, em 1808,
gue teve inicio a historia do jornalismo no pais, com a criacdo, pelo principe-regente
Dom Jodo em 13 de maio do mesmo ano, da Impressédo Régia, como informa Costella
(2002). Assim, em 10 de setembro de 1808, a Gazeta do Rio de Janeiro comecga a
circular, sendo o primeiro jornal publicado em territorio nacional. Era o jornal oficial da
Coroa.

Também em 1808 foi criado o Correio Braziliense, de Hipdlito José da
Costa. Impresso em Londres, seu primeiro nimero € de junho de 1808, chegando ao
Brasil apenas seis meses depois, de navio. Como conta Costella (2002), alguns
historiadores déo o crédito de primeiro jornal brasileiro ao Correio, e ndo a Gazeta,

como preferem outros.
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Trés meses antes do langcamento da Gazeta, o jornal Correio Braziliense, feito
em Londres e voltado aos leitores brasileiros, comecou a destinar acidos
comentarios em relacdo a Corte, ora recém-chegada a sua maior colbnia. Até
1822 Hipdlito da Costa foi o responsavel pelo Correio Braziliense, com
edicbes de cerca de cem paginas, que chegavam ao Brasil por contrabando.
Consolidada a Independéncia, o jornalista julgou sua missao encerrada e deu
fim a trajetéria do jornal. (PIERANTI; MARTINS, 2006, p.3)

Durante o Brasil Colénia apareceram no pais mais de 50 jornais, a
maioria sobrevivendo por curto periodo. O Diario do Rio de Janeiro, criado em 1821,
foi o precursor dos atuais jornais informativos, sendo o primeiro a publicar noticias do

cotidiano:

Seu contelido era voltado para furtos, assassinatos, diversdes, espetaculos,
observagGes meteorolégicas, correio, anuncios de venda de escravos,
leildes, compras, vendas, achados e aluguéis. Passou a ser chamado de
Diario do Vintém, pelo baixo preco, e Diario da Manteiga, porque publicava
0s precos desse produto. Circulou até 1878. (LOPES, 2008, p.2)

O jornalismo impresso por aqui se propagou, passou por mudancas e
entrou na era do jornalismo moderno, tendéncia inaugurada nos Estados Unidos. O
lead, trazido pelo jornalista Pompeu de Toledo e introduzido na imprensa brasileira,
prometia objetividade as noticias.

Mas foi com a chegada do radio e da TV no pais que 0s jornais impressos
sofreram suas maiores mudancas. O radio se instalou de fato no Brasil com a criacéo
da Radio Sociedade do Rio de Janeiro, em 1923. As radios se multiplicaram,
passaram a veicular publicidade comercial e os aparelhos se tornaram portateis e
mais baratos. A TV, inaugurada aqui em setembro de 1950, com a PRF-3 TV Tupi,
cresceu vertiginosamente. (COSTELLA, 2002)

Foi ai que os jornais impressos comecaram a perder publicidade para os
novos meios. A solucdo foi uma reinvencdo: as matérias ficaram mais aprofundadas,
a apresentacdo visual foi repaginada e o contetdo passou a ser mais especificamente

direcionado, modificando, dai em diante, o modo de se fazer jornal.

3.2 Jornalismo Especializado

Conforme os novos meios de comunicagédo iam surgindo, logo se faziam

previsdes pessimistas sobre o futuro do jornal impresso. Foi assim desde o telégrafo
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e tem sido assim até hoje, quando a internet extrapola a cada dia as dimensdes da
comunicacao.

A chegada do radio e depois da TV exigiu dos jornais diarios novas
maneiras de se aproximar do publico por uma questdo de sobrevivéncia. Para garantir
sua permanéncia no mercado e, competir lado a lado com os atrativos dos novos

meios, o jornalismo impresso descobre um novo caminho: o jornalismo especializado.

O desenvolvimento do jornalismo especializado esta relacionado a essa
I6gica econdbmica que busca a segmentacdo do mercado como uma
estratégia de atingir os grupos que se encontram tao dissociados entre si.
Muito além de ser uma ferramenta mais eficaz de lucro para os
conglomerados midiaticos, o jornalismo especializado é uma resposta a essa
demanda por informagfes direcionadas que caracteriza a formacdo das
audiéncias especificas. (ABIAHY, 2000, p.5)

Tavares (2009, p.115) diz que ha trés manifestagbes a respeito do

jornalismo especializado:

1) a especializacdo pode estar associada aos meios de comunicacao
especificos (jornalismo televisivo, radiofonico, ciberjornalismo etc.) e 2) a
temas (jornalismo econdmico, ambiental, esportivo etc.), ou pode estar
associada 3) aos produtos resultantes da juncdo de ambos (jornalismo
esportivo radiofénico, jornalismo cultural impresso etc.).

Sendo assim, o jornalismo especializado, referido neste trabalho, sera
aquele associado a temas e também aos produtos resultantes da juncao de ambos,
pois aqui serd tratado do jornalismo especializado no jornal impresso.

Erbolato (1981, p.11) entende por jornalismo especializado “[...] as
seccles ou paginas diversas de um matutino ou vespertino”.

Carvalho (2007) diz que uma das estratégias recorridas pelos jornais
para concorrer com as midias audiovisuais € a segmentacdo das informacgdes, que
sao possiveis por meio dos suplementos, bem como a revistalizacdo, que mistura o
factual cotidiano ao jornalismo informativo semanal. Essas taticas elevam os
suplementos, tornando-os ndo efémeros, menos descartaveis do que o proprio jornal
e transcendentais.

Os suplementos séo a segmentacdo da informag&o, que surge como
uma estratégia do marketing moderno para a manuteng¢do dos jornais impressos no

mercado. Essa segmentacao informacional € perceptivel nos jornais diarios que, a
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cada edicao, levam para o publico uma diversidade de suplementos (agricultura,
negécios, informatica, pos-graduacgéo, turismo, economia etc.). (CARVALHO, 2007).
Alzamora (2009, p.3) conta que a cadernalizacdo dos jornais surgiu a

partir dos anos 1980:

A tendéncia de segmentacéo de assuntos, que resultou na ‘cadernalizagao’
dos jornais e na alteracédo dos perfis tematicos de cada editoria a partir dos
anos 1980, foi gradativamente expandida até que, nos anos 1990, o
jornalismo cultural deparou com um leque tdo amplo de assuntos que sua
especificidade se tornou opaca.

Bahia (1990, p.215) coloca que o conceito de segmentacao é conhecido
como jornalismo especializado, que é a ‘[...] informacg&o dirigida a cobertura de
assuntos determinados e em funcdo de certos publicos, dando a noticia em carater
especifico”.

Logo, o conceito de jornalismo especializado e segmentacdo do
jornalismo seréo tratados aqui como sindnimos. Abiahy (2000, p.9) defende que “As
producdes especializadas compreendem que justamente pelo excesso de informacgao
gue chega diariamente, o individuo sente necessidade de uma orientacdo para o que
seja de seu maior interesse, por iSso existe a busca crescente por materiais mais

direcionados”.
3.2.1 Jornalismo especializado no Brasil

Ao contrario do se imagina, o jornalismo especializado no Brasil ndo
tardou a chegar. Como esclarece Bahia (1990, p.93), logo depois da chegada da
imprensa por aqui, a especializacdo ja pode ser reconhecida: “Os jornais
especializados também sé&o antigos. [...]. Pouco depois da inauguracéo da Imprensa
Régia e muito antes da conquista da liberdade de imprimir, circulam no Rio de Janeiro
e na Bahia, acentuadamente, gazetas dedicadas as artes, a industria, ao comércio e
a agricultura”.

Mas foi na fase que Bahia (1990, p.94) chama de fase moderna do
jornalismo no Brasil, que a segmentagao conseguiu se destacar: “A imprensa feita
para cobrir determinados publicos se reservou desde logo posi¢cdo de destaque.
Principalmente na fase moderna, ela goza de prestigio e conceito de penetracéo e
campo de acéo definidos”.
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A crbnica (de costumes) e o ensaio (politico e literario) no lugar da
reportagem sao os primeiros indicios de jornalismo especializado por aqui, como
demonstra Bahia (1990).

Para Gadini (2003, p.52) é a partir dos anos 1930 que o jornalismo passa

a explorar setores especificos do publico:

Assim também as empresas jornalisticas, a medida que se especializam e
profissionalizam as rela¢Bes produtivas, também passam a desenvolver e
editar paginas, encartes dirigidos a usuarios e consumidores mais
diretamente interessados nesses variados setores: esporte, internacional,
politica, economia, cultura etc. Ao mesmo tempo, 0 crescimento urbano
também foi forjando demandas de novos produtos, meios e peridédicos que
vao surgindo e delineando outros perfis de publico, servicos e atividades de
consumo.

O jornalismo cultural, objeto de estudo desta pesquisa, surge no Brasil

como especialidade no inicio do século XX:

No inicio do século XX, os protétipos dos futuros cadernos de cultura sao os
representantes desse tipo de jornalismo. Euclides da Cunha é considerado
um expoente dessa nova tendéncia com a obra Os Sertdes. Os textos dele
eram densos e apresentavam-se em forma narrativa e descritiva. As
reportagens eram longas e ndo havia preocupacdo com o leitor.
(CARVALHO, 2007, p.10)

Apos a reforma grafica do Jornal do Brasil, em 1956, o jornalismo
especializado em cultura floresceu. E que com a reforma, foi criado o lendario Caderno
B, o caderno de cultura do JB, imitado por praticamente todos os jornais do pais que,
com isso, também langcaram ou aperfeicoaram seus cadernos de cultura.

Como fruto do processo de industrializacéo, o jornalismo foi dividido em
categorias que compreendem alguns géneros. No jornalismo cultural, ha prevaléncia

de uma categoria em especial, como sera visto agora.

3.3 Categorias do Jornalismo

O jornalismo se adaptou as épocas e suas exigéncias. De panfletarios,
retéricos e carregados de opinido, passaram a valorizar a informacao, a noticia, e o
nariz de cera deu lugar ao lead.

Se o jornalismo é uma pratica social para contar histérias, e o jornalista

“[...] capta o mundo, conforma-o e informa-o através do dizer [...]”, como observa
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Tavares (2007, p.42), ha, hoje, maneiras diferentes de se contar essas histdrias no

jornalismo impresso. Se antes o leitor ndo conseguia distinguir o que era informacao

e 0 que era opinido, com a categorizacao ficou mais claro.

Erbolato (2008) pontua que a maneira de informar foi dividida em duas

principais categorias, a informativa e a opinativa. Com isso, 0S jornais impressos

ganharam mais credibilidade.

Mas a primeira tentativa de classificacao foi feita no século XVIII:

No jornalismo, a primeira tentativa de classificacao foi feita pelo editor inglés
Samuel Buckeley no comeco do século XVIII, quando resolveu separar o
conteddo do jornal Daily Courant em news (noticias) e comments
(comentarios). Para se ter uma ideia da dificuldade em estabelecer um
conceito unificado de género, essa divisdo demorou quase duzentos anos
para ser efetivamente aplicada pelos jornalistas e, até hoje, causa
divergéncias [...]. (PENA, 2010, p.66)

Depois disso, diversas divisdes foram feitas e, dentro delas, agruparam-

se géneros jornalisticos. No Brasil, o pioneiro foi Luiz Beltrdo e, inspirado em sua

classificacdo, Melo (1994) apresenta a seguinte proposta:

A) Jornalismo informativo

1.
2.
3.

Nota: relato de acontecimentos em processo de configuracao.

Noticia: relato integral de um fato que ja repercutiu na sociedade.
Reportagem: relato ampliado de um acontecimento que ja repercutiu na
sociedade e produziu alteracdes notadas pela empresa jornalistica.
Entrevista: relato que tem como ator um ou mais protagonistas do

acontecimento.

B) Jornalismo opinativo

5.
6.

Editorial: género jornalistico que expressa a opinido oficial da empresa.
Comentario: opinido dada por um jornalista de peso, sobre fatos de menor
importancia que os do editorial, e com independéncia desse.

Artigo: matéria jornalistica onde se desenvolve uma ideia e apresenta-se
uma opinido.

Resenha ou critica: apreciacéo das obras de arte ou produtos culturais, para
orientar os consumidores.

Coluna: secéo fixa, regular e assinada, com estilo mais pessoal e livre do

gue o noticiario comum.
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10.Crbnica: espécie de narrativa de uma circunstancia observada pelo
jornalista num determinado espago de tempo.
11.Caricatura: ilustracdo com sentido opinativo.
12.Carta: espaco em que o leitor expressa sua opiniéo.
No jornalismo cultural, ha predominancia dos géneros da categoria
opinativa. Mas, antes de abordar o jornalismo cultural, € necesséario compreender o
gue é cultura e como ela se manifesta na sociedade, como sera discutido no proximo

capitulo.
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4 O QUE E CULTURA?

4.1 Conceitos e Consideracdes

Encontrar um conceito para cultura é tarefa que ndo tem fim. O termo é
amplo e, no decorrer da histéria, recebeu varios significados e mais de um enfoque,
estando longe de um conceito unanime entre os estudiosos. Esse estudo abre aqui
um espaco para esta discussado ja que a compreensao da cultura é primordial para se
falar de jornalismo cultural.

Como conta Laraia (2013, p.53) “[...] o homem adquiriu, ou melhor,
produziu cultura a partir do momento em que seu cérebro, modificado pelo processo
primitivo dos primatas, foi capaz de assim proceder”.

Santos (1994, p.27) esclarece que o termo cultura é proveniente do latim
e vem do verbo colere, que significa cultivar. Os romanos antigos ampliaram o
significado para a referéncia pessoal, como uma expressao de cultura da alma.

Para a antropologia, a cultura “[...] preocupa-se com todos os aspectos
de uma realidade social. Assim, cultura diz respeito a tudo aquilo que caracteriza a
existéncia social de um povo ou nagédo, ou entdo de grupos no interior de uma
sociedade” (SANTOS, 1994, p.24). Sobre essa concepcao, ele ressalta que é mais
usada para falar de “[...] povos e de realidades sociais bem diferentes das nossas”
(SANTOS, 1994, p.24).

O antropélogo Rocha (2005, p.1), em As Tramas da Identidade, diz que
umas das poucas verdades da antropologia é que “Todo e qualquer ser humano tem

cultura”. E prossegue:

Apesar disso, muita gente ainda pensa que alguns seres humanos néo tém
cultura. Uma minoria cré, firmemente, que sua cultura € superior a dos outros.
Outros, por se julgarem superiores, resolvem eliminar e subjugar os
diferentes, tratando-os como inferiores. E uma grande maioria acostumou-se
a pensar que nao tem cultura alguma, ficando a mercé das elites ditas ‘cultas’.
(ROCHA, 2005, p.1)

Para o antropélogo, ha equivocos que rodeiam a cultura quanto ao seu
conceito, que vai do extremamente amplo (cultura é tudo aquilo que o homem

acrescenta a natureza ou cultura é toda maneira de pensar, agir e sentir dos homens)
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ao extremamente especifico (cultura € erudicdo). “Com o uso indiscriminado ou
interesseiro, a palavra cultura tornou-se expresséo esvaziada”. (ROCHA, 2005, p.1)

Outra concepcao de cultura se refere “[...] ao conhecimento, as ideias e
crengas, assim como as maneiras como eles existem na vida social.” (SANTOS, 1994,
p.24-25). O autor também faz consideracdes acerca de cultura superior e cultura
inferior, assunto inesgotavel em todos os debates sobre o assunto:

N&o é superioridade ou inferioridade de culturas ou tracos culturais de modo
absoluto, ndo ha nenhuma lei natural que diga que as caracteristicas de uma
cultura a facam superior a outras. Existem no entanto processos historicos
gue as relacionam e estabelecem marcas verdadeiras e concretas entre elas.
(SANTOS, 1994, p.17)

Santos (1994, p.35) conclui que cultura pode ser considerada como “[...]

todas as maneiras de existéncia humana”:

Cultura pode por um lado referir-se a alta cultura, a cultura dominante, e por
outro, a qualquer cultura. No primeiro caso, cultura surge em oposicao a
selvageria, a barbarie; cultura é entdo a prépria marca da civilizagdo. Ou
ainda, a alta cultura surge como marca das camadas dominantes da
populacdo de uma sociedade; se opde a falta de dominio da lingua escrita,
ou a falta de acesso a ciéncia, a arte e a religido daquelas camadas
dominantes. No segundo caso, pode-se falar de cultura a respeito de
gualguer povo, nagéo, grupo ou sociedade humana. Considera-se como
cultura todas as maneiras de existéncia humana. (SANTOS, 1994, p.35)

Williams (apud FRAGA, 2004, p.25) define cultura como “[...] sistema
significante pelo qual necessariamente uma ordem social é comunicada, reproduzida,

experimentada e explorada”.

A cultura que caracteriza as sociedades humanas é organizada/organizadora
via o veiculo cognitivo da linguagem, a partir do capital cognitivo coletivo dos
conhecimentos adquiridos, das competéncias aprendidas, das experiéncias
vividas, da memoria historia, das crengas miticas de uma sociedade.
(WILLIAMS apud FRAGA, 2004, p.25)

Teixeira (2002, p.2) arremata a discussdo com a seguinte afirmacgao:
“‘Quando pensamos em cultura, pensamos, portanto, em todas essas questdes: a
relacdo do homem sobre a natureza, o dominio, ou melhor, a consciéncia humana do
tempo e a interacdo simbolica produzida por essa relacdo na dimensdo passada,

presente e futura”.
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O pesquisador Hall (1997, p.10) diz que a cultura é o conjunto de
diferentes sistemas de classificacéo e formag8es discursivas as quais a lingua recorre
para atribuir significado as coisas.

Cunha, Ferreira e Magalhdes (2002) pontuam que, se cultura englobar
tudo o que é produzido pela agdo humana, o jornalismo cultural perderia sua razdo de
existir. Nao haveria a necessidade de uma editoria especifica para isso, ja que cultura
é tudo, estd em tudo, ou seja, em todas as outras editorias. Frias (2001) complementa:
“[...] poderiamos afirmar que o jornalismo € sempre cultural na medida em que exprime
0 gesto humanos dentro de contextos ideoldgicos, politicos, enfim, dentro da tessitura
social e de relagdes”.

Maia (2013) entende que a cultura, de forma ampla, esta ligada ao modo
de vida de uma comunidade e é um meio para que os problemas do cotidiano sejam
resolvidos. Ja em um sentido mais restrito, Williams (apud MAIA, 2013, p.7), entende
que a cultura “[...] designa o processo de cultivo da mente, que pode envolver um
estado mental ou espiritual”.

Ainda Cunha; Ferreira e Magalhdaes (2002) observam que o jornalismo
cultural utiliza um conceito restrito de cultura, diferente do abordado pela antropologia
e, Maia (2013, p.7), pontua que para o jornalismo cultural interessa a concepcao

sociolégica de cultura:

[...] muitos teéricos formularam conceitos de cultura, o que resultou em dois
grandes grupos: o antropoldgico e o sociolégico. Para o jornalismo cultural
interessa o socioldgico, para o qual, a cultura € um fendmeno amplo que esta
presente em toda a vida social. Podendo se apresentar de forma material,
através de artefatos e objetos em geral. E de forma ndo-material que consiste
no campo das ideias, através da arte, da ética, das crencas, dos
conhecimentos e dos valores.

Recorre-se novamente a Santos (1994), que defende que a sociedade
precisa de mecanismos culturais que transmitam mensagens para a maior quantidade
de pessoas com maior rapidez. Esses instrumentos de transmissdo da mensagem
seriam, principalmente, o radio, a televisao, a imprensa e o cinema. O autor também

discorre sobre o papel dos meios na paisagem social moderna:

Eles penetram em todas as esferas da vida social, no meio urbano ou rural,
na vida profissional, nas atividades religiosas, no lazer, na educacéo, na
participagdo politica. Tais meios de comunicagdo ndo sO transmitem
informacdes, ndo s6 apregoam mensagens. Eles também difundem maneiras
de se comportar, propdem estilos de vida, modos de organizar a vida
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cotidiana, de arrumar a casa, de se vestir, maneiras de falar e de escrever,
de sonhar, de sofrer, de pensar, de lutar, de amar. (SANTOS, 1994, p.69)

Assim, fica clara a relevancia do segmento jornalismo cultural como
mediador da cultura e meio transmissor da mensagem cultural, pois a cultura é a

matéria prima do género, como defende Maia (2013, p.2).

Como a cultura é a principal matéria prima do género, percebe-se que ao
particularizar as pautas, acaba-se por ndo reconhecer a diversidade e
complexidade das culturas. Muitas vezes, essa pluralidade ndo ocupa espaco
na midia por ndo fazer parte da formacao do editor, que opta por repetir os
temas ja consagrados pelo mercado artistico e pelas politicas culturais.

Segura; Golin e Alzamora (apud MAIA, 2013, p.8) reforcam o papel

mediador da imprensa e, em especial, do jornalismo cultural:

[...] independente de suas diretrizes editoriais, é certo que a imprensa reflete
e, ao mesmo tempo forma certa concepcao social de cultura. Por intermédio
daquilo que elege como pauta e do destaque que da a alguns fatos em
detrimento de outros, interfere no consumo social dos bens culturais. Logo, a
cobertura realizada pela imprensa dinamiza e documenta o campo artistico e
cultural, age na formacédo de publicos e fornece pardmetros de valor para a
interpretacdo da cultura de um determinado local e época. (SEGURA; GOLIN;
ALZAMORA apud MAIA, 2013, p.8)

Diante do exposto, estes pesquisadores entendem que o jornalismo
cultural carrega a responsabilidade de afetar o status quo do individuo que o consome.
E esta pesquisa pretende estuda-lo para que seja aplicado de maneira responsavel,
compartilhando a visao de Piza (2011, p.45), que diz que “[...] a imprensa cultural tem
o dever do senso critico, da avaliacdo de cada obra cultural e das tendéncias que o

mercado valoriza por seus interesses”.

4.2 Cultura Popular, Cultura Erudita e Cultura de Massa

Sobre estas expressodes, Chaui (2004) afirma que sdo consequéncias da
divisdo das sociedades capitalistas em classes sociais surgida no século XIX. Assim,
a cultura e as artes foram divididas da seguinte maneira: erudita (ou de elite), propria
dos intelectuais e artistas da classe dominante da sociedade; popular (ou ingénua),
propria dos trabalhadores urbanos e rurais.
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Depois, a cultura e arte populares receberam o nome de folclore (mitos,
lendas e ritos populares, dangas e musicas regionais populares, artesanatos etc.); e
a arte erudita ou de elite passou a ser denominada “[...] o conjunto das belas-artes
com as obras produzidas ou criadas no presente por artistas individuais, que se
dirigiam a um publico majoritariamente burgués, isto €, escolarizado, instruido e
endinheirado, consumidor das obras de arte.” (CHAUI, 2004, p.289)

Com a sociedade industrial, houve um deslocamento de trabalhadores
da zona rural para as periferias das grandes cidades, culminando naquilo que

conhecemos como cultura e arte de massa, como explica Chaui (2004, p.289):

Tendo sido forcado a deixar o campo, a maioria desses trabalhadores
também deixava para tras sua cultura e sua arte (que os intelectuais haviam
denominado de folclore). Nas cidades, dois fendbmenos aconteceram: por um
lado, em seus bairros e locais de trabalho, os operarios e suas familias foram
criando uma cultura e uma arte proprias, chamadas de populares; por outro,
passaram a fazer parte da grande massa de consumidores dos produtos
industriais para os quais comecaram a ser reproduzidas, em larga escala,
versdes simplificadas e inferiores dos produtos e das criacdes da cultura e da
arte de elite. Essa reproducéo simplificada das obras eruditas deu origem ao
que viria a ser conhecido com o0 nome de cultura e arte de massa.

Assim, continua Chaui (2004), hoje as artes séo distinguidas da seguinte
forma: folclore, tradi¢cdes coletivas nacionais populares; popular, criagdes dos artistas
da classe trabalhadora; erudita ou de elite, criacdes complexas e de vanguarda; e de
massa, financiada por empresas que fazem reproducdes simplificadas das obras da
arte erudita e compram obras de artistas individuais para producdo em escala
industrial com destino ao mercado de consumo em larga escala. Isso tudo deu origem

a inddstria cultural, fendmeno que sera discutido logo mais.

4.3 Indastria Cultural e Comunicacao de Massa

O termo industria cultural foi cunhado por Theodor Adorno e Max
Horkheimer em A Dialética do Esclarecimento, para indicar, como aponta Chaui
(2004, p.290), “[...] uma cultura baseada na ideia e na pratica do consumo de produtos
culturais fabricados em série. A expresséao industria cultural significa que as obras de

arte sdo mercadorias, como tudo o0 que existe no capitalismo”.
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Melo (1991, p.21) lembra que “O jornalismo configura-se
contemporaneamente como uma atividade singular da Indudstria Cultural, assumindo
a feicdo de um processo continuo, transparente e veloz, determinado pela atualidade”.

Dentro do universo da comunicagéo, surge a comunicacdo de massa,
expressao que segue 0s mesmos principios da industria cultural. A comunicacéo de
massa, aponta Chaui (2004, p.293), refere-se “[...] aos objetos tecnoldgicos capazes
de transmitir a mesma informacéao para um publico muito amplo, isto €, para a massa”.

Para entender os efeitos que os meios de comunicacdo de massa
produzem sobre a sociedade, é necessario compreender a inddstria cultural que,
como afirma Coelho (1995, p. 10), interfere na producéo e no trabalho humano. Dessa
forma, a cultura feita em série “[...] passa a ser vista ndo como um instrumento de livre
expressao, critica e conhecimento, mas como produto trocavel por dinheiro e que deve
ser consumido como se consome qualquer outra coisa” (COELHO, 1995, p.11).

Mas como apontam alguns estudiosos, ha o lado positivo e o lado
negativo na producao de cultura em série. Para Coelho (1995, p.23) o lado negativo é

gue os produtos da industria cultural reforcam o conformismo social.

A industria cultural fabrica produtos cuja finalidade € a de serem trocados por
moeda; promove a deturpacdo e a degradagdo do gosto popular; simplifica
ao maximo seus produtos, de modo a obter uma atitude paternalista, dirigindo
o consumidor ao invés de colocar-se a sua disposicao. (COELHO, 1995, p.24)

J4 o lado positivo estd no fato das producdes beneficiarem o
desenvolvimento do homem. Dessa forma, a indUstria ndo seria de alienacdo, como é
0 caso das criancas que dominam a linguagem mais cedo devido a televiséo.
(COELHO, 1995).

O jornalismo, pontua Piza (2011, p.45), como personagem da histéria de
ampliacdo do acesso a produtos culturais “[...] precisa saber observar esse mercado
sem preconceitos ideoldgicos, sem parcialidade politica”. Dentro da funcéo

jornalistica, Piza (2011, p.53) esclarece qual o dever da imprensa cultural:

[...] como a fungdo jornalistica € selecionar aquilo que reporta (editar,
hierarquizar, comentar, analisar), influir sobre os critérios de escolha dos
leitores, fornecer elementos e argumentos para sua opinido, a imprensa
cultural tem o dever do senso critico, da avaliacdo de cada obra cultural e das
tendéncias que o mercado valoriza por seus interesses, e o dever de olhar
para as indug¢des simbdlicas e morais que o cidaddo recebe. (PIZA, 2011,
p.53)
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Nesta pesquisa, busca-se um equilibrio tal para que o jornalismo cultural
produzido ndo seja submetido a indastria cultural de modo a oferecer um produto
simplificado que possa alienar seus leitores; e nem tao distante disso, de modo que
nao se possa tirar proveito daquilo que os beneficie. O objetivo, acima de tudo, € lutar

contra a estandardizacéo cultural.

4.4 A Estandardizacédo da Cultura

O processo de globalizacédo, iniciado com as grandes navegacoes e 0
chamado mercantilismo, transformou, ao longo dos anos, a relacdo intercultural dos
povos. A busca de novos mercados pelas industrias e pelo comércio, e a facilidade de
acesso a informacédo proporcionada pela evolucdo dos meios de comunicacao,
provocaram mudancgas e alteraram os arranjos culturais das sociedades.

Como desde a criagdo do mundo a lei dos mais fortes prevalece sobre a
dos mais fracos, as sociedades mais pobres e subdesenvolvidas sofrem a influéncia
de sociedades imperialistas, que despejam seus produtos e impdem sua cultura. Com
isso, as caracteristicas culturais de algumas sociedades tendem a perder suas
singularidades, resultando numa cultura homogénea.

Com a popularizagdo da internet, as fronteiras foram diluidas num clique,
colocando os meios de comunica¢do numa posicao central como difusor de cultura.

Diante deste cenario, Hall (1997) observa que existe uma
estandardizacdo dos produtos culturais e que isso apaga as particularidades e

diferencas locais produzindo uma cultura mundial homogeneizada, ocidentalizada:

[...] atendéncia [...] de que o0 mundo se torne um lugar Unico, tanto do ponto
de vista espacial e temporal quanto cultural: a sindrome que um tedrico
denominou de McDonaldizacdo do globo. E, de fato, dificil negar que o
crescimento das gigantes transnacionais das comunicag¢fes, tais como a
CNN, a Time Warner e a News International tende a favorecer a transmissao
para 0 mundo de um conjunto de produtos culturais estandardizados,
utilizando tecnologias ocidentais padronizadas, apagando as particularidades
e diferencas locais e produzindo, em seu lugar, uma ‘cultura mundial’
homogeneizada, ocidentalizada. (HALL, 1997, p.3)

A partir disso, Hall (1997, p.3) defende que “A cultura global necessita
da ‘diferenga’ para prosperar — mesmo gque apenas para converté-la em outro produto

cultural para o mercado mundial”.
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A imprensa interfere no consumo social dos bens culturais quando elege
uma pauta em detrimento de outra, agindo, assim, na formacgéo de publicos. Dessa
forma, ela é também responsavel pela formagcdo de uma cultura homogeneizada e,
cabe a ela, rebater essa tendéncia.

O jornalismo cultural, que sera estudado no proximo capitulo, é a editoria
que aborda os bens culturais e tem, assim, no cerne de sua natureza, a
responsabilidade social de escolher os melhores caminhos para que sua abordagem

nao contribua com essa homogeneizacao.
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5 JORNALISMO CULTURAL
5.1 Conceitos e Origens

Alguns indicios de jornalismo cultural estdo relacionados as sessfes de
variedades do século XVII e aos folhetins do século XIX. Como aponta Martin-Barbero
(2001, p.183), folhetim era uma parte do jornal, o rodapé da primeira pagina, onde iam
parar as variedades, as criticas literarias, as resenhas teatrais, e outras coisas.

N&o ha consenso na literatura sobre uma data de inicio do jornalismo
cultural. Estudiosos convergem no que vem a ser seu grande marco: a fundacéo da
revista diaria The Spectator, em 1711, pelos ensaistas ingleses Richard Steele e
Joseph Addison. Como conta Piza (2011, p.11), a revista foi criada com a finalidade
de “tirar a filosofia dos gabinetes e bibliotecas, escolas e faculdades, e levar para

4 ”

clubes e assembleias, casas de cha e cafés”. E conseguiram.

FIGURA 1 — Revista The Spectator, marco do jornalismo cultural

Nuxs. 1.

The SPECTATOR.

Non furmum ex: filgore, fed ex: fumo dare lucem
Cogitaty ut fpeciofa debinc miracula promat. Hor.

To be Continued every Day.

Tiwrfdsy, Marchx. 17

Fonte: History Today (2011)

A Spectator falava de livros, Operas, costumes, festivais de musica e
teatro, politica “[...] num tom de conversacdo espirituosa, culta sem ser formal,
reflexiva sem ser inacessivel, apostando num fraseado charmoso e irénico” (PIZA,
2011, p.12).
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A Spectator se dirigia ao homem da cidade, ‘moderno’, isto &, preocupado
com modas, de olho nas novidades para o corpo e a mente, exaltado diante
das mudancas no comportamento e na politica. Sua ideia era a de que o
conhecimento era divertido, ndo mais a atividade sisuda e estatica, quase
sacerdotal, que os doutos pregavam. (PIZA, 2011, p.12)

Ou seja, o jornalismo cultural como se conhece, dedicado a avaliacéo de
ideias, valores e artes, tem inicio apos o Renascimento, com a transformacdo da
economia pelas maquinas, a invencao da imprensa e a propaga¢do do Humanismo
da Italia para a Europa. (PIZA, 2011).

O jornalismo cultural inglés impulsionou 0 movimento iluminista, que
marcou o século XVIII, e langou escritores como Jonathan Swift, autor de Viagens de
Gulliver, e Daniel Defoe, que escreveu Robinson Crusoé. Tudo isso deu inicio a época
de ouro do jornalismo europeu, que teve ampla influéncia na modernidade. (PIZA,
2011)

Além dos criadores da Spectator, Addison e Steele, outros ensaistas
como Samuel Jhonson, William Hazlitt e Charles Lamb, foram nomes influentes do
ensaio na Inglaterra. Samuel Jhonson, o dr. Jhonson, foi o primeiro grande critico
cultural, sendo considerado o pai dos criticos europeus, americanos e brasileiros.
(PIZA, 2011)

Mas o ensaio e a critica cultural ficaram mais influentes mesmo em
meados do século XIX. Jhon Ruskin, por exemplo, era tratado como semideus. As
criticas de Saint-Beuve estabeleceram um padrao para o jornalismo cultural e, depois
dele, o jornalista cultural ganhou status. (PIZA, 2011)

De vento em poupa nos paises europeus, o jornalismo cultural chegou
aos Estados Unidos ainda no século XIX, tendo como maior expoente Edgar Allan
Poe, hoje famoso por contos de mistério e poemas como O Corvo. Era reconhecido
no pais como o critico e ensaista que modernizou o ambiente intelectual da América.
Os criticos americanos se multiplicaram na segunda metade do século XIX, tendo o
romancista Henry James, como ensaista e articulista que mais brilhou nos jornais em
revistas. (PIZA, 2011)

O estilo da critica cultural em periddicos comegou a mudar no final do
século XIX com a presenca social adquirida pela imprensa. George Bernard Shaw,
um irlandés critico de arte, teatro, literatura e musica no Saturday Review e no The

World, brilhava com suas criticas. As publicagdes na sua coluna semanal repercutiam
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em outros paises, dando inicio a um novo modelo de jornalismo cultural. Piza (2011,
p.17) aponta que com Shaw a critica tomou outro rumo:

As criticas das artes sairam de seu circuito de marfim: Shaw as lan¢ou no
meio da arena social, exigindo que se comprometessem com as questfes
humanas vivas, mostrando, por exemplo, que uma épera de Mozart era
composta de muito mais elementos que as belas melodias e o figurino
pomposo. O critico cultural agora tinha de lidar com ideias e realidades, ndo
apenas com formas e fantasias. (PIZA, 2011, p.17)

O jornalismo cultural, assim como o jornalismo moderno, descobre a
reportagem e a entrevista e, “[...] das conversacdes sofisticadas de Addison e Steele
até as resenhas incisivas de Zola, Kraus e Shaw, o jornalismo cultural tomou sua
forma moderna”. (PIZA, 2011, p.19)

Em 1925, estd o que pode ser considerado outro grande marco no
jornalismo cultural: o langamento da revista americana New Yorker. A revista revelou
grandes criticos como Dorothy Parker e grandes escritores como J. D. Salinger. Foi
responsavel também por impulsionar o que se chamou de jornalismo literério: foi na
New Yorker que Lilian Ross escreveu o famoso perfil do escritor Ernest Hemingway,
em 1950, fundando o género jornalismo literario; foi na New Yorker que Truman

Capote lancou, em 1959, A Sangue Frio, e com ele, a ficcdo moderna. (PIZA, 2011)

FIGURA 2 — Revista The New Yorker

J699

Fonte: The New Yorker (2013)

Piza (2011, p.25) diz que nos anos 30 e 40 “...] a politica contaminou

bastante o jornalismo cultural [...]" e, nesse periodo, Nova York passou a ser um centro
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intelectual gracas as revistas como a New Yorker. A grande concorrente da New
Yorker é a Esquire, que tinha no seu time Aldous Huxley, Norman Mailer, Scott
Fitzgerald e Gay Talese. Mailer e Talese sdo associados ao New Journalism, uma
mistura de historia veridica e ritmo ficcional. (P1ZA, 2011)

Na segunda metade do século XX, a critica passou a ocupar mais
espaco nos grandes jornais diarios e revistas de noticias semanais da grande
imprensa. Foi nessa época que surgiram os cadernos diarios e semanais de
jornalismo cultural. “Posteriormente esses cadernos deram origem a diversos
suplementos culturais, relacionados a recortes editoriais diversificados.” (ALZAMORA,
2009, p.2)

A segmentacao de assuntos resultou na cadernalizac&do dos jornais e na
alteracdo dos perfis tematicos de cada editoria desde os anos 1980. “A partir dos anos
1990 o jornalismo cultural passou a se caracterizar menos pelo debate de ideias que
pelo entretenimento e, em especial, pelo culto as celebridades. A perspectiva
informativa tornou-se dominante, levando a certa padronizacdo dos textos e das
abordagens.” (ALZAMORA, 2009, p.3)

A internet tem se mostrado um vasto campo para o jornalismo cultural
com todas as possibilidades que a plataforma multimidia oferece e, com isso, tem
levantado novos desafios. “Com a internet, da-se a proliferagcdo de websites néao
jornalisticos de conteudo cultural, que passam a cumprir funcdo semelhante aquela
desempenhada pelo jornalismo cultural ao longo do século XX” (ALZAMORA, 2009,
p.3). Golin (2009, p.24) observa que:

[...] o jornalismo cultural situa-se numa zona heterogénea de meios, géneros
e produtos que abordam com propésitos criativos, criticos ou de mera
divulgacdo os campos das artes, das letras, das ciéncias humanas e sociais,
envolvendo a produc¢éo, a circulacdo e o consumo de bens simbdlicos. O
espectro de alcance do jornalismo cultural € amplo sob o ponto de vista formal
e de contetdo. E possivel considerar, nesse conjunto, desde uma revista
literaria de pequena circulacdo, o suplemento semanal de um jornal de
grande tiragem, revistas especializadas em tematicas especificas (artes,
mdasica, cinema), cadernos diarios reservados ao tempo livre e
entretenimento, até revistas eletrdnicas — cada vez mais frequentes na
internet. (GOLIN, 2009, p.24)

O jornalismo cultural € uma especializagdo do jornalismo “[...] que
domina as questdes culturais da sociedade, as suas manifestagdes, 0s seus agentes,
0S seus mecanismos de expressao, a legislacédo e as politicas publicas e privadas de
fomento.” (SOUZA, 2009, p.82)
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Melo (apud JANUARIO, 2005, p.15) fala do jornalismo cultural como um
formato hibrido, a partir dos nacleos de interesse do jornalismo:

[...] seus nucleos de interesse residem na informacao (saber 0 que se passa)
e na opinido (saber o que se pensa sobre o0 que se passa). Assim, 0s géneros,
definidos a partir da evolucdo dos acontecimentos e da relacdo entre os
mediadores (jornalistas) e o0s protagonistas (personalidades ou
organizacdes), se dividem em informativo (nota, noticia), reportagem e
entrevista) e opinativo (editorial, comentario, artigo, resenha, coluna, cronica,
caricatura e carta). Por esta definicdo conceitual, o jornalismo cultural seria
um formato hibrido que, apesar de essencialmente fundamentado na opiniao
do comentario, do artigo e da crénica, moderadamente também abre méo de
recursos basicamente informativos, seja na noticia e na nota, como na
reportagem e na entrevista.

No Brasil, o jornalismo cultural mantém caracteristicas especificas ndo

encontradas em publicacdes de outros paises, como serd visto agora.

5.2 Jornalismo Cultural no Brasil

Se o jornalismo cultural como especialidade surge no mundo no final do
século XVII, como aponta Anchieta (2009, p. 53), no Brasil ele s6 se consolidaria dois
séculos depois com Machado de Assis e José Verissimo. Machado de Assis comecou
a carreira como critico de teatro e polemista literario, escrevendo ensaios e fazendo
resenhas dos romances de Eca de Queir6z, e José Verissimo foi o grande critico do
periodo. (PIZA, 2011)

As primeiras publicacfes brasileiras a abordarem temas culturais foram
o Correio Brasiliense, de 1808, e a revista As Variedades, de 1822, ambos editados
em Londres por Hipdlito José da Costa e distribuidas clandestinamente em Salvador
pelo livreiro Manoel Anténio da Silva Serva. (MAIA, 2013).

Depois de Machado de Assis e José Verissimo, o critico profissional e
informativo ganha mais espaco, refletindo sobre a cena literaria e cultural. Muitos
escritores passaram pelo jornalismo e pela critica devido as dificuldades de viver de
literatura no Brasil. (PIZA, 2011)



46

FIGURA 3 — Correio Braziliense: primeiro jornal
Brasileiro a abordar o jornalismo cultural

CORREIO BRAZILIENSE
DE

[

Fonte: Observatério da Imprensa (2008)

O Movimento Modernista de 1922 agregou qualidade a critica literaria e
de arte. Mario de Andrade teve participacdo notavel como critico e ensaista,
escrevendo sobre musica, literatura, artes visuais, folclore e politicas culturais, sendo
colaborador, entre outras, da revista O Cruzeiro, de 1928, que marcou época e lancou

0 conceito de reportagem investigativa. (PIZA, 2011)

No Brasil, o jornalismo cultural [...] ganha expressdo maxima em 1928, com
a criacdo da revista O Cruzeiro, que teve como colaboradores, entre outros,
José Lins do Régo, Vinicius de Moraes, Manuel Bandeira, Rachel de Queiroz
e Maério de Andrade e era ilustrada por Di Cavalcanti e Anita Malfatti.
(ANCHIETA, 2009, p.54)

Piza (2011) afirma que O Cruzeiro foi a revista mais importante do Brasil
durante os anos 1930 e 1940, por sua capacidade de falar a todos os publicos.
Também nos anos 1940, Samuel Wainer lanca a revista literaria Diretrizes, apesar do
jornalismo literario néo ter tradicdo no Brasil. Por outro lado a crénica caiu no gosto
nacional e sempre teve espaco fixo nas sec¢des de jornais e revistas, sendo uma marca
do jornalismo cultural brasileiro. Teve como representantes: Machado de Assis, Jodo
do Rio, Carlos Drummond de Andrade, Rubem Braga, Paulo Mendes Campos, Otto
Lara Resende, Carlos Heitor Cony e outros. (PIZA, 2011)

Foi também nos anos 1940 que teve inicio a grande época da critica
brasileira, se estendendo até o fim dos anos 1960. Nesse periodo, se destacaram

Alvaro Lins e Otto Maria Carpeaux, os dois do Correio da Manha. Como redator-chefe,
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Alvaro Lins estabeleceu o Rodapé Literario fazendo critica impressionista, onde o
escritor descreve em primeira pessoa suas impressoes sobre o livro. Carpeaux fez no
Brasil o que fez a The Spectator na Inglaterra, tirar a filosofia dos gabinetes e
bibliotecas. (PIZA, 2011)

Nos anos 1950, o Correio da Manha lancou o Quarto Caderno, um
suplemento de cultura dominical, por onde passaram Paulo Francis, Carlos Heitor
Cony, Nelson Rodrigues, Ruy Castro e Sergio Augusto.

Mas se o0 marco do jornalismo cultural no mundo é a criagdo da revista
inglesa The Spectator, no Brasil, o lancamento do Caderno B, do Jornal do Brasil, € o
seu equivalente. Foi em 1956 que o Jornal do Brasil comegou sua modernizacgdo, que
culminou na reformulacéo gréafica e visual e com o lancamento do Caderno B, seu
caderno de cultura. O artista plastico Amilcar de Castro foi convidado para fazer as
mudancas e, foi assim, que o Caderno B tomou forma. Como destaca Dapieve (2002,
p.95), o B nasceu “Destinado a n&o apenas tratar de cultura, mas também a ser, ele

préprio, um produto cultural.”

Reunindo os mais significativos representantes da cultura nacional em suas
paginas, como Ferreira Gullar, Clarice Lispector, Barbara Heliodora e Décio
Pignatari, entre outros, o caderno tornou-se uma referéncia para a critica
cultural de sua época e até hoje é lembrado como ponto alto da pratica do
bom jornalismo cultural. (ANCHIETA, 2009, p.55)

FIGURA 4 — Capa da primeira edi¢cdo do Caderno B, de 15 de setembro de 1960

Fonte: Jornal do Braé.ii (2010)
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Dai em diante, o Caderno B passou a ser referéncia na imprensa
brasileira e a influenciar a criacdo de suplementos culturais nos jornais do pais
(DAPIEVE, 2002). Piza (2011) acrescenta que o B foi o precursor do moderno
jornalismo cultural brasileiro.

Em 1956, inspirado pelo Caderno B, O Estado de S. Paulo lanca o
Suplemento Literario, dirigido por Décio de Almeida Prado e se destacando na época
como importante mediador dos fatos (MAIA, 2013, p.5). O modelo adotado pelo
Suplemento foi seguido por todos os cadernos de livros, como aponta Piza (2011).

A década de 1960 é considerada a época de ouro do jornalismo cultural
brasileiro e, Paulo Francis, o nome mais recorrente. Tendo iniciado sua carreira com
critico teatral no Diario Carioca, em 1957, se tornou a estrela do Ultima Hora durante
trés décadas. Também escreveu para as revistas Senhor e Diners e para O Pasquim,
em 1969, ao lado de Ziraldo, Jaguar, Millér Fernandes e Sergio Augusto. Também foi
comentarista na Rede Globo e participante de mesa-redonda no GNT. (PIZA, 2011)

Entre 1980 e 1990, os jornais paulistas Folha de S. Paulo e Estado de
S. Paulo consolidaram seus cadernos culturais diarios, a llustrada e o Caderno 2, que
serviram de referéncia para a maioria dos atuais jornais brasileiros. (PI1ZA, 2011, p.40)

A llustrada, de acordo com Piza (2011, p.40), “[...] ficou famosa pelo seu
gosto pela polémica [...] e por sua atencdo a cultura jovem internacional, entdo em
plena ebulicao”. Também mantinha criticos e articulistas brilhantes, e reportagens de
tom autoral. Piza (2011, p.41) observa que essas caracteristicas se mantiveram até
meados dos anos 1990, “[..] quando o peso relativo da opinido diminuiu

sensivelmente, e a agenda passiva comegou a se tornar dominante”.
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FIGURA 5 — llustrada, edicdo de 1° de janeiro de 1989
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Fonte: Quadrinhos no Brasil 80/90

O Caderno 2 teve seu auge no final dos anos 80. “Enquanto a llustrada
dava mais atencdo ao cinema americano e a musica pop, o Caderno 2 fazia uma

dosagem maior com literatura, arte e teatro”. (PIZA, 2011, p.41)

FIGURA 6 — Caderno 2, O Estado de S. Paulo, de marco de 1986

A poses dds B = o

Fonte: Estadéo (2011)

Piza (2011) chama a atencdo para a presenca, nos anos 1990, de
assuntos fora das sete artes (literatura, teatro, pintura, escultura, musica, arquitetura
e cinema), como moda, gastronomia e design.

Para Melo (2009, p.23-24) “[...] jornalismo cultural brasileiro € uma

categoria que emergiu nos anos 1980, como sucessora do jornalismo literario,
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principal responsavel pela disseminagéo das criticas culturais, durante a primeira
metade do século 20”.

Os anos 1980 protagonizaram transformacdes politicas e socioculturais
pelos quais o pais passou durante seu processo de redemocratizacao, apés 21 anos
sob ditadura militar — 1964 a 1985. Na época “[...] o declinio ou desaparecimento dos
suplementos dirigidos pelos grandes intelectuais d& lugar ao surgimento dos cadernos
de variedades que atendem as demandas de consumo cultural das classes médias”.
(ASSIS, 2011, p.8-9)

Como caracteristica intrinseca do jornalismo cultural brasileiro, esta o

fato de ter florescido em cadernos e suplementos, diferente de outros paises:

No exterior, esse tipo de jornalismo fica restrito a um caderno semanal nos
grandes diarios ou a revistas especializadas, independentes (tipo a londrina
Time Out ou a Pariscope). Noticias sobre cultura, l6gico, sdo publicadas todos
os dias, com o devido espaco e grande repercussdo, mas nao em sessoes
especiais, em separado, com as mesmas caracteristicas conceituais dos
cadernos brasileiros tributarios do B. (DAPIEVE, 2002, p.95)

Gadini (2003, p.54-55) entende que o surgimento da editoria esta
relacionado ao crescimento no indice de alfabetizados e a chegada da industria

cultural no pais, respondendo a uma demanda de novos leitores.

5.2.1 Estrutura dos cadernos culturais no Brasil

Estudiosos costumam apontar o desaparecimento da critica, 0
agendismo e o culto as celebridades, além de outros fatores, como desencadeantes
de uma crise vigente no jornalismo cultural. Desta forma, faz-se necessario um estudo
de contetudo dos cadernos de cultura brasileiros com o propdésito de verificar seu teor.

Gadini (2006) observa, numa amostra de 20 diarios, que trés possuem
formato tabloide e, o restante, mantém o formato standard. A média de paginas diarias
dedicadas a cultura nos impressos € de 6 a 12, quando no formato standard, e entre

12 e 16, quando o formato é tabloide, divididas do seguinte modo:

[...] (1) matérias jornalisticas — noticia, reportagem, entrevistas diretas, além
de eventuais breves notas; (2) critica cultural, que inclui, na maioria dos
casos, espago para um articulista por edigcdo, com texto em forma de artigo,
ensaio ou crbnica, dependendo do diario; (3) coluna social; (4) servigo e
roteiro, com sinopses de filmes em cartaz, endereco de salas, programacéao
de teatro na cidade base, roteiros de museus, centros culturais, bares e
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demais espacos com atividades artisticas e culturais; (5) programacéo ou
guia de TV, com destaque para filmes do dia, seriados em exibicdo e
informacdes sobre atores de telenovela, geralmente nos canais da televisdo
aberta; e (6) variedades. (GADINI, 2006, p.234)

A respeito dos temas veiculados, o autor (2006) indica que de 50% a
70% das matérias diarias abordam assuntos locais ou regionais como: eventos,
lancamentos ou questdes de seu interesse e sua abrangéncia geografica. Nos jornais
do eixo Rio-S&o Paulo, o numero de matérias com assuntos locais variam de 80% a
100%. (GADINI, 2006)

As matérias publicadas se aproximam das reportagens de revistas
semanais e da estrutura da critica, porém néo desconsideram a informac&o com lead,
atualidade e gancho factual e nem a logica de servico. Ou seja, o jornalismo cultural
nos diarios brasileiros € pautado pelos critérios de noticiabilidade: periodicidade,
atualidade, universalidade, difusao, proximidade. (GADINI, 2006)

A critica ainda é presente nos cadernos diarios de cultura. A maioria
deles veicula pelo menos uma critica por edicdo, um texto de articulista que, na
maioria dos casos, sdo ensaios apresentados como critica, artigo ou andlise. Mas o
que mais se aproxima desses textos € o comentario. (GADINI, 2006)

A Folha de S. Paulo e O Estado de S. Paulo dedicam mais espaco a
critica cultural e aos articulistas: uma média de duas criticas, além dos articulistas na
Folha, e trés criticas no Estado. O Estado de Minas também publica duas criticas
culturais e tem dois articulistas por edicdo e, O Globo, publica duas criticas por dia.
(GADINI, 2006)

Também presente nos cadernos culturais diarios brasileiros esta a
coluna social, repetidamente apontada por estudiosos como descaracterizacdo do

jornalismo cultural.

[...] a coluna social parece manter uma tradicdo herdada das revistas de
variedades, com pequenas notas, comentarios e frases de efeito, cercando
imagens do que, em geral, é apresentado como ‘flashes da vida social’ das
cidades-polo da regido geogréafica de abrangéncia de edicdo e circulacdo dos
diarios. Imagens festivas, comemoracfes, lancamentos, exposicdes,
aniversariantes, homenagens e afins... tudo parece ser (bom!) motivo para
ocupar 0s espacos das colunas sociais diariamente mantidas pelos cadernos
culturais dos jornais brasileiros. (GADINI, 2006, p.236)

Curiosamente, na Gazeta do Povo, de Curitiba, as colunas sociais nao

estdo especialmente vinculadas ao caderno de cultura, mas distribuidas entre o
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primeiro e o ultimo caderno, com excecdo do Caderno G, de cultura. Gadini (2009)
ainda observa que nas edicbes dominicais o espaco dedicado ao colunismo social
aumenta consideravelmente.

Outra modalidade presente nos cadernos culturais diarios no Brasil sdo
0s roteiros culturais e os filmes em cartaz na semana. Os espagos variam entre uma
e duas paginas e meia no formato standard, sendo que os cadernos do eixo Rio-S&o
Paulo sédo os que dedicam maior espac¢o. Gadini (2006), além de outros estudiosos,
chamam essa perspectiva de jornalismo de servico.

A programacao de TV também encontra lugar nos cadernos culturais que
dedicam até duas paginas standard para a programacao televisiva diaria, geralmente
oriunda de assessorias de imprensa. Em alguns casos ha criticas e analises dos
programas. Gadini (2009) acredita que esse contexto “[...] indica uma légica editorial
e, pois, discursiva, nas quais os cadernos culturais também se tornaram televisivos,
em especial e de modo crescente ao longo das ultimas trés ou quatro décadas”. Além

disso, h& outra questdo envolvida:

[...] a constante presenca de pautas televisivas nos cadernos culturais esta
associada ainda a outro fator de mercado; varios dos principais diarios do
pais integram grupos empresariais de comunicacgao que, por sua vez, incluem
redes ou emissoras de televisdo. Ocorre, assim, um agendamento reciproco,
ou interagendamento, no qual os programas televisivos tém destaque nas
paginas dos jornais, que também sdo objetos de anuncio, referéncia ou
mesmo fonte em programas de noticias e variedades das respectivas
emissoras de TV, sobretudo no sistema aberto de transmissédo. (GADINI,
2006, p.238)

As variedades, hordscopo, palavras cruzadas, jogo dos sete erros,
tirinhas, numerologia, piadas, jogos e outras coisas, ocupam entre 10% e 15% do
espaco nos cadernos culturais. Gadini (2006) atribui a presenca desta modalidade nos
cadernos como “[...] uma tradigdo do jornalismo brasileiro que, herdado das revistas,
hoje ocupa as paginas dos diarios, como forma de manter o interesse de um
determinado segmento de leitores do periddico, seguindo uma perspectiva de oferta
de entretenimento ao leitor”.

Por fim, conclui Gadini (2006), que 50% do espaco dos cadernos
culturais diarios sdo ocupados com a publicacéo de roteiros, programacao televisiva
e colunas sociais. Se forem incluidas as variedades, o percentual aumenta para até

60%. Nos jornais populares, dedicados as classes C e D, este espac¢o é ainda maior.
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5.3 Crise no Jornalismo Cultural

Desde seu nascimento, o jornalismo cultural vivenciou inumeras
transformacdes. Ha algum tempo, pesquisadores alertam sobre uma crise vivenciada
pelo segmento, apontam raizes e propdem solu¢des. Desta forma, procurou-se
apresentar aqui os fatores mais citados pelos estudiosos do assunto.

Piza (2011), talvez o0 nome mais citado no Brasil quando o assunto &
jornalismo cultural, identifica essa crise a partir de meados do século XX e aponta o
surgimento dos meios de comunicacdo de massa como desencadeante desse
processo. Com o radio, a TV, o cinema e a producao de obras culturais em escala, 0s
habitos e valores das classes sociais sofreram impacto.

Piza (2011) ainda reforca que o jornalismo cultural acompanhou a
ampliacdo da industria cultural, pois as revistas de cultura se multiplicaram a partir dos
anos 20 e, as sec¢les culturais da imprensa diaria ou semanal passaram a ser
obrigatorias.

O jornalismo é resultado de um processo industrial e, por isso, esta
sujeito a limites e imposi¢cdes. As préprias exigéncias de producdo e técnicas de
padronizacao, como divisdo de trabalho e padrbes de tempo e espacgo levam a uma
“[...] despersonalizacdo da criagdo e da invencdo” (CUNHA; FERREIRA;
MAGALHAES, 2002, p.4). Mas por ser movido por acontecimentos e novidades,
garante uma diferenciacdo constante entre seus produtos.

O jornalismo cultural sofre o impacto da industrializacdo e
consequentemente da mercantilizacdo. Isso se reflete na relacdo do artista com a
industria cultural, pois este sofre com o dilema de colocar ou ndo sua obra no mercado,
podendo, assim, orientar seu trabalho em funcdo do mercado. Dai a semelhanca entre
0 processo de producao, difusdo e consumo da arte com o processo de producao,
difus&o e consumo de noticias. (CUNHA; FERREIRA; MAGALHAES, 2002, p.5)

Os cadernos de cultura adotam uma postura dubia diante da industria
cultural e da cultura popular, o que para Cunha; Ferreira e Magalhaes (2002, p.9), “[...]
termina por influenciar o estabelecimento de pautas, o trabalho de reportagem, critica
e edigao”. Ainda de acordo com Cunha; Ferreira e Magalhaes (2002, p.10), o resultado
€ que “[...] o enfoque dos cadernos culturais se volta, exageradamente, para 0s

produtos culturais, menosprezando os processos culturais”.
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Dapieve (2001, p.175) acredita que nos cadernos culturais de hoje “[...]
vocé informa muito e opina pouco, ao contrario do que era em grande medida a
imprensa cultural da década de 1970, comeco dos anos 1980”. Nos cadernos diarios,
superar os limites impostos pelo ritmo industrial fica mais dificil. Em revistas mensais,
h& maior independéncia com relacdo as agendas, como observam Cunha, Ferreira e
Magalhaes (2002).

A submissdo ao mercado e aos interesses da industria cultural fez-se
necessaria desde 0 momento em gue 0s jornais se compreenderam como empresas
e dependentes das preferéncias do leitor.

Januério (2005, p.53) conta que esse modelo foi copiado do jornal
americano USA Today, “[...] nas opinides dos mais radicais, um f‘jornaleco de
noticinhas resumidas feitas para quem nao quer ler, para o telespectador”. E 0s

cadernos culturais nao ficaram fora disso.

Os cadernos diarios de cultura passaram, portanto, a ser grandes vitrines do
mercado cultural onde se tem 0s objetos mas ndo a reflexdo sobre eles e o
contexto onde se encontram. Isto significa que apesar da importancia dada a
informacao de atualidade, por outro lado, se estabelece a mesma caréncia
existente no restante do jornal no que se refere a producdo de matérias mais
interpretativas, como as grandes reportagens. O carater de guias de consumo
fica claro através da segmentacdo ndo s6 em cadernos mas dentro das
paginas de cultura: a musica néo se relaciona com o cinema, que néo fala
com o teatro que passa longe das artes plasticas. E uma espécie de colcha
de retalhos, mas sem a costura final. A retérica que transparece dentro dos
cadernos de cultura diarios é o do espetaculo. Ha cada vez menos espacos
para a reflexdo e leitura. Os textos séo reduzidos forcando o repérter a
escrever um estilo quase telegréfico. (SILVA, 1998, p.151)

Alzamora (2009, p.2), coloca que “[...] a influéncia televisiva no
jornalismo cultural impresso resultou no entrelacamento cada vez mais evidente entre
informacao jornalistica e entretenimento. Como resultado, o debate de ideias, uma
das marcas historicas do jornalismo cultural, perdeu espago”.

Nesse aspecto, o contetdo veiculado nos cadernos de cultura deixa de
ser mediador da cultura para ser mero divulgador da agenda de celebridades e guia

de consumo da industria cultural:

[...] em termos de conteldo, a afirmacéo é corroborada pelas opinides dos
préprios criticos, ao avaliarem de forma geral que nosso ‘jornalismo cultural
— melhor dito, de show business — rendeu-se ao mais nefasto populismo, a
cinica légica do sucesso, ao culto ao voyeurismo e a bajulacdo de
celebridades, quando poderia tentar ser um bastido iluminista, um férum de
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ideias, uma vitrine para talentos sem transito facil na indUstria cultural’.
(JANUARIO, 2005, p.48)

A crise vigente no jornalismo cultural diz respeito ao seu objeto, a sua

definicdo, a sua razéo de existir:

Diante das mudancas paradigmaticas, o jornalismo especializado entra em
crise. Ou seja, se ndo pudéssemos mais definir o jornalismo cultural como
uma cobertura tematica (musica, artes plasticas etc.), o que, afinal, o
configuraria? Ou, se tomassemos outro caminho acreditando que tudo é
cultura, o que justificaria dedicar um espaco préprio para o jornalismo cultural
nos meios de comunicacdo? Pois, pensando assim, 0s outros cadernos,
como Politica, Economia etc., jA cumpririam a cobertura dos elementos
culturais. (ANCHIETA, 2009, p.57)

A dicotomia cultura de massa x cultura erudita levou o jornalismo cultural

a uma crise de identidade a procura de um terceiro caminho:

Dessa forma, os dois caminhos adotados até entdo para definir o jornalismo
cultural ora recorriam a ideia de cultura como ‘cultura erudita’
(desqualificando, em contrapartida, os produtos da industria cultural), ora se
perdiam em uma definicio muito ampla e pouco elucidativa do que seja
cultura, tornando ambos insuficientes. E neste momento que o jornalismo
cultural se vé diante da necessidade de trilhar um terceiro caminho. Eis a crise
de identidade do jornalismo cultural. (ANCHIETA, 2009, p.58)

O fato de os jornais estarem sempre a procura do lucro, fez com que o
furo jornalistico estivesse sempre na frente das pautas do jornalismo cultural. Isso, de
acordo com Dapieve (2002, p.100), deixou os profissionais com pouco espaco para
ousar e, “[...] um conjunto de profissionais sem ousadia sé pode fazer um caderno
cultural sem a ousadia de fazer diferente”.

Ja Piza (2011) aponta trés fatores como responsaveis pela crise: o
excessivo atrelamento a agenda; o tamanho e a qualidade dos textos, que se
restringem a publicacdo de releases e a informacgdes mais ralas; e a marginalizacao
da critica, de acordo com ele, sempre secundaria a esses anuncios, com poucas
linhas e pouco destaque visual, mais embasada em palpites maus fundamentados,
mesmo havendo espacgo para a fundamentagéo (PIZA, 2011).

A critica cultural, hoje cada vez mais rara nos cadernos culturais, €
apontada pelos estudiosos como o DNA do jornalismo cultural, e uma das receitas

para que se resgate um jornalismo cultural relevante:
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A critica, por sua vez, € um género impuro pela prépria fluidez de seu objeto.
Entretanto, ndo ha como se definir o jornalismo cultural sem a critica, pois tal
procedimento equivaleria a falsifica-lo, seria reduzi-lo a simples informacao,
a um agendismo indcuo, e priva-lo de alguns de seus principais componentes:
a argucia sobre o tempo e a reflexdo sobre a experiéncia. O jornalismo
cultural pode néo ser (sempre) arte, e ja quase ndo duvida, mas ele deve
respeitar a arte transformadora que o justifica e a cultura vibratil que o abriga.
(JANUARIO, 2005, p.16)

Piza (2011, p.53) também fala sobre os cadernos culturais diarios, que
produzem conteudo diferente dos suplementos semanais, “[...] mais focados em livros,
também em artigos sobre ciéncia ou textos longos sobre cultura em geral”. O autor
(2011, p.53) ainda observa que nao vé problema algum na divisdo entre cadernos
diarios e cadernos semanais, pois “Qualquer pesquisa de leitura mostra que o jornal
de fim de semana é lido com mais vagar, por razdes Obvias, e que no dia a dia a
tendéncia é ser mais enxuto e informativo”. Ainda para Piza (2011), o incbmodo esta

na abordagem, como mostra a seguir:

Os cadernos diarios estdo cada vez mais e mais superficiais. Tendem a
sobrevalorizar as celebridades, que sdo entrevistadas de forma que até elas
consideram banal (“Como comegou sua carreira?” etc.), a restringir a opiniéo
fundamentada (criticas sdo postas em miniboxes nos cantos da pagina; a
destacar o colunismo (praticado cada vez menos por jornalistas de carreira);
€ a reservar maior espago para as ‘reportagens”, que na verdade sao
apresentacdes de eventos (em que se abrem aspas para o artista ao longo
de todo o texto, sem muita diferenca em relacdo ao press-release). Os
assuntos preferidos, por extensdo, sdo o cinema americano, a TV brasileira
e a musica pop, que dominam as tabelas de consumo cultural. (PIZA, 2011,
p.53)

Por outro lado, os cadernos semanais pecam em outros aspectos:

[...] guando ndo cedem para o estilo jornalistico dos cadernos diarios,
esquecendo que sua funcdo seletiva deve ser exercida com mais
fundamentacdo ainda, estdo presos ao esquema das resenhas
encomendadas a professores universitarios, que nao raro pecam pela escrita
burocrética e lenta, com excesso de jargbes e falta de clareza. (PIZA, 2011,
p.53)

Apesar da crise que atravessa 0 jornalismo cultural, é provada a
importancia que ele tem no cotidiano das pessoas. Barreto (2006) discorre sobre esta
relevancia para o leitor, e reafirma a existéncia de um publico interessado em matérias
de qualidade, o que explica o fato desses suplementos serem uma das sessdes mais

lidas do jornal.
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Assis (2008) reitera a importancia e demanda do jornalismo cultural a
partir de uma necessidade das pessoas de ter conhecimento do que esta acontecendo
pelo mundo. Para ele, essas pessoas precisam de assuntos Uteis para 0S momentos
de lazer e esses temas ndo se resumem a noticias de politica, economia, saude e
policia, pois esses individuos séo carentes de informacdes sobre artes, espetaculos,

livros e outros assuntos referentes a cultura.

5.3.1 O jornalismo de servico

Quando se fala em crise no jornalismo cultural, se fala em sua
descaracterizacdo pela agenda ou servicos. Gadini (2003) diz que essa tendéncia
surge com o jornalismo de revista, e que trata o leitor como consumidor. Para o autor

(2003, p.52) jornalismo de servico é:

Um expressdo e tendéncia que surge bastante ligada ao jornalismo de
revista, onde a matéria ou noticia aparece, na maioria das vezes, associada
a uma orienta¢@o ou servi¢co de esclarecimento ao leitor, buscando auxiliar
nas op¢Bes de compra, escolha, direitos existentes, mas nem sempre
garantidos, dicas sobre enderecos, horarios, atividades e eventos
programados, dentre outras formas de orientacdo que o jornalismo passou a
incorporar na producéo contemporanea da informacao periodistica.

A producéo de roteiros, guias de consumo, enderecgos, listas e dicas sédo
caracteristicas deste jornalismo que, de acordo com Januario (2005, p.40),

consolidou-se nos anos 1990:

[...] o formato dos guias de consumo consolidou-se nos anos 90 atrelado a
agenda de eventos e exclusivamente interessado na divulgacdo das
novidades da crescente producdo artistico-cultural. Juntando roteiros
gastronémicos, enderecos de estabelecimentos, sinopses, grades e tabelas,
comentarios, dicas e listas, este formato ganhou cadernos exclusivos nos
principais jornais, mas nem por isso desgarrou-se das paginas dos cadernos
de cultura, onde por vezes ocupa 0 espaco da critica e da resenha. Estes
guias sao o resultado final do desenvolvimento de um modelo que, com a
evolucdo da industria de bens culturais e com o crescimento do publico
consumidor, representou uma nova modalidade informativa surgida nos
diarios brasileiros: o jornalismo de servico (JANUARIO, 2005, p.40).

O jornalismo de servico parece ter surgido da necessidade das
empresas jornalisticas como opc¢ao as crises financeiras, agravadas pelo destino dos

recursos publicitarios em maior parte a TV. Sobre isso, Gadini (2003, p.84) diz:
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Assim como a Era do Radio criou a demanda de revistas impressas que
tematizavam a vida de astros do som e do radio-teatro, a TV [na atualidade]
passa a agendar as paginas da editoria de cultura com a programacao do
dia/semana, que merece comentario, critica ou ilustracido. E o efeito de
servico que o jornalismo impresso, por vezes, reivindica no interagendamento
tematico do campo cultural.

Defensores do jornalismo cultural apontam que parte da crise editorial
se deve ao fato de submeter essa area ao jornalismo de servico. A submissao a
agenda é extremamente mediocre, como afirma Werneck (2007). O autor defende que
o jornalismo de servico € sempre pautado pela agenda, ou seja, o jornalista faz uma
matéria sobre determinada exposi¢cdo simplesmente porque ela esta acontecendo,
guando deveria ser feita independentemente dessa situacao.

Os estudiosos do jornalismo cultural atribuem a subordinagdo ao
jornalismo de servico parte da responsabilidade pela crise na editoria. Werneck (2007,
p.70) explica que o que torna a submissdao a agenda uma “atitude de extrema
mediocridade” é o fato de o jornalista fazer uma matéria sobre uma exposicéo apenas
porque ela esta acontecendo. Pois, se ndo acontecesse, ndo se escreveria sobre
aguele artista. Para o autor, a matéria sobre a obra do artista deveria existir
independente se a exposicao estivesse acontecendo ou ndo. E ndo é o que acontece

com o jornalismo cultural de servico, sempre pautado pela agenda.

5.3.2 Impactos das inovacdes tecnologicas e midias digitais

Sempre que um novo meio de comunicacdo surge, previsdes
assustadoras sobre a morte dos meios vigentes aparecem de todos os lados, em
especial quando se convive com as novidades trazidas pela internet e as novas midias
digitais. O jornal impresso recebeu sentencas de morte desde o aparecimento do
radio. Isso fez com que atitudes fossem tomadas para que sua sobrevivéncia fosse

garantida, influenciando no contetido e na forma de fazer jornalismo.

O século XXI inicia-se para o jornalismo impresso diario sob o signo das
mudancas decorrentes das transformacdes tecnoldgicas ocorridas nos
Ultimos anos. A crescente participacdo da Internet como fonte de informacao
e a consequente diminui¢cdo da importancia dos jornais junto ao publico leitos
os tem levado a repensarem a forma como sdo feitos e a forma como se
relacionam com seus publicos, o que redunda também numa busca por uma
nova enunciacdo para o discurso jornalistico. (FREIRE, 2009, p.292)
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Uma das saidas encontradas pelos jornais para continuar atraindo o
leitor, foi investir no design do jornal. E nos cadernos culturais que o design é mais

explorado, pois se encontra maior flexibilidade para ousadias no campo visual.

O design jornalistico vem para potencializar este discurso, organizar os
conteudos, criar identidade, atrair a atencao do leitor e construir o sentido
pela relacdo entre as diversas matérias significantes (verbo-visuais) que
compdem o jornal. O design é, portanto, um dos componentes da enunciacao
jornalistica, ndo s6 como um elemento de persuasao ou seducédo do leitor
mas também como constituinte com potencial informativo, que antecipa
caracteristicas de géneros, organizacdo tematica, valor-noticia, e influi na
construg&o do jornal como dispositivo de enunciagéo. (FREIRE, 2009, p.292)

Outra realidade incorporada pelo jornalismo impresso apés o advento da
internet foi a fragmentacdo do texto, uma estratégia para atrair o leitor, agora
acostumado a lidar com hipertextos e a dindmica do ambiente virtual. E é no jornalismo

cultural que essas experiéncias encontram maior espago.

Quanto a fragmentacao do texto, esta € uma tendéncia que vem crescendo
ao longo da histéria do jornalismo, e que atingiu o auge com o advento do
computador como ferramenta de producéo jornalistica. Tal estratégia ganhou
forca também em funcéo da Internet e por influéncia desta no modo de leitura
atual. A enunciacgéo jornalistica de hoje busca atingir os leitores habituados a
leitura hipertextual, ndo-linear, fragmentada em diversas janelas que se
abrem na tela. Para tanto, fragmentam-se os contelildos em pequenas pegas
explicativas, informativas ou opinativas, criando mais pontos de entradas para
o texto. (FREIRE, 2009, p.294)

O jornalismo cultural impresso € um campo de experimentacdes em
todos os sentidos. Aberto as novas experiéncias, como sempre foi, é terreno fértil as
novidades que a globalizacdo oferece, sabe e pode sobreviver e garantir espaco junto

aos outros meios.
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6 OS FORMATOS DOS JORNAIS IMPRESSOS

6.1 Origem dos Formatos

No capitulo 3 deste trabalho, quando foram abordados os primérdios do
jornalismo, sua génese e evolugéo, ficou claro que o jornal impresso foi o primeiro
veiculo jornalistico a se desenvolver. Para isso, a invencao do papel, da tipografia e
dos tipos moveis em metal, foram primordiais.

A tipografia s6 passou a ser usada na impresséo de jornais apos cento
e cinquenta anos de sua invengao, sendo utilizada, enquanto isso, para imprimir livros.
Talvez por isso, 0s primeiros jornais tinham formato similar ao dos livros naquela
época, até porque, ambos eram impressos pelos mesmos processos e equipamentos,
como observa Pacheco (2011).

Com a evolucdo das técnicas de impressao, as diferencas entre um e

outro foram tomando forma.

Do ponto de vista histérico, sua conformacdo grafica se inicia com uma
distincdo em relacdo ao livro e compreende a ampliagdo do tamanho das
paginas, introducdo do titulo no cabecalho da capa, destaque para a
periodicidade e distribuicdo do texto em varias colunas. Tendo em vista que
as caracteristicas materiais se estabelecem gradualmente mediadas pela
qualificacdo das técnicas de composi¢do e impressdo, podemos assinalar
ainda outros marcos fundamentais na transformacdo de sua visualidade.
(GRUSZYNSKI; AMARAL, 2011, p.151)

As gazetas, embrides dos jornais de hoje, eram apresentadas “[...] em
quatro paginas em frente e verso, dobradas ao meio, com um pequeno félio, de vinte
centimetros de altura e quinze de largura” (PENA, 2010, p.34).

Com a Revolucdo Industrial, surge a maquina a vapor e as novas
tecnologias de impressédo, o que aumentava substancialmente a tiragem dos jornais.
Assim, as empresas precisavam conguistar novos leitores para vender o excedente.

Novos conteudos com maior apelo como “[...] historias de amor e
romances para as mulheres e matérias sobre esportes e politica para os homens”,
foram incorporados aos jornais, obrigando-os a expandir seu tamanho. (PACHECO,
2011, p.33)

Na Inglaterra do século XIX, o imposto do selo era cobrado por cada

folha de quatro paginas, independentemente do tamanho, como conta Molina (2008,
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p.351). Para Pacheco (2011, p.40), “Isso teria levado os jornais a aumentar o tamanho
de suas péaginas com objetivo de acomodar mais anuncios e contetdo, otimizando
assim a relacéo entre o espago (e sua receita) e o imposto”.

De acordo com Pacheco, 2011, p.50:

Atualmente existem quatro formatos basicos de jornais diarios: broadsheet
(“folha larga”), Berliner (ou berlinés), tabloide e micro. Esse mesmo autor
observa que os tabloides correspondem a metade do tamanho de um
broadsheet e 0 micro a metade do formato Berliner, que por sua vez tem
dimensbes menores que o broadsheet.

Pacheco (2011) pontua que essa terminologia pode variar, como é o
caso da utilizacdo do termo standard para determinar o broadsheet.

Sobre a predilecdo pelo formato standard, Pacheco (2011, p.55) diz que
“A adocao do formato standard tem origem no fim da necessidade de acabamento, j&
que se reduzia a necessidade de dobrar e refilar, uma possivel consequéncia da
velocidade exigida na produgao dos jornais”.

Mas ler um jornal standard logo se tornou um incdmodo, havendo a

necessidade de reduzir o tamanho:

Em decorréncia do seu aumento de tamanho, os jornais, agora muito
grandes, comecaram a se tornar muito incobmodos para ler e custosos para
serem produzidos, fazendo com que ao longo do século XX, os standards
tivessem seus formatos reduzidos, tendo os menores deles se tornado um
pouco maiores do que os maiores tabloides. (PACHECO, 2011, p.56)

O formato tabloide data de 1833, com a criacdo do periédico Sun, em
Nova York. ApGs dois anos de seu lancamento o Sun ja liderava o mercado nova-
iorquino.

No Brasil, como se sabe, a imprensa chegou com cerca de 200 anos de
atraso, segregada pela Coroa portuguesa, como acontecia em todas as suas colonias.
ApoOs a publicacéo de A Gazeta do Rio de Janeiro e de O Correio Braziliense, ambos
impressos em Londres, em 1808, ainda demorou para que a iniciativa privada
conseguisse uma estrutura ideal para a producdo de jornais. Isso submetia os
impressos brasileiros as tecnologias importadas de outros paises. (PACHECO, 2011)

Registros da época indicam o formato in-quarto (largura de 13,5 e altura

de 19 cm) na Gazeta do Rio de Janeiro e no Revérbero Constitucional Brasileiro.
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Pacheco (2011) diz que, no Rio de Janeiro, metade dos jornais vendidos
sdo em formato standard e, a outra metade esta dividida entre tabloide e tabloide
estendido.

Ja ha algum tempo, verifica-se uma tendéncia mundial de compactacao
dos formatos dos jornais. Os motivos, segundo Khattak (apud PACHECO, 2011, p.76)
séo:

Jornais estédo passando por uma fase de queda sistematica da circulacéo;
Pesquisas indicam que consumidores preferem formatos menores;

A publicidade é um mistério complicado que precisa ser resolvido;

A audiéncia tende a ficar mais jovem e mais feminina.

Porém, a discusséao entre os formatos vai além do exposto até aqui pois,
como afirma Pena (2010, p.33), “O desenvolvimento dos canais de informacgéo esta
sempre atrelado a interesses econdmicos ou politicos”. E como sera visto a seguir, a
escolha do formato de um jornal estd muito mais atrelada a interesses econémicos

que a qualquer outro.

6.2 Formato Standard x Formatos Compactos

Culturalmente no Brasil, o formato standard é comumente associado aos
jornais sérios, com status, o que nao ocorre com os formatos menores, especialmente

o tabloide, associado a jornais sensacionalistas.

Os standards tém uma longa histéria como simbolo de status e ganharam
muita forga, no inicio do século XX, por permitirem melhor explorar o conceito
de que as noticias devem aparecer de forma visualmente hierarquizada. Os
tabloides, apesar de terem feito sucesso apenas no inicio do século XX,
existem desde que 0s primeiros jornais comegaram a aparecer na Alemanha
do século XVII, porém ndo tinham relevancia que os algasse ao status de
jornais. (PACHECO, 2011, p.57)

Ha alguns anos acontece um movimento na Europa e Estados Unidos
pela compactacdo dos jornais. Existem varios motivos para que os periodicos
reduzam seu tamanho. Por outro lado, ha também razbes que sustentam a
permanéncia no formato standard, mesmo que isso signifique estar na contraméao da

tendéncia mundial.
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Pacheco (2011, p.66) diz que “[...] o jornal tabloide foi considerado o mais
facil de manusear que seu similar de tamanho maior por cerca de 35% dos
trabalhadores que viajavam diariamente de trem de Long Island para Nova lorque”.

Ha uma lista das vantagens do tabloide em relacdo ao standard, como
observa Pacheco (2011, p.66-67)

° Tabloides sdo mais convenientes para o leitor manusear, pois nao
precisam ser dobrados para serem lidos em locais restritos, como transporte
publico;

o As paginas sem anuncio, cedidas a cada uma das editorias do jornal,
custam menos;

) E mais facil segregar o contetdo, pois no standard varias matérias
dividem espaco na mesma pagina;

. Jornais menores parecem mais robustos com apenas metade do
conteldo disponivel no standard;

) Tabloides permitem maior flexibilidade de quantidade de paginas, na
maioria dos casos;

. Permitem aos editores diferencia-los de outros jornais, uma vez que a
maioria est4 em formato standard;

) O custo para anunciar numa pagina inteira é menor.

De acordo com Pacheco (2011, p.68), ha um consenso entre alguns
autores em relagéo a vantagem da facilidade de manuseio do tabloide. E em relacao
ao standard, a de permitir a separacéo das editorias em cadernos distintos.

Khattack (apud PACHECO, 2011, p.76) também diz que “Pesquisas
indicam que consumidores preferem formatos menores”. Pacheco (2011, p.77) diz

que:

Em todas as experiéncias realizadas pelas empresas jornalisticas nas quais
se ofereceu mais de um formato, os leitores deram preferéncia ao mais
compacto. E o caso do inglés The Independent (com 90% de preferéncia para
0 compacto), o belga De Standaard (com 81%) e 0 noruegués Aftenposten

(com 70% de aprovacao).

Molina (2008, p.19) acredita que alguns jornais investiram no tamanho

compacto para atrair jovens e aumentar a circulacao:

Alguns jornais acreditaram que uma reducéo de formato e uma reforma
grafica mudariam sua sorte e deteriam essa queda. Deixaram o formato
standard, em principio adequado a sobriedade que se espera de um jornal de
opinidao, e adotaram um tamanho ‘compacto’, esperando atrair mais leitores
jovens.
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Pacheco (2011, p.80) diz que “[...] tanto 0 mercado europeu quanto o
americano vém presenciando reducdes sistematicas de formatos [...]". E relata que no
mercado brasileiro de jornais também ha registros dessa tendéncia a compactacao.
Na Europa, jornais como o The Guardian, The Times, Le Monde, Le Figaro, La
Vanguardia e La Repubblica adotaram o formato berliner, como constata Correia
(2006, p.1). No Brasil, o Jornal do Brasil, antes de sair de publicacdo, adotou o formato
berliner, além de muitos outros, como o Jornal de Londrina. A Rede Brasil Sul (RBS),
do Rio Grande do Sul, publica seis jornais em formato tabloide.

No eixo Rio-S&o Paulo o cenério é um pouco diferente. O Estado de S.
Paulo, a Folha de S. Paulo e O Globo investiram aproximadamente R$ 100 milhdes
em seus pargues graficos nos ultimos trés anos. Isso indica que mudancas no formato
estdo descartadas, por enquanto, pois significariam novos investimentos em
equipamentos. (CORREIA JUNIOR, 2014, p.1-2)

Porém, é possivel notar, de acordo com Pacheco (2011, p.85), que os
jornais que nao estdo mudando o formato de seus cadernos principais, estao, pelo
menos, compactando 0s seus suplementos.

Correia Junior (2014, p.2) menciona uma pesquisa realizada pelo
Estaddo que mostrou que os leitores que compram seus jornais em bancas Sao
bastante receptivos aos tamanhos menores, pela facilidade de manuseio; e que 0
leitor que € assinante tem preconceito em relacdo aos compactos. Esse mesmo autor
diz que, de acordo com pesquisas realizadas por ele, os leitores tém preferéncia por
suplementos em formato menor.

Silva (2014), diretor administrativo do jornal O Imparcial, conta que nas
duas ultimas décadas pelo menos duas alteracées no formato do jornal O Imparcial
foram feitas com objetivo de reduzir o tamanho standard. Ainda reitera que a adogao
do formato berliner vem sendo cogitada ha mais de 15 anos pelos jornais brasileiros.
Mas como isso implica investimentos econdmicos incompativeis com a realidade dos
veiculos e profunda mudanca na producéo das pecas publicitarias pelas agéncias, na
adequacao do standard para o berliner, essa proposta continua sendo adiada.

Mas o presidente da Associacao Brasileira de Agéncias de Publicidade
(Abap), Pastore (2006), diz ndo enxergar o mercado publicitario como impedimento
para a reforma de um veiculo: “Nos tempos do cliché, mudar formato de anuncios
seria um problema, mas a tecnologia permite que isso ndo se torne um empecilho”.
(PASTORE, 2006, p.1)
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Apesar do exposto, estes pesquisadores optaram pelo formato standard

pelos seguintes motivos:

Para acompanhar a padronizacdo do jornal O Imparcial, para o qual o projeto
piloto é destinado;

Por motivos financeiros, pois de acordo com o diretor de executivo do jornal,
Silva A. (2014), experiéncias feitas pelo Imparcial com o formato tabloide n&o
apresentaram retorno comercial que justifique essa iniciativa. “Agéncias e
anunciantes costumam rejeitar esses formatos menores. E um formato
atraente, especialmente para temas mais leves, mas isso dependeria muito do
comportamento do leitor. O mercado vai aonde o consumidor esta.” (SILVA A.,
2014)
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7 O DESIGN NO JORNAL IMPRESSO

7.1 Evolucao do Design no Jornal Impresso

Sao varios os valores e processos responsaveis pela identidade de um
jornal. O design encontrou seu espago na passagem do processo artesanal para o
industrial e, com os avancos desencadeados pela Revolucdo Industrial, os jornais
foram em busca de novos atrativos para conquistar novos leitores.

A maquina a vapor permitiu maiores tiragens e a litografia otimizou a
impressao de imagens, abrindo espaco para a tecnologia offset. De acordo com
Molina (2008), a primeira impressora a vapor do mundo foi instalada no jornal The
Times, que permaneceu por quase um século como celeiro de novidades graficas.

Com o tempo, a tecnologia offset passou a ser adotada pelos jornais
mais relevantes. “O processo offset mudou a ‘cara’ do design de jornais, trazendo mais
flexibilidade e funcionalidade para o mundo”. (PACHECO, 2011, p.28)

Depois da Revolucao Industrial, a concorréncia com outras midias, como
o radio, a TV e a internet, foi outro fator responséavel pelo desenvolvimento do design
nos jornais impressos. Gruszynski e Lindemann (2012, p.2) pontua que o design de
jornais vem tendo importancia “[...] como uma das estratégias de reverter as quedas
de circulacdo no setor ligadas, sobretudo, a reconfiguracdo do sistema de midia em
funcao das tecnologias digitais e em rede”.

Na divisdo em cinco fases do jornal impresso feita por Marcondes Filho
(2002), Pacheco (2011, p.47) observa que nas trés primeiras fases o design era
concentrado na tentativa de equilibrio e no preenchimento dos espacos com uma
grande variedade de tipografias. S&o elas: 1%) Século XVII ao século XVIII, onde
jornais e livros eram semelhantes; 22) Século XVIII e inicio do século XVX, com
producéo de foco politico-literaria; 3%) Final do século XIX, surgimento das tecnologias
graficas, como rotativas e composicdo mecanica de tipos;

Proximo ao século XX, os jornais comecaram a tomar a forma que se
conhece hoje, e as paginas passaram a receber um tratamento visual inspirado nas
paginas das revistas. Mas foi no final do século XX que 0s jornais ganharam maior
impacto visual. (PACHECO, 2011)

A partir disso, entende-se que o design ndo é um fim, mas um meio da

mensagem jornalistica. E o jornalismo cultural, afoito a experimentagdes e pioneiro de
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novidades, exige cada vez mais uma linguagem que se comunique com o leitor n&o
apenas por meio do texto, mas que emita diferentes mensagens e diferentes

conotacdes por meio do tratamento visual de suas paginas.

7.2 O Design como Meio da Mensagem

O design tem sido explorado no jornalismo cultural como meio de
aproximar o leitor da publicacéo e de transmitir sua mensagem de maneira efetiva. E
0 que observa Gruszynski (2012, p.148): “No ambito do jornalismo cultural, observa-
se que a dimensao visual trabalhada nos projetos graficos representa importante
critério de aproximacdo e vinculacdo entre publicacbes e leitor, sobretudo se
efetivamente sintonizada com um projeto editorial [...]".

As transformacdes sofridas ao longo da historia pelos jornais impressos,
exigiram a busca de um novo sentido para o discurso jornalistico, como pontua Freire
(2009, p.292):

O design jornalistico vem para potencializar este discurso, organizar 0s
conteudos, criar identidade, atrair a aten¢do do leitor e construir o sentido
pela relagdo entre as diversas matérias significantes (verbo-visuais) que
compdem o jornal. O design €, portanto, um dos componentes da enunciagédo
jornalistica, ndo s6 como um elemento de persuasao ou seducédo do leitor
mas também como constituinte com potencial informativo, que antecipa
caracteristicas de géneros, organizacdo temética, valor-noticia, e influi na
construcdo do jornal como dispositivo de enunciagéo.

Pacheco (2011) destaca quatro funcdes atribuidas ao design de noticias:

1. Identificar: caracterizada principalmente pelo projeto de identidade
visual, responsavel por conferir personalidade editorial e favorecer a
identificacao do jornal por parte do publico;

2. Informar: diretamente ligada a mediacdo da informacao, desenvolve-
se pela combinacéo dos seguintes elementos: tipografia, layout e iconografia;
3. Apresentar e promover: é o destaque dado ao jornal no ambiente em

gue é exposto o produto. A forma de editar um jornal ou uma revista confere
identidade a um produto, permitindo separar jornais populares dos demais,
por exemplo;

4, Planejar a producéo: forma de organizar o jornal e o destaque dado a
determinados elementos faz com que o designer interfira na maneira como
uma redacdo se organiza para captar e organizar aquele conteldo.
(PACHECO, 2011, p.64).

Gruszynski (2012, p.1), diz que “[...] as estratégias de organizagao e

apresentacdo do conteudo informacional possibilitam o reconhecimento das
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condigdes de circulacdo das mensagens vinculadas a ele”. Da mesma forma, o design
das paginas e os conteudos imagético e textual, “[...] ttm papel fundamental na
construcdo de sentidos, atuando como porta de entrada e guia nos procedimentos de
leitura”. (GRUSZYNSKI, 2012, p.2).

A forma fisica de um texto, o modo de disposicdo dos elementos na péagina,
sdo fatores que determinam a relagcdo histérica entre autores, textos e
leitores. O campo fisico e visual que se define a partir dos recursos
tecnologicos de escrita constitui um espaco condicionante a partir do qual
alternativas de articulacdo da retdrica tipografica sdo responsaveis por
conformar um texto. (GRUSZYNSKI; AMARAL, 2011, p.150)

No jornalismo, o projeto gréafico permitird uma leitura “[...] mais ou menos
cbmoda, influenciando também no entendimento e na interpretagdo da mensagem?”,

como aponta Gruszynski (2012, p.7). Sobre o projeto grafico:

Em linhas gerais, o0s elementos fundamentais do projeto grafico
compreendem o formato — ligado a especifica¢cdes do suporte — e o espaco
grafico que dele deriva, que é organizado segundo um diagrama (grid). Nele
sao dispostos textos, imagens e recursos de apoio como fios e texturas, que
tém na cor sua caracteristica fundamental. (GRUSZYNSKI; AMARAL, 2011,
p.151-152)

Se o design surgiu nos jornais como fator de transformacao capaz de
atrair outros olhares do leitor, é no jornalismo cultural que ele encontra o suporte ideal
para experimentacdes. “E nos cadernos culturais que os recursos compositivos

apresentados encontram mais espaco”, destaca Gruszynski (2012, p.7).

Dependendo da interacdo entre texto e arte visual, um suplemento cultural
pode, sim, transformar o meio nha mensagem. O impacto da visdo de uma
pagina — facilitado pelo fato de que o mais comum é ela ser ilustrada por fotos
de objetos e de gente bonita — pode facilitar a ardua tarefa do reporter de
ganhar a atencdo do leitor. Fotos bem ampliadas, ilustracdes precisas,
gréficos elegantes, tudo pode ser explorado, desde que ndo se comprometa
a identidade visual fundamental do projeto gréafico do jornal ou da revista.
(DAPIEVE, 2002, p.111)

Neste sentido, o Jornal do Brasil é considerado o precursor das
inovacoes visuais adotadas pelos jornais brasileiros, especialmente quando se fala
em jornalismo cultural. Com uma modernizagédo que comegou em 1956 e contou com
o artista plastico Amilcar de Castro, o JB lancou o Caderno B, lendario suplemento
cultural que é considerado divisor de aguas no jornalismo cultural brasileiro. (PIZA,
2011)
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Depois do Caderno B, outros jornais apostaram em mudancas graficas,
e, de la para c4, houve um salto na apresentacdo visual dos cadernos culturais no
pais.

Gruszynski e Lindemann (2012) dizem que o antigo caderno cultural
Mais!, suplemento dominical da Folha de S. Paulo, ousava com a integracao entre
tipografia e imagens e, ainda, que a diagramacdo dos cadernos de cultura é mais
ousada do que nos outros cadernos. E pontuam: os cadernos semanais Sao mais
livres em questdes estéticas do que os diarios.

A pesquisa de Gruszynski (2012, p.15) “[...] aponta para a necessidade
de pensar o projeto gréfico integrado aos projetos editorial e comercial, bem como
situado dentro de um contexto em que valores jornalisticos, estrutura institucional,
processos de producéo e relacées com o tempo condicionam a composicao gréafica
final”.

A visualidade e a disposicao de textos e imagens, assim como o dialogo
entre eles, merecem lugar de destaque no planejamento editorial de um caderno de
cultura. Por ndo oferecer resisténcia a experimentacdes e renovacgdes, o jornalismo

cultural estd sempre a frente das outras editorias no aspecto visual.
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8 A IMPRENSA ESCRITA EM PRESIDENTE PRUDENTE

A imprensa escrita em Presidente Prudente nasceu alguns anos apos a

fundacéo da cidade, como conta Abreu (1977, p.14):

Em Presidente Prudente, a imprensa nasceu alguns anos depois da fundagéo
da cidade. “O Momento” da Braz Albaresi, “A Vanguarda” de José Miliano e
a “A Comarca” de Alberto Pereira Goulart disputavam a primazia de terem
sido dos primeiros jornais da cidade, embora ndo se possa apontar o pioneiro
por falta de provas concretas.

Alguns jornais se destacaram, como: “O Progressista” (1927), “O
Municipio” (1928), “O Republicano”, “O Prudente”, “A Cidade” (1931), que depois se
chamou “Folha Sorocabana”, “O Constitucionalista” (1934), “O Imparcial” (1939), “A
Voz do Povo” (1926), “Correio Sorocabano” (1945) e “A Regiao” (ABREU, 1977, p.
14).

Além destes, jornais de existéncia efémera, de carater critico,
humoristico como “O Sorriso”, “O Grito” e “O Apito”, também circularam pela cidade,
como destaca Abreu (1977, p.14).

Em 1995, o Grupo Paulo Lima, proprietario da TV Fronteira (afiliada da
Rede Globo), radios Diario AM e 91 FM, lancou o jornal Oeste Noticias, que circulou

pela primeira vez no dia 2 de fevereiro daquele ano.

8.1 O Jornal O Imparcial

O Imparcial foi fundado em 2 de fevereiro de 1939 por Manoel Onofre de
Andrade e Heitor Graca, sendo vendido em 1943 para Edgard Angelo Zilochi que o
vendeu, em 1948, para Roberto Santos. (O IMPARCIAL, [s.d.])

Em 1995, de acordo com o site O Imparcial, o jornal foi vendido a Editora
Imprensa Ltda., de Méario Peretti, Adelmo Santos Reis Vanalli e Deodato da Silva.

No decorrer dos anos, O Imparcial passou por varios avangos
tecnologicos, desde os tipos moéveis, as rotativas modernas até a informatizacdo. (O
IMPARCIAL, [s.d.])

O Imparcial é abastecido por agéncias de noticias, o que lhe permite

divulgar o noticiario nacional e internacional, e ndo apenas 0s assuntos regionais.
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Em 1995, o jornal passou a fazer impresséao offset, considerada a mais
significativa mudanca em sua producédo grafica, divididas nas seguintes fases:

* 6 de abril de 1995: inicio da impressao — P&B;

* 30 de abril 1995: primeira edicdo em cores;

+ 2009: Dentro das comemoracdes dos 70 anos, o jornal promoveu a
expansao do seu sistema de impressdo, com a inauguracéo, em 12 de abril de 2009,
de uma torre de quatro unidades Goss Community, acopladas as unidades
remanescentes. Os equipamentos de alta tecnologia foram adquiridos junto ao
mercado norte americano, através da Cia. T. Janer. (O IMPARCIAL, [s.d.])

Hoje, além de circular em Presidente Prudente, O Imparcial chega a

outras 33 cidades da regido, com uma tiragem de 10.000 exemplares diarios.

8.2 Jornalismo Cultural no Jornal O Imparcial — O Caderno 2

O Caderno 2, publicacédo de O Imparcial destinada ao jornalismo cultural,
nasceu ha aproximadamente 25 anos. Como conta Silva (2014), diretor administrativo
do jornal, foi criado ndo apenas como espaco para o jornalismo cultural, mas para
“segmentar os conteudos de cultura, lazer e colunismo social”. Merlin (2014), editora
chefe do Caderno 2, afirma que o caderno existe para “abordar atividades culturais
que incluem musica, teatro, danca, cinema e TV”. Além disso, a jornalista ressalta que
como o jornal ndo possui editorias especificas de gastronomia e moda, esses

assuntos também integram os contetdos abordados no 2.
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FIGURA 7 — Caderno 2, O Imparcial, de 1° de maio de 2014
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Fonte: O Imparcial

Neste caderno, sao veiculadas cobertura de eventos -culturais,
entrevistas, agendas, noticias de agéncias nacionais sobre TV e cinema, e colunas
sociais. Silva (2014) acredita que ha sim espaco para um suplemento cultural no
Imparcial, porém, faz uma ressalva: “Tudo depende da qualidade do material e da
aceitacdo do leitor. Concluidas essas etapas, a resposta comercial é o que pode
garantir a permanéncia do produto em circulagéo”.

A maior dificuldade do Caderno 2, como observa Merlin (2014), é a
cobertura de eventos, pois “muitas vezes nao é possivel fazer uma cobertura por conta
dos horarios de trabalho dos funcionarios do jornal”. A editora (2014) explica que é
comum publicar que vai acontecer um evento e, depois, dar apenas uma nota falando
como foi. “E nisso que eu acho que o suplemento que vocés estdo propondo se
encaixa. [...]. A gente poderia notificar no jornal os eventos que aconteceriam na

cidade no decorrer de um més e ai o suplemento de vocés trazer essa cobertura.”
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9 PROPOSTAS PARA O JORNALISMO CULTURAL IMPRESSO PRUDENTINO

Como discutido em outro capitulo, os cadernos de cultura diarios, como
€ o caso do Caderno 2, estdo cada vez mais superficiais. Entre os motivos estdo a
falta de tempo do jornalismo diario, causa do ritmo industrial do veiculo. J& os
suplementos semanais ou mensais tém melhores condicbes para abordar com
aprofundamento qualquer assunto, pois dispéem de tempo para que 0s jornalistas se
dediqguem as matérias.

Assis (2008, p.185) coloca que a rotina submetida aos cadernos diarios
contribui para a auséncia de aprofundamento e contextualizagdo dos assuntos
abordados, pautas sem opinido fundamentada, valorizacédo das celebridades e relatos
de eventos, ocasionando, ao final, conteidos superficiais. Ainda de acordo com o
Assis (2008, p.185-186) “[...] na imprensa diaria, entdo, apenas os cadernos de
domingo — com rarissimas exce¢des — circulam com um maior volume de textos,

dando margem a observagdes mais aprofundadas”.

Além das novas pautas trabalhadas atualmente pela imprensa, ha quem chame de
“variedades” as matérias sobre eventos artisticos e lancamentos. Na visdo de Piza
(2003), por exemplo, a diferenca entre textos dessa natureza e contetdos eruditos €
facilmente percebida: os primeiros sdo comumente encontrados em cadernos diarios,
cujo discurso simples e maniqueista os tornam um “subproduto” do jornalismo cultural;
ja os suplementos que circulam nos finais de semana, com textos mais extensos e
reportagens mais densas, se destinam mais a erudicdo, embora muitas vezes também
se rendam as resenhas e aos textos meramente informativos. (ASSIS, 2008, p.186)

A partir do exposto, acredita-se que o suplemento Mosaico seja 0
produto ideal para ser suporte do jornalismo cultural pensado nesta pesquisa. Através
do Caderno 2, o Imparcial ja oferece aos seus leitores um jornalismo caracteristico
dos cadernos diarios. Dito isso, um suplemento cultural com matérias mais
aprofundadas, livres da presséo jornalistica que recai sobre os cadernos diarios e que,
ao mesmo tempo o complemente, € o produto que falta ser oferecido aos leitores do
Imparcial.

Para isso, esta pesquisa amparou-se na bibliografia existente, em
entrevistas e pesquisas, para que uma proposta adequada a realidade dos leitores de
O Imparcial e do Caderno 2 fosse costurada. Procurou-se oferecer um piloto com o

gue os pesquisadores apuraram ser o melhor contetdo, a melhor forma e o melhor
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visual para um suplemento cultural préprio apropriado aos padrdes locais, regionais,
sem desconsiderar tendéncias nacionais e mundiais do jornalismo cultural.

O fio condutor desta proposta € o combate aos produtos culturais
estandardizados, seguindo o pesquisador Stuart Hall, que diz ser necessaria a
preservagao das particularidades e diferencas locais (HALL, 1997, p.3). A partir disso,
procurou-se formas de rebater essa homogeneizacdo mundial dos produtos culturais
e de oferecer um produto que crie sua propria narrativa e resgate sua relevancia no
processo social.

Coelho (2007) aponta o que ele chama de habito cultural como algo
nocivo ao jornalismo cultural. Para ele, é necesséario um dialogo do jornalista com os

valores atuais:

O jornalismo cultural tem de dialogar com os valores novos vigentes e nao
com os que uma ideologia velha de 20, 40 ou 150 anos ainda insiste em
apresentar como validos. Nao se trata de cada um achar os seus valores
préprios, uma vez que os valores que de fato orientam um grupo social, ainda
gue equivocados, sao coletivos. Mas, é preciso que o jornalista cultural reveja
os valores habituais e busque sintonizar-se com as reais tendéncias atuais,
aguelas que se manifestam na pratica e na vida cotidiana das pessoas. Para
tanto € preciso ser capaz de detectar as orientag6es culturais do seu tempo.
O bom jornalista cultural deve assumir como ponto de partida a ideia de que
€ preciso pensar sempre de outro modo, que € preciso ver uma questao
sempre pelo outro lado, pelo lado que ndo esté sendo visto, pelo lado oposto
ao héabito cultural. Nada pior em cultura do que o habito cultural. E o
jornalismo cultural brasileiro esta cheio de habitos culturais. A cultura pode
ser feita de habitos culturais. O jornalismo cultural, ndo. (COELHO, 2007,
p.25)

O autor fala da relevancia da critica ao jornalismo cultural, afirma que o
jornalista deve ser um critico e ndo um mero relatador, e observa que os jornais tém

dado pouco espaco aos criticos nos ultimos anos.

A presenca do critico na imprensa voltada para a cultura € um tema que traz
uma discusséo a mais, o desaparecimento gradativo de espaco para a critica
dentro do jornalismo cultural, tema esse sempre presente em seminarios e
debates. Essa reducdo mostra que o processo de embrutecimento cultural no
Brasil tem sido muito claro nos dltimos 20 anos. Vou citar aqui um exemplo
pessoal, pois escrevo para jornal hd muitos anos. Ha alguns anos, o espaco
minimo para uma critica era de quatro, cinco laudas, 100 linhas (e ja era
menor que ha uns 10 ou 15 anos). Hoje em dia pede-se uma critica com 2.400
caracteres, ou seja, duas laudas, 40 linhas, para se falar de uma exposicao
de arte com curador importante, grandes artistas. E muito pouco. E muita
clara e precisa diminuicdo do espaco para reflexdo sobre a cultura.
(COELHO, 2007, p.27-28)
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Os pesquisadores deste trabalho entenderam, a partir disso, que a critica
é inerente ao jornalismo cultural e, como tal, deve fazer parte dos cadernos desta
editoria.

Ainda compartilhando da visdo de Coelho (2007), acredita-se que o
jornalista cultural deva olhar sempre para o outro lado, para o oposto do habito cultural.
Mas ndo deve ignorar aquilo que esta sendo muito comentado ou vendido no meio
cultural. “Se esta vendendo muito, € 6bvio que tem muita gente interessada, entéo
temos a obrigacao de falar”, afirma Werneck (2007, p.66). Por outro lado, continua o
autor, também deve haver espaco para o que vende menos, mas é bom. O jornalista
deve ter o papel de “[...] garimpar coisas importantes preciosas, que correm o risco de
passar despercebido do publico na massa cada vez mais volumosa da producao
cultural”. (WERNECK, 2007, p.66)

Werneck (2007, p.67) ainda observa que “O problema é que a certa
altura boa parte do jornalismo cultural passou a reservar todo o0 espago para o
mainstream, a corrente principal, da producao cultural. O que estiver fora disso quase
fatalmente sera ignorado. Mas ndo da para ser escravo do mainstream”. Aqui se
depara novamente com o que Coelho (2007) diz: é necessario olhar para o outro lado,
dialogar com os novos valores vigentes.

E essencial lembrar que o leitor ndo pertence apenas a um grupo social
e, por isso, o jornal ndo deve divulgar somente um tipo de cultura, mas deve explorar
e tornar visivel as manifestacdes culturais populares representadas por uma camada
profunda de excluidos e assim “[...] contribuir para a inclusdo social, na medida em
que mostra na midia uma nova realidade, o Brasil de verdade, escondido pela
exclusao social”’. (SOUZA, 2009, p.83)

Estes pesquisadores endossam a visdo de Cunha; Ferreira e Magalhaes
(2002) sobre a importancia e responsabilidade do jornalista como mediador entre

mercado e cultura.

Se o0 JC J[jornalismo cultural] ndo seleciona, ndo questiona, ndo dialoga
criticamente e ndo abre espaco a propostas alternativas, a IC [indUstria cultural]
se sente cada vez mais a vontade para reproduzir incessantemente 0s mesmos
padrbes estéticos e tematicos, transformando as obras culturais em artigos
produzidos e distribuidos em série. (CUNHA; FERREIRA; MAGALHAES, 2002,

p.8)
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Frias (2002) observa que a grande imprensa costuma abordar as
manifestacdes tradicionais, folcloricas e regionais com estranhamento. A autora ainda

fala da necessidade de espaco sobre estas manifestacdes no jornalismo cultural:

Acho fundamental que se fale da cultura popular, que se testemunhe e exalte
0 seu valor. Valorizar esse fazer, que significa resisténcia, vitalidade e,
sobretudo, identidade. [...] Um dos riscos, alias, que nds corremos e que se
exprime no nosso dia a dia é nos tornarmos ou considerarmos exéticos dentro
da nossa prépria cultura. [...] O bom jornalismo cultural deve repudiar essa
inclinacdo perversa de nos mostrar exoéticos dentro daquilo que realmente
somos. (FRIAS, 2002, p.182)

Mas o que é visto dentro das redacdes, como observa Werneck (2007,
p.67-68), € preocupante, pois cada vez mais se traca um perfil-tipo do suposto leitor
e, entdo, quem soO trabalha para esse publico, é “[...] como quem d& sé aquele
montinho de alfafa para o jumento, nada mais do que aquilo, n6s vamos apenas
aplacar a fome minima da pessoa”.

As empresas jornalisticas estdo cada vez mais sendo pautadas por
assessorias de imprensa. Os jornalistas, engolidos pela pressédo do tempo nas
redacdes, ou acomodados pelas facilidades, publicam releases muitas vezes como
chegam das assessorias. Dapieve (2001) atribui outra razdo para que o jornalismo
cultural seja pautado pelas assessorias: o poder financeiro de uma empresa em
relacdo aos jornais, ja que grande parte da receita de uma empresa jornalistica vem
da venda de publicidade. Ha também o poder da industria cultural, aquelas empresas
gue conseguem divulgar e repercutir com maior intensidade e frequéncia seus

produtos.

A assessoria mais poderosa, aquela que tem as contas mais influentes, as
gravadoras que lancam muita coisa, a distribuidora de cinema que langa
muitas coisas em muitas salas, e vocé fica a reboque disso [...].
Frequentemente, vocé ndo consegue, por conta dessa velocidade, destacar
no meio daquela torrente de langamentos aquilo que realmente é importante,
aquilo vai mudar a vida do espectador de teatro ou do espectador de cinema
ou do sujeito que compra CDs. (DAPIEVE, 2001, p.173)

Diante disso, a negacdo a submissdo aos releases e as pautas de
assessorias parece ser a postura adequada, ja que a proposta deste suplemento é
repudiar a homogeneizacao do jornalismo cultural. O ideal € que o jornalista cultural
VA as ruas, converse, procure trabalhos alternativos aos produzidos e divulgados

amplamente pela industria.
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Mais uma vez, aqui cabe o que bem observa Coelho (2007), que diz que
o jornalista cultural deve olhar para o outro lado, para o oposto, para a necessidade
de rever os valores habituais. Porém, esta pesquisa constata que nao é tarefa facil
romper com 0s paradigmas vigentes e os habitos arraigados de tanto tempo: “O que
predomina é a postura elitista de falar apenas do que interessa a grande maioria. E,
na politica das redacoes, é dificil e até arriscado tentar fugir disso”. (WERNECK, 2007,
p.67)

Anchieta (2009) pontua que o jornalismo cultural nasceu como mediador
do conhecimento e para aproxima-lo ao maior numero de pessoas. “A intengéo era
nao restringir a uma elite a esfera das artes, da filosofia e da literatura. Havia nisso
um entendimento da funcdo social do jornalismo cultural que se torna uma
regularidade no jornalismo cultural”. (ANCHIETA, 2009, p.59)

Neste suplemento, o jornalista cultural deve, também, se nortear pelas
palavras de Anchieta (2009, p.66-67):

[...] os futuros jornalistas culturais devem ser sensiveis para representar as
obras culturais, pois, do contrario, se utilizarem uma mesma forma de
enquadrar, acabar&o por simplificar e amputar a forca do que descrevem.
Uma boa representacao do real é aquela capaz de transportar o sujeito para
o fato, revivé-lo para ter dele a maior aproximacao possivel. Nesse ponto, a
busca pela objetividade jornalistica ndo esté ligada, como pensam e criticam
alguns, ao relato frio e burocratico do acontecimento. Pelo contrario, quanto
mais elementos sensiveis e materiais se conciliarem, mais préximos se estara
do real. Ai estd o bom jornalismo, aquele capaz de informar sem perder a
forca do acontecimento (suas cores, sensacdes, ruidos e climax).

Nos primordios do jornalismo cultural, seu publico alvo era a elite
burguesa. As publicacdes eram pautadas por assuntos de interesse deste publico e,
guem ndo fazia parte, via o jornalismo cultural como algo que néo Ihes pertencia. Hoje,
com a industria cultural, os produtos culturais de popularizaram, se tornaram mais
vendaveis e isso acabou tendo reflexo nas publicacdes.

O suplemento Mosaico propde uma publicagcdo que fuja da postura
elitista observada por Dapieve (2007). Para isso, faz-se necessario abordar assuntos
gue nao sao constantes no Caderno 2 do jornal O Imparcial, para o qual este produto
€ destinado. Traz uma proposta de inovagdo, a0 mesmo tempo em que se coloca
como complemento, extensdo do Caderno 2, sem, portanto, negar, repudiar ou
condenar seu conteudo. Busca a mediacdo, a funcdo social, a propagacdo da

reflexdo, o despertar da postura critica.
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9.1 O Suplemento llustrissima, da Folha de S. Paulo

A llustrissima é um suplemento cultural dominical do jornal paulista Folha
de S. Paulo, lancada em 2011 para substituir o Caderno Mais!, que circulava ha 18
anos. De acordo com o site da Folha “A editoria llustrissima é aberta a discussao dos
grandes temas da cultura no Brasil e no mundo. Acompanha a producédo artistica e
intelectual em ensaios e reportagens sobre arte, ciéncia e humanidade, em linguagem

clara e sem jargdes.”

FIGURA 8 — llustrissima, 04 de setembro de 2011

Fonte: Folha de S. Paulo

Werneck (apud COSTA, 2012, p.169), editor do suplemento, diz que o
objetivo da Folha ao criar a llustrissima foi “[...] proporcionar ao publico [...] um produto
nobre, resgatando, principalmente, o papel da pintura”. Araudjo (apud COSTA, 2012)
destaca que outras técnicas das artes também séo utilizadas pelos colaboradores do
caderno.

A ideia, explica Werneck (2011 apud COSTA, p.170), € que cada edicéo
da llustrissima seja Unica, que crie sua propria narrativa. Ainda de acordo com o editor
ao criar a llustrissima a proposta da Folha de S. Paulo, conforme o novo projeto grafico
editorial do jornal, “[...] é inovar a partir de uma mudanca radical da forma e da

abordagem do suplemento dominical, buscando atrair o leitor”.
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A busca do jornalismo cultural da FOLHA por mudancas ocorre em um
periodo em que a internet, ao abrigar cada vez mais a producao cultural, vem
ampliando a aproximacgéo do publico com o campo das artes (ainda que
determinada producado de arte), a medida que blogs, sites e redes sociais
convertem-se em verdadeiras galerias virtuais em que artistas divulgam sua
obra para 0 mundo. (COSTA, 2012, p.170)

Costa (2012, p.170) fala de uma terceira narrativa que pode surgir da
juncao da narrativa jornalistica com a artistica: “A mescla das narrativas jornalistica e
artistica sempre da origem a uma terceira narrativa estética, criada por meio da acao
de todos os agentes envolvidos: os artistas plasticos, escritores, editores, além da
utilizacao de outro elemento, o computador, na composicao final das paginas”.

Mas apesar de todo o aspecto de inovagéo do suplemento, Costa (2012,

p.175) adverte sobre sua submissao a industria cultural:

A llustrissima, como todo produto, é criado de acordo com a concepgao
mercantilista da indUstria cultural para atender aos padrfes de exigéncia de
seu publico, em busca de determinado conhecimento. O caderno, como
produto cultural, busca transmitir um tipo de visdo sobre cultura, que é
interpretada e reelaborada por seu publico.

Assim, prossegue Costa (2012, p.175), a presenca de artes plasticas no
jornal seria uma forma de distincdo, pois estaria garantindo ao publico do jornal o
acesso a obras confinadas as galerias.

O publico da llustrissima, segundo Gerson (2013) é a elite paulistana.
Uma pesquisa realizada em 2012, na Grande Sao Paulo, mostra que quase 90% dos

247 mil leitores do suplemento pertencem a classe A e B:
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FIGURA 9 — Perfil econdmico do leitor da llustrissima

Classe Economica

1% Classe &
11% 27% Clas=eB
Clagze C
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Fonte: Folha de S. Paulo

No jornal O Imparcial, ndo ha uma pesquisa especifica sobre o perfil
econdmico do leitor do Caderno 2. Nesse sentido, o0 que se sabe é que 43,75% dos
leitores do jornal tém renda familiar acima de dez salarios minimos.

Gerson (2013, p.8) observa ainda, a respeito do publico, que o
suplemento llustrissima “[...] € voltado para um leitor culto, apreciador da arte e leitor
de ‘félego’. Os assuntos abordados, os temas, 0os ganchos, os valores-noticia e o
préprio design do suplemento sustentam isso”. Quanto a esse dado, sabe-se que, dos
leitores do Imparcial, 35,51% tém curso superior completo.

Ao analisar os géneros abordados no suplemento, Gerson (2013, p.5)
obteve 0 seguinte cenario: ensaios e artigos somam 23,80% do total; e informes e
reportagens, 14,28%. Quanto aos temas, Gerson (2013, p.6) pontua que literatura e
livros ocupam o maior espaco na llustrissima.

Gerson (2013) também destaca o poder de critica nas entrelinhas como
um dos pontos fortes do suplemento, observando que os jornais diarios ndo tém mais
espaco para valorizagao da opinido. Isto ratifica a escolha do grupo pela producéo de
um piloto de suplemento cultural mensal, que faca contraponto ao Caderno 2, caderno

de cultura diario.

O hard news e a agilidade da reposicdo de noticias tomaram conta das
paginas impressas, limitando a opinido as publicacdes alternativas ou as
paginas da web. Mesmo sendo um ponto de vista elitizado com uma linha
editorial bem definida, é formador e tem intensdo de orientar o publico através
de sua visdo. (GERSON, 2013, p.9)
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A llustrissima, com sua tentativa de inovagdo do jornalismo cultural,
parece ser o suplemento de cultura no pais que mais se assemelha a proposta do
Mosaico. Parece-nos que o perfil do publico da llustrissima e o perfil do publico do
Caderno 2, diferem. Pois apesar de o Imparcial carecer de pesquisas nesta area, isso
fica um pouco claro quando conhecemos o perfil escolar e econdmico dos leitores do
jornal e o comparamos aos dados sobre o perfil do pablico da llustrissima.

O suplemento da Folha de S. Paulo foi a principal referéncia desta
pesquisa. Porém, como o objetivo € oferecer um produto que ultrapasse os limites de
classe social e econdmica, idade e sexo, acredita-se que todos devem ter acesso aos
bens culturais e as informac¢fes. Ninguém pode gostar ou opinar sobre o que néo
conhece.

O Mosaico reconhece a atitude inovadora da llustrissima e absorve esta
inovacdo, sem desconsiderar, porém, seu objetivo de quebrar barreiras de qualquer

espécie quando o assunto for o jornalismo cultural.
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10 PROJETO EDITORIAL — SUPLEMENTO MOSAICO

Na Facopp, além do desenvolvimento teorico, no Trabalho de Concluséo
de Curso também é requisito a producéo de uma peca pratica na qual os alunos iréo
aplicar todo o conhecimento acumulado durante o curso. Assim, como 0 assunto
tratado aqui € o jornalismo cultural no jornal impresso e a busca de um formato que
fuja da homogeneizacéo, a peca pratica apresentada € o suplemento cultural Mosaico,
um suplemento piloto proposto ao jornal O Imparcial para ser veiculado a todo primeiro
domingo do més.

O nome Mosaico surgiu com a ideia que acompanha os pesquisadores
de abordar toda a producéo cultural. A amplitude da expressao producéo cultural, traz
consigo a ideia de varias pecas que compdem um todo, o jornalismo cultural, também
podendo ser ele proprio, um meio cultural. E ndo é essa a ideia de um mosaico? O
mosaico é uma modalidade artistica que surgiu para substituir a técnica de pintura
mural. “E composto por pequenas pecas de materiais coloridos justapostas e assentes
em gesso [...]" (JANSON, 1998, p.202). O que se sabe € que 0s Sumérios ja usavam
0 mosaico no terceiro milénio a. C., para embelezar paredes, colunas e pilares. “Os
Gregos helenisticos e os Romanos empregando pequenos cubos de marmore
chamados tesserae, aperfeicoaram a técnica, ao ponto de poderem reproduzir
pinturas [...]". (JANSON, 1998, p.202)

10.1 Introducéo

Em Presidente Prudente, localizada no Oeste de Séo Paulo, ha apenas
um jornal impresso em circulagdo. Desde sua criacdo, em 1939, O Imparcial passou
por varias transformacdes, investindo em tecnologia e em mudancas editorias para se
adequar as novas exigéncias do mercado e, sobretudo, do leitor.

Mesmo com o langcamento, em 1995, do jornal Oeste Noticias, do grupo
Paulo Lima, detentor de outros meios de comunicacéo na cidade como a afiliada da
Rede Globo, TV Fronteira, e as radios Globo, o jornal sempre se manteve no topo das
vendas e da preferéncia dos leitores.

O Caderno 2 de O Imparcial foi langcado h& aproximadamente 25 anos
com o proposito de segmentar os conteldos de cultura, lazer e colunismo social.

Talvez por ser um caderno diario e ndo se dedicar apenas ao jornalismo cultural, o
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Caderno 2 ndo tenha tempo héabil e/ou espaco para publicar matérias com o
aprofundamento. Assim, surge deste Trabalho de Concluséo de Curso, o suplemento
cultural Mosaico, disposto a ser uma espécie de complemento, uma extensdo do

Caderno 2, abordando o jornalismo cultural de forma diferente ao apresentado no 2.

10.2 Objetivo Geral

Trabalhar o jornalismo cultural de maneira a fugir dos conteudos
homogeneizados dos cadernos de cultura diarios, produzir alternativas ao Caderno 2
de O Imparcial, objetivando, com isso, preencher a lacuna pela demanda n&o atendida

por este caderno.

10.3 Objetivos Especificos

. Produzir conteudo alternativo ao que é produzido no Caderno 2, tornando-se,
assim, seu complemento;

. Resgatar a critica e 0 ensaio, apontados por estudiosos do assunto como o
cerne do jornalismo cultural;

. Evitar a submissdo a agenda, colunismo e releases.

10.4 Justificativa

A criagao de um suplemento cultural que aborde o jornalismo cultural de
maneira alternativa ao existente no jornalismo impresso prudentino é extremamente
importante para Presidente Prudente e cidades da regido. Pois, como abordado
anteriormente, o Unico jornal impresso em circulacao na cidade, O Imparcial, oferece
um espaco e uma abordagem para o jornalismo cultural aguém, do que tem sido
considerado por estudiosos, de um jornalismo cultural aprofundado.

O suplemento Mosaico pretende complementar o que o Caderno 2 do
Imparcial oferece e, para isso, nasce sendo uma proposta piloto ao jornal como

suplemento de circulagdo mensal.
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10.5 PUblico-alvo

O Mosaico foi concebido com o ideal de ser um caderno de cultura
acessivel, partindo do principio de que todos tém direito a informacéo, para que assim
possam escolher o que Ihes interessa ou ndo. Posto isso, o suplemento é destinado
a todos os leitores de O Imparcial que se interessam por jornalismo cultural ou queiram

conhecé-lo.

10.6 Linha Editorial

O suplemento Mosaico tomou forma ap0s rigorosa pesquisa e levantado
bibliografico acerca do jornalismo cultural. Para isso, autores com contribuicdo
relevante ao tema foram abordados e profissionais da area entrevistados até que se
pudesse chegar a um denominador comum. Saliente-se, contudo, que o caderno
apresentado ndo é um fim, mas um meio. Sendo o jornalismo cultural um mediador
da cultura, o Mosaico surge como uma proposta de democratizacdo do acesso a
cultura e repudio a homogeneizacao cultural em Presidente Prudente e em todas as
cidades atendidas pelo jornal O Imparcial.

Apesar do pessimismo que assola a midia impressa desde o surgimento
do radio, da TV e, recentemente da internet, o jornal sobrevive a todas as previsées
apocalipticas e se mantém como formador de opinido. Uma pesquisa realizada pelo
Instituto Verificador de Circulac&o (IVC) mostrou que a circulacdo de jornais no Brasil
cresceu 4,2% em 2011.

Os chamados segundos cadernos, lugares cativos do jornalismo de
cultura, apesar de terem prioridade secundaria nas redac¢des, estdo entre os cadernos
mais lidos e mais queridos entre os leitores.

Mas o jornalista Augusto (2012), que trabalhou nos principais veiculos
impressos do pais como Jornal do Brasil, O Pasquim, revista O Cruzeiro e Folha de
S. Paulo, nos lembra que “Nas duas ultimas décadas todos os ‘segundos cadernos’
ficaram parecidos, excessivamente caudatarios da industria cultural, como se
pautados por uma central de divulgadores”.

Escravos da agenda e do colunismo social, os cadernos de cultura se
estandardizaram, perderam a ousadia, o aprofundamento. E é para tentar romper

estes paradigmas que o suplemento Mosaico entra em cena. Ndo apenas para tratar
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de cultura, mas para ser também um produto cultural, como foi, um dia o lendario
Caderno B, do Jornal do Brasil, como afirma Dapieve (2002).

Muito mais que transmitir e divulgar informacdes, O Mosaico quer usar a
arte para produzir reflexdes, causar discussdes e agregar conhecimento de maneira
que transforme o status quo do individuo.

O Mosaico sera composto prioritariamente por textos do género
opinativo, com interpolacdes do género informativo. Tera espaco todo assunto que
seja capaz de provocar reflexdo no leitor dando sempre preferéncia as manifestacdes
artisticas relacionadas a Presidente Prudente e municipios da regido, repudiando a

homogeneizacgao e o elitismo.

10.6.1 Anunciantes

O Mosaico foi concebido para ser suporte de um jornalismo cultural que
combata o processo de estandardizacdo do contetdo. Logo, deve-se dar preferéncia
a anunciantes que apoiem, tenham alguma ligacdo ou algum interesse pelas
atividades culturais de todos os tipos e para todos os publicos. Porém, essa é uma
tarefa reservada ao departamento comercial do jornal O Imparcial e, caberia ao
mesmo, executa-la. Abaixo, algumas sugestdes de anunciantes parceiros do
suplemento:

» Sesc Thermas de Presidente Prudente;

» Secretaria de Cultura de Presidente Prudente e das cidades da regiéo;
= Sonotec — Music & Sound,;

= Mystery Rock Store;

» Livraria Nobel;

» Clube do Meio Artistico;

» Virada Cultural Paulista;

= CEMA - Centro de Estudo Musical Aplicado;

= Arte Gesso Sao Francisco;

= Ballare — Escola de Danca.



86

10.7 Estrutura

Para organizar a estrutura do suplemento Mosaico, 0s pesquisadores
procuraram na bibliografia apontamentos quanto ao contetdo e organizacao. Levou-
se em conta que a proposta do suplemento € de inovacao sendo que, como pretende
ser um complemento ao Caderno 2, procurou-se apresentar um conteddo ausente
neste caderno, ao mesmo tempo que traga uma renovacdo ao jornalismo cultural
prudentino. O Mosaico tera a seguinte estrutura:

Capa: o Mosaico traz na capa de cada edicdo uma fotografia, uma
ilustracd@o, ou outro tipo de técnica artistica que os editores julgarem adequadas a
proposta da edicdo em questdo sempre fazendo referéncia a reportagem da secéo
Miolo Nobre. E também uma breve apresentacdo do conteddo (sumario) que o leitor
encontrara nas paginas internas.

Expediente: constard na parte inferior da pagina dois o expediente do
suplemento com os nomes dos colaboradores fixos e colaboradores daquela
edicao, além de informacdes sobre a edi¢do e sobre contato.

Editorias:

» Editorial: aqui sera apresentada a nova edi¢cao do suplemento trazendo
consideracdes a respeito das matérias.

= Artigo: em cada edicdo, sera publicado um artigo escrito por um
convidado, que abordard, na ocasido, assunto relativo as artes ou tema
em voga que, de alguma maneira, tenha relagéo ou faca referéncia a
elas.

» Diva: a cada edicéo, sera feito o perfil de um expoente da arte dando
preferéncia agueles que, de alguma forma, tenham relacdo com a regiao
de Presidente Prudente.

= 50mm: espaco reservado ao perfil de fotografos da regido. Seré
publicado um perfil e também o trabalho do artista. O nome 50mm vem
de uma das lentes mais usadas entre os fotografos para fazer retratos.

= Miolo Nobre: este espaco é dedicado a uma grande reportagem. E a
maior secao do suplemento e ocupara as duas paginas do miolo nobre.

= Qual é o Parangolé?: a ideia é mostrar ao leitor que a arte esta presente
em seu dia a dia, com uma linguagem objetiva, proxima e direta.

Convidados abordaréo a arte de maneira e linguagem acessiveis a todos
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os leitores. Funcionara como uma espécie de aula sobre a historia da
arte e temas afins.
Hélio Oiticica, criador dos Parangolés, descreve o momento em que teve

contato com a palavra que daria nome a sua mais famosa obra:

Isso eu descobri na rua, essa palavra magica. Porque eu trabalhava no
Museu Nacional da Quinta, com meu pai, fazendo bibliografia. Um dia eu
estava indo de Onibus e na Praca da Bandeira havia um mendigo que fez
assim uma espécie de coisa mais linda do mundo: uma espécie de
construcdo. No dia seguinte ja havia desaparecido. Eram quatro postes,
estacas de madeira de uns dois metros de altura, que ele fez como se fossem
vértices de retangulo no chdo. Era um terreno baldio, com um matinho e tinha
essa clareira que o cara estacou e botou as paredes feitas de fio de barbante
de cima a baixo. Bem feitissimo. E havia um pedago de aniagem pregado
num desses barbantes, que dizia: ‘aqui é...’ e a Unica coisa que eu entendi,
que estava escrito era a palavra ‘Parangolé’. Ai eu disse: E essa a palavra.
(OITICICA apud JACQUES, 2008, p.154)

Ao dar nome a esta secdo de Qual € o Parangolé?, buscou-se um

sentido que incorpore o leitor a arte e a arte ao seu dia a dia:

Parangolé s&@o capas, estandartes, bandeiras para serem vestidas ou
carregadas pelo participante de um happening. As capas sdo feitas com
panos coloridos (que podem levar reproducdes de palavras e fotos)
interligados, revelados apenas quando a pessoa se movimenta. A cor ganha
um dinamismo no espaco através da associagdo com a danca e a masica. A
obra s6 existe plenamente, portanto, quando da participacdo corporal: a
estrutura depende da acdo. A cor assume, desse modo, um carater literal de
vivéncia, reunindo sensacdao visual, tactil e ritmica. O participante vira obra
ao vesti-lo, ultrapassando a distancia entre eles, superando o préprio conceito
de arte. Mas que fique claro, ao vestir o Parangolé o corpo ndo é o suporte
da obra. Oiticica diz que se trata de "incorporac¢ao do corpo na obra e da obra
no corpo". Nessa espécie de anti-arte, diz Oiticia, "o objetivo € dar ao publico
a chance de deixar de ser publico espectador, de fora, para participante na
atividade criadora". (CAVALCANTI, 2002)

Desta forma, esta secdo se destina a fazer daqueles que a leem
participantes na arte.

Vambora: sugestbes de roteiros culturais para visitar: museus,
exposicoes, parques etc. O leitor que quiser contar sua experiéncia pode
participar. “Vambora” € uma cang¢ao de autoria de Adriana Calcanhoto
gravada por ela no CD “Maritimo”. E uma fusdo de vamos embora,
expressao remete a ideia de deslocamento, de ir de um lugar a outro, de

viagem.
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» Dialética & Poética: serdo publicados aqui trechos de obras de escritores
prudentinos e da regido. “Dialética” e “Poética” sdo dois poemas de
Vinicius de Moraes. De acordo com Bueno (2007, p.256), dialética é “A
arte de argumentar ou discutir’. Poética, ainda segundo Bueno (2007,
p.605), é a “Arte de fazer versos”. A ideia de unir dois nomes de poemas
do poeta Vinicius de Moraes para compor o titulo da se¢do, deu-se pela
notoriedade que o poeta tem no cenario cultural brasileiro, ja que a
secao pertence a um suplemento cultural.

= Caleidoscoépio: observacoes, criticas, apontamentos, sugestdes e afins
sobre livros, musica, cinema e espetaculos. Serdo abordados ndo
necessariamente langcamentos ou o que estiver em cartaz, mas aquilo
julgado relevante ao enriquecimento do repertério do leitor. Sera dividido

em: Livros; Musica; Cinema; Espetaculos.

10.8 Projeto Grafico

Formato: Apesar da tendéncia mundial de compactacao dos impressos,
decidiu-se pelo formato standard, ja que o suplemento Mosaico é um produto piloto
que sera oferecido ao jornal O Imparcial, que adota este formato. Embora pesquisas
demonstrem que os leitores preferem os formatos menores, como tabloide e berliner,
o standard ainda é visto como produto quality e ideal para acomodar textos mais
profundos e longos, como é o caso do Mosaico e como observam Freitas e
Schoenacher (2009). Além disso, o standard ainda deve perdurar por um bom tempo
nos impressos do estado de S&o Paulo. Isso porque 0s jornais mais tradicionais, como
Folha de S. Paulo e O Estado de S. Paulo, investiram alto em uma recente reforma
de seus projetos graficos, o que leva a crer que tdo cedo havera um tipo de mudanca
neste sentido, o que implicaria em novo investimento.

O Mosaico tem 8 paginas, em formato standard (58cm x 29,7cm), com
capa e paginas centrais coloridas e sera impresso em papel jornal com as seguintes
especificacdes, a seguir as orientacdes técnicas do Projeto Grafico do jornal O
Imparcial:

e Mancha gréfica: 52 cm x 29,7 cm;
e Colunas: seis colunas de 4,6 cm, com espaco de 0,4 cm entre

elas;
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e Escala de cores: CMYK;
e Resolucao ideal das fotos: 300 dpi (arquivo EPS).

Logotipo: foi concebido com a intencéo de remeter a ideia de partes que
formam um todo, como num mosaico. Por isso, a palavra mosaico esta dividida em
trés partes, inseridas cada uma em um retangulo, como se fossem pecas soltas que
formam um inteiro. Sua cor pode variar de acordo com a necessidade, para se
adequar a arte proposta na capa de cada edicao. Nesta edicdo, as cores sédo o verde

e 0 amarelo, uma referéncia a matéria de capa sobre o golpe militar de 1964.

FIGURA 10 — Logotipo Mosaico

Fonte: producéo prépria

Capa: na capa sempre constara o cabecalho do jornal, o logotipo do
Mosaico e o sumario. Havera também uma fotografia, ilustracdo ou outra técnica
artistica que remetera a reportagem da editoria Miolo Nobre. Nesta edi¢do, consta

uma ilustragdo do publicitario Lucas Miolla sobre o golpe militar de 1964.
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L

EDITORIAL

2) Faca parte deste
mosaico

a equipe do Mosaico, a maior satisfagio é ver essa edigio piloto impressa, Isso sig:
nifica que um longo caminho foi percorrido, horas de estudo valeram a pena ¢ depois
s dia, ele final hegou. M 1 diga
poderiam dividir ou estrelar a capa. Desde a entrevista perfil com Eugénio Balan, onde
© universo da misica ¢ explorado de forma intimista; o desbravamento da arte com
explicagbes da professora de histéria da arte, Michela Mendes; ou 0s 50 anos do Golpe

Militar, com dep de Presidente Prudente q os anas d
3 chumbo.

toi tareta tacil. A

p um conteiido de relevancia, apurado é de deixar qualquer
editor com algumas horas de sono a menos. Mas decidir o que deve ser cortado e 0 que
se deve manter em cada matéria, isso sim é dificil. Contudo, o dever de hierarquizar as
noticias, tomar a leitura mais leve e dinamica e contextualizar as paginas de acordo com
0s assuntos, sempre levando em consideracao o leitor, fez os autores filtrarem as infor
magdes com o cuidado de preservar a importancia, o cariter inédito e a contribuigio
cultural.

Por fim, criar uma identidade visual que respeite os principais padroes do jomal O Im
parcial, mas que ouse na forma de trabalhar as matérias em uma pégina, contou com
ajuda especial de Lucas Miolla, publicitério, criativo, autor de livro e o artista por tris
da imagem que ilustra a capa dessa edi3o, além de muitas referéncias que ajudaram a
tod 2 fosse

pida paraq
produzido.

oM intengao de praticar
to mensal do Caderno 2, do joral O Imparcial. A expectativa é que vock, leitor, sinta-se
atraiddo e que, juntos, possamos contribuir com o avango do conhecimento para apren-
dermos mais & cada edicio, e que as obras de artistas locais sejam compartilhadas a fim
de que a arte se torne um ciclo renovador em nosso meio.

nvie iniao, sugestio ou critica: 1 Mosaico Imparcial
com.br v

Todos os textos utilizados em nossas maté, a m.(idmudcn—srmm
bilidade de se sentantes d Gdo. Todos tos
reservados. Proibida a reprodugao parcial ou fotal sem autoriz

0.

O suplemento cultural Mo
saico & um trabatho piloto
de conclusio de curso dos
alunos do oitave termo de
jornalismo.

Textos: Ricardo Mancini e
Viviane Vieira
Proj Ricardo
Mancini e Viviane Vieira
ilustragde:
Lucas Miolla

: Lucas Miolla, Ricar-
do Mancini e Viviane Vieira
supervisio: Giselle Tomé

O IMP.

ARTIGO
POR VIVIANE VIEIRA

)spasmos culturais

“cultura” prematuramente passa a fazer parte

abuldrio quando, desde criangas, ouvimos

rindo sentengas: Nao tem cultura, Oh! Que

is culta, tem toclos os discos do Joio Gilber-

to. Ah! Aquela escuta Odair José, que falta de cultura

No meu tempo tishamos educagio musical ¢ aprendi

amos francés na escola, tinhamos mais cultura. Louva-

vel! Mas 1o seu fempo também tinha educagio moral e

civica (repugnante) e nas aulas de educagao fisica suas

articulagbes eram trituradas pelos polichinelos e todas

as invencoes da linha militarista. Questio de ponto de
vista, meus caros.

Quando foi mesmo que a palavra cultura ganhou sta-

A corrente. o ol

que a cultura “[..] preocupa-se com todas 0s aspectos de
uma realidade social. Assim, cultura diz respeito a tudo
aquilo que caracteriza a existéncia social de um povo ou
nagio, ou entao de grupos no interior de uma socieda
de” (SANTOS, 1994). Ou, como afirma o antropologo
Tido Rocha, “todo e qualquer ser humano tem cultura”,
Se é assim, logo, tudo & cultura?
Originaria do verbo colere, que vem do latim e significa
Itivar, j i
dido: passaria, entdo, a designar a culfura da alma. Para
a sociologia, (] a cultura é um fendmeno amplo que
i toda a vida social. Podends
tar de forma material, através de artefatos e objetos em
geral. E de forma nio-material que consiste no campo
das ideias, através da arte, da ética, das crengas, dos co-
nhecimentos e dos valores” (MAIA, 2013). E, como em
wma brincadeira de telefone sem fio, o ser com “telencé-
i A

livres”, :

requinte e bom gosto.

Para completar, certos produtos e manifestagoes cultu

rais receberam 0 selo de esmero e preferéncia em detri-
. Da, tod

passa
s i eeba ok ek v
eles seriam dadas toda a honra e toda a gloria. Aos incul-

105, 0 tratamento a altura de seres inferiores: o desprezo
P I &

Mas quem foi o ser com “telencéfalo altamente supe-
rior” que determinou isso? Por que raios o meu vizinho
que tem todos os discos do Tom Jobim, Ié James Joyce &
Proust e tem um Van Gogh na parede ¢ superior a0 Zé
que escuta Claudia Leitte, lew toda a saga Creptisculo e
tem um Romero Britto pendurado na sala?

Ser inferior & marginalizar, classificar pessoss e empus-
ri-las, com isso, a0 ostracismo social. Um ser superior &
aquele g adi-
versidade sem se submeter aos rotulos. Os mecanismos
que determinam se seremos devotos de Chet Baker ou

da um
au
toridade suas preferéncias. Afinal, ninguém pode pre-
ferir alguma coisa a oulra que o conhece. Aproveito
para expressar minha devogio pelo pesquisador Stuart
Hall: “[..] a cultura necessita da diferenga para prospe-

e apenas para converté la em outro pro-
duto cultural para o mercado mundial”.

‘menos. O que imp
mesmo, & que todos tenham acesso a uma diversidade
e e

1 - Cartola (Calibri) | 2 - Titulo (Calibri Bold) | 3 - Corpo de texto

(Palm Springs) | 4 - Contato (Calibri)

Fonte: Lucas Miolla
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Bicardo Mancins
oA RE0ACRO

DO NO MEIO MU:
GRAVADORA, EUGEN

A HISTORIA DESSA FIGURA PRUDENTINA QUE FICOU BEM A
TADE NO N DIVA

1- Qual foi 0 motivo que
te trouxe para Presidente
Prudente?

Familia, Eu morei dez anos
em Salvador. Chega um
momenlo e que 3 gente

um ciclo,
néf Nia moran
do| hi havia fa
e viemos,
en s baiana (a

espos, Newde) comigo (ri .
o) Eughnio @ a colegdo que ele considera de valor incalculivel: vinis originais dos Beatles

Coma nascen a sua
rock ¢ quais
am as suasinfloéncias?
O roc o em Santa

Bretion. On e Eomion
mais velhos estudavam em

cultural e cheguei a produ-  estavamostrandoumnovo 11 - Dos discos que vocd  guntam se tem algo VST E se vocé pudesse vol-
Zir alguns shows. Quando  trabalho, mais tranquilo e tem, qual o mais valioso fmm E um som progressi- tar no fempo e reviver al-
Moret em Araraquara, em  menos comprometido, mas & 0,0 primeiro disco lembra  guma época do rock, qual
época, de secundarisas ¢ s pessousgrtasan o Black Sabbh. Tocé excolhera?

uldade, iz ows  Procisaio”, “canta Don Olha, 3 : penso
- ilberto Gil. Aqui em g0 no Pardue” ¢ ele chega 6 - E como ¢ hoje manter  sobee isso, Seri um pouco
Taquaritioga <1 ooeen ey rouxtaRita va ficar chateado P 2 loja aqui em Prudente ¢  injusto se cu falae que|
o ot Lo ® Lew, Lulu Sanios e Danieka 1o vinil, para coleciorador — competir com s downlo- o fil da década de

chard, Chuck Berry Mercury Eu sempre ouvi um pouco  vale 0 antigos. Fles eunso  ads ¢ com o mercado ser- 1970, Porque acho que va
Presicy; Ahibnio € de tudo, mas houve um venderia porque ai seria tanejo tao forte em nossa um pouco mais além. Eu

o B 1O 7 Antes de vir para Pri- momento_que eu estava pedaco meu que iria regiao? tinha a juventude comigo,
e o o o1 dente 0 senhor morou em  mais engajado com o mo- faltar. B me surpreendo, O pes- - meu HD nio estava tao
gl Salvador. Também traba- soal que era garotao ¢ cheio, tao ocupado (risos),

de semana em casa e eu
ficava ouvindo, Isso foi no
comexinho da década de
1960. Ouira infludncia foi
© meu pai, qu
lino

is facil absar
as. Mas eu fico
da de 1960 até a

da década

ou com produgao mu- porque stas. 12 E qual que fol o itk do comecs, hoje entio era &
sical enguanto estava 10 estho muitd calados. Eu mo langamento que conse- 1ho junto para com

preico dizer que calaram  gulu e surpreender? bl vai se rene
Em Salvador, fiquei trés eles c nprego, alguns o as_bandas

o
pessoa fiel ¢ exigen:  primeirs
wiontl i ) fote . el mudou e 1960,
fotes Wee Viers  um trabalho ﬁe. lidade, 2 velockdade, entio pare
eu goste muito do Dream ce que rascem mil bandas 18~ A dltima pergunts:
T, eu, ouvi bastante 3 cada dia. Ienho que fer  Voce conseguiris reumir
I que esti na  uma oferta grande de ca-  a sua vida no catilogo de
s, dele), € uma  misetas, m artista s6?

3 - Por conta do seu pai.
vocé aprendeu a tocar al-
um instrumento Lambém?

o, eu sprendi a ouvi o com ma ualce Um 467" (ficou pensando
pebsn gyl onghi madaond muito no co- Osdiscos aindassem.OCD  um bom fempo) Deus (ri
1 laponta o A dhcadgte 2000, <0 DVD mimbéen, mas ko 300

na mesma frquénan que
13- Evocé jafol em algum  as camisetas. Nao
show dos grandes nomes  estabelecer

2 um quadro e prelo

i u:'f,’:hf';'..‘"‘l'l‘\“.‘?“'& dorock? Ponque antes vendia
Do I B v fare Bt Ex o muto fempo fora s o ik
5 JoxE: Rene do eixo Rio-S30 Paulo, mas  Vocé ja ima ckte A Eikitia vida intaira

O'nome era Balan ¢ Com.
panhia Eacudeiro ¢ eles to

vam na época do cinema
mudo.

Al uei a ir ao neiro  quina ‘l,“' reproduza mil  foi ouvindo misica, entio é
i Rio, em 1965. Fora  Picassos? L issbqueeu pen  mita informacdo. Quando
dnnw fica dificil, porque  so 0 G, A parte  vocé passa a trabalhar com
tudo & muito distante ¢ v gostosa do vinil é abrir com
dependo do trabalho cuidado, ver o encarte, tem
etra, 05 misicos, quem  se
iés, acho que essa coisa de venda de 14— Tem algum show que J, quem 140 gravou, _ secie amigo
s0 na internet nao é verdadeira. Ag " vocé pensa que nio pode participou. ]
morrer sem traz  informagao, mas ai ji
Bob D\I.m Qmm« ele precisa de uma lente para
eio com s Stones eu o poder enxergar. Com a digs
pude ir. Quande ele veio talizacao, com o downlond
anos na Casa do Ca com minisiRe- Fioje o - sozinho, eu acordei o dia G are)ficous e ek,
de al

4 - E tem alguma musica

que te remete 3 épocs em
e vocé mudou para Pre-

iente Prudented

[EOESORAPRNA RS <o oficializaram o cambista.
roc s nunca Aﬁ»nm de

ouvir MPB. Musicalm
para mim, ¢ Led Zeppelin.

Era o que eut ansiava ouvir - {rifalle com a msica re. 3¢ pode dizer gue do show e ko tinha mais pouco da i
V“m*m;‘ s s gional do_nordeste e nas ,-‘ actiota (desse n,-n ati-  ingressos. de. Alids, mng,unmn- s-m
o6 por conta de wmamigo [estas de S50 oo, L tem o que chegie s massas \1 . ) u o artista) por
que fazia interchmbio e foi T Srande movimento d Alids, ucho que s wiss  ano, no miaximo. Vock

T UA o oo wm  fock paralelo a0 camaval, E vocé tem nogao de de venda de ingresso na tinha um ano para

20 axé, a esse movimento qmnlm albuns, discos  infernet nao ¢ verdadeira, digerir

A volta dele quecbaiano faz para o car

quando o
Led Zeppelin lancou o pr
meiro trouxe para

Acho que com isso oficia
B St bt e } lzaram o canbista. Como
tive mais, eu tink Jue esgota em 40 mir

v Ui lugar pora milhares de

G s s coq i A grande festa do pondes- _ tempo pura o
nioscowiabanda” (o8 LIRSS (i ot pefncom s Bocs s spenie

locul £ Salvador parale inha colecio (sle aponta Porqus 0 de estar com &
a0 cammaval de rua, tem para uma sala logo atris cartio de crédito na mio,
nunumx_ rés dics do Helel ko esth completn, s conseguir a conexao para

u 4 ideia

o N
ostel desse rock em uma pra tem alguns, mas exprime  comprar, com o site Jota Vocé ja imaginou uma

ety Q(Imbn\un da, geralmente na Praia do mals ol menos um pouco  do... Hoe hica citicil Ir 208
limm o e Forte. Também trabalhci da minho preferéncia shaws, Prudente ¢ maquina que reproduza

de grav assim como 10 - Mas vocé ji chegou  milia, os tempos s30.outros. il pi 2Ei

erlinonondeste. g Entao voct sempreteve  a ter quantos, tem um nii- 2 mil Picassos? E isso que

§ i s influéncias musi- mero aproximado? 15 - No contexto nacional,
- Quelgmaiens oo ol por que o rock  Em 1978 eu abei uma loja ~tem ‘|,a",.,,, cola que ¢ eu penso do download.

? falou mais alto? de discos em Araraquard. agrade

Eu cheguei a represen
duss gravadoras e

Par Foi um periodo em que
tidente’ Prudente: lumnt

a misica_brasileira_falou

ela época s6 existia 0
¢ a fita k7. A maioria

cos, que tinha aq também. Era qu dos discos que foram py o de m u ‘ qu
Discos, que tinha aqueles ymapreocupacio a erameu, porqueeunio lidade. Foi um belissimo
ong hkcmmb:“m“‘\:‘l:'; dos. mlsico, ‘vordadeiros tioba dihals pracomprar show, dele ¢ da banda
ke e secupeu | 0% com & quesklo wo. U r.m-h-\ﬂuxm'-(«»nl‘b [\nh—'\ \“mL. s aue &
gravadoes FECUPSTOU  Gial e politica. Eu sinto essa  cos. Nessa época eu tinha ~acho
2, meméria da misica bra-  guséncia hoje em tomo de uns seis mil L|n-p,.\o\llul\ .m.m A

g PE O primeiro show que pro- discos. Eu gosto de musica,  Gabr \r
D duzi d varoqua: com cereza tenho, muios oo Bl s
e i csentados na banda que eu respondo
e ARG R oo it gty quando as pessoas me per-

1 - Cartola (Calibri) | 2 - Logotipo | 3 - Titulo (Calibri Bold) | 4 - Corpo
de texto (Palm Springs) |5 - Legenda (Calibri) | 6 - Crédito (Calibri) |
7 - Olho (Calibri) | 8 - Trovao

Fonte: Lucas Miolla
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e haveria um clamor
hae sua volta, o que |
daria maior poder para
govemar, livre das pres
artidos e do
Congresso, Mas isso nio

formas
ase € 0
comicio da
Central
O presidente Goulart
QUECT eforin

eliminar os conflitos d
tem e g

i
propritarios das casas
alugadas, e o dircito de
oto a0s analfabetos e
setores  inleriores
das Forcas Armadas
também eram pontos
polémicos das pretendi
das reform
No inicio de 1964, Jango
.k\\lm o iria colocar
reformas
.k m,v sem 0 oo do
esso, i que um
Proisto davelouim A

golpe de
4 Jea

‘Goulart apoiou, no final
de marco, a revolta dos
marinheiros, e concedeu
a eles o direito de parti
cipar da escolha do
inistroda
Para a ala
Forgas.
alo” configurou_qu
da hmnlm,‘ ‘millta,
g0l hi muito i
 seixlo discuti
perior de
e no Imnmm
de I‘r-s‘msv e Estudos
Sociais (Ipes), eriado por

liderangas empresariais,
encontrou ai 0 seu esto
pim.
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meaca comu
oca dla guerra

fria, periodo em que Esta
dos Unidos e Unido Sovié
tica disputavam o posto de
dono do mundo exibin
arse rra e exer
o em terri

cendo domi
alheios. Aqui, fora

ob uma ditadura
que ainda hoje ¢
indignagio e deixa a incd

%
2

Tods sendaclo de impurs
daden

acontecey
Constituicio era clara
0 de renunca

preablente; no caso, ko
Coulart. Como Jango es

mpresariado o viam

o uma ameaga, quem
ssumiu provisariamente
oi o presidente da Cama

a dos Deputados, Rase
1 Mazzili

militares

a,sun posse, mas

la das Forgas Armadas
declarou apoio a Jango,
dando inicio & chamada
batatha dalegalidade,
que culminou com a sua
posse 1o dia sete de se-
fembro de 1961
Congresso

me parlamentarista pa
diminuir seus poderes.

Unio Naclonal dos Estu
dantes (UNE), passaram
a intervir diretamente na
esfera politica

1 enviado no comeo do
ano havia sido derrotado.
Em 13 de tmarco, o
ca da Repdblica do R
faneiro, ~\hw|.\ em frente

estagio da Central do
Brasil, cerca de 130 mil pes-
soas ouviram o presidente
anunciar 0s decretos que
nacionalizavam refinanias
e de P s

desapro o
de :\-Io )\.uA & elorma e
e 0 que dava direito

Foto aee analfabetos &
puadron inferiores das
as Armadas, ainda em
preparatoria, também
foram pontuadas. Brizo-
la discurou ¢ defendeu
um Congreseo cormposto
por campor

s, sa enkon 8 i o

Aereito

A resposta dos conserva
dlores veio em 19 de marco,
m a marcha da familia

em S
pelas. associacdes. d
nhoras catolicas ligadas 2

ala comerariora 5 e,
que reniu cerca de 500 mil
pessos.

Em 31 de maro, com
apoio do
Magalhaes Pinto, de Mi

Ca
da, da Guanabara (hoje
Rio de Janeiro) e Ad
de Barros,de 530 Paulo, 0
fpera Olimpio Mourio
mobilizou as tropas

< e fuiz de Pora

o

de abril, Jango j se exila-
vano Urnguai,

A IDA

O IMPARCIAL

DAS

TREVAS NO

BRASIL

Foi com os atos institucionais (Al) que os militares
instituirar

por uma junta militar em

o presidents, b a emviar projetos
de lei a0 Congresso quel m apreciados no
prazo de 30 dia: aprovados;

"

nando do golpe a cassar mandatos em
‘qualquer nivel e suspender direitos politicos por dez anos;
* Suspendeu o direito dos magistrados de permanece-
rom om seus cargos;
« Suspendeu a establlidade dos servidores publicos.

Em 1° de abril, a sede da UNE no Rio de Janeiro foi
A Universidade de
da pelos militares ¢ virios dir
trabalhadores fora
foram cas
zola, uscel
cassados. O gen
Branco foi eleito pr
poe votagho indireta no Congresso e, s em outubro
e 1965, decrelou o AL2:

olvia partidos;

* Dava permiss3o 20 Executivo de cassar mandatos;

* Eleides para presidente da Repiblica passam a ser
Indiretas.

o, De um lado a
a Renovadora Nacional (Arena), que apoiava
gime; de outro o Movimento Democritico Na
cional (MDB), que fazia uma espécie de opasicac
bes pelo
Branco decreta 0 AL 4

fevereiro de 1966

* ElelgBes passam a ser Indiretas para governadores e
prefeitos.

Em novembro, & a vez do Al-4

* O Congresso Nacions!  fechado e transtormado em
Assembleia Constituinte;

Em 1967, é votada a nova ituigio, que incor
ucionais, ampliava os poderes
lativo. Uma po
a por Castello a do
Plano de Acio Econ
it

neiro, quando rei

alabougo, ligado a

2l do Rio de Janeiro,
m Mil, que
1 conta do centro da cidade d

desde 1964, realizou
um sitio na cidade de Ibitinz S0 Paulo. A
policia descobriu e prendeu 1240 participantes, entre
eles virios lideres estudantis, e ecendo o movi
mento. Em dezemb  decretou 0 ALS,
tantes contra o regime

* Autorizava o presidente a fechar o Congresso;
* Instituia a censura prévia a0s meios de comunicagio;
* Limitava a agio do judicidrio;

Suspendia os direitos politicos e garantias individuais,
incluindo o habeas corpus;

Autorizava a interveng3o federal em estados e mun-
cipios;
* Dava poder 30 presidente de decrotar estado d
sem autorizagio do Congresso.

=

derado o mais repres-
sivo e violento da ditadura, que ficou conhecido
como 0s anos de chumbo, com o maior néimero
de tortura e desaparecimentos de opo-
sitores. Foi debaixo desse endurecimento que
rrilhas tomaram folego, dando origem a g
pos andos couno a Aliaa Libertadors Noooal
hela; Movimento Revolu
o de Liber

milita

Comando ¢ l';-lnuu de Defe
(Codi] rolava a atuagio das tropas dos
es Internas (DOY). Os

© auténticos

e periodo, o pais o que os mi
maram de milagre econdmico,
ecimento da ecc

2 de «vh.h.,.-, de dlares para 17
Glares. Com o crescimento da infl
niimeros de controle inflacional divulgados era
macional do petrdleo (o pais
exportava § leo consumido), o m
hegou ao fim.
I Ermesto Geisel, sucessor de Médic

rgiram com forga, Em 1
jou os exilados poli em 1979, re
you 0 ALS
> Batista F edo, autor da famosa frase
iro de cavalo 3 cheiro de pove”, tomou
em 1979, A Lei da Anistia foi aprovada pelo
Congresso, possibilit Ita de exilados e a
libertagao dos presos acusados de crimes politicos,
1 excecio daqueles acusados por terrorismo ¢
ra e morte foram todos anistiadc
No governo Figueiredo a Arena e 0 MDM s
tmtos e o plunpartidansmo é restabelec
1o para que © proximo sucessor fosse &
do pelo Colégio Eleitoral, por eleicoes indiret
novembro de 1964. Mas o PT or
ato na praca Charles Miller, em Sio Pa
as que pediam ch
milhio de pessoas se reuniu na Candeli
io de Janeiro e, em 16 de abril, 1,7 milhlo
dia a volta das eleicoes diretas. Porém, a Emenda
Dunie de Ofiveien, que devers ser sprovada para
o i ol

Quem recebeu a faixa presidencial
é Sarey, politico lig dura militar e que
Arena e do PDS. Somente em

povobr
te da Repi
Os crimes ¢ atrocidades cometidos durante esse
periodo estio sendo esclarecidos pela Comissio
Nacional da Verdade, criada em 2011 pela lei
¢ instituida em 2012 a finalidade de apurar
smanos ocorridas ex
5 de outy
\mm.-mmu-,m..n o pa
litares chamaram de mila
o cre:
rial e aume
externa. Como os indices inflax divulgados
estavam sendo forjados, o crescimento da inflagio
a crise internacional do petroleo (o pa orta

mmido), o milagre chegou
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O IMPARCIA

Do Congresso da UNE para as dependéncias do Dops

POR MEIO DOS ATOS INSTITUCIONAIS, 05 MILITARES PERPETUARAM-SE NO PODER POR 21
105 £ ESCi DE -

8 VERGONMOSA. PRISOES, TORTURAS, MORTES, OCULTACAO DE CADAVERES, SUPRESS)
IVE! JONTAR.

“Na época, a gente pichava
contra a ditadus

em varios momentos. No

f atengio,
pediu para tirar o mural ¢
© teltro vermelho_porque
era cor de comunista.
mey primeiro contato com
a ditadura. Depois, eu fui
pego pichando contra a re
pressho. Entei pumma bara
inh ~ agueles fusquinhas
o para a policia.

ke

“Eu tive contato direto com
3 eprssio em 1575 ¢ 197,
1\ frequentava a Facul

ade de Filosofsa, Ciéncios e
Letrsde Prsidente

e, hoje Unesp. L eu conhec
o professior Cactana, cle
s o o

=
:
4 k=

nt3o, e

mudou-se
'\tm Amparo e Braganga Pau-
ista para concluir o colegial
Ali mesmo, como estudante
secundarisa, o partipova
reunioes d eira
e Bkl Sacierts
tas (UBES). ostel
de politica estudanti
ShoPaulo, em 1965, aprov
do no curso de medicina ve-
\erindria da Universidade de
S0 Paulo (USP). “O pessoal
da vetennina era comple

tamente alienado. Nos -L\
primeiros anos eu_pratica-
mente ndo tive contato com
ningué Incontormado
com o |n>r|ﬂ dos alunos e da
grade curricular “detasada e
Sirsadar, Celso disputon
venceu as eleicoes do Centro
adémico. 14 contando com
nero significante de alia-
dios o, cooo e, buscavam
horias, organizou com

apoio dos ahunos uma grev

que se iniciou em novembro
de 1967 e $6 terminou em

a
=3

de alguns deputados,
novimento deu origem &

Quando a Unido_ Nacional
dos Estudantes. (UNE) reali
zou sens 30° Congresso emm um
sitio na cidade de Ibina, in
terior de Sio Paulo, Antunes
estava entre os mais de 1200
estudantes presos por ondem
do governador Abreu Sodie.
Este episodio ¢ um dos
conhecidos da _historia da
INE ¢ do periodo de ditadu
os 23 ancs, Celso ficou du-
fante sete dias preso no presi-
dio Tiradentes, em Sio Paulo,
mais sete dias no De
punacks da Qi bkt
“Quando
@ J-y\m no l\‘p'- vi que
tinham duas camas, a
e uma outra que esta

Meu dltimo contato
com o espeticulo “Ti
do Dias Gomes. Nos I

sair em tumé por alguns
petaculo,
4im grupo de pessoss fick
2 o de
e, 0 goe é uma metalo
= da ditadura. Eram trés
personagens, uma mulher,
um comunista e um prof

entraram 1o teatro e assis
tiam a0 espeticulo iteiro
ol 12 necesss
o Jor & Bberageo da can
mu €, nos sablamos que
o8 censurados.
F«\nmmm pelo_diretor,
aulo Neves, e pediram a

apito da panela de pressao

5 stual esposn do Jotack, & canora

policisis e eu estava com um
mago de panfletos mimeo-
grafadas nas macs.

Quando vi aquele bata-

1hio, pols eram multos,

concel & rasgar o for.
‘poitrana

Apds uns dias, levaram um
homem muita magro e
ordado ¢ o jogaram nes
= cama. Ele tinha sinais cla-
108 de tortur pois 0
colocaram na solitiria e ele

pois enquanto permanes
na cela estava sempre_de
sacordado”, lembra. Teve
medo? "Sim, tive muito
medo”, Enquanto _estava

Celso usava toda
as onenu\m  que recebe

guando fe
opular (APY. “Eu o da
chance, pondia, ni

ele,

enfrentav,
instrucoes foram essenciais
para que se liveasse da tor

do

nal de Habiltaclo, ol een
exigido o atestado  ideolé
~,..u. com antecedentes
iticos e policiais”.

foi. docente da Facu
de Med

2 Veleriniria
inesp, em Jaboticabal,
também foi demitido com

Perdi minhas pesquisas
detrts arcw ¢ fl impedido
de defender minha tese
doutorado”, conta
Curiosamente, sua ficha no
Dops foi encontrada nec
{echie o cun casa abar
donada no meio de um ca
navial em Jaborandi.
a um cortador de cana, que
tambeém ¢ estudante de his-
Y 0 fichus s salvas

:\r\uu\o du I:tmio e a0

alo elso contesta
as acus \xx'« Fui um licer
estudantll  destacado  ra
época, fui militante da AP

o espetaculo que nao existiu

autorizagio para ence:
pega. Coma ele nio tinka o
convidaram para ir A poli
cia o proximo dia de ma
nhi

“Fui um lider e 7
tudantil destaca~
do na época, fui
militante da AP

e depois do PC

do B mas nunca
me conslderel

- o guerrilh

—

do o Nk
rerte o meodecutres 80

 depois do PC do B, mas
nunca me considerei guer
rilleiro”

Em Presdente Prudents
desde 1970, divide o
ey g
médico veterinirio do S
vigo de Inspeio Federal,
om Pirapozinho, e a escre
ver contos. Ficou claus

e, 90 o 23 s, ey

Dops de Cebo esol et
mecte om0 b outras B0

O lider estudanti Celso Nespoll, de casaco escuro, sjudando a carregar us
em uma maca, durante o Congresso de Ibidna

professor e o distrito

“Fui convidadoa deporno 3° Distrito  Ag » um espeticulo fecha
Policial de Presidente Prudente, em  do somente para os pais daqueles alt
1978, por conta de uma pega de teatro  nos, como que descobriram? E outra,
que ensasei com 0s alunos do Colé-  isso naoestava no script, foi o momen
e, Aconteceu  to da empolgacio dos proprios estu
a, 0s alunos  dantes. Fiquei boas horas no 3° distri
 posmas ¢ mil- 0 ool ortur fiskca, Ao sirde 4

estava  vi que havia alunos e pais do lado de
foea me esperando.

s tive QTR ‘« porcaum

de uma viagem marcada. Assim que  José Caetano Silva, 66, ¢ sociélogo e
voltei para Prudente, a pofcia baleu  professor universitirio aposentado pela
a P

borm tempo, e caa porta s s

e aula tinha um policial”

E, nesse mesmo episodio,

at s afe
invasoes da ‘ﬁm Em un
delas, durante uma palest
do Plinio Marcos e a exibi-
530 do curta “O apito da pa
o dirctoro
acadimiico foi invadido por

nha p
o fof obrigada 4 mostrar
0 qua tinha s ok, be

do’ rosto dn uulmml.\nlm
calcinha e sutid usados,
pois ela batalhava o dia

do < a direto para a a

por.  Faculdade de Cléncias e Tecnologla da
Prudente.

Unesp de Presidente
e e prngs U dos fundadores do Parido dos Tra-
dier que o falal das flres’, do Sahisdarme (71] S Praiiciie
Geraldo Vandré, no final do espets- o vereador por trbs mandatos.
e Atualmente, 6 diretor da Fundagio Vi
por me aproveitar dos. g
para falar de politica.

Intelechusis ¢ artistas d épex resistira e
profestaram conmoe até quuando puderam,

e pqusm\un partiram para o exilio, scb
. e sofreren etaliagoes s graves
Eorxes, empetituion i, Eacatirs,

Jormulsano, rtes plistices, 0 npidio ao e
me mtoritino vinha de todas as formas.
'ara coerxder medhor @ conhecer ob:
corsideraxks kones de protesto a0 regim

Assista
* Viada: 30 anos depois (2005, Jodo Batista

de, )

*2uzu Ange (2006, Sérgio Resende)
D i S Tl ks s W
¢

(2008, Cao
*Odia que durou 21305 (2011, ldvio Tavares)
* Anos rebeldes {1992, Gilberto Braga)

* Calicn com Giberto Gil @ Mikon Nascimanto)
+0 bibado e 3 equlitrista (com Els Regina)

Consute:
* unwcom1964.com.be
* wwwicrnegodbe
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(0) bal@jo Matsu

“Fotografar é imortalizar um momento
unico, ao qual ndo se podera mais voltar.”

Viviane Vieira
ACKD

analégica
dairma,

Matsu, era

lescente h-m.mdu Mats:
A brincadeira favorita era
fotografar shows, habito

s Familial musical: a
4 ourdes Matsu, can
de que Fernando se
e com gente . ho

o passado, concluiu
aires de Besndatu
s pea { miversudade
ulista (Unoes
h‘\ em "I\'\Idﬂlll‘ Pruden-
e mamae Lourdes. papai
Edson (que nio esti mais
aqui) cantavam em casa

mentos. A irma, Débora,
também é cantora,

posta de

OU'IT}HNGSI'HATDON'TEXIST“SW"W”‘

Carta da 31 Bieral de SSo Paulo.

<)l IVILOLAOHWAISIXI0YN

o 0 Matsu teve
ua bands; ¢ baterite
im 2010 otograta falou
mais alto. Comprou uma
cimera digital _influen
ciado pelo amigo bidlogo
Gabriel Muril

s séria 1 proporgao
em que o obturador ¢ o
diafragma da nova came-
ra flagravam o olhar de
Fernando, A paixio cres
eu e nio teve fim.
o ele achou que de
veria_estudar_fotografia
Fez 0 Curso Bisico, k Fo
togeafia do Paulo Mj
grande fotograto k.
eréncia para
alunos que i formou em
50U curso e 05 que assist
r s suas aul o

comunicagdo social da
Umwsle Dai os primeiros
trabalhos profissionais fo-

Foto: Matsu

Ensaios diferentes que tém a cara do cliente, essa é a pro-
Matsu

Z)EIG}IV'lViOW(DO’IﬂVdOYSEI(]

AN0SYSIO!

<

o ¢ ele foi
mwmmmlo sua marca
Noano passado uniu o itil
o agradavel. Mudou-se
para a capital paranaense
para estudar fotografia no
Centro Europeu e reali
zou o sonho de viver em
Curitiba. Por 14 fez muitos
amigos € encontrou virias
referéncias. A0s poucos as
preferéncias foram apa-

2z

renciado: “Procuro sempre
propor ao cliente um ensaio
.hk-mm- « em lugares mio
xplorades”. Sim, o
adolcoceste que descobri
as lentes brincando com a
méquina da irmd, agora &
um homem de 26 anos que
fez da fotografia sua prolis-
sio.

Fotografar é imortalizar
um_momento (inico,
qual i, s poder s
voltar™. £ © que ele
Sobre 4 folografia_acima,
Matsu  revela: mortali-
zou a al € uma das
minhas p das.” Como

]

recendo: a fotografia de
moda. Mas em seu traba-
Iho vemos de tudo, desde
um desconhecido nas ruas
até _editoriais _pensados
milimetricamente (ja de-
clarou sua paixao em fo-
togralar pessoas e pensar
.-.ﬁ.umu Tido desperta o
eresse de suas lentes.
No meio das lentes levou
na mala os olhares em

A alegria imortalizada nesta imagem faz dela uma das preferidas de Matsu

fazer uma inagem msim &
e cliché? “De-

m., i vida, 1] conhe.

sen eqm;n\menl(\ se
rofundar na historia da

queleu, o lmes que s

fagens que fez, as
sicas qu a5 pes-
S0 que Aot

prestados  de  Prudente, dro Teixeira ¢ Sebas
aulo Miguel, Femando u.m‘%al;;mh

Martinez, Gilson Lorenti, O que um fotografo pre-
Ed Wesley, Jo Padovan, cisa ter para se destacar?
Rodrigo Oliveto, Adriano “Acredito que ndo ¢ s6
Kirihara, Carlos Castilho. apertar um botao, mas
Todos fotografos admira-  ter conhecimento em ad

ministragio,  marketiny

contabilidade, fazer un&
com zelo e muito amor”
ja descobriu o que fazer

P
Tacca e Allan Ely. No mun-
do tem Bresson, no Brasil p.m ter um trabalho dife

Fono: Matsu

Fotox Mats

Um olhar sobre o café

Bienal de 550 Paulo:

a arte por sisd3)

A primeira Bienal de Sio
Paulo aconteceu em 1951
com esforgo do empresirio
e mecenas Francisco Ma
tarazzo Sobrinho (1892 -
1977), conhecido como Cic
cillo Matarazzo, e de sua
olanda l’ml«'tnk\
Asegunda Bienal, er
Coa Do a Conica
de Pablo Picasso, na época
inédifa o pais. O Pavilhio
Ciceillo
pako desde o qn.uu od
gio, em I tado por
e Mbeged o pridio
€ um jcone da amuitetura
nodernista brasileira e ¢

mil obras, e a passagem de
quase sete millioes de visi
tantes.

Em 2012, a 30" ﬂ\ﬂul trazia
o titulo -

cifuacoes bra
ta edicoes da mostra, Foi a
primeira vez que tive con
fato, pessoalmente, com as
obras de Arthur Bispo do
Rosario, antes. confecida

o mim apenas porlres
) impacto foi grande. Mer.

fulhar naquele universo
istico ¢ apreender mais

wn pouquinto de_ budo
aquilo que nem sei bem

como definir foi extraondi-
niio.

O tour pelos trés andares
do pavi
Gao 3 parte, O trabalho de

Niemeyer &, por si 56, uma
obra de arte que se funde a
todas as outras. O ideal &
o onal i v dia dispors
vel para conhecer cada can-
10, ou melhor, cada curv

Vo bastasse, 0 pavi Ih.\n

Neste ano, deunkmrml(u
a7 de dezembro, acontece a
31* Bienal de Sio Paulo, que
traz o tema “Como. I.1I.|rdr
Coisas que Nao Existem

com cusadoria e Charles
Esche, Galit Eilat, Nuria
Enguita Mayo, Pablo La
fuente e Oren Sagiv.

Para saber mais:
wiwwbhienal.org.br

r‘

At Rispe o Rosin, “Cama e R et~

Foto: Ve Vieka

At Bispo do Rosario, “Manto da Agresertagin”
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(3) orgulho e a amizade

Virgiio Rets (Cedido por Gomara Mancini)

@ batends vidade 3 porta do meu coragio, minha alma vibea na
i) u«,;m Qnando st e pereamendo envolvando ik e com # (agrinch doe
doC ragar com amor i B

de i e da perfeigio

Um ano j se passon ¢ apesar s conbecimentos e através de tanios anos tém fortalecido 0 me e

pinito, cada setomaa A 0 te amor
o B, oo o 3 dadie e 14 3 apagam. O amor
q P o as
Fihinhas, verdadeiros anj y brev
b de form designios de Deus, 0 amor com amor.

sp Queasp i
aliviado e afastando do escuro, quando passamos para verdadeira moraca. Que deus tenha reservado
i i asté it vou fodh .

ravam, foi o que levaste de melhor. A popu d da cidad emp
I ! que os fet dos - que aqui com
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Sobre o autor:

Virgilio Reis nasceu em 2 de feverviro de
1896, em Portugal, veio para o Brasil em
1925 casado com Maria José Reis e com
duas filhas - uma nascida na América do
Norte ¢ outra em Portugal - ficou um ano
na cidade de Santos, chegou 3 Presidente
Prudente em 1926, foi pioneiro na cidade,
montou uma padaria na Rua Nicolau Ma
fhei. Em 1932 transferiu a padaria para a an
tiga Rua Boa Vista, atual Rua Luiz Cunha
e teve uma terceira filha na Gdade. Na dé
cada de 1930, juntamente com os espiritas
pioneiros da cidade, ajudou a construir a
sede do Centro Espirita Poder da ke, que
alé entio funcionava na zona rural e foi o
primeiro de Presidente Prudente em fun
cionamento até a data de hoje na Avenida
Brasil, nas proximidades da_rodoviiria
Exerceu as fungoes de presidente do centro
até meados da década de 1980 quando, por
motivos de saiide e idade, afastou-se, vin-
doa falecer em 9 de maio de 1967. Essa car-
ta Virgilio escreveu para sua esposa quan-
do ela faleceu em 1971, era dado a escrever
e declamar poesias.

‘Sanchro Botticell, “Niscithento de Vs, 1182, Florena

1 - Cartola (Calibri) | 2 - Logotipo | 3 - Titulo (Calibri Bold) | 4 - Corpo
de texto (Palm Springs) |5 - Legenda (Calibri)

Fonte: Lucas Miolla
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Alfabeto institucional: Allen Hurlburt (2002, p.98) diz que “A tipografia
sempre foi o principal elemento da pagina impressa. Hoje atinge o seu ponto de mais
alta prioridade no mundo do design”. Para manter uma unidade, apenas quatro
tipografias foram usadas, tentando, antes de tudo, ser fiel ao projeto do Imparcial. S&o

elas:

FIGURA 19-Fonte Distro

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789

Fonte: Microsoft Office 2013

FIGURA 20-Fonte: PalmSprings

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789

Fonte: Microsoft Office 2013

FIGURA 21 — Fonte: Calibri

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789

Fonte: Microsoft Office 2013
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FIGURA 22 — Fonte: Calibri Bold

abcdefghijkilmnopqgrstuwxyz
0123456789
ABCDEFGHUUKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789

Fonte: Microsoft Office 2013

Anunciantes: todo produto jornalistico precisa se pagar. Isso € feito por
meio de anunciantes que, interessados pelo produto e seu contetudo, escolhem
anunciar ali. Damasceno (2013) pontua que a propaganda é a “[...] fornecedora de
renda bruta para sustentagc&o da grande maioria dos jornais”. Para Frost (apud FARIA,
2008, p.105) “Propaganda € um ingrediente chave para qualquer publicacédo
produzida no capitalismo tradicional ocidental. Quer nos (...) gostemos ou néo, é a
propaganda que geralmente paga as contas e traz lucros que permitirdo que a
empresa continue no mercado”.

Os jornais tém um departamento responsavel por todos os tramites que

dizem respeito aos anuncios, como tamanho, localizacao e valor:

O departamento de vendas de propaganda vende espacos predefinidos ou
0os chamados médulos do jornal. Os diferentes espacos podem ser, por
exemplo, uma pagina inteira, central ou um quarto de pagina. O sistema de
modulos é baseado na divisdo de uma pagina em uma tabela. O preco é
determinado dependendo de quantas linhas e colunas vocé necessita para
seu anuncio. (DANCKWARDT apud FARIA, 2008, p.105)

Como o Mosaico é um piloto pensado para ser veiculado pelo jornal O
Imparcial, o departamento comercial da empresa ficaria responsavel pelos anuncios,
como observa Silva A. (2014b), diretor executivo do jornal. Silva A. (2104b) também
diz: “Como é um projeto especial, ele deve ser oferecido de forma especifica a
determinados anunciantes. O jornal tem milhares de anunciantes ativos e muitos deles
compram reservas de espacos para utilizar conforme sua necessidade”.

Silva A. (2014b) acredita que “O investimento de cada um, por edicao,
ficaria entre R$ 2.680,00 e R$ 2.056,00 (conforme o volume adquirido
antecipadamente)”.

O Imparcial oferece alguns formatos de anuncios:
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FIGURA 23 — Formatos de anuncios sugeridos — O Imparcial

Orientacdes técnicas/formatos sugeridos

1 pégina Rouba pagina % pagina

52cm
40cm
26cm

29,7cm 24 6am 29,7cm

1/4 de pagina 1/8 de pagina Rodapé

26cm
I 13cm 10cm
1

14,6cm 14,6¢cm 29,7cm

Fonte: Midiakit - O Imparcial

FIGURA 24 — Formatos de anuncios diferenciados — O Imparcial

Orientacdes técnicas/formatos diferenciados

Ilhado 6 col x 20 cm Ilhado 4 col x 20 cm ¥ pégina vertical

I 20cm I 20cm
I ] I

29,7cm 19,6cm 14,6cm

Pégina dupla llhado em pagina dupla

@ : :
[

61,2cm 51,6cm

Fonte: Midiakit - O Imparcial
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FIGURA 25 — Formatos de anuncios diferenciados — O Imparcial

Orientagoes técnicas/formatos diferenciados

Encarte do tipo “orelha” (impresso no préprio jornal)

Contra-capa Interno

47cm | SLIET
| I

| E—
14,6¢cm 29,7cm

Encarte do tipo “cinta” (impresso em grafica comercial e enviado ao jomal)

Jon

Fonte: Midiakit - O Imparcial

10.9 Recursos Técnicos

O grupo utilizou as seguintes ferramentas: dois notebooks da marca Dell;
um smartphone da marca Samsung; uma camera fotografica Nikon D9O0.

10.10 Recursos Financeiros

Para a viabilizacdo deste trabalho, foram necessarios 0s seguintes
investimentos, distribuidos entre os pesquisadores: peca teodrica — R$ 500,00 em
servicos de impresséo e encadernacao; peca pratica — R$ 400,00 reais em impressao,
R$ 400,00 em servigcos de diagramacdo. Houve também gastos com transporte para
dois automoveis, utilizados em entrevistas, aproximados a R$300,00. Com isso, a
verba total gasta neste trabalho foi de R$1.600,00.

10.11 Recursos Humanos

Este trabalho foi realizado em todas as suas etapas por Ricardo Mancini

de Oliveira Barros e Viviane Claudia Vieira do Nascimento. Na peca prética, houve a
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participacdo do publicitario Lucas Miolla, responsével pela diagramacao e pelas
ilustracdes. A historiadora e especialista em histéria da arte Michela Mendes

contribuiu com uma matéria para a secao Qual é o Parangolé?.
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11 MEMORIAL DESCRITIVO

Este capitulo € reservado a descri¢cdo dos processos da pesquisa desde
a formacéo do grupo até a finalizacao da peca pratica. Os pesquisadores envolvidos
neste trabalho sdo Ricardo Mancini de Oliveira Barros e Viviane Claudia Vieira do

Nascimento.

11.1 O Pré-projeto

A principio, os dois pertenciam a outro grupo, com cinco integrantes, que
ja estava formado h& pelo menos dois anos.

No decorrer da pesquisa, perceberam que o0 tema em questdo nao
agradava e, juntando isso a outros obstaculos encontrados no decorrer da pesquisa,
optaram por deixar o grupo e desenvolver outro tema. Tomada a deciséo,
aconselharam-se com a professora Maria Luisa Hoffmann, responsavel pela disciplina
Projetos Experimentais, que apoiou a dupla.

Apds comunicar ao grupo a saida, o desafio foi encontrar um tema
pertinente em pouco tempo, pois teriam quatro dias para entregar um novo projeto. A
principio, sabiam que queriam desenvolver algo sobre jornalismo cultural, ja que os
dois integrantes sdo apaixonados pela area.

Conversaram com a professora Carolina Zoccolaro Costa Mancuzo que
sugeriu a ideia de se fazer algo com o Caderno 2 do jornal O Imparcial. Apés isso, a
professora exp0Os a ideia ao professor Roberto Aparecido Mancuzo Silva Junior, que
sugeriu uma proposta ao caderno.

Comunicada a ideia a professora Giselle Tomé da Silva, que é ex-editora
chefe do Imparcial, esta sugeriu a criagdo de um novo suplemento cultural para o
jornal, diferente do que é o Caderno 2. A ideia foi imediatamente aceita pela dupla que
iniciou, entdo, o desenvolvimento do projeto.

O projeto pronto foi apresentado a banca composta por trés professores
da Facopp em maio de 2013, a banca de qualificacdo, que, ap0s apontar corre¢oes,
aprovou a projeto.

O préximo passo, finalizadas as corregdes, foi o cadastro do
projeto no Comité Central de Pesquisa (CCPq) e, depois, o cadastro e submisséo do

projeto ao Comité Assessor de Pesquisa Institucional (CAPI) e Comité de Etica em
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Pesquisa (CEP). O projeto obteve aprovacéo direta nos dois comités e, de posse do

parecer final, os pesquisadores deram inicio as entrevistas.

11.2 O Trabalho de Conclusao de Curso

11.2.1 Peca tedrica

Enquanto o projeto estava sendo avaliado pelo CAPI e CEP, a
bibliografia passou a ser complementada nos meses de dezembro e janeiro, periodo
de férias da faculdade. Mas a maioria do material bibliografico j& havia sido reunida
nos meses anteriores. A principio, houve uma investigacdo para conhecimento de
autores e trabalhos relevantes na area pesquisada. Depois, a filtragem do material
gue mais se adequava ao tema em questdo. Feito isso, a dupla dividiu a bibliografia
para inicio de leitura e fichamento.

Além da bibliografia, os pesquisadores passaram a analisar o
suplemento llustrissima, da Folha de S. Paulo. Pois a ideia era produzir um
suplemento nos moldes da llustrissima, com sua inovac¢éao visual e de contetdo.

Apés aprovacado do CAPI e CEP, as entrevistas foram realizadas. A
aprovacao direta nos dois comités e o fato da dupla nao ter demorado a cadastrar a
pesquisa, proporcionou rapida evolucdo no trabalho, que dependia da realizacao das

entrevistas para compor o referencial teorico.

11.2.2 Peca pratica

Pensar um suplemento cultural que fosse adequado ao modelo editorial
do jornal O Imparcial e, que ao mesmo, tempo veiculasse um jornalismo cultural que
rompesse com os paradigmas e vicios dos cadernos de cultura atuais foi um desafio.
Foi necessaria intensa pesquisa para que nao se caisse na mesmice, correndo 0 risco
de falhar na inovacao, uma das propostas desta pesquisa.

Parte dos autores escolhidos para embasamento teérico da pesquisa €
composta por estudiosos que dedicaram seu tempo estudando os modelos vigentes
de jornalismo cultural produzido no Brasil, assim como sua histéria e evolugéo,

apresentando, ao final, caminhos e possiveis solu¢des para que se produza um novo
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jornalismo cultural. E foi partindo destes estudos que o suplemento Mosaico foi
tomando forma.

Foi feito um raf do suplemento para que os pesquisadores pudessem
vislumbrar como queriam o produto antes da elaboracao grafica. O primeiro raf ndo
foi mudado, apenas o logotipo, que passou por varias modificagbes antes que se
chegasse ao formato atual. Desde o principio a dupla decidiu que o suplemento
deveria agradar a todas as classes sociais e econbmicas, ja que acredita na
democratizacdo da informacéo e da cultura. Assim, a elaboracédo deveria congregar
aspectos que nao fugissem deste ideal, a0 mesmo tempo em que primasse por um
produto que ndo destoasse da linha editorial.

Feito isso, a dupla definiu, a principio, que a diagramacédo nao seria
terceirizada, ja que possuem conhecimento no software Adobe Indesign, usado para
diagramacao de jornais, e queriam participar de todos os processos de criagdo do
suplemento, apesar do pouco tempo. Mas apoOs alguns dias, os pesquisadores
concluiram que melhor seria a terceirizacdo da diagramacao da peca pratica, ja que o
tempo era bem curto. Porém, a concepc¢ao do projeto grafico ja havia sido definida,
deixando para o diagramador apenas a tarefa de execucao, e ndo de producao gréfica.

Lucas Miolla, responsavel pela diagramacéao, seguiu o projeto gréafico e
propds, inclusive, opcdes de ilustragcbes que foram acatadas. O contato entre o
diagramador e os pesquisadores foi diario e por e-mail. A cada dia novas alteracdes
eram feitas e paginas eram submetidas a avaliacao da professora orientadora.

Os pesquisadores deixaram de incluir contetdo na peca tedrica a partir
da semana da pascoa, para se dedicarem apenas a finalizacdo da peca pratica.
Correcfes, normatizacdes e revisdes foram feitas na peca tedrica, enquanto isso, na
peca pratica, as paginas eram finalizadas.

Decidiu-se que a peca pratica ainda ndo seria entregue em formato
standard e papel jornal para a banca de qualificacéo, ja que correcdes ainda podiam
ser feitas. Assim, o suplemento foi impresso em folhas A3 e uma verséo no formato
flash foi disponibilizada aos membros da banca para que vislumbrassem como seria

o folhear o Mosaico em seu formato final.
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11.2.3 Banca de qualificagao

A banca de qualificacéo, ocorrida no dia sete de maio, apontou correcdes
na peca tedrica e na peca pratica. A maior parte delas referentes as normas da ABNT,
0 que deixou a dupla mais tranquila.

Quanto a peca préatica, os membros da banca optaram pela entrega
ainda em formato A3, isto porque havia a possibilidade de o Mosaico ser veiculado
como caderno especial pelo Imparcial. Assim, a impressao no formato standard e em
papel jornal, deveria ser feita apenas apos a banca de defesa final, j& que ainda havia
a possibilidade de ocorrer algum pedido de alteracéo.

Depois disso, o grupo teve 15 dias para fazer as adequacdes antes da

entrega para a banca de defesa.
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12 CONSIDERACOES FINAIS

Nas pesquisas sobre 0s primeiros registros de tentativas de se
estabelecer uma comunicacdo, ainda rudimentar, percebe-se que a invencdo do
alfabeto foi a primeira grande responsavel por estabelecer a comunicacao de forma
efetiva.

Com a invencao do papel e dos tipos moveis, a informacdo passa a
alcancar distancias maiores e a estreitar vinculos. O conhecimento, até ai restrito a
Igreja e nobreza, ultrapassa barreiras e se populariza.

Antes dos tipos méveis, embrides manuscritos do que hoje se conhece
como jornal, ja circulavam com informacfes mercantis. Eram as chamadas gazetas.
Com a necessidade inerente a humanidade de saber o que ocorre ao seu redor, 0s
jornais passaram a veicular noticias, com atualidade, periodicidade, universalidade e
publicidade.

Os acontecimentos historicos que se seguiam, com destaque a
Revolucado Industrial, que desencadeou um surto de alfabetizacdo, modificaram e
deram o tom do jornalismo de hoje. Ocorre que as novas realidades as quais o
jornalismo foi submetido interferiram diretamente no conteudo veiculado, no formato,
no design e em todo o resto.

O jornalismo especializado nasceu para atender as exigéncias do
mercado, visto que segmentar a informacao foi a maneira encontrada para promover
a aproximacao do leitor com o veiculo e fazer frente aos novos meios que disputavam
a atencdo do consumidor. Ndo era tarefa facil concorrer com a mobilidade e
praticidade do radio e com as imagens com som e movimento da TV.

O jornalismo cultural, inaugurado com o lancamento da revista inglesa
The Spectator, em 1711, surgiu como uma editoria para abordar manifestacdes e
produtos culturais. Leia-se, literatura, musica, cinema, artes plasticas, teatro etc. Os
primeiros cadernos do tipo versavam quase sempre sobre literatura, incluindo,
posteriormente, as outras artes.

Como tudo se transforma, o jornalismo cultural também se transformou
ao longo do tempo. A mencédo a crises no segmento é recorrente. A expanséo do
espaco da editoria para agregar hordscopo e colunas sociais divide opinides.

Para produzir um suplemento cultural como proposta ao jornal O

Imparcial, Unico e mais antigo jornal de Presidente Prudente, que circula em 33
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cidades, um minucioso trabalho de pesquisa foi feito. Conhecer todo o histérico desta
editoria, assim como teorias e estudos mais recentes foi 0 primeiro passo para que
um rascunho do suplemento comecasse a surgir.

Foi constatado, entdo, que apesar da crise anunciada e propalada por
seus pesquisadores, os cadernos culturais ainda estdo entre os mais queridos pelos
leitores. A existéncia de um publico interessado em matérias de qualidade, foi
reafirmada neste estudo. Fato ja constatado em outras pesquisas e que explica o
motivo desses suplementos serem uma das sessdes mais lidas do jornal.

Também serviu como parametro, a observacdo da editora chefe do
Caderno 2, Danielle Merlin, e do atual secretério de cultura de Presidente Prudente,
Fabio Nougueira, que foram enfaticos em dizer que ha espaco para um suplemento
cultural para O Imparcial. E mais: acreditam que algo novo deve ser feito no jornalismo
cultural prudentino, o que ratifica a ideia de produzir um suplemento diferente em
conteudo e tratamento visual.

Como a homogeneizacéao e a superficialidade dos conteudos figuram na
maioria das pesquisas sobre o assunto como desencadeadoras de sua crise, uma
maneira de neutraliza-las foi pensada pelos pesquisadores, também amparados pela
bibliografia. Uma das saidas é a migracao do jornalismo cultural dos cadernos diarios
para os suplementos semanais, quinzenais ou mensais, ja que a rotina das redacdes
diarias foi apontada como um dos motivos que reforcam a crise no segmento.

Os estudos do pesquisador Stuart Hall definiram a primeira caracteristica
gue norteou a producdo, quando apresentou a ideia de McDonaldizac&o da cultura,
um efeito de estandardizacdo que afeta os produtos culturais e, de acordo com ele,
um processo nocivo: “A cultura global necessita da ‘diferengca’ para prosperar —
mesmo que apenas para converté-la em outro produto cultural para o mercado
mundial”. (HALL, 1997, p.3)

Partindo disso, o suplemento foi concebido de maneira a oferecer um
produto com conteudo diferenciado do veiculado pelo Caderno 2, o caderno de cultura
do Imparcial. Mas desde o principio a ideia era a de que ndo fosse um substituto
melhor ou pior que o atual caderno veiculado, mas sim uma extensdo, um
complemento ao que ja é feito, cumprindo, assim, a tarefa de ndo homogeneizar o
jornalismo cultural oferecido pelo impresso na regiao.

Além da bibliografia, as entrevistas realizadas deram parametro para

gue as escolhas das editorias se dessem de maneira a contemplar o que ainda néao
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era oferecido pelo Caderno 2, ao mesmo tempo em que seguissem 0 que estudos
recentes apontam como formas de abordar e resgatar o jornalismo cultural.

Oferecer um caderno de cultura atraente implicaria em oferecer nao
apenas um conteudo atraente, mas que este conteudo também fosse veiculado em
uma plataforma visualmente sedutora, ponto relevante verificado em pesquisas e
citado por entrevistados. Sempre levando em consideracao de que ndo é uma revista,
e sim um suplemento cultural para jornal impresso.

Ao mesmo tempo, o grupo também objetivava atingir toda a populagéo
consumidora do Imparcial, sem limites de idade, classe social ou escolaridade. Pois
um dos principios norteadores da pesquisa é o de que todos tém o direito de ter
acesso aos mais diversos produtos e manifestacdes culturais. O combate a excluséo
social € um dos pilares deste trabalho.

O exercicio do jornalismo por meio da apuracao, producdo de pautas,
entrevistas, reportagens e matérias, atuando diretamente em todo o processo que
envolve a execucdo de um projeto desse porte, foi um desafio prazeroso, no qual a
dupla se debrucou para resgatar todo o aprendizado absorvido nas aulas. A producao
de uma peca pratica se mostrou essencial para a formacao dos discentes do curso.

Desta forma, este Trabalho de Concluséo de Curso ndo tem a pretenséo
de ser um fim, mas um meio. Contribuir com futuras pesquisas, despertar o interesse
pelo jornalismo cultural e cooperar com a bibliografia jornalistica esta acima de
qualquer interesse particular.

Como constatado por esta pesquisa, este segmento é colocado em
segundo plano pelas empresas jornalisticas, sendo privado de investimentos, atencéo
e tendo seu espaco no jornal diminuido ao longo dos anos. Assim, trabalhos como
este se mostram de extrema relevancia para que o jornalismo cultural se mantenha
vivo, ja que, como verificado, continuam entre os preferidos pelo leitor.

Para os pesquisadores, futuros jornalistas, participar de uma pesquisa
como esta, que oferece a experimentacdo de todos o0s processos jornalisticos
conhecidos em sala de aula, e proporciona a experiéncia de se tornar o ator do
processo, a experiéncia foi indiscutivelmente enriquecedora e primordial para a
formacdo profissional

A possibilidade de difundir o jornalismo cultural, fornecer o acesso a bens

e produtos culturais a partir do suplemento cultural Mosaico e colaborar com a
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formacdo humanitéaria de cada leitor, extrapola as dimensdes dos objetivos iniciais

desta pesquisa.
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DANIELLE MERLIN

Editora chefe do Caderno 2, do jornal O Imparcial

Data: 27/02/2014

Local: Jornal O Imparcial

Obs.: A entrevista ndo foi gravada a pedidos da editora chefe, porém, enquanto ela

respondia, 0s pesquisadores anotavam suas respostas.

Quando O Imparcial viu a necessidade de criar o Caderno 2 e de quem foi a
ideia?

N&o sei afirmar quando nasceu essa necessidade, nem de quem foi a ideia. Talvez o
Deodato saiba afirmar com precisédo, ou o Leandro. Mas uma data exata ou s6é uma

ideia de quando ele surgiu, eu ndo sei te dizer.

O Caderno 2 teve desde o principio o intuito de abordar sobre cultura?

N&o soO sobre cultura. Como o jornal se divide em 1° Caderno, que séo noticias de
assuntos nacionais, internacionais e esporte; Cidades, que sao matérias sobre a
regido de Presidente Prudente, incluindo matérias sobre economia, politica e saude;
o Caderno 2 existe para abordar atividades culturais que incluem mdusica, teatro,
danca, cinema e TV. Como o jornal ndo tem cadernos especificos sobre gastronomia
e moda, esses assuntos acabam sendo retratados no Caderno 2.

Algo que é novo no Caderno 2 é a pagina 3, que é dedicada ao publico infantil e
comecou a circular faz pouco tempo, no dia dois de fevereiro. Essa pagina tem um
contetido voltado s6 para as criancas. E agenda cultural, passatempo, tirinhas e um
espaco que chama Close Crianga, que € um espaco para as maes enviarem as fotos
dos seus filhos. Também existe o espaco livre, dedicado aos desenhos e as poesias
feitas pelas criangas que enviam para o jornal. Além disso, existe sempre uma matéria
dedicada para esse publico, com uma abordagem bem simples e facil. A pagina conta
com bastantes fotos e recursos visuais para chamar a atencéo e também da dicas de
livros infantis. O objetivo € incentivar a ler e escrever, além de incentivar o habito de

ler jornal.
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Qual é alinha editorial do Caderno 2?

Por ser um caderno de cultura, ele permite que os textos sejam mais leves, criativos.
Os repérteres podem viajar mais, ter mais liberdade. E um caderno que é dificil ter
reclamacdes do publico sobre as matérias.

Recebemos varios e-mails sobre eventos que vao acontecer na cidade. Mas na
redacdo o que predomina é o radio. Ele esta sempre ligado. E de onde tiramos a
maioria das informacdes. Além da TV e dos outdoors e anuncios espalhados pela
cidade. Tem também os sites oficiais dos artistas. Quando tem uma peca na cidade,
por exemplo, € comum os produtores virem até aqui para pedirem pela cobertura.

O Caderno 2 também dé sinopses de novelas, horéscopo e cruzadinha. As pessoas
sempre ligam na redacéo para falar sobre isso. Para saber a resposta da cruzadinha
ou avisar que a sinopse da novela esta atrasada, que aquilo ja passou na TV.
Existem também as matérias da Agéncia Estado. O jornal paga por elas, é um pacote
de assinatura. Mas as noticias de Prudente e regido s&o a prioridade. Algumas
matérias vém de assessorias de imprensa, como essa aqui do livro da Ana Maria
Braga, quem enviou pra gente foi a propria editora.

E muito comum as pessoas pedirem para divulgarmos festas particulares, que
acabam sendo anuncios. Quando isso acontece, a gente pede para que eles falem
com o pessoal do Comercial, porque sdo matérias pagas. Até por que a gente precisa
saber que gquando vai acontecer um evento, se ele é relevante para a sociedade. Ele
é beneficente? E em prol de alguma instituicdo? E gratuito? Porque o nosso objetivo

é servir a comunidade.

Qual a sua opinido sobre o cenario cultural de Presidente Prudente?

O cenario hoje € bem diferente de quando eu entrei aqui no jornal em 2003. Naquela
época ainda nao tinha o Matarazzo nem o Sesc. Hoje existem mais opg¢des de cultura.
Todos os sabados tem show no Sesc e todos os domingos tem eventos infantis. O
Matarazzo realiza varios eventos gratuitos e agora em junho vai estrear um novo teatro
com capacidade para 600 pessoas, 0 que deve aumentar ainda mais o circuito cultural.
O turismo e a economia da cidade estéo ligados a esses eventos. Por exemplo, a
gravacao do DVD do Munhoz e Mariano, da um agito na cidade. A cidade é vista, vem
pessoas de fora, o comércio lucra com isso, o tiozinho que vende churrasquinho na

porta do estadio lucra com isso. Além disso, existem o0s eventos fixos, como o Fentepp
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gue acontece todo més de setembro, a Virada Cultural Paulista que acontece em
junho, o Saléo do Livro que acontece em novembro e os rodeios e as exposigoes.

Quais as maiores dificuldades enfrentadas pelo Caderno 2?

A maior dificuldade esta na cobertura dos eventos. Muitas vezes ndo € possivel fazer
uma cobertura por conta dos horérios de trabalho dos funcionarios do jornal. Como a
maioria dos eventos acontecem nos finais de semana e durante a noite, € comum
mostrarmos que vai acontecer 0 evento, mas nao fazer essa cobertura e depois dar
uma nota pequena sobre como foi.

E nisso que eu acho que o suplemento que vocés estdo propondo se encaixa. Porque
vocés propdem uma cobertura dos eventos. Entdo a gente poderia notificar no jornal
0S eventos que aconteceriam na cidade no decorrer de um més e ai o suplemento de
VOCES trazer essa cobertura.

Ja quando o evento é durante a semana nao, a gente sempre esta presente. No Salao
do Livro, por exemplo, o estagiario ficava no local o tempo todo nos mandando fotos

e 0s textos sobre o que estava acontecendo.

Vocé acha que é possivel a criagdo de um suplemento? Ele seria bem aceito
pelo publico do Imparcial?

Acredito que sim, exatamente por causa da cobertura. Seria bem aceito e o publico
estd preparado. Existe uma demanda. Os organizadores dos eventos querem a
presenca do Imparcial. Seria uma inovacao e as inovagdes sempre foram bem-vindas
no jornal, como por exemplo, a pagina 3 do Caderno 2, a parte infantil. Ou o Canal 1,
sempre na ultima pagina do Caderno 2, que € a coluna do Flavio Rico e traz
informacBes sobre celebridades e novelas. Essa coluna é bem aceita pela

comunidade e o que for novidade tem espaco dentro do nosso publico.
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ALBERTO DEODATO BAGLI DA SILVA

Diretor executivo do jornal O Imparcial

Data: 27/02/2014

Local: Jornal O Imparcial

Obs.: Para gravar a entrevista foi usado um smartphone Samsung Pocket Galaxy GT-
S53008B.

Que tipo de estudo foi feito para concebé-lo?
Estudo sobre cores, tipografia, tendéncias de mercado, pesquisas com leitores sobre

preferéncias e consultas a dezenas de impressos brasileiros e internacionais.

Houve inspiracdo em outros veiculos?

Sempre é possivel encontrar em outros projetos pequenas soluc¢des que fardo muita
diferenca nos processos de edicdo e paginacdo. O estilo do nosso projeto grafico
€ proprio, mas algumas ferramentas sdo comuns a diversos impressos. Vale

Paraibano, Propmark e Cruzeiro do Sul costumam ser 6timas referéncias para mim.

Qual atipografia usada e por que?

Textos mais longos pedem tipos serifados, que suavizam a leitura. Para evitar a
tradicional e bem sucedida Times New Roman, adotamos a Palm Springs, que é bem
parecida, mas diferente de tantas outras usadas pelos jornais brasileiros. E mais
elegante que a Times. Essa familia era usada no projeto anterior também nos titulos,
mas a versdo atual adota a familia Calibri, nos titulos, legendas e elementos
graficos de todos os cadernos. A ideia foi diferenciar os titulos dos textos e a Calibri
oferece a espessura e arredondamento ideal que buscavamos para o projeto. Ela
funciona bem em qualquer editoria e as variagdes do redondo para 0 negrito sdo bem
acentuadas.

Quais as cores escolhidas e por que?

O meio jornal tem caracteristicas proprias de impressao, e isso pode variar de jornal
para jornal, conforme o equipamento e 0s insumos usados. A mistura de ciano,
magenta, amarelo e preto, sdo planejadas de acordo com a atmosfera de cada

caderno e a proporgéao leva em conta o resultado final da impresséo pelo nosso parque
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grafico. As mesmas cores, se impressas em uma grafica comercial, provavelmente

resultardo em tonalidades diferentes.

Qual o tamanho que as fotos ocupam na pagina?
Nosso formato é standard e, portanto, h4 fotos de 1 a 6 colunas (4,6cm a 29,7cm),
horizontais e verticais. Nao recomendamos cortes muito bruscos como recurso de

paginacao, mas eles sdo permitidos quando necessarios.

Ha um projeto diferente parao Caderno 2 ou segue 0 mesmo padrdo dos outros?
O projeto atual foi pensado para agilizar o trabalho dos repérteres e editores. Os
nameros de toques por titulos em manchetes e matérias secundarias sao
compartilhados em todos os cadernos. Ha pequenos elementos visuais, infograficos

e cores que diferenciam os cadernos.

Quando surgiu a necessidade de fazer uma reforma gréfica no jornal?

Tenho assinado os projetos graficos do jornal e suas atualizacfes por pelo menos 15
anos. Os primeiros foram pequenos ajustes em deficiéncias que carregavamos pela
falta de planejamento ou de uma consultoria especifica. Conforme fui me
familiarizando com as tendéncias e as ferramentas disponiveis, comecamos a
desenvolver identidades mais sélidas e bem sucedidas, pensadas na rotina de leitura.

Um novo projeto é feito a cada trés ou quatro anos e atualizado a cada dois.

O que melhorou em comparacado com o jornal antes da reforma grafica?
Tudo. A rotina do trabalho, a satisfacdo de quem faz o produto, a relacdo com o

mercado (leitor e publicitario), retorno comercial, repercusséo etc.

Existem planos de mais uma reforma gréafica?

Sim. Estd em andamento.

O jornal é feito em formato Standard, vocé acha que um suplemento mensal em
formato tabloide é viavel? Por que?

Acredito que para o leitor dependa muito do contetdo. O comportamento muda e
talvez seja necessario realizar uma pesquisa sobre essa eventual aprovacao e o tipo

de editoria que seria aceita nesse formato. Ja tivemos diversas experiéncias com
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formatos tabloide e ndo héa retorno comercial que justifique essa iniciativa. Agéncias e
anunciantes costumam rejeitar esses formatos menores. E um formato atraente,
especialmente para temas mais leves, mas isso dependeria muito do comportamento
do leitor. O mercado vai onde o consumidor esta, afinal.



127

ALBERTO DEODATO BAGLI DA SILVA
Diretor executivo do jornal O Imparcial
Data: 16/05/2014

Obs.: Entrevista realizada por e-mail.

Durante a banca a banca de qualificacdo, fomos questionados sobre a
viabilizacdo comercial do suplemento. Os professores nos perguntaram sobre
espaco para anunciantes. Respondemos que esta € uma tarefa do setor
comercial e que ndo poderiamos determinar um tamanho e localizacéo, ja que
isso quem escolhe é o proprio anunciante. Vocé pode, por favor, nos explicar
como funciona essa parte no Imparcial?

Como é um projeto especial, ele deve ser oferecido de forma especifica a
determinados anunciantes. O jornal tem milhares de anunciantes ativos e muitos deles
compram reservas de espacos para utilizar conforme sua necessidade.

Este caderno precisa se pagar e, para isso, deve gerar vendas exclusivas para
programacao nele. Isso ocorre através do departamento comercial ou pode ser feito
através de agéncias de publicidade que tenham clientes com o perfil desejado.
Acredito que o projeto seria viavel com pelo menos trés anunciantes ativos por edicao,
programando anuncios de 1/2 pagina. O investimento de cada um, por edi¢céo, ou seja,
o valor para cada anunciante, por edicao, ficaria entre R$ 2.680,00 a R$ 2.056,00
(conforme o volume adquirido antecipadamente).

Entdo, essa parte é feita pelo departamento comercial do jornal, ndo pode ser
decidida por nés, correto?

Sim.
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DEODATO DA SILVA

Diretor administrativo do jornal O Imparcial

Data: 27/02/2014

Local: Jornal O Imparcial, em Presidente Prudente.

Obs.: Para gravar a entrevista foi usado um smartphone Samsung Pocket Galaxy GT-
S5300B.

Como surgiu o jornal O Imparcial?

Pela exposi¢cao contida em seu programa inaugural do jornal, Heitor Graca e Manuel
Onofre, seus fundadores, estavam empolgados com ideia do projeto, embora reinasse
certa desconfiangca quanto ao sucesso do empreendimento, especialmente no

ambiente intelectual da cidade, onde outros titulos ja circulavam.

Como se interessou pela area da Comunicagao?
Acaso. Em outubro de 1966, fui contratado para trabalhar na area contabil do jornal,

e logo me envolveria com a gestao administrava da empresa.

Quais os motivos que o levaram a comprar o jornal?

Para que o jornal pudesse desenvolver os seus projetos de modernizacéo, tornando-
se mais competitivo na comunicacdo social, requeria-se autonomia na gestéo
empresarial. Naquela oportunidade, o jornal tinha administracdo compartilhada, a
distancia, com empreendedores de S&o Paulo, e isso dificultava a melhor leitura das
necessidades da empresa, tanto no desenvolvimento dos seus negdécios, como, e

especialmente, na maior proximidade com os seus leitores.

Em que circunstancia foi estabelecida a parceria com Mario Peretti e Adelmo
Santos Reis Vanalli?

Diante do que foi exposto no item anterior, uma nova realidade juridica teria de
contemplar a futura formula empresarial, ensejando entdo a criacdo de uma sociedade
por cotas de responsabilidade limitada, entre Deodato, Mario e Adelmo, com 48 anos,

apos duas formacg0des societarias anteriores, de pouca duracao.
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Quando adquiriu o jornal, qual era a realidade?

O pais vivia sob o regime da ditadura militar, com limites a liberdade de expresséo e
as suas conhecidas consequéncias. Em clima de instabilidade econémica, o jornal
precisava comprovar competéncia pelo critério de midia técnica, como ja o fazia as
grandes publicagBes nacionais, mas teria que investir na producdo do contetdo e
modernizar seu parque grafico, ainda no chumbo, enquanto muitos titulos ja eram
publicados no pais, pelo processo offset.

Houve mudancas no jornal depois de adquirido pelo senhor e seus sécios?
Muitas. Todas dedicadas a sua modernizacao, desde a adoc¢do de projetos graficos,
atualizacdo da sua producao, investimentos na logistica e na expansao e qualidade

do conteudo.

O que mantém O Imparcial no mercado nestes 75 anos de existéncia?
Persisténcia na sua posicdo filoséfica. Manter a todo custo a necessaria
independéncia, revelando-se eficiente aos seus investidores anunciantes, fazendo por

merecer credibilidade junto aos seus leitores.

Desde quando existe o Caderno 2?
Aproximadamente 25 anos.

Com que intencao ele foi criado?
Para podermos segmentar os conteados de cultura, lazer e colunismo

social destacando-os dessa forma.

Para o senhor o Caderno 2 faz jornalismo cultural?
Fazemos basicamente cobertura de eventos culturais, entrevistas, agendas, noticias

de agéncias nacionais sobre televisao e cinema além das colunas sociais.

O senhor acha que h& espaco para um suplemento cultural em O Imparcial?
Qual deve ser o seu diferencial?

Acredito que sim. Tudo depende da qualidade do material e da aceitacéo do leitor.
Concluidas essas etapas, a resposta comercial € o que pode garantir a permanéncia

do produto em circulagéo.
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De acordo com a biografia especifica, h4d uma tendéncia mundial em se reduzir
o formato dos jornais, tanto parareduzir custos como para atender a preferéncia
dos leitores, que segundo pesquisas, preferem os formatos compactos. O
Imparcial ja cogitou essa possibilidade?

Ao longo das duas ultimas décadas, pelo menos duas alteragBes foram processadas
como forma de reduzir o seu formato standard. Seguindo tendéncia ditadas por jornais
americanos, aqui no Brasil, foram necessarios ajustes mecanicos nas impressoras,
com usinagem de pecas em dobradeiras, como forma se ajustar aos novos modelos.
Contudo, nas duas alteracdes adotadas, foi possivel reduzir perdas com areas nao
impressas, sem comprometimento da area de mancha.

Ha mais de 15 anos, ensaia-se a adocéo do formato berliner (europeu), que, de plano
apresentou grande desafio aos grandes complexos graficos. Tal mudanca ensejaria
investimentos incompativeis com a realidade econdémica dos veiculos, como nos
ajustes destinados as dobradeiras e seus acessorios. Observe-se ainda que isso
implicaria em profunda mudanca na producéo das pecas publicitarias pelas agéncias,

na adequacao do standard para o berliner.
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JOSE FABIO SOUSA NOUGUEIRA

Secretério municipal de cultura

Data: 19/032014

Local: Secretaria de Cultura de Presidente Prudente

Obs.: Para gravar a entrevista foi usado um smartphone Samsung Pocket Galaxy GT-
S53008B.

Qual o seu atual cargo na prefeitura e ha quanto tempo o exerce?

Secretario municipal de cultura. Como secretario, estou na quinta gestdo, no sexto
governo ndo consecutivo. No primeiro, ndo existia a Secretaria de Cultura, era um
departamento. Fui chefe do departamento de cultura. Quando o Agripino foi prefeito

pela primeira vez, ele criou a secretaria € me nomeou secretario.

Vocé é natural de Presidente Prudente?

Sou de Juazeiro do Norte, no Ceard. Vim para ca com 14 anos.

Qual a sua formacgao?

Sou diretor de teatro. Com habilitacéo e podendo trabalhar em cinema e televiséo.

Como vocé comecou a transitar no meio artistico?

Eu morava em Petrolina, Pernambuco, e comecei a fazer teatro, eu tinha 11 anos. Eu
convivia com pessoas que hoje sdo importantes, Geraldo Azevedo, Alceu Valenca,
Joao Gilberto, Ivete Sangalo. O nordeste, apesar da pobreza, 90% das escolas tem
teatro, musica, educacao para o lar e, meus pais, mesmo muito pobres, me permitiram

estudar nesse meio.

Quando vocé veio para Prudente seus pais vieram junto?

Haviamos morado aqui na regido nos anos 1960, mas voltamos para Juazeiro em
1969. Minha v6 morreu, meu pai ficou desiludido, fomos para Petrolina. No final de
1973 uns amigos dos meus pais, de Presidente Prudente, passaram por la e disseram
gue retornariam no comeco de 1974 para nos ver novamente. Eu disse aos meus pais
gue eu voltaria com esses amigos para Prudente e eles levaram na brincadeira.
Quando eles voltaram, conversei com meus pais e me deixaram ir. Nao tinha dinheiro

para a viagem. Minha mée pegou uma lata de leite ninho, lavou, encheu de farofa de
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frango bem salgada, para nao estragar e comi isso durante trés dias de viagem para

7

Ca.

O que te levou a querer vir para ca?

N&o sei. Simplesmente quis voltar. Fiquei 21 anos na Unoeste como diretor de cultura.
O Teatro Cesar Cava é um projeto meu. Fiquei até 2009 e conciliei com a prefeitura.
Ficava na prefeitura de dia e na Unoeste de noite. Ai o Tupa pediu exclusividade em
2009 e sai da Unoeste. Eu tinha uma casa de cultura aqui em Prudente, ndo me dava
um centavo de gasto nem de lucro, consegui manter com patrocinio. Tinha uma
biblioteca e um pequeno cinema la dentro e cursos. Eu fechei o prédio, mas ndo o

CNPJ, porque em 2015 eu quero reabri-la.

Sempre teve muito preconceito com a atividade artistica?
Em todos os niveis. Em questdo de dinheiro, drogas. Coisas que hoje ja mudaram.
Preconceitos sexuais. Hoje ainda existe, mas bem menos. Meus pais nunca viram por

esse lado.

Para vocé, o que é cultura?

Eu costumo dizer que cultura ndo é o objetivo. A cultura tem que ser vista como um
meio de transformacdo e ndo como um fim. Tem uma frase que eu acho fantastica,
nao lembro de quem €, mas diz que a educacéao forma e a cultura transforma. Entéo,
a cultura € um meio de conquistas humanas e preservacao da histéria. Sem a arte, a
vida seria um crime. E ao mesmo tempo a pedra que vocé atira e quebra a vidraca,
mas ao mesmo tempo é o travesseiro que te acalma. Acima de tudo, é que a cultura
nao seja vista como vinhos maravilhosos, mas como um belo prato de arroz e feijao,
algo simples e inserido de forma tranquila na vida das pessoas.

Prudente tem 220 mil habitantes, segundo o IBGE, a Secretaria de Cultura
proporciona anualmente em torno de um milh&o de acessos em atividades culturais.
Isso néo significa um milhdo de pessoas, porque uma pessoa pode ter visto a mesma
peca cinco vezes e a outra nenhuma. Por isso devemos identificar a regido que esta
mais sem acesso.

Isso é um recorde no pais. Os valores percentuais de orgamento da cultura de

Prudente € o maior do Brasil. Em um pais em que o orcamento € de 0,2%, em

Prudente € de 3%. Com o Matarazzo, nos ja chegamos a 6%. Isso aconteceu nos
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altimos 10 anos. O pais tem 5.566 municipios, segundo o IPEA, o IBGE e o MINC,
Prudente estd em 8° lugar no indice de gestdo publica em cultura e em 3° no Estado
de Sao Paulo.

A cultura na cidade tem problemas e defeitos que ndo enxergamos e outros que
enxergamos. Estamos longe do ideal. Hoje, muito do que acontece na &area da cultura

no pais, Prudente € ouvida, mas ainda ndo se reconheceu culturalmente.

Vocé acredita que a gestdo publica consegue atender a diversidade cultural?

N&o. No més de agosto vocé ja sabe o quanto tem para investir no ano que vem. Uma
parte é destinada a cultura. Dentro disso tenho que pagar funcionarios, contas. Nao
da para atingir toda a diversidade que existe porque ndo tem verba o suficiente. Ja
teve época em que a prefeitura cobriu 60% dos custos do Fentepp, que custa R$ 800
mil. Esse ano, a prefeitura vai entrar com R$ 150 mil. Quanto mais eu diminuir esse
custo com investidores, ai eu posso usar o dinheiro que esta sendo economizado para

investir em alguma coisa nova.

Como comegou o Fentepp?

Em 1984 me chamaram para trabalhar como produtor cultural. Em 1985 consegui
convencer sobre o festival de teatro. N6s ndo tinhamos dinheiro nenhum e fiquei
encarregado de ir para Sao Paulo tentar alguma coisa. A prefeitura bancou o énibus
ida e volta. Eu vi aquilo como um desafio da vida. Fui para Séo Paulo, liguei para um
amigo meu que é um dos grandes diretores de teatro do Brasil e pedi algum nome
para trazer como jari para o Fentepp. Ele me passou a Lélia Bram, um dos maiores
nomes do cinema nacional. Me passou o endereco, s6 fui encontra-la depois de tentar
trés vezes, era 18 horas. Entrei na sala dela, tomei um licor com ela, falei sobre o
festival e a convidei para ser jurada. Ela perguntou quanto seria o caché, falei um valor
que hoje seria R$ 1 mil, o que era muito pouco. Ai eu contei que queria levar trés
pessoas. Ela perguntou quem deu o enderec¢o dela para mim, eu contei, ela pegou o
telefone, ligou para ele, brigou com ele, mas aceitou e indicou mais dois. Voltei para
Prudente, abrimos as inscricdes sobre para o Estado de Sao Paulo, porque ainda néo
era nacional. Iriamos selecionar sete espetaculos. Fizemos o festival, oferecemos
alojamento para o0s grupos que vieram e s0. Desde entéo o festival foi crescendo. No
ano passado foram 415 espetaculos inscritos, selecionados 30, com inscri¢des de

todos os Estados brasileiros.
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O que vocé acha da divulgacdo que a midia de Prudente faz sobre as artes?
Acho que a midia em Prudente é bem parceira da cultura, mas falta, o Imparcial é s6
uma pagina por dia. Falta algo diferente, algo mais atrativo ao universitario, ao jovem.

Mas o apoio € muito presente.

Vocé acha que a midia d4 mais espaco para o sertanejo do que para outras
formas de cultura?

N&o. Acredito que a divulgacédo acontece de forma igual.

Na época do golpe militar, isso se refletiu aqui em Prudente?

Sim. Eu fui para a policia com 17 anos. Na época a gente pichava contra a ditadura.
Eu fui convidado a ficar quieto em varios momentos. No Sarrion, em 1978 eu fui eleito
presidente do centro civico, tinha um moral com o feltro verde e ja estava todo rasgado
e eu achava aquilo feio, ai um dia eu fui comprar feltro e s6 tinha vermelho. Coloquei
o feltro e depois fui chamado atencéo pelo vice-diretor para tirar o mural e o filtro
vermelho porque era considerado comunista. Foi meu primeiro contato com a
ditadura. Depois, eu fui pego pichando. Entrei numa baratinha — aqueles fusquinhas —
e levado para a policia. Meu Ultimo contato foi com o espetaculo Tunel, do Dias
Gomes. N6s haviamos ensaiado e iriamos sair em turné por alguns Estados. Nesse
espetaculo, um grupo de pessoas fica 20 anos presas dentro de um tanel, o que reflete
a ditadura. Eram trés personagens, uma mulher, um comunista e um professor
intelectual. Trés homens entraram no teatro e assistiram ao espetaculo inteiro.
Naquela época era necessério ter a liberacdo da censura. N6s sabiamos que
seriamos censurados. Eles procuraram pelo diretor, Paulo Neves, e pediram a
autorizacdo. Ele néo tinha e o convidaram para ir a policia no préximo dia de manha.
N6s fomos. Nao teve tortura fisica, mas houve represséo e fecharam com a seguinte
frase: ou o espetaculo ndo existe ou vocés ndo ficam por aqui. N6s optamos pelo

espetaculo nao existir.
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JOSE CARLOS CARDOSO (JOTACE CARDOSO)

Musico, delegado regional da Ordem dos Musicos do Brasil e presidente do
Clube do Meio Artistico.

Data: 12/05/2014

Obs.: Entrevista realizada por e-mail.

Vocé tem alguma estimativa do niumero de artistas em Presidente Prudente e
regiao?

N&o tenho um numero estatistico, precisamos elaborar um cadastro urgente. Creio
que em Prudente a média de 500 artistas. Sendo que atuantes a média 150.

Na Regido, creio que chegaria a uns 5 mil artistas de todas as areas, com a média de

alguns 200 atuantes

O Clube do Meio Artistico € uma espécie de cooperativa? Tem associados?
Quantos?

O Clube do Meio Artistico comec¢ou como uma ONG em uma época em que esse
nome (sigla) nem era conhecida, 1977. Uma espécie de Associacdo sem fins
lucrativos visando o fomento da arte no Oeste Paulista. Tornou-se uma EMPRESA
em 2007, mas sua filosofia continua.

Por ex: Anualmente é realizada a Festa Anual da Arte e Artistas, nesse ano serd em
12 de Outubro, no Centro Cultural Matarazzo cujo objetivo € mostrar 0s novos artistas
de todas as areas e coloca-los frente a frente com o publico.

Na semana passada fechamos um projeto de formagdo onde teremos 5 cursos
artisticos. Para isso, foram contratados 5 artistas da regido com um 6timo salario.

Ah, a empresa € dos sécios: Jotacé Cardoso & Nelma Mélo
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PAUTA 1
RETRANCA: DIVA

PROPOSTA: TRACAR UM PERFIL DO ENTREVISTADO A PARTIR DAS MUSICAS
E DAS BANDAS QUE MARCARAM SUA VIDA.

ENCAMINHAMENTO: ENTREVISTA NA LOJA DO SR. EUGENIO, TIRAR FOTOS
DO LOCAL, DELE E DO MATERIAL QUE ELE POSSUI. ABORDAR OS
DIFERENTES PERIODOS DA SUA VIDA DELE E AS MUSICAS QUE OUVIA EM
CADA EPOCA.

ROTEIRO:

DATA: 10/03/14

HORA: 15H30

LOCAL: JOAQUIM NABUCO, 500 (MYSTERY ROCK STORE)
ENTREVISTADO: EUGENIO BALAN

TELEFONE: 3222-1645

DADOS: EUGENIO E DONO DA MYSTERY ROCK STORE EM PRESIDENTE
PRUDENTE. VENDE DISCOS E CAMISETAS. ATUA HA 12 ANOS EM PRUDENTE,
MAS ANTES MOROU EM OUTROS ESTADOS ATUANDO NO MESMO RAMO. E
UMA REFERENCIA PARA OS FAS DO ROCK NA CIDADE.

SUGESTAO DE PERGUNTAS: )
1 — QUAL A SUA CIDADE NATAL? (SE NAO FOR PRESIDENTE PRUDENTE,
PERGUNTAR QUANDO E POR QUE VEIO PARA CA)

2 — COMO NASCEU A SUA PAIXAO PELO ROCK E QUAIS FORAM AS SUAS
INFLUENCIAS?

3 - TOCA ALGUM INSTRUMENTO?

4 — COMO SURGIU A IDEIA DA LOJA? (DESDE QUANDO ELA EXISTE, QUAL ERA
SUA OCUPACAO ANTES DISSO)

5 - TEM ALBUMA MUSICA QUE TE REMETE AO TEMPO EM QUE VOCE CHEGOU
A PRESIDENTE PRUDENTE?

6 — JA TE JULGARAM POR VOCE VESTIR A CAMISA DO ROCK E MANTER UMA
LOJA DESSE TIPO DE MUSICA?

7 — TEM IDEIA DE QUANTOS ALBUNS COMPOEM A SUA COLECAO? QUAIS SAO
OS SELOS RAROS?

8 — DE TODO O MATERIAL QUE VOCE POSSUI, QUAL O ITEM QUE VOCE
CONSIDERA COMO O MAIS VALIOSO?
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9 — QUAL FOI O UTLIMO LANGAMENTO QUE CONSEGUIU TE SURPREENDER E
POR QUE?

10 — SE VOCE PUDESSE VOLTAR NO TEMPO E REVIVER UMA ERA DO ROCK,
QUAL ESCOLHERIA?

11 — COMO E MANTER A LOJA EM PRESIDENTE PRUDENTE E COMPETIR COM
OS DOWNLOADS DA INTERNET E COM O CENARIO SERTANEJO QUE DOMINA
A NOSSA REGIAO?

12 — SE A SUA VIDA PUDESSE SER RESUMIDA NO CATALOGO DE UM
DETERMINADO ARTISTA, QUAL SERIA?



140

PAUTA 2
RETRANCA: GOLPE MILITAR

PROPOSTA: REPERCUTIR AS VIVENCIAS DE PERSONALIDADES
PRUDENTINAS QUE VIVENCIARAM OS ANOS DO GOLPE MILITAR.

ECAMINHAMENTO: BUSCAR POR EXPERIENCIAS, DEPOIMENTOS, MATERIAIS
E OPINIOES SOBRE OS ANOS DE GOLPE MILITAR EM PRESIDENTE
PRUDENTE.

ROTEIRO 1:
DATA: 07/04/14

HORARIO: 14H30

ENTREVISTADO: JOSE CAETANO DA SILVA

LOCAL: AVENIDA COMENDADOR ALBERTO BONFIGLIOLLI, 2700 (SENAI)
TELEFONE: 3909-9110

DADOS 1: CAETANO ATUOU COMO PROFESSOR DURANTE A EPOCA DO
GOLPE MILITAR, LECIONANDO NO,COLEGIO OBJETIVO EM PRESIDENTE
PRUDENTE. E TAMBEM RESPONSAVEL PELA IMPLANTACAO DO PT NA
CIDADE.

SUGESTAO DE PERGUNTAS 1:

NOME COMPLETO

NATURALIDADE

FORMACAO

PROFISSAO ATUAL

EM QUE CIDADE VOCE MORAVA NESTA EPOCA?

LECIONOU NA UNIVERSIDADE DURANTE ESTE PERIODO? QUANDO?

. QUAIS OS EFEITOS DA DITADURA MILITAR, INSTAURADA COM O GOLPE
DE 64, NA SUA VIDA?

8. VOCE PRESENCIOU OU SOUBE DE ALGUM TIPO DE REPRESSAO COM
ALGUM COLEGA?

0. NA SUA VIDA QUAIS FORAM OS MAIORES PREJUIZOS CAUSADOS POR
ESTA EPOCA? MORAIS, MATERIAIS, INTELECTUAIS? E PARA O MUNICIPIO DE
PRUDENTE E PARA O PAIS?

10. COMO VOCE VE AS CRESCENTES MANIFESTACOES NAS MIDIAS
SOCIAIS A FAVOR DA INSTAURACAO DE UM NOVO REGIME MILITAR NO PAIS?
11. EM SUA OPINIAO DEVE HAVER UMA REVISAO DA ANISTIA E PUNICAO
AOS TORTURADORES? E QUANTO AOS MILITANTES POLITICOS?

12. VOCE ACREDITA QUE A COMISSAO DA VERDADE, INSTAURADA NO
GOVERNO DO PT, E UM AVANCO CONTRA AS ATROCIDADES E IMPUNIDADES
COMETIDAS NESTE PERIODO MESMO NAO TENDO PODER DE PUNICAO? O
QUE VOCE MUDARIA NA COMISSAO?

13. QUAL O LEGADO DO GOLPE?

NoOokwNE
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ROTEIRO 2:
DATA: 09/04/14

HORARIO: 15H00

ENTREVISTADO: FABIO NOUGUEIRA

LOCAL: RUA QUINTINO BOCAIUVA, 749 (MATARAZZO)
TELEFONE: 3226-3399

DADOS 2: FABIO E SECRETARIO MUNICIPAL DE CULTURA E DURANTE O
GOLPE MILITAR SOFREU REPRESSAO POR TER QUE CANCELAR UMA
APRESENTACAO QUE IA CONTRA O GOVERNO.

SUGESTAO DE PERGUNTAS 2:

1 — QUAL O SEU ATUAL CARGO NA PREFEITURA E HA QUANTO TEMPO O
EXERCE?

2 — COMO VOCE COMECOU A TRANSITAR NO MEIO ARTISTICO?

3 — SEMPRE TEVE MUITO PRECONCEITO COM A ATIVIDADE ARTISTICA?

4 — E O QUE E CULTURA?

5 — VOCE ACREDITA QUE A GESTAO PUBLICA CONSEGUE ATENDER A
DIVERSIDADE CULTURAL?

6 — COMO COMECOU O FENTEPP?

7 — O QUE VOCE ACHA DA DIVULGACAO QUE A MIDIA DE PRUDENTE FAZ
SOBRE AS ARTES?

8 — NA EPOCA QUE TEVE O GOLPE MILITAR, ISSO SE REFLETIU AQUI EM
PRUDENTE?

ROTEIRO 3:
DATA: 10/04/14

HORARIO: 18H00

ENTREVISTADO: JOTACE CARDOSO

LOCAL: RUA MOACYR RIBEIRO DOS SANTOS, 103
TELEFONE: 3223-8403 / 99643-5008

DADOS 3: TEVE CONTATO DIRETO COM A REPRESSAO DURANTE A
FACULDADE. PRESENCIOU INVASOES POLICIAIS E FEZ PARTE DE
SEMINARIOS SOBRE FILOSOFIA E PSICOLOGIA.

SUGESTAO DE PERGUNTAS 3:

1 NOME COMPLETO

2 DATA DE NASCIMENTO

3 NATURALIDADE

4. FAMILIA: QUANTOS IRMAOS? TEM ESPOSA? QUANTOS FILHOS?
5. COMO SE INTERESSOU POR MUSICA?

6 ESTUDOU MUSICA? ONDE? QUANDO?

7 TEM ALGUMA OUTRA FORMACAO?

8 VOCE VIVE DA MUSICA? DESDE QUANDO? SEMPRE FOI ASSIM?
0. ONDE VOCE MORAVA NOS ANOS DE DITADURA NO BRASIL?

10. JA ERA MUSICO NESTA EPOCA?

11. SOFREU ALGUM TIPO DE REPRESSAO? QUAL?

12.  QUAL O PREJUIZO DESTE REGIME A COMUNIDADE ARTISTICA?
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13. O QUE VOCE PENSA A RESPEITO DAS RECENTES MANIFESTACOES A
FAVOR DA VOLTA DE UM REGIME MILITAR?

ROTEIRO 4:

DATA: 11/04/14

HORARIO: 17H00

ENTREVISTADO: CELSO NESPOLI ANTUNES

LOCAL: RUA RAIMUNDO FONSECA, 125

TELEFONE: 3222-4445/ 98125-5581

DADOS 4: CELSO FOI PARTICIPANTE DA UNIAO BRASILEIRA DOS
ESTUDANTES SECUNDARISTAS E ESTEVE ENTRE OS MAIS DE 1.200
ESTUDANTES PRESOS POR ORDEM DO GOVERNADOR ABRE SODRE NO 30°
CONGRESSO DA UNE, EM IBIUNA-SP.

SUGESTAO DE PERGUNTAS 4:

NOME COMPLETO

IDADE

NATURALIDADE

PROFISSAO

FAMILIA? FILHOS?

ONDE MORAVA NOS ANOS DE REPRESSAO?

. COMO SE DE SEU ENVOLVIMENTO COM A MILITANCIA ESTUDANTIL NA
EPOCA DO REGIME MILITAR NO BRASIL?

8. VOCE SOFREU ALGUM TIPO DE TORTURA? ALGUEM PROXIMO A
VOCE, PARENTES, AMIGOS SOFREU ALGUM TIPO DE TORTURA?

0. QUAIS FORAM OS PREJUIZOS NA SUA VIDA DESENCADEADOS POR
ESSE PERIODO?

10. EM SUA OPINIAO, OS MAIORES PREJUIZOS DA DITADURA FORAM
MORAIS OU MATERIAIS?

11. VOCE TEVE OU TEM AMIGOS ARTISTAS QUE SOFRERAM
RETALIACOES POR CONTA DE SUA ARTE NA EPOCA?

12. COMO VOCE VE AS RECENTES MANIFESTACOES NAS MIDIAS SOCIAIS
PELA INSTAURACAO DE UM NOVO REGIME MILITAR NO PA[S?

13. DE QUE MANEIRA SEUS PAIS ENXERGAVAM SUA ATUACAO POLITICA?
14. COMO SEU (S) FILHO (S) ENXERGA (M) SUA ATUACAO POLITICA?

15. A COMISSAO DA VERDADE E UM AVANCO. VOCE DEFENDE A REVISAO
DA ANISTIA? ELA DEVE PUNIR TORTURADORES E OS GRUPOS ARMADOS?
16. VOCE FOl MEMBRO DO PC DO B. AINDA E FILIADO?

17. HOJE, VIVEMOS NUMA DEMOCRACIA?

18. QUAL O LEGADO DOS 21 ANOS DE REGIME MILITAR NO PAiS? COMO
ISSO REPERCUTE HOJE E DE QUE FORMA?

19. A CARA DO BRASIL SERIA DIFERENTE SEM OS 21 ANOS DE DITADURA?

NoOkwWNE
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PAUTA 3
RETRANCA: 50 MM

PROPOSTA: TRACAR O PERFILDE UM FOTOGRAFO PRUDENTINO E
DESCOBRIR SUAS INSPIRACOES E MODO DE TRABALHO.

ECAMINHAMENTO: PEDIR PARA O ENTREVISTADO CEDER MATERIAL PARA
QUE POSSA SER PUBLICADO NO SUPLEMENTO.

ROTEIRO:

DATA: 15/04/14

HORA: 16H00

ENTREVISTADO: FERNANDO MATSU

LOCAL: RUA QUINTINO BOCAIUVA, 749 (MATARAZZO)
CONTATO: 99159-5450

DADOS: FERNANDOMATSU E FOTOGRAFO DESDE 2010. ELE GOSTA DE
FAZER ENSAIOS DIFERENCIADOS, QUE TENHAM A CARA DO CLIENTE. DA
PAIXAO DE MENINO FEZ SUA PROFISSAO.

SUGESTAO DE PERGUNTAS:
1. NOME COMPLETO
2. IDADE

3. NATURALIDADE
4. QUAL SUA FORMACAOQ?

5.  COMO COMECOU A SE INTERESSAR POR FOTOGRAFIA? QUANDO FOI
ISSO?

6. HOJE A FOTOGRAFIA E UM HOBBY OU UMA PROFISSAO?

7.  ANO PASSADO VOCE SE MUDOU PARA CURITIBA. POR QUE?

8 VOCE CONSEGUE SOBREVIVER DA FOTOGRAFIA?

9. VOCE ESTUDOU FOTOGRAFIA?

10. O QUE E NECESSARIO PARA SER UM BOM FOTOGRAFO?

11. O QUE VOCE MAIS GOSTA DE FOTOGRAFAR?

12.  VOCE SE ESPECIALIZOU OU PRETENDE SE ESPECIALIZAR EM ALGUM
SEGMENTO?

13. EM QUE FOTOGRAFOS VOCE SE INSPIROU E/OU SE INSPIRA?

14. EM SUA OPINIAO, QUAL E O DIFERENCIAL DO SEU TRABALHO?

15. O QUE UM FOTOGRAFO PRECISA TER PARA SE DESTACAR?

16. PARA VOCE, A FOTOGRAFIA E?

17. VOCE TEM UMA FOTOGRAFIA PREFERIDA?

18. EM QUE VOCE SE INSPIRA PARA DAR O TRATAMENTO EM SUAS
FOTOS? ISSO JA E UMA MARCA DO SEU TRABALHO.

19. ATE QUE PONTO VOCE EDITA SUAS FOTOGRAFIAS?

20. QUAL AIMPORTANCIA DOS PROGRAMAS DE EDICAO DE IMAGENS PARA
A FOTOGRAFIA DE HOJE?
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PAUTA 4
RETRANCA: DIALETICA E POETICA
PROPOSTA: DIVULGAR O MATERIAL DE ALGUM ESCRITOR PRUDENTINO.

ENCAMINHAMENTO: CIOMARA MANCINI, NETA DE VIRGILIO REIS, CEDERA UM
TEXTO QUE ELE FEZ PARA A ESPOSA QUANDO ELA FALECEU.

ROTEIRO:

DATA: 17/04/14

HORARIO: 14H30

ENTREVISTADO: CIOMARA MANCINI
LOCAL: RUA DOUTOR CYRO BUENO, 501
TELEFONE: 3223-3449

DADOS: VIRGILIO REIS FOI UM DOS PIONEIROS EM PRESIDENTE PRUDENTE,
VINDO MORAR NA CIDADE ASSIM QUE ELA NASCEU. GOSTAVA DE ESCREVER
E DEIXOU COMO HERANCA VARIOS TEXTOS, POESIAS E CRONICAS. SUA
NETA, CIOMARA, NOS CEDERA O TEXTO QUE ELA CONSIDERA COMO O MAIS
BONITO E CONTARA UM PEQUENO HISTORICO SOBRE O AVO.
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APENDICE B
MATERIAS DO SUPLEMENTO MOSAICO
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EDITORIAL

Ricardo Barros

Para a equipe do Mosaico, a maior satisfacdo é ver essa edi¢ao piloto impressa. 1sso
significa que um longo caminho foi percorrido, dias e dias de estudo valeram a pena
e que depois de um ano sonhando, finalmente chegou o0 momento. Muitas matérias
dessa edicdo poderiam dividir ou estrelar a capa. Desde a entrevista perfil com
Eugénio Balan, onde o universo da musica € explorado de forma intimista; o
desbravamento da arte com explicagbes da professora de historia da arte, Michela
Mendes; ou os 50 anos do Golpe Militar, com depoimentos de moradores de
Presidente Prudente que viveram os anos de chumbo.

Escolher os assuntos que preenchem essas paginas néo é tarefa facil. A preocupacéo
em disponibilizar um conteudo de relevancia, interessante e apurado é de deixar
qualquer editor com algumas horas de sono a menos. Mas decidir o que deve ser
cortado e 0 que se deve manter em cada matéria, isso sim é dificil. Contudo, o dever
de hierarquizar as noticias, tornar a leitura mais leve e dinAmica e contextualizar as
paginas de acordo com 0s assuntos, sempre levando em consideracao o leitor, fez os
autores filtrarem as informacdes com o cuidado de preservar a importancia, o carater
inédito e a contribuicao cultural.

Por fim, criar uma identidade visual que respeite os principais padrdes do jornal O
Imparcial, mas que ouse na forma de trabalhar as matérias em uma péagina, contou
com a ajuda especial de Lucas Miolla, publicitario, criativo, autor de livro e o artista
por tras da imagem que ilustra a capa dessa edi¢do, além de muitas referéncias que
ajudaram a lapidar este caderno.

O Mosaico nasceu com a intencdo de ser uma plataforma para o jornalismo cultural e
um complemento mensal do Caderno 2, do jornal O Imparcial. A expectativa é que
vocé, leitor, sinta-se atraido tanto pelo visual como pelo contetdo e que este possa
contribuir para o avanco do conhecimento cultural de cada um, inclusive da equipe do
caderno, para que juntos possamos aprender a cada edi¢éo e que as obras de artistas
locais sejam compartilhadas a fim de que a arte se torne um ciclo renovador em nosso

meio.
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ARTIGO
Espasmos culturais

Viviane Vieira

A palavra “cultura" prematuramente passa a fazer parte do nosso vocabulario quando,
desde criangas, ouvimos pessoas proferindo sentengas: Nao tem cultura. Oh! Que
pessoa mais culta, tem todos os discos do Jodo Gilberto. Ah! Aquela escuta Odair
José, que falta de cultura. No meu tempo tinhamos educacdo musical e aprendiamos
francés na escola, tinhamos mais cultura. Louvavel! Mas no seu tempo também tinha
educacdo moral e civica (repugnante) e nas aulas de educacao fisica suas
articulacbes eram trituradas pelos polichinelos e todas as invencdes da linha
militarista. Questao de ponto de vista, meus caros.

Quando foi mesmo que a palavra cultura ganhou status de superioridade? A corrente
antropoldgica entende que a cultura “[...] preocupa-se com todos os aspectos de uma
realidade social. Assim, cultura diz respeito a tudo aquilo que caracteriza a existéncia
social de um povo ou nagao, ou entdo de grupos no interior de uma sociedade”
(SANTOS, 1994). Ou, como afirma o antropologo Tido Rocha, “todo e qualquer ser
humano tem cultura”. Se € assim, logo, tudo é cultura?

Originaria do verbo colere, que vem do latim e significa cultivar, ja na época dos
romanos teve seu conceito estendido: passaria, entdo, a designar a cultura da alma.
Para a sociologia, “[...] a cultura € um fenbmeno amplo que esta presente em toda a
vida social. Podendo se apresentar de forma material, através de artefatos e objetos
em geral. E de forma nao-material que consiste no campo das ideias, através da arte,
da ética, das crengas, dos conhecimentos e dos valores” (MAIA, 2013). E, como em
uma brincadeira de telefone sem fio, o ser com “telencéfalo altamente desenvolvido
com polegares opositores e livres”, elitizou a palavra cultura e a tornou sinbnimo de
requinte e bom gosto.

Para completar, certos produtos e manifestagdes culturais receberam o selo de
esmero e preferéncia em detrimento de outros. Dai, todos os humanos que
passassem a consumi-los seriam recebidos no circulo dos cultos e a eles seriam
dadas toda a honra e toda a gloria. Aos incultos, o tratamento a altura de seres
inferiores: o desprezo e o castigo por ndo terem cultura, por nao existirem.

Mas quem foi o ser com “telencéfalo altamente superior” que determinou isso? Por

gue raios o meu vizinho que tem todos os discos do Tom Jobim, 1€ James Joyce e
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Proust e tem um Van Gogh na parede é superior ao Zé que escuta Claudia Leitte, leu
toda a saga Crepusculo e tem um Romero Britto pendurado na sala?

Ser inferior € marginalizar, classificar pessoas e empurra-las, com isso, ao ostracismo
social. Um ser superior € aguele que consegue compreender e conviver com a
diversidade sem se submeter aos rétulos. Os mecanismos que determinam se
seremos devotos de Chet Baker ou Beyoncé deveriam nos preocupar menos. O que
importa mesmo, € que todos tenham acesso a uma diversidade infinita de produtos e
manifestacbes. SO assim cada um podera fazer sua escolha com louvor e defender
com autoridade suas preferéncias. Afinal, ninguém pode preferir alguma coisa a outra
gue nao conhece. Aproveito para expressar minha devocao pelo pesquisador Stuart
Hall: “[...] a cultura necessita da diferenga para prosperar — mesmo que apenas para

converté-la em outro produto cultural para o mercado mundial”.



149

DIVA
O rock de uma vida inteira
Por Ricardo Barros

Entre atender um e outro cliente, esta Eugénio Valentim Balan, no auge de seus 60
anos, com muita simpatia e simplicidade. Natural de Santa Ernestina (SP), o
comerciante jA morou em Araraquara (SP), Brasilia (DF), Salvador (BA) e desde 1998
estad em Presidente Prudente. No centro da cidade, a loja Mystery, da qual ele é dono,
ja tem 14 anos de histéria. Sempre envolvido no meio musical como produtor e
representante de gravadora, Eugénio ndo é apenas um apaixonado pela musica, mas
um propagador dela. Vinis, CDs, DVDs, camisetas, bonés, mochilas e outros artigos
das mais diversas bandas e cantores de rock nacionais e internacionais atraem o
publico até a loja, onde o toca-discos nunca para. Conheca agora um pouco mais
sobre a histéria dessa figura prudentina que ficou bem a vontade no nosso diva.

1 — Qual foi 0 motivo que te trouxe para Presidente Prudente?
Familia. Eu morei dez anos em Salvador. Chega um momento em que a gente acha
que fechou um ciclo, né? Com a familia morando aqui, meu pai havia falecido, entao

nés viemos, eu trouxe uma baiana (a esposa, Neide) comigo (risos).

2 — Como nasceu a sua paixao pelo rock e quais foram as suas influéncias?

O rock foi ainda em Santa Ernestina. Os meus irméaos mais velhos estudavam em
Taquaritinga e 1a recebiam informacdes dos pioneiros do rock and roll: Little Richard,
Chuck Berry, Elvis Presley, Antbnio Campello. Eles levavam os discos quando iam
passar o final de semana em casa e eu ficava ouvindo. Isso foi no comecinho da

década de 1960. Outra influéncia foi o meu pai, que tocava violino.

3 — Por conta do seu pai, vocé aprendeu a tocar algum instrumento também?

N&o, eu aprendi a ouvir. Meu pai é aquele que esta naquele quadro (aponta para um
quadro em preto e branco logo na entrada da loja), ali tem o meu pai e meus tios, era
minha familia quando moravamos no sitio. E uma jazz band. O nome era Balan e

Companhia Escudeiro e eles tocavam na época do cinema mudo.
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4 — E tem alguma musica que te remete a época em que vocé mudou para Presidente
Prudente?

Eu estava mais ligado ao rock, mas nunca deixei de ouvir MPB. Musicalmente, para
mim, é Led Zeppelin. Era 0 que eu ansiava ouvir na época. Eu fui uma das primeiras
pessoas a ouvi-los por conta de um amigo que fazia intercambio e foi para os EUA e,
ficou um tempo por l4. A volta dele coincidiu com quando o Led Zeppelin langcou o

primeiro LP. Ele trouxe para ca e nas radios daqui ainda ndo se ouvia a banda.

5 — E como surgiu a ideia de montar a loja?
Eu sempre gostei desse meio, alias, sempre trabalhei com isso. Quando vim pra c4,

eu era representante de gravadora, assim como eu ja era la no nordeste.

6 — Qual gravadora e como funcionava esse trabalho?

Eu cheguei a representar duas gravadoras em Presidente Prudente: Lumiar Discos,
gue tinha aqueles Song books e Revivendo, que é de Curitiba e foi uma gravadora
gue recuperou a memoaria da muasica brasileira. Entdo, ndo sou apenas do rock.

Ao mesmo tempo, eu trabalhava como produtor cultural e cheguei a produzir alguns
shows. Quando morei em Araraquara, em época de secundaristas e faculdade, fiz
nove shows do Gilberto Gil. Aqui em Prudente eu ja trouxe a Rita Lee, Lulu Santos e

Daniela Mercury.

7 — Antes de vir para Prudente o senhor morou em Salvador. Também trabalhou com
producdo musical enquanto estava no nordeste?

Em Salvador, fiquei trés anos na Casa do Carnaval, trabalhei com a musica regional
do nordeste e nas festas de S&o Jodo. La tem um grande movimento de rock paralelo
ao carnaval, ao axé, a esse movimento que o baiano faz para o carnaval.

A grande festa do nordestino € a festa junina e envolve toda uma tradi¢cao local. Em
Salvador, paralelo ao carnaval de rua, tem o Carnarock, trés dias de rock em uma

praia afastada, geralmente na Praia do Forte. Também trabalhei com isso.

8 — Entdo vocé sempre teve varias influéncias musicais. Mas por que o rock falou mais

alto?
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Foi um periodo em que a musica brasileira falou também. Era quando havia uma
preocupacao maior dos musicos, verdadeiros ou ndo, com a questao social e politica.
Eu sinto essa auséncia hoje.

O primeiro show que produzi do Gil em Araraquara, em 1974, foi quando ele voltou
(do exilio). Ele estava mostrando um novo trabalho, mais tranquilo e menos
comprometido, mas as pessoas gritavam “canta Procissao”, “canta Domingo no
Parque” e ele chegava ficar chateado.

Eu sempre ouvi um pouco de tudo, mas houve um momento que eu estava mais
engajado com o momento social e sinto falta disso, porque os artistas estdo muito
calados. Eu prefiro dizer que calaram eles com emprego, alguns com ministério. Hoje

nao se pode dizer que existe algum artista (desse tipo) ativo que chegue as massas.

9 — E vocé tem noc¢ao de quantos albuns, discos vocé tem?

Eu tenho bastante, mas ja tive mais, eu tinha mais tempo para ouvir. Aqueles discos
gue estdo grudados ali na parede pertencem a minha colecéo (ele aponta para uma
sala logo atras dele), ndo esta completa, s6 tem alguns, mas exprime mais ou menos

um pouco da minha preferéncia.

10 — Mas vocé ja chegou a ter quantos, tem um namero aproximado?

Em 1978 eu abri uma loja de discos em Araraquara. Naquela época so existia o vinil
e a fita k7. A maioria dos discos que foram pra loja era meu, porgue eu nao tinha
dinheiro pra comprar um grande volume de discos. Nessa época eu tinha em torno de
uns seis mil discos. Eu gosto de musica, com certeza tenho muitos carros

representados na minha colecao (risos).

11 — Dos discos que vocé tem, qual o mais valioso para vocé?
Para mim, os Beatles tém um valor incalculavel. Apesar de alguns discos ainda serem
produzidos no vinil, para colecionador vale os antigos. Eles eu ndo venderia porque

ai seria um pedaco meu que iria faltar.

12 — E qual que foi o dltimo lancamento que conseguiu te surpreender?
Bom, tirando as bandas tradicionais que ja fazem um trabalho de qualidade, eu gostei

muito do Dream Theater, eu ouvi bastante (pega um vinil que esta na estante atras
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dele), € uma banda com uma qualidade muito boa. Isso foi no comeco da década de
2000.

13 — E vocé ja foi em algum show dos grandes nomes do rock?
Eu figuei muito tempo fora do eixo Rio-S&ao Paulo, mas cheguei a ir ao primeiro Rock
in Rio, em 1985. Fora do eixo fica dificil, porque tudo € muito distante e eu dependo

do trabalho.

14 — Tem algum show que vocé pensa que nédo pode morrer sem ir?

Bob Dylan. Quando ele veio com os Stones eu néo pude ir. Quando ele veio sozinho,
eu acordei no dia do show e ndo tinha mais ingressos.

Alids, acho que essa coisa de venda de ingresso na internet ndo € verdadeira. Acho
gue com isso oficializaram o cambista. Como que esgota em 40 minutos um lugar para
milhares pessoas? Nao existe tempo fisico para essa operacdo. Porque s6 de estar
com o cartdo de crédito na méo, conseguir a conexao para comprar, com 0 site
lotado... Hoje fica dificil ir aos shows, Prudente é muito distante, tenho a loja, a familia,

0S tempos sao outros.

15 — No contexto nacional, tem alguma coisa que te agrade na musica?

Eu fui assistir ao Nando Reis e adorei, foi uma performance de muita qualidade. Foi
um belissimo show, dele e da banda. Existe uma banda que eu acho muito legal, essa
aqui (pega o vinil), chama Anjo Gabriel, € uma banda do nordeste. Essa € aquela
banda que eu respondo quando as pessoas me perguntam se tem algo novo e bom.

E um som progressivo, o primeiro disco lembra o Black Sabbath.

16 — E como é hoje manter a loja aqui em Prudente e competir com os downloads e
com o mercado sertanejo tdo forte em nossa regiao?

Eu me surpreendo. O pessoal que era garotdo quando comecei, hoje traz o filho junto
para comprar. O publico vai se renovando. E um pessoal fiel e exigente. Com a internet
mudou a velocidade, entédo parece que nascem mil bandas a cada dia. Tenho que ter
uma oferta grande de camisetas.

Os discos ainda saem. O CD e o DVD também, mas ndo na mesma frequéncia que
as camisetas. Nao da para estabelecer um paralelo, porque antes vendia muito, mas

nao tinha o download. Vocé ja imaginou uma maquina que reproduza mil Picassos?
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E isso que eu penso do download. A parte gostosa do vinil € abrir com cuidado, ver o
encarte, tem a letra, os masicos, quem gravou, quem n&o gravou, quem participou. O
CD traz a informacdo, mas ai ja precisa de uma lente para poder enxergar. Com a
digitalizacdo, com o download, (a arte) ficou mais fria, perdeu um pouco da identidade.
Alias, antigamente saia um disco (do artista) por ano, no maximo. Vocé tinha um ano

para digerir aquele trabalho. Agora, todo més quase sai um disco da banda.

17 — E se vocé pudesse voltar no tempo e reviver alguma época do rock, qual vocé
escolheria?

Olha, as vezes, eu penso sobre isso. Seria um pouco injusto se eu falar que foi s6 o
final da década de 1960 e 1970. Porque acho que vai um pouco mais além. Eu tinha
a juventude comigo, meu HD néo estava tdo cheio, tdo ocupado (risos), entdo era
mais facil absorver as coisas. Mas eu fico com a década de 1960 até a primeira
metade da década de 1980.

18 — A Ultima pergunta: vocé conseguiria resumir a sua vida no catalogo de um artista
s6?

Um s6? (ficou pensando um bom tempo) Deus (risos). E dificil, mas... S&o varios
estilos, mas para o rock é o Led Zeppelin, os Beatles, Pink Floyd e os Stones pela
atitude punk. E impossivel, tem muita coisa. A minha vida inteira foi ouvindo musica,
entdo € muita informacdo. Quando vocé passa a trabalhar com isso, vivenciar, iSso se

torna seu mundo, vocé € quase parceiro dos artistas, se sente amigo deles.
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MIOLO NOBRE
A ldade das Trevas no Brasil

Por Viviane Vieira

A partir de 1964, o Brasil viveu o periodo mais negro de sua histéria marcado pela
negacao da liberdade, censura nos mais diversos ambitos, represséo, tortura e morte.
Regimes militares foram instaurados por quase toda a América Latina, impulsionados
pelos governos estadunidenses que sentiam-se ameacados pela vitoria da Revolucao
Cubana e pelo fantasma da ameacga comunista. Era a época da guerra fria, periodo
em que Estados Unidos e Unido Soviética disputavam o posto de dono do mundo
exibindo arsenais de guerra e exercendo dominio em territérios alheios. Aqui, foram
21 anos sob uma ditadura militar que ainda hoje causa indignacéo e deixa a incOmoda
sensacao de impunidade no ar.

Os embrides do golpe

Em 1961, Janio Quadros tomou posse em Brasilia como Presidente da Republica
sucedendo Juscelino Kubitschek. Sua forma de governar, desde o inicio, ja
desagradava a gregos e troianos. Para a furia dos conservadores, condecorou o
guerrilheiro Che Guevara com a Ordem do Cruzeiro do Sul, fato que reforgcou a teoria
direitista que o acusava de nutrir simpatia pelo comunismo. No congresso, nao
contava com uma base politica de apoio e, sua politica externa independente, somada
a sua simpatia pela reforma agraria causavam preocupacdes. Na noite de 24 de
agosto de 1961, Janio renunciou a presidéncia com a esperanca de que haveria um
clamor por sua volta, o que lhe daria maior poder para governar, livre das pressdes
dos partidos e do Congresso. Mas isso hdo aconteceu.

A Constituicdo era clara: em situacdo de renuncia quem deveria assumir o0 cargo vago
era o vice-presidente, no caso, Joao Goulart. Como Jango estava viajando em visita
a China e, setores influentes das Forcas Armadas e do empresariado o viam como
uma ameaca, quem assumiu provisoriamente foi o presidente da Cémara dos
Deputados, Ranieri Mazzili. Os ministros militares eram contra a sua posse, mas outra
ala das Forgcas Armadas declarou apoio a Jango, dando inicio a chamada batalha da
legalidade, que culminou com a sua posse no dia sete de setembro de 1961, apés o

Congresso adotar o regime parlamentarista para diminuir seus poderes.
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No governo Jango, houve um crescimento substancial dos movimentos rurais, como
as Ligas Camponesas, e sociais. Os estudantes, através da Unido Nacional dos
Estudantes (UNE), passaram a intervir diretamente na esfera politica.

As reformas de base e o comicio da Central

O presidente Goulart defendia a reforma agraria como meio de eliminar os conflitos
de terra e garantir o acesso a propriedade aos milhdes de trabalhadores rurais. A
reforma urbana, que buscava dar condicbes para o0s inquilinos se tornarem
proprietarios das casas alugadas, e o direito de voto aos analfabetos e aos setores
inferiores das Forcas Armadas também eram pontos polémicos das pretendidas
reformas.

No inicio de 1964, Jango decidiu que iria colocar em prética as reformas de base sem
0 apoio do Congresso, ja que um projeto de reforma agraria enviado no comeco do
ano havia sido derrotado. Em 13 de marco, na praca da Republica do Rio de Janeiro,
situada em frente a estacao da Central do Brasil, cerca de 150 mil pessoas ouviram o
presidente anunciar os decretos que nacionalizavam refinarias particulares de
petréleo e desapropriavam terras. O decreto para a reforma urbana e o que dava
direito de voto aos analfabetos e aos quadros inferiores das For¢cas Armadas, ainda
em fase preparatéria, também foram pontuados. Brizola discursou e defendeu um
Congresso composto por camponeses, operarios, sargentos e oficiais do Exército.

A resposta dos conservadores veio em 19 de margco, com a marcha da familia com
Deus pela liberdade, em Sdo Paulo, organizada pelas associacbes de senhoras
catdlicas ligadas a ala conservadora da Igreja, que reuniu cerca de 500 mil pessoas.
O golpe de 1964

Goulart apoiou, no final de marco, a revolta dos marinheiros, e concedeu a eles o
direito de participar da escolha do novo ministro da Marinha. Para a ala pr6-golpe das
Forcas Armadas, esse ato configurou quebra da hierarquia militar. O golpe, que ha
muito ja vinha sendo discutido na Escola Superior de Guerra (ESG) e no Instituto de
Pesquisa e Estudos Sociais (Ipes), criado por liderangas empresariais, encontrou ai o
seu estopim.

Em 31 de marco, com apoio do governador Magalh&es Pinto, de Minas Gerais, Carlos
Lacerda, da Guanabara (hoje Rio de Janeiro) e Ademar de Barros, de Sao Paulo, o
general Olimpio Mourdo Filho mobilizou as tropas sediadas em Juiz de Fora em
direcdo ao Rio de Janeiro. Em 1° de marco, Jango voou para Brasilia para evitar

derramamento de sangue e, nesse mesmo dia, 0 presidente do Senado Auro Moura
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Andrade declarou vago o cargo de presidente da Republica, assumindo o presidente
da Camara Ranieri Mazzili. No final de abril, Jango ja se exilava no Uruguai.

O regime militar

Foi com os atos institucionais (Al) que os militares instituiram, pouco a pouco, a
censura, o cerceamento da liberdade, o terror e a morte no pais. O primeiro deles, Al-
1, decretado por uma junta militar em nove de abril de 1964, trazia as seguintes
determinacoes:

e Autorizou o presidente da Republica a enviar projetos de lei ao Congresso que,
se ndo fossem apreciados no prazo de 30 dias, seriam considerados
aprovados;

e Suspendeu a imunidade parlamentar;

e Autorizou o comando do golpe a cassar mandatos em qualquer nivel e
suspender direitos politicos por dez anos;

e Suspendeu o direito dos magistrados de permanecerem em seus cargos;

e Suspendeu a estabilidade dos servidores publicos.

Em 1° de abril, a sede da UNE no Rio de Janeiro foi incendiada. A Universidade de
Brasilia foi invadida pelos militares e varios dirigentes de sindicatos e federacfes de
trabalhadores foram presos. No Congresso, 50 parlamentares foram cassados. Jango,
Brizola, Juscelino e Janio tiveram seus direitos politicos cassados. O general
Humberto Alencar Castello Branco foi eleito presidente em 15 de abril de 1964, por
votacdo indireta no Congresso e, ja em outubro de 1965, decretou o Al-2:

e Dissolvia partidos;

e Dava permissédo ao Executivo de cassar mandatos;

e Eleicdes para presidente da Republica passam a ser indiretas.

E criado, ent&o, o bipartidarismo. De um lado a Alianca Renovadora Nacional (Arena),
que apoiava o regime; de outro o Movimento Democratico Nacional (MDB), que fazia
uma espécie de oposicdo consentida. Como resposta as manifestacdes pelo fim do
regime, Castello Branco decreta o Al-3 em fevereiro de 1966:

e Eleicdes passam e ser indiretas para governadores e prefeitos.

Em novembro, é a vez do Al-4:
e O Congresso Nacional € fechado e transformado em Assembleia Constituinte;
Em 1967, € votada a nova Constituicdo, que incorporava 0s atos institucionais,

ampliava os poderes do presidente e reduzia os do Legislativo. Uma politica recessiva
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€ adotada por Castello através do Plano de A¢do Econbmica, que visava o combate
a inflacdo com medidas como o0 aumento de impostos e o arrocho salarial.
Castello foi sucedido pelo marechal Arthur da Costa e Silva, que tomou posse em
marco de 1967. No seu mandato, a oposicdo ao regime militar cresceu e as
manifestagbes de estudantes, artistas e trabalhadores se multiplicaram. Em uma
delas, em 1968, o estudante secundarista Edson Luiz Lima Souto foi morto pela
Policia no Rio de Janeiro, quando reivindicava melhor qualidade e precos mais baixos
na alimentacéo do restaurante Calabouco, ligado a Universidade Federal do Rio de
Janeiro. Em junho, a Passeata dos Cem Mil, que pedia o fim do regime, tomou conta
do centro da cidade do Rio.
Ainda em outubro de 1968, a UNE, na ilegalidade desde 1964, realizou um congresso
clandestino em um sitio na cidade de Ibitna, interior de Sao Paulo. A policia descobriu
e prendeu 1.240 participantes, entre eles varios lideres estudantis, enfraquecendo o
movimento. Em dezembro, Costa e Silva decretou o Al-5, 0 mais violento de todos os
atos, levando os manifestantes contra o regime a aderirem a luta armada:

e Autorizava o presidente a fechar o Congresso;

¢ Instituia a censura prévia aos meios de comunicacao;

e Limitava a acdo do judiciario;

e Suspendia os direitos politicos e garantias individuais, incluindo o habeas

COrpus;
e Autorizava a intervencao federal em estados e municipios;
e Dava poder ao presidente de decretar estado de sitio sem autorizacdo do
Congresso.

Apoés sofrer um derrame cerebral, Costa e Silva é afastado, obrigando a reabertura
temporaria do Congresso para oficializar a escolha do general Emilio Garrastazu
Médici para presidente.
O Governo Médici é considerado o mais repressivo e violento da ditadura, que ficou
conhecido como os anos de chumbo, com o maior nimero de acusacgdes de tortura e
desaparecimentos de opositores. Foi debaixo desse endurecimento que as guerrilhas
tomaram fblego, dando origem a grupos armados como a Alianca Libertadora
Nacional (ALN), de Carlos Marighela; Movimento Revolucionario 8 de Outubro (MR-

8); Comando de Libertagcao Nacional (Colina) e outros.
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Os servicos de inteligéncia foram se multiplicando. Além disso, cada regidao militar
passou a ter um Comando de Operacdes de Defesa Interna (Codi) que controlava a
atuacao das tropas dos Destacamentos de Operac¢des Internas (DOI). Os DOI-Codi
ficaram conhecidos como auténticos centros de tortura e morte.

Também nesse periodo, o pais viveu o que os militares chamaram de milagre
econdmico, com a contencdo da inflacdo e crescimento da economia a custa do
arrocho salarial e do aumento da divida externa de 3,5 bilhdes de dolares para 17
bilhdes de dolares. Com o crescimento da inflacdo (os numeros de controle inflacional
divulgados eram forjados) e a crise internacional do petréleo (o pais exportava 80%
do petréleo consumido), o milagre chegou ao fim.

O general Ernesto Geisel, sucessor de Médici, anunciou em 1974 uma abertura
politica lenta, segura e gradual. Nessa época, 0s movimentos sociais e estudantis
ressurgiram com forca. Em 1978, Geisel anistiou os exilados politicos e, em 1979,
revogou o Al-5.

Jodo Batista Figueiredo, autor da famosa frase “Prefiro cheiro de cavalo a cheiro de
povo”, tomou posse em 1979. A Lei da Anistia foi aprovada pelo Congresso,
possibilitando a volta de exilados e a libertagdo dos presos acusados de crimes
politicos, com excecao daqueles acusados por terrorismo e luta armada contra o
governo. Os militares acusados de tortura e morte foram todos anistiados.

No governo Figueiredo a Arena e o0 MDM sédo extintos e o pluripartidarismo é
restabelecido. Estava tudo certo para que o proximo sucessor fosse escolhido pelo
Colégio Eleitoral, por eleicBes indiretas, em novembro de 1984. Mas o PT organizou
um ato na praga Charles Miller, em S&o Paulo, com 10 mil pessoas que pediam
eleicbes diretas. Em 1° de abril, 1,2 milhdo de pessoas se reuniu na Candelaria, Rio
de Janeiro e, em 16 de abril, 1,7 milhdo pedia a volta das elei¢cdes diretas. Porém, a
Emenda Dante de Oliveira, que deveria ser aprovada para restabelecer as elei¢cdes
diretas, ndo obteve o0s votos necessarios no Congresso.

Assim, o PMDB e dissidentes do PDS langaram Tancredo Neves como candidato no
Colégio Eleitoral e, o PDS, lancou Paulo Maluf. Tancredo venceu, mas adoeceu e
morreu antes de tomar posse. Quem recebeu a faixa presidencial foi o seu vice, José
Sarney, politico ligado a ditadura militar e que foi presidente da Arena e do PDS.
Somente em 1989, as elei¢des diretas foram restabelecidas e o povo brasileiro pode,

outra vez, eleger o presidente da Republica.
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Os crimes e atrocidades cometidos durante esse periodo estdo sendo esclarecidos
pela Comissdo Nacional da Verdade, criada em 2011 pela lei 12.528 e instituida em
2012, com a finalidade de apurar violacdes dos direitos humanos ocorridas entre 18
de setembro de 1946 e 5 de outubro de 1988.

Por meio dos atos institucionais, os militares perpetuaram-se no poder por 21 anos e
escreveram com sangue e lagrimas as paginas da histéria de uma ditadura
vergonhosa. Prisdes, torturas, mortes, ocultacdo de cadaveres, supressdo da

liberdade. Veja depoimentos de quem viveu e sobreviveu para contar.

Do Congresso da UNE para as dependéncias do Dops

Nascido em Aguas de Linddia, no interior paulista, Celso Nespoli Antunes mudou-se
para Amparo e Bragancga Paulista para concluir o colegial. Alimesmo, como estudante
secundarista, ja participava de reunifes da Unido Brasileira dos Estudantes
Secundaristas (UBES). “Sempre gostei de politica estudantil”’. Ja em Sao Paulo, em
1965, € aprovado no curso de medicina veterinaria da Universidade de S&o Paulo
(USP). “O pessoal da veterinaria era completamente alienado. Nos dois primeiros
anos eu praticamente nao tive contato com ninguém”. Inconformado com o perfil dos
alunos e da grade curricular “defasada e atrasada”, Celso disputou e venceu as
eleicBes do Centro Académico. J& contando com numero significante de aliados que,
como ele, buscavam melhorias, organizou com apoio dos alunos uma greve que se
iniciou em novembro de 1967 e sé terminou em maio de 1968. Com apoio da midia e
de alguns deputados, o movimento deu origem a reestruturacdo do curso e a
regulamentacao da profissdo, até entdo ndo reconhecida. Nascia ai um grande lider
estudantil.

Quando a Unido Nacional dos Estudantes (UNE) realizou seu 30° Congresso em um
sitio na cidade de Ibitna, interior de Sdo Paulo, Antunes estava entre os mais de 1.200
estudantes presos por ordem do governador Abreu Sodré. Este episddio € um dos
mais conhecidos da historia da UNE e do periodo de ditadura militar no pais.

Aos 23 anos, Celso ficou durante sete dias preso no presidio Tiradentes, em S&o
Paulo, e depois mais sete dias no Departamento de Ordem Politica e Social (Dops).
“Quando eu cheguei no Dops vi que tinham duas camas, a minha e uma outra que

estava vazia. Apés uns dias, levaram um homem muito magro e desacordado e o
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jogaram nessa cama. Ele tinha sinais claros de tortura. Dias depois o colocaram na
solitaria e ele se matou com um corte na jugular, feito com uma lamina. Nunca soube
quem era, pois enquanto permaneceu na cela estava sempre desacordado”, lembra.
Teve medo? “Sim, tive muito medo”. Enquanto estava preso, Celso usava todas as
orientagcdes que recebeu quando fez parte da Acdo Popular (AP): “Eu ndo dava
chance, ndo respondia, ndo enfrentava”. Para ele, as instru¢cdes foram essenciais para
gue se livrasse da tortura fisica. Quando saiu do Dops respondeu a dois inquéritos
politico militares (IPM), comparecendo, no total, a 11 depoimentos.

O saldo dessa época Celso guarda na ponta da lingua. “Depois que me formei, fui
perseguido em meus empregos por ter lutado pelo restabelecimento da democracia
no pais. Nao pude tirar Carteira Nacional de Habilitacdo, pois era exigido o atestado
ideolégico, com antecedentes politicos e policiais”. Quando foi docente da Faculdade
de Medicina Veterinaria da Unesp, em Jaboticabal, também foi demitido com outros
pesquisadores por causa dos antecedentes. “Perdi minhas pesquisas de trés anos e
fui impedido de defender minha tese de doutorado”, conta.

Curiosamente, sua ficha no Dops foi encontrada recentemente em uma casa
abandonada no meio de um canavial em Jaborandi. Gragas a um cortador de cana,
que também é estudante de histdria, 80 fichas foram salvas. Hoje, o material pertence
ao Arquivo do Estado de Sao Paulo. Mas Celso contesta as acusacoes: “Fui um lider
estudantil destacado na época, fui militante da AP e depois do PC do B, mas nunca
me considerei guerrilheiro”.

Em Presidente Prudente desde 1970, divide o tempo entre o trabalho como médico
veterinario do Servico de Inspecdo Federal, em Pirapozinho, e a escrever contos.
Ficou claustrofébico depois de preso e, ainda hoje, aos 69 anos, sonha com o barulho

dos trens que passavam pela ferrovia préxima ao Dops enquanto estava la.

O professor e o Distrito

“Fui convidado a depor no 3° Distrito Policial de Presidente Prudente, em 1978, por
conta de uma peca de teatro que ensaiei com os alunos do Colégio Objetivo de
Prudente. Aconteceu que, durante essa pec¢a, 0s alunos apresentavam alguns
poemas e musicas, e eu era o diretor. Tudo estava indo bem na noite da apresentacéo,
mas tive que sair mais cedo por causa de uma viagem marcada. Assim que voltei para

Prudente, a policia bateu na minha porta e me levou para depor. L4, fiqguei sabendo
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gue os alunos haviam cantado a cancdo ‘Pra néo dizer que néao falei das flores’, do
Geraldo Vandré, no final do espetdculo, e que eu estava respondendo por me
aproveitar dos estudantes para falar de politica. Agora, veja, era um espetaculo
fechado somente para os pais daqueles alunos, como que descobriram? E outra, isso
ndo estava no script, foi 0 momento da empolgacao dos préoprios estudantes. Figuei
boas horas no 3° distrito, ndo sofri tortura fisica. Ao sair de 14 vi que havia alunos e

pais do lado de fora me esperando.”

José Caetano Silva, 66, é socidlogo e professor universitario aposentado pela
Faculdade de Ciéncias e Tecnologia da Universidade Estadual Paulista.

Um dos fundadores do Partido dos Trabalhadores (PT) de Presidente Prudente foi
eleito vereador por trés mandatos. Atualmente, € diretor da Fundacgéao Vicente

Furlanetto.

O espetaculo que nao existiu

“Na época, a gente pichava contra a ditadura. Eu fui convidado a ficar quieto em varios
momentos. No Sarrion, em 1978, fui eleito presidente do centro civico. Tinha um mural
com feltro verde todo rasgado e eu achava aquilo feio. Um dia fui comprar feltro e sé
tinha vermelho. Depois de trocar o feltro o vice-diretor me chamou a atencéo, pediu
para tirar o mural e o feltro vermelho porque era cor de comunista. Foi meu primeiro
contato com a ditadura. Depois, eu fui pego pichando contra a repressao. Entrei numa
baratinha — aqueles fusquinhas — e levado para a policia. Meu ultimo contato foi com
o espetaculo “Tunel”’, do Dias Gomes. N6s haviamos ensaiado e iriamos sair em turné
por alguns estados. Nesse espetaculo, um grupo de pessoas fica 20 anos preso dentro
de um tunel, o que é uma metéfora da ditadura. Eram trés personagens, uma mulher,
um comunista e um professor intelectual. Durante a apresentacdo, trés homens
entraram no teatro e assistiram ao espetaculo inteiro. Naguela época era necessario
ter a liberacdo da censura e, nds sabiamos que seriamos censurados. Eles
procuraram pelo diretor, Paulo Neves, e pediram a autoriza¢do para encenar a peca.
Como ele néo tinha o convidaram para ir a policia no proximo dia de manha. Nos
fomos. Nao teve tortura fisica, mas houve represséao e fecharam com a seguinte frase:
ou o espetaculo ndo existe ou vocés ndo ficam por aqui. NOs optamos pelo espetaculo

nao existir.”
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José Fabio Sousa Nougueira, 52, diretor de teatro e atual secretario de cultura de
Presidente Prudente, em sua 52 gestéao.

O apito da panela de presséao

“‘Eu tive contato direto com a repressdao em 1978 e 1979, quando frequentava a
Faculdade de Filosofia, Ciéncias e Letras de Presidente Prudente, hoje Unesp. La eu
conheci o professor Caetano, ele era nosso guru, até hoje eu o admiro, ele é uma
pessoa inesquecivel, dos grandes socidlogos que nds conhecemos, ele € um dos
maiores para mim. Eu namorava minha primeira esposa e ela estudava Pedagogia |a.
Entdo, eu comecei a frequentar os seminarios de filosofia, psicologia, pois sempre
gostei. Durantes esses eventos, presenciei trés invasdes da policia. Em uma delas,
durante uma palestra do Plinio Marcos e a exibicao do curta “O apito da panela de
pressao”, o diretério académico foi invadido por policiais e eu estava com um maco
de panfletos mimeografados nas maos. Quando vi aquele batalh&o, pois eram muitos,
comecei a rasgar o forro da poltrona com as unhas para esconder os panfletos. Minhas
maos ficaram feridas depois. E, nesse mesmo episddio, a minha hamorada na época
foi obrigada a mostrar o que tinha na bolsa. Me lembro exatamente como foi, ela
tirando, na altura do rosto do comandante, calcinha e sutid usados, pois ela batalhava
o dia todo e ia direto para a faculdade.”

“A atual esposa do Jotacé, a cantora Nelma Melo, se lembra da época em que era
estudante do curso de turismo da Universidade Catdlica de Pernambuco, em Olinda:

“‘Durante um bom tempo, em cada porta das salas de aula tinha um policial”.

José Carlos Cardoso, Jotacé Cardoso, 55, musico, delegado regional da Ordem dos

Musicos do Brasil e presidente do Clube do Meio Artistico.
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Intelectuais e artistas da época resistiram e protestaram como e até quando puderam,

ja que muitos partiram para o exilio, sob pena de sofrerem retaliacdes mais graves.

Cancoes, espetaculos teatrais, literatura, jornalismo, artes plasticas, o repudio ao

regime autoritario vinha de todas as formas. Para entender melhor e conhecer obras

consideradas icones de protesto ao regime,

Assista:

Vlado: 30 anos depois (2005, Joao Batista de Andrade)

Zuzu Angel (2006, Sérgio Resende)

O ano em que meus pais sairam de férias (2006, Cao Hamburger)
O dia que durou 21 anos (2011, Flavio Tavares)

Anos rebeldes (1992, Gilberto Braga)

Meu caro amigo (com Chico Buarque)

Apesar de vocé (com Chico Buarque)

Pra ndo dizer que nao falei das flores (com Geraldo Vandré)

Acorda, amor (com Julinho da Adelaide — codinome de Chico Buarque)
Jorge Maravilha (com Julinho da Adelaide — codinome de Chico Buarque)
E proibido proibir (com Caetano Veloso)

London, London (com Caetano Veloso)

Célice (com Gilberto Gil e Milton Nascimento)

O bébado e a equilibrista (com Elis Regina)

Consulte:

www.em1964.com.br

wWww.cnv.gov.br
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50mm
O bau do Matsu
Por Viviane Vieira

A camera analdgica da irmd, Débora Matsu, era o brinquedo preferido do adolescente
Fernando Matsu. A brincadeira favorita era fotografar shows, habito natural para quem
vem de uma familia musical: a mae, Lourdes Matsu, canta desde que Fernando se
entende como gente e, no ano passado, concluiu o curso de licenciatura em musica
pela Universidade do Oeste Paulista (Unoeste), em Presidente Prudente; mamae
Lourdes e papai Edson (que ndo estd mais aqui) cantavam em casamentos. A irma,
Débora, também é cantora.

O menino Matsu teve uma banda, é baterista. Em 2010 a fotografia falou mais alto.
Comprou uma céamera digital influenciado pelo amigo biélogo Gabriel Murilo. A
brincadeira comecou a ficar mais séria na propor¢do em que o obturador e o diafragma
da nova camera flagravam o olhar de Fernando. A paixao cresceu e nao teve fim.
Entdo ele achou que deveria estudar fotografia. Fez o Curso Béasico de Fotografia do
Paulo Miguel, grande fotégrafo prudentino e referéncia para os alunos que ja formou
em Seu curso e 0s que assistiram as suas aulas no curso de comunica¢ao social da
Unoeste. Dai os primeiros trabalhos profissionais foram aparecendo e ele foi
imprimindo sua marca.

No ano passado uniu o Util ao agradavel. Mudou-se para a capital paranaense para
estudar fotografia no Centro Europeu e realizou o sonho de viver em Curitiba. Por 14
fez muitos amigos e encontrou varias referéncias. Aos poucos as preferéncias foram
aparecendo: a fotografia de moda. Mas em seu trabalho vemos de tudo, desde um
desconhecido nas ruas até editoriais pensados milimetricamente (ja declarou sua
paixao em fotografar pessoas e pensar ensaios). Tudo desperta o interesse de suas
lentes.

No meio das lentes levou na mala os olhares emprestados de Prudente, Paulo Miguel,
Fernando Martinez, Gilson Lorenti, Ed Wesley, Jo Padovan, Rodrigo Oliveto, Adriano
Kirihara, Carlos Castilho. Todos fotografos admirados por ele. Em Curitiba tem Melvin
Quaresma, Marcos Mancinni, Primo Tacca e Allan Ely. No mundo tem Bresson, no
Brasil Evandro Teixeira e Sebastidao Salgado.

O que um fotdgrafo precisa ter para se destacar? “Acredito que nao é s6 apertar um

botdo, mas ter conhecimento em administracdo, marketing, contabilidade, fazer tudo



165

com zelo e muito amor”. Ja descobriu o que fazer para ter um trabalho diferenciado:
“Procuro sempre propor ao cliente um ensaio diferente e em lugares ndo muito
explorados”. Sim, o adolescente que descobriu as lentes brincando com a maquina
da irm&, agora € um homem de 26 anos que fez da fotografia sua profissao.

“Fotografar é imortalizar um momento unico, ao qual ndo se podera mais voltar a
eternizar’. E o que ele diz. “A fotografia acima imortalizou a alegria, € uma das minhas
preferidas”. Como fazer uma imagem assim e nao ser banal e cliché? “Dedicagao e
preparo, como tudo na vida. [...] conhecer seu equipamento, se aprofundar na historia
da fotografia, estudar técnicas fotograficas, treinar o olhar, visitar museus, ouvir uma
boa musica e ler, como a frase de Ansel Adams: ‘Um fotdgrafo ndo faz uma fotografia
apenas com sua camera, mas com os livros que leu, os filmes que assistiu, as viagens

que fez, as musicas que ouviu, as pessoas que amou’.”
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VAMBORA
Bienal de S&o Paulo: a arte por si s6
Por Viviane Vieira

A primeira Bienal de Sdo Paulo aconteceu em 1951 com esfor¢co do empresario e
mecenas Francisco Matarazzo Sobrinho (1892 - 1977), conhecido como Ciccillo
Matarazzo, e de sua esposa Yolanda Penteado. A segunda Bienal, em 1953, trouxe
ao Brasil a Guernica, de Pablo Picasso. O Pavilhdo Ciccillo Matarazzo € seu palco
desde a quarta edicao, em 1957. Projetado por Oscar Niemeyer, o prédio é um icone
da arquitetura modernista brasileira e é tombado pelo Patriménio Histérico. Ja abrigou
obras de 159 paises, mais de 13 mil artistas, cerca de 60 mil obras, e a passagem de
guase sete milhdes de visitantes.

Em 2012, vivi a experiéncia de visitar sua 30? edi¢ao, que trazia o titulo “A Iminéncia
das Poéticas” e comemorava os 60 anos destacando as participagdes brasileiras nas
trinta edicbes da mostra. Foi a primeira vez que tive contato, pessoalmente, com as
obras de Arthur Bispo do Rosério, antes conhecida por mim apenas por livros. O
impacto foi tdo grande que retornei outras vezes para tentar apreender mais um
pouquinho de tudo aquilo que nem sei bem como definir.

O tour pelos trés andares do pavilhdo € uma atracéo a parte. O trabalho de Niemeyer
€, por si sO, uma obra de arte que se funde a todas as outras. O ideal é ter mais de
um dia disponivel para conhecer cada canto, ou melhor, cada curva.

N&o bastasse, o pavilhdo fica no Parque Ibirapuera, que também abriga 0 Museu de
Arte Moderna (MAM) o Auditério do Ibirapuera, a OCA, espaco que também recebe
exposicoes, todos projetados por Oscar Niemeyer.

Neste ano, de 6 de setembro a 7 de dezembro, acontece a 312 Bienal de S&o Paulo,
que traz o tema “Como Falar de Coisas que Nao Existem”, com curadoria de Charles

Esche, Galit Eilat, Nuria Enguita Mayo, Pablo Lafuente e Oren Sagiv.

Para saber mais: www.bienal.org.br
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DIALETICA E POETICA

O orgulho e a amizade

Quando sinto teu pensamento batendo com suavidade a porta do meu coracao, minha
alma vibra na mais estranha alegria. Quando sinto teu pensamento envolvendo minha
mente com a fragréncia dos mais sutis perfumes, meu verdadeiro “eu” sente anseios
de evolucdo. Quando sinto teu pensamento vir do Cosmos infinito abracar com amor
e carinho meu pecaminoso ser, vejo entdo o quanto estou distante de ti e da perfeicao.
Um ano ja se passou e apesar dos conhecimentos que através de tantos anos tém
fortalecido o meu espirito, cada vez mais, querida esposa, maior se torna a minha
paixao. A falta do teu carinho, o teu amor sem limites, o calor do teu coracao junto ao
meu, saudade e lagrimas que ndo mais se apagam. O amor que consagramos um ao
outro serviu de exemplo e de escudo para a boa educacdo que soubemos dar as
nossas queridas filhinhas, verdadeiros anjos para proteger teu fiel companheiro que,
em breve, cairemos nos bracos uns dos outros, pagando desta forma, conforme os
designios de Deus, 0 amor com amor.

Espero e tenho confiangca nos nossos mentores. Que as preces dirigidas ao Senhor
dos mundos te tenham aliviado e afastando do escuro, quando passamos para
verdadeira morada. Que deus tenha reservado para ti uma parte do perfume da
caridade que aqui soubeste distribuir com todos aqueles que te procuravam, foi o que
levaste de melhor. A populacao inteira desta querida cidade, que deu o nobre exemplo
de solidariedade, acompanhando teu corpo no esquife carinhoso que os teus queridos
— que aqui com seus coracoes trespassados pela falta da tua companhia na vida da
matéria — fizeram.

Minha querida, estas minhas palavras tdo sentidas ndo tém sabor de orgulho ou
vaidade, mas, sim, de humildade. Porque o orgulho é comparado a parte estragada
de uma laranja que simboliza a nossa vida, enquanto a humildade é a parte sadia.
Enquanto o orgulho € amargo e ndo traz valor nutritivo para o espirito, a humildade é
doce, suave e traz consigo grande valor espiritual.

Assim, eu acompanhei a tua existéncia terrena em minha companhia durante 53 anos.
N&o foste minha esposa 100 vezes acima daquele nome que se pode dar uma
verdadeira mae. O teu carinho, 0 amor que sempre existiu entre nds dois, sera o
caminho mais facil para o nosso reencontro para bem depressa na vida espiritual, a

fim de continuarmos na mesma tarefa que os dois aqui encetamos.
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Aceita, minha querida, meu anjo guardido, um beijo daquele que aqui foi teu fiel
companheiro, mas que ele seja igual ao beijo que a tua querida méae te deu ao nascer.

Paz ao teu espirito.
Teu esposo, Virgilio Reis.
Até breve.

Sobre o autor

Virgilio Reis nasceu em 2 de fevereiro de 1896, em Portugal, veio para o Brasil em
1925 casado com Maria José Reis e com duas filhas — uma nascida na América do
Norte e outra em Portugal - ficou um ano na cidade de Santos, chegou a Presidente
Prudente em 1926, foi pioneiro na cidade, montou uma padaria na Rua Nicolau Maffei.
Em 1932 transferiu a padaria para a antiga Rua Boa Vista, atual Rua Luiz Cunha e
teve uma terceira filha na cidade. Na década de 1930, juntamente com 0s espiritas
pioneiros da cidade, ajudou a construir a sede do Centro Espirita Poder da Fé, que
até entdo funcionava na zona rural e foi o primeiro de Presidente Prudente em
funcionamento até a data de hoje na Avenida Brasil, nas proximidades da rodoviaria.
Exerceu as funcbes de presidente do centro até meados da década de 1980 quando,
por motivos de saude e idade, afastou-se, vindo a falecer em 9 de maio de 1987. Essa
carta Virgilio escreveu para sua esposa quando ela faleceu em 1971, era dado a

escrever e declamar poesias.
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QUAL E O PARAGOLE?
Para apreciar uma obra de arte
Por Michela Mendes

A falta de intimidade com as artes visuais muitas vezes € motivo para que deixemos
de visitar uma exposicao. Mas, adianto, que ndo é necessario ser um especialista para
ver e compreender as obras, afinal, como diz Picasso, “uma obra de arte se explica
por ela mesma”.

De qualquer maneira, aqui estdo algumas dicas que podem deixar a sua visita mais

agradavel:

Cores

Simbolizam sensacdes, revelam inten¢des do artista e quase nunca sao usadas de
forma aleatdria. Por isso, preste atencao se as cores usadas séo vibrantes ou de uma
repleta calmaria. Isso, somado a outros elementos, pode revelar a intencdo do artista.
Exemplo: Jan van Ecky, na obra “O casamento dos Arnolfini’, usa o vermelho e o
verde para destacar a noiva em cena, ja que essas duas cores sdo opostas no Circulo
Cromatico de Newton e, quando usadas juntas, acabam salientando a imagem.
Linhas

S&o verticais? Sao horizontais? Mondrian, por exemplo, usava linhas horizontais para
representar o repouso e verticais para mostrar dinamica.

Tracos

S&o vigorosos? Séo delicados? Isso pode mostrar que o artista tenta representar a
delicadeza ou a forca de um determinado elemento na obra. Lembre-se: o uso de
tracos mais finos ou mais grossos pode ser uma assinatura do artista

Exemplo: Botticelli representava com seus tragos finos e minuciosos, mulheres com
rosto delicado.

Periodo

Preste atencdo no ano em que a obra foi realizada. Isso também pode ser uma dica

sobre as simbologias contidas nas imagens.

Créditos
Sem aintencdo de subestimar o leitor, aqui vao dicas a respeito dos créditos das obras

que, certamente, contribuirdo para seu total entendimento.
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Exemplo: na obra Monalisa, de Leonardo da Vinci vocé encontra as seguintes
referéncias:

Leonardo da Vinci, “Monalisa”, 1503-1506, 6leo s/ painel de madeira, Louvre, Paris
Quando vocé vir no crédito de uma obra a inscrigao s/, significa “sobre” e ndo “sem”.
Exemplo: dleo s/ tela.

A data que aparece na obra € de quando o artista comecou e terminou a obra.
Exemplo: se aparece 1550-1552, significa que ele comecou em 1550 e terminou em
1552.

O local que aparece nos créditos é o lugar onde encontra-se atualmente a obra, e ndo
o local de producéo da obra.

Exemplo: Monalisa, Louvre, Paris, significa que hoje a obra faz parte do acervo
permanente do Museu do Louvre, que fica na capital francesa.

O tema

Um artista ndo vive numa redoma de cristal, mas é influenciado pelo seu tempo. Por
isso, 0s temas representados muitas vezes refletem as preocupacfes de toda uma
sociedade num determinado momento. Os temas podem ou ndo aproximar vocé do
artista, afinal, cada um tem um repertério pessoal e, por isso, pode se interessar mais
ou menos por uma determinada obra.

Exemplo: Durante a ditadura militar, muitos artistas se propuseram a representar a
repressao dos militares, como fez Cildo Meireles na sua obra “Quem matou Herzog?”
E importante buscar significados, mas, sobretudo, aproveite para contemplar e buscar

0s seus significados pessoais diante da obra.



171

CALEIDOSCOPIO
O Relato de uma travessia
Por Ricardo Barros

Quando Milton Nascimento completou meio século de carreira em 2012, gravar um
DVD ao vivo com as maiores musicas de sua caminhada s seria justo se a festa
fosse comemorada junto com dois parceiros de longa data, Wagner Tiso e L6 Borges.
Rever 50 anos é a proposta do titulo: uma travessia. A historia do mineiro esta
condensada em 23 musicas, alicerces de sua trajetéria. E como viajar de trem por
Minas Gerais em época de Clube da Esquina, cada cancdo traz uma paisagem
diferente e nds, meros espectadores, ficamos a admirar as formas, as cores e 0s
sentimentos que se revelam a cada nota.

No auge dos seus 70 anos, o cantor nao parece ter limite de idade. Apesar de pouco
se movimentar no palco, como observado no DVD, as canc¢des lhe dao esse poder: o
da imortalidade.

Artista: Milton Nascimento

Gravadora: Universal Music

Ano de Produgéo: 2013

Preco (média): R$ 37,90 (CD Duplo), R$ 41,90 (DVD)

Ela sobreviveu

Por Ricardo Barros

Ela parece séria. Tem jeito de durona e de poucas palavras. Mas quando ela te
convida a mergulhar no surto, em Saga Lusa, Adriana Calcanhotto revela o bom
humor, a ironia e a leveza que estdo submersos debaixo de seus olhos de onda.

O livro, lancado em 2008, escrito pela prépria Adriana, retrata um momento curioso
de sua carreira: o surto psicotico que viveu em Portugal enquanto fazia a turné Maré
pelo pais. A experiéncia poderia ter sido contada de outra forma, no marasmo da

angustia e da claustrofobia, mas a autora encharcou o proprio drama com diverséao.

As palavras fluem como se jorrassem de uma fonte h4 muito sem erupcéo. O texto é
facil e o relato é cru, sem muitos retoques. E um cruzamento de correntezas: o erudito

e o0 popular, a linguagem culta e a debochada, a poesia e a malandragem, diadlogos
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prolixos e mondlogos internos. A musica também navega nesse mar, por muitas vezes
Adriana recorre ao repertorio acumulado ao longo da vida para explicar como se sente.
Enquanto escrevia, ao mesmo tempo em que Adriana se achou digna de um
“nobelzinho”, ela revela o temor de que o surto destruisse sua carreira. Mas Saga
Lusa, claro, € um sucesso universal para todos aqueles que fazem de Adriana um
pedaco de seu mundo que, como ela mesma disse inspirada no capitdo que a levou
a procura de baleias: “isto aqui € o mar, 6 pa, ndo temos certeza de nada”.

Autor: Adriana Calcanhotto

Editora: Cobogo

Numero de P4ginas: 168

Os maus habitos de Almodovar

Por Viviane Vieira

O diretor espanhol Pedro Almodévar esta no rol daqueles que ou vocé ama, ou odeia.
Também néo ha como dizer que gosta de um filme do Almoddévar. Ou vocé gosta do
trabalho todo ou n&o gosta de nada. O diretor imprimiu em seus filmes o modo
Almodévar de dirigir, capaz de ser identificado nos primeiros minutos de projecao da
pelicula.

Sua producédo é criticamente dividida em trés fases: a primeira vai até 1987, com o
lancamento de A Lei do Desejo, fase em que o diretor era conhecido apenas na
Espanha; a segunda come¢a com Mulheres a Beira de um Ataque de Nervos, e é a
fase de consagracao internacional do seu trabalho; e a terceira vem com Carne
Trémula, de 1997, e é considerada a fase madura do espanhol.

E da sua primeira fase o escrachado Maus Habitos, de 1984. As freiras Redentoras
Humilhadas foram especialistas em recuperar mulheres degeneradas no passado,
mas a falta de mulheres a procura de redencéo deixou o convento vazio. E neste
momento que aparece a cantora Yolanda Bell (Cristina Sdnchez Pascoal) a procura
de um reflagio apds testemunhar a morte do namorado por overdose de heroina e
estricnina e ser procurada pela policia.

No convento das Redentoras Humilhadas, cada freira tem um pecado caracteristico
do qual ainda ndo conseguiu se libertar. Drogadas, prostitutas, assassinas e cafetinas,

receberam outros nomes: Irma Esterco, Irma Rata de Poréo, Irma Vibora e por ai vai.
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A madre superiora, lésbica e fa incondicional de Yolanda Bell, apaixona-se pela
cantora.

A teologia defendida pelas Redentoras Humilhadas é uma duvida que deve ter batido
a porta de muitos de nds: Cristo morreu na cruz para nos salvar, nos libertar do pecado
e da culpa. Sendo assim, ndo existe mais pecado e nao deve haver culpa. Veja bem,
a fé existe, mas se ndo ha pecado e nem culpa, drogas, assassinatos e outros pratos
mundanos continuam sendo produtos de consumo. O LSD corre solto por Ia.

Outra peculiaridade de Maus Habitos € a presenca de duas das atrizes fetiche de
Almodoévar: Marisa Paredes, a Unica entre elas que trabalhou com o diretor em suas
trés fases; e Carmen Maura, a Pepa de Mulheres a Beira de um Ataque de Nervos,
de 1988, filme que lancou o espanhol ao mundo.

Critica as instituicbes religiosas, deboche, escracho, ato de repuadio ao
conservadorismo religioso e/ou em qualquer instituicdo. Especula-se até um escarnio
ao franquismo, j& em derrocada na Espanha. Mas indiscutivel mesmo é o humor acido
e peculiar do longa de 30 anos, que soa, ainda hoje, inovador e contemporaneo.
Filme: Maus Habitos (Entre Tinieblas)

Produgéo: Espanha, 1984

Direcdo: Pedro Almoddvar

Elenco: Cristina Sanchez Pascual, Julieta Serrano, Marisa Paredes

O musical e a musical

Por Viviane Vieira

A sensagao que vem logo apods assistir “Elis, a Musical” parece ser um consenso: o
espetaculo demorou a acontecer. Afinal, trata-se daquela que é considerada “a maior
cantora do Brasil’, do mito Elis Regina, morta ha mais de 30 anos. Sim, esperamos
por mais de trés décadas. Mas 0 que esta sendo visto nos palcos, desde que “Elis”
estreou, parece compensar a longa auséncia.

Os filhos Pedro Mariano e Jodo Marcelo Bbscoli falam da demora de um espetaculo
sobre a made como um mal necessario. Agora temos algo do tamanho de sua
importancia. S&o so elogios ao texto de Nelson Motta (que foi namoradinho de Elis) e
Patricia Andrade.

A pequena Laila Garin transmuta-se em Elis sem recorrer a clichés. Foi escolhida para

o papel em meio a outras 200 atrizes. Formada em canto lirico e popular, ja foi dirigida
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por José Possi Neto, Luiz Carlos Vasconcelos, Caca Carvalho e Jodo Falcdo no teatro
e fez participagdes na TV em episddios de “A Grande Familia” e “Louco Por Elas”. Os
fds que a viram no palco emocionaram-se com seu sorriso tdo marcadamente
parecido ao da original. Era uma das marcas da cantora gadcha.

O elenco, com Tuca Andrada, Claudio Lins, Leo Diniz e outros, ddo show na
encarnacdo de personagens histéricos como Tom Jobim, Ronaldo Béscoli, César
Camargo Mariano, Lennie Dale, Luiz Carlos Miele, Vinicius de Moraes e Jair
Rodrigues. O diretor de novelas globais, Dennis Carvalho, dirige o seu primeiro
espetaculo teatral, que ainda retine 51 cangbes da Pimentinha como Arrastdo, Aguas
de Margo, O Bébado e a Equilibrista, Madalena e Como Nossos Pais.

Desde marco em Sao Paulo, Elis ficou quatro meses no Rio de Janeiro e foi visto por
85 mil pessoas. Para dar vida ao musical, R$ 10 milhdes foram investidos, além de
contar com incentivo do Ministério da Cultura através da Lei Rouanet.

Espetaculos belissimos tém sido produzidos por aqui. Versdes de musicais da
Broadway nado perdem em nenhum quesito as montagens originais. “Elis, A Musical’,
chega para os fds com um gostinho de atraso, mas, por isso mesmo, cuidadosamente
impecével.

Nome: Elis, A Musical

Pais: Brasil, 2013

Producao: Aventura Entretenimento em parceria com a Buenos Dias

Texto: Nelson Motta e Patricia Andrade

Direg&o: Dennis Carvalho

Elenco: Laila Garin (Elis), Claudio Lins (César Camargo Mariano), Tuca Andrada
(Ronaldo Béscoli), Germano Melo (Luiz Carlos Miele e Paulo Francis), icaro Silva (Jair
Rodrigues), Leo Diniz (Tom Jobim)

Onde: Teatro Alfa, S&o Paulo

Quando: até 13 de julho

Ingressos: de R$ 20 a R$ 180

Duragao: 2h10, com intervalo de 15 minutos



